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ABSTRAK

Kabupaten Dairi terdiri dari 14 kecamatan dimana setiap
kecamatan mempunyai luas pertanian kopi dan kecamatan terluas
penanaman kopi adalah kecamatan Sumbul dengan luas 1775 Ha,
produksi 77.275 ton. Kecamatan Siempu Hula luas 1.175 Ha produksi
55.250 ton.

Tanaman kopi merupakan tanaman yang mampu menyerap
tenaga kerja dan menjadi persoalan utama dalam pengembagan
agribisnis kopi, bentuk dan pola dan fungsi tata niaga yang dilakukan
oleh lembaga-lembaga pemasaran dan besar biaya tata niaga yang
timbul, maka perlu dianalisa margin pemasaran, price spread dan
share margin pada setiap saluran pemasaran dan perbandingan
keuntungan dari setiap lembaga pemasaran yang terlibat.

Dari hasil penelitian didapat yaitu terdapat tiga saluran
pemasaran.Biaya pemasaran vyang dikeluarkan oleh lembaga
pemasaran terdiri dari biaya, transportasi + bongkar muat, packing,
retribusi, biaya pengolahan, penyusutan hasil, marketing loss, dan
biaya pemasaran yang paling rendah terdapat pada saluran III yaitu
petani menjual kepada pedagang, pengumpul kecamatan dan
pedagang pengumpul kecamatan menjual pada pabrik pengolahan.

Dari hasil penelitian ini berguna untuk menemukan
alternatif kebijakan yang tepat dalam proses tata niaga kopi di
propinsi Sumatera Utara umumnya dan kabupaten Dairi khususnya
dalam memberi jaminan terciptanya struktur pasar yang adil bagi

produsen dan setiap rantai pemasaran.
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1 I 1

BAB I

PENDAHULUAN

Latar Belakang

Tanaman kopt merupakan salah satu komoditi
perkebunan yang diharapkan mampu meningkatkan nilai
ekspor. Komoditi kopi sebagai komoditi ekspor dan konsumsi
dalam negeri mempunyai kedudukan ekonomi yang penting
yaitu sebagai penghasil devisa bagl negara dan meningkatkan
pendapatan para petani kopi meniadi bahan perdagangan.

Perkebunan kopi mendapat kepercayaan dan tugas berat
dari pemerintah untuk menghasilkan kopi sebagai bahan
ekspor. Sebab dari berbagai penjuru dunia banyak orang vang
suka minum kopi, tetapi negaranva tidak menghasﬂkan kopi.
Sehingga negara tersebut haius membeli dari negara lain.
Maka dewasa ini tanaman kopi lebin meluas.

Perluasan perkebunan kopi itu tidak hanya terbatas
pada perusahaan perkebunan besar saja, akan tetapi justru
perkebunan rakyatlah semakin meluas. Daerah-daerah yang
rakyatnya banyak menanam kopi adalah Aceh, Sumatera
Selatan, Lampung, Bali dan Sumatera Utara. Sedang yang
diusahakan oleh perusahaan perkebunan besar adalah Jawa

Timur dan Jawa Tengah. Dengan demikian yang menghasilkan
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Z
bahan ekspor itu bukan hanya perkebunan besar saja tetapi
tanaman rakyat pun menghasilkan bahan ekspor.

Dari hasil ekspor ini negara dapat memperoleh dalam
jumlah besar, sehingga dipergunakan untuk membeli alat-alat
dan bahan-bahan industri yang belum bisa dibuat. Di samping
itu tanaman kopi juga mempunyai fungsi sosial. Sebab dengan
adanya perkebunan tersebut, berarti memberi kesempatan
kerja bagi mereka yang memerlukan.

Di  Sumatera Utara terdapat penghasil kopi yakni,
Tapanuli, Labuhan Batu, Simalungun, Karo, Asahan, Deli
Serdang. Dairi dan Langkat, Kabupaten Dairi penghasil kopi
yang terbesar di Sumatera Utara. Luas tanaman kopi di
Kabupaten Dairi hingga tahun 2004 adalah 1.1420 ha dan
telah berproduksi 5.094 ton kopi robusta dan 9.647 ha telah
berproduksi 10.548 ton kopi Arabica. Tanaman kopi tersebut
tersebar pada seluruh desa-desa di Kabupaten Dairi.

Daerah Kabupaten Dairi mempunyai luas 192.780 ha
yaitu hampir 2.69% dari luas Propinsi Sumatera Utara ( 7 :
160.000), di mana Kabupaten Dairi terletak di sebelah barat
laut Propinsi Sumatera Utara. Jenis kopi yang dikembangkan

adalah jenis kopi Arabica dan kopi Robusta, yang terlihat pada
tabel 1.
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