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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan adanya pengaruh
antara harga dan kualitas produk terhadap minat beli konsumen pada PT.Oriflame
Medan.

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang membeli produk
oriflame yang berjumlah 250 orang, dengan menggunakan rumus slovin maka
sampel dalam penelitian ini sebanyak 72 orang.

Berdasarkan hasil uji linear berganda maka di peroleh hasil Koefisien
variabel harga 0,619 bernilai positif, hal ini menunjukkan bahwa harga
berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen. Artinya setiap ada perubahan
variable harga, maka akan mempengaruhi minat beli konsumen.Koefisien variable
kualitas produk 0,913 bernilai positif, hal ini menunjukkan bahwa kualitas produk
berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen.Artinya setiap ada perubahan
kualitas produk akan mempengaruhi minat beli konsumen. Berdasarkan uji F
maka diperoleh nilai Fhiwung>Fraber 143.958 > 67,112) dengan demikian maka
hipotesis diterima. Berdasarkan ujit pada variabel harga, maka di peroleh
Nilaithitung>tranie(7.281>2.00),dengan hasil signifikan 0,01 <0,05. Maka hipotesis di
terima. Berdasarkan uji t pada variabel kualitas produk, maka di peroleh
Nilaithitung>tranie(16,746>2.00),dengan hasil signifikan 0,00<0,05. Maka hipetesis
di terima.Nilai Adjusted R2 sebesar 0.801 atau sama dengan 80,1% berada antara 0
< R? < 1, artinya variasi naik turunnya minat beli konsumen sebesar 80,1%
sedangkan sisanya dipengaruhi oleh variasi faktor lain yang tidak disebutkan
dalam penelitian.
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