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BABI 

PENDAHULUAN 

A. Alasan Pemilihan Judul 

Pemakaian gas tabung pada perusahaan kecil dan masyarakat umum sebagai 

bahan bakar industri dan untuk memasak dan terns meningkat permintaannya di 

sumatera utara khususnya daerah perkotaan, dewasa ini menjadi kebutuhan yang 

sangat penting. 

Hal ini dikarenakan hasil yang optimal dalam banyak hal, beberapa indikator 

yang bisa diberikan sebagai patokan basil kemampuan dari produk gas tabung 

tersebut memang lebih tinggi dari pada produk konvensional seperti bahan bakar 

minyak, antara lain : kemampuan membakar lebih cepat, hemat waktu, ekonomis dan 

bersih untuk Iingkungan. Untuk itu PT. Trihatras Nusantara Medan berusaha 

semaksimal mungkin agar produk tersebut dapat dipasarkan dan diminati oleh 

konsumen. Dalam hal ini perusahaan membuat perencanaan dibidang pemasaran. 

Kelancaran distribusi dibidang pemasaran memerlukan cara yang benar dalam 

penyaluran produk agar produk dapat disampaikan ketangan konsumen dengan 

mudah. Dalam memasarkan produk tersebut, perusahaan memakai distribusi pendek 

atau langsung. 
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Melihat begitu pentingnya distribusi ini maka penulis hanya menitik beratkan 

penulisan skripsi ini pada bidang distribusi, karena distribusi yang merupakan 

penyalur dalam perusahaan. Kesalahan dalam distribusi dapat mengakibatkan tidak 

sampainya produk ketangan konsumen dalam jwnlah dan waktu yang tepat sehingga 

mengakibatkan kerugian besar bagi perusahaan. 

B. Perumusan Masalah 

Berdasarkan hasil penelitian pendahuluan yang penulis lakukan, maka 

ditemukan adany� masalah: 

Distribusi yang diterapkan oleh perusahaan kurang efektif disebabkan jumlah produk 

yang dipesan oleh konsumen dan waktu pengiriman ke konsumen tidak tepat. · 

C. Hipotesis 

"Hipotesis adalah perumusan jawaban sementara terhadap suatu permasalahan 

yang masih hams diuji kebenarannya melalui suatu penelitian"
1 

Bertitik tolak dari permasalahan tersebut diatas maka penulis mengemukakan 

Hipotesis sebagai berikut : Dengan menggunakan "sales" perusahaan akan dapat 

memenuhi pesanan konsumen dalam j umlah dan waktu yang tepat. 

1 Winamo Surakhmad, Pengantar Penelitian Ilmiah , Edisi Ketujuh, Tarsito, Bandung, 1985, hal. 39. 
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