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ABSTRAK 

Biaya pcmasaran adalah semua biaya yang tcljadi sejak pcrumahan 

selesai dibangun sampai dcngan pcrumahan terscbut diubah kcmbali dalam 

bentuk uang tunai. Adanya biaya-biaya ini akan mcnambah biaya yang telah 

dikeluarkan dalam mempemduksi perumahan. Perum Perumnas Regional I 

Medan, perumahan yang dihasilkan terdiri dari berbagai jenis dan bcntuk yang 

sesuai dcngan kebutuhan konsumen akan sarana pemukiman yang layak 

dengan berbagai fasilita.s yang diberikan. Hal ini memerlukan kcrja keras dari 

manajer perusahaan untuk mengembangkan perumahannya agar mendapatkan 

tempat dipasaran. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mendapatkan bukti nyata tentang 

pengarub biaya pcmasaran untuk mendapatkan pesanan tcrhadap pcningkatan 

penjualan di Perum Perumnas Regional I Mcdan. Sampel yang digunakan 

dalam penelilian ini adalah data biaya pemasaran dan volume penjualan 

Perumn Perumnas Regional I Medan dari tahun 2010 per bulan. Jenis data 

yang digunakan adalah data kualitatif, sedangkan sumber data bcrasal dari data 

primer dan sekunder. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah wawancara dan studi dokumentasi. Sedangkan untuk 

menganalisis data yang telah di.kumpulkan digunakan teknik analisis analisis 

rcgresi I inier sederhana dengan menggunak:an SPSS for windows 15. 

Pengeluaran biaya pemasaran Perum Perumnas Regional I Medan setiap 

bulannya sclalu mcngalami perubahan, adapun rata-rata perubahan biaya 

promosi yang dikeluarkan perusahaan selarna 36 bulan adalah sebesar 93%. 

Kata Kunci: Biaya. Pemasaran, Pcnjualan. 
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A. Latar Belakang Masah1h 

BASI 

PENDAHULUAN 

Biaya pemasaran mcrupakau biaya-biaya yang tcrjadi untuk 

melaksanakan kegiatan pemasaron yang mcliputi biaya il..lan, biaya promosi, 

biaya penjualan. gaji bagian pemasaran dan lain sebagainya. Perhatian 

manajemcn scmula dipusatkan pada bidang perumahan, schingga scbagian 

bcsar kegiatan akuntansi biaya ditujukan unruk menyediakan infonnasi biaya 

perumahan bagi kepentingan manajemen. Dengan semakin meningkatnya 

persaingan mempcrcbutkan pasar, perhatian manajemcn bcrgeser ke pcmasaran 

perumahannya, knrena kcgiatan perumahau saja tidak akan mcnjamin 

dihasilkannya peningkntan penjualan. jika pemasaron perumahan tidak mampu 

mercbut pa.sar. Olch karcna itu, manajcmcn perusahaan dituntut untuk 

memperluas perhatiannya dibidang pemasaran perumahannya. Pemasaran 

mempertemukan perumahan perusahaan dengau pasar guna memuaskan 

kebutuhan pelanggan dan mcnghasilkan laba yang layak bagj perusahaan. Para 

manajer perusahaan harus mengambil keputusan mengenai jenis, rancangan, 

wama, ukuran, harga jual,  dan iklan yang akan dilaksanakan. Kepurusan yang 

beraneka ragarn ini perlu diorganisasi, diretKana.kan dan dikendalikan. 

Biaya pemasaran adalah semua biaya yang terjadi sejak perumahan 

selesai dibangun sampai dengan penJIDahan tersebut diubah kembali dalarn 

bentuk uang tunai. Adanya biaya-biaya ini akan menambah biaya yang telah 

dikeluarkau dalam memperoduksi perumallan. Agar biaya pemasaran ini dapat 
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ef..:ktif maka para manaJcr harus berusaha mcngcndalikan dan 

mcmpcrhitungkan dcngan cermat. 

!'ada Perum Perumnas Re gional I Mcdan, pcrumaban yang dihasilkan 

tcrdiri dari berbagai jcnis dan bcntuk yang sesuai dcngan kcbutuhan konsumcn 

akan sarana pemukiman yang layak dcngan bcrbagai fasilitas yang diberikao. 

Hal i ni mcmcrlukan kcJja kcras dari mlll\ajer pcrusohaan untuk 

mengcmbangkan pcrumahaonya agar mendapatkan tempat dipasaran. P ada 

kcnyataannya pcnjualan yang dilakukan Perum Pcrumnas Regional I Medan ini 

kurang mcodapalkan tcmpat dipasaran. Hal ini dapat terlihat d cngan kurang 

minatnya konsumcn untuk membcli perumahan. Salah satu faJ..'tor yang 

mcmpengaruhi rendahnya penjualan adalah sistem kegiatan pemasaran yang 

tidak bcgitu diperhatikan olch perusahaan. 

Usaha pemasaran yang baik sangat bcrpcngaruh terhadap volume 

pcnjualan perumahan. Promosi, saluran distribusi serta kegiatan pemasaran 

lainnya harus d ilaksanakan dengan baik. Biaya yang timbul sebagai ala"bat dari 

pemasaran perumahan ini harus d ikontrol agar tidak terlalu rendah juga tidak 

terlalu tinggi. Dengan demikian perusahaan dapat memperoleb peningkatan 

penjualan yang di harapkan. Berdasarkan latar bclakang tersebut diatas maka 

penulis ingin menganalisis biaya pemasaran dan pen jualan. Deogan ini penulis 

meng ambil judul "Pengarub Biaya Pemasaran Untuk Mendapatkao 

Pesanan Terhadap Peningkatan Volume Penjualan Pada Perum 

Perumnas Regional I Medan". 
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