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ABSTRAK

Biaya pcmasaran adalah semua biaya yang teijjadi sejak pcrumahan
selesai dibangun sampai dengan pcrumahan terscbut diubah kembali dajam
bentuk uang (unaj, Adanya biaya-biaya ini akan menambah biaya yang telah
dikeluarkan dalam mempemduksi perumaban. Perum Perumnas Regional {
Medan, perumahan yang dihasilkan terdiri dari berbagai jenis dan bentuk yang
sesuai dengan kebutuhan konsumen akan sarana pemukiman yang layak
dengan beibagai fasilitas yang dibenkan. Hal ini memeriukan kena keras dan
manajer perusahaan untuk mengembanglean pecumahannya agar mendapatkan
tempat dipasasan.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mendapatkan bukti nyata tensang
pengaruh biaya pcmasaran untuk mendapatkan pesanan terhadap peningkatan
penjualan di Perum Perumnas Regionat I Medan. Sampel yang digunakan
dalam penelitian ini adalah dam biaya pemasaztan dan volume penjualan
Peruma Perumnas Regional | Medan dan tahun 2010 per bulan. Jenis dam
yang digunakan adalah data kualimtif, sedangkan sumber data berasal dari dam
primer dan sekunder. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah wawancar® dan stud? dokumentasi. Sedangkan untuk
menganalisis data yang telah dikumpullean digunakan ieknik analisis analisis
regresi linier sederhana dengan menggunakan SPSS for windows 15.

Pengeluaran biaya pemasaran Perum Penmnas Regional | Medan setiap
bulannya selalu mengalami perubahan, adapun rata-rata perubahan biaya

promosi yang dikelusrkan perusahaap selama 36 bulan adalah sebesar 93%.

Kata Kuanci:  Biaya, Peauasaman, Penjualan.
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BAS I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Biaya pemasaran mcrupakan biaya-biaya yang terjadi untuk
melaksanakan kegiatan pemasaran yang meliputi biaya iklan, biaya promosi,
biaya perjualan, gaji bagian pemasamap dan lain sebagainya. Perhahan
manajemen semula dipusatkan pada bidang perwwahan, schingga scbagian
besar kegtasan akuntansi biaya ditujukan untuk menyediakan infonnasi biaya
perumahan bagi kepentingan manajemen. Dengan semakin meningkatnya
persaingan memperebutkan pasar, perhatian manajemen bergeser ke pemasaran
pesumahannya, korena kegiatan penmahan saja tidak akan menjamin
dihasilkanaya peningkatan penjualan, jika pemasaran perumahan tidak mampu
aoercbt pasar. Oleh karena 1My, manajemen perusahasn dituntul unwk
mempcerluas perhatiannya dibidang gemasaran pervwmahaanya. Pemasacan
mempentermmukan perumahan permusabasa dengan pasasr guna memuaskan
kebutuhan pelanggan dan menghasilkan laba yang layak bagi peresahaao. Para
manajér perusahaan harus mengambil keputusan mengenai jenis, rancangan,
warpa, ukuran, harga jual, dan iklan yang akan dilaksanakan. Keputusan yang
beraneka cagam ini perlu diorgantsasi, disencanakan dan dikendalikan.

Bisys pemasaran adalah scmua biaya yang terjadi sejak penumahap
selesai dibangun sampat dengan penanahan tersebut diubah kembali dalam
bertuk uang tunai. Adanya biaya-biaya ini akan menambah biaya yang telah
dikcluarkan dalam memperoduksi perumalian. Agar biaya pemasaran ini dapat
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efektif maka para manajer harus berwsaha mengendalikan dan
memperhitungkan dengaa cermat.

Pada Perum Perumnas Regional I Medan, peramahan yang dihasilkan
teedin dant becbagai jenis dan bentuk yang sesuai dengan kebutuhan koasumen
akan sarana pemukiman yang layak dcngan beibagai fasilitas yang diberikan.
Hal ini memerukan kerja keras dati ™anajer perusahsan  untuk
mengembangkan perumahannya agar mendapatkan tempat dipasacan Pada
kenyataannya pcnjualan yang dilakukan Penun Pcrumnas Regional | Medan ini
kurang mcudapatkan tempat digasaran. Hal ini dapat tetlihat dengan kurang
minatnya konsumcn untuk membcli perumahan. Salah satu fakior yang
mempengarubi rendahnya penjualan adalah sistem kegiatan pemasaran yang
tidak begitu diperhatikan oleh perusahaan.

Usaha pemasaran yang baik sangat berpengarub terhadap volume
penjuatan peramahan. Promosi, saluran disttibusi serta kegiatan pemasacan
lainnya harus dilaksanakan dengan baik . Biaya yang timbu] scbagai akibat dari
pemasaran perumaban iai harus dikontrol agar tidak terlalu rendah juga tidak
terlalu tingg. Dengan dewmikian perusahaan dapat memperoleh peningkatan
penjualan yang diharapkan. Berdasadcan latar belakang tersebut diatas maka
penulis ingin menganalisis biaya pemasaran dan penjualan. Dengan ini penulis
mengambil judul “Pengeruh Biaya Pemasaran Untuk Mendapatkan
Pesanan Terhadap Peningkatan Volume Penjualan Pada Perum

Perumnas Regional [ Medan”.
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