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PERSEMBAHAN 

Untukmu Ibu 

Terima kasih yang tak perna cukup aku ucapkan atas semua  

pengorbanan dan kasih sayangmu. 

Terima kasih yang tak perna cukup untukmu Ibu atas semangatmu 

untuk menghidupkan kami seorang diri 

Terima kasih Ibu, telah menjadi supporter yang paling bersemangat saat kenyataan meyakinkan diri ini tak 

mungkin bisa menghadapinya  

Terima kasih Ibu, telah menjadi sosok orang tua tunggal yang sangat luar biasa 

bekerja keras demi kelanjutan pendidikan anaknya  

Terima kasih yang tak perna cukup untukmu Ibu sekaligus Alm. Bapak  

yang amat sangat berjasa untukku 

Terima kasih telah menjadi “payung” ketika sedih menyelimuti   

diri yang lemah 
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MOTTO 

 

Kerjakan apapun sebaik dan setotal mungkin 

Untuk hasilnya, itu urusan akhir 

Karena tidak ada usaha yang menghianati hasil 

 

Dan sesungguhnya akan kami berikan cobaan kepadamu, 

Dengan sedikit ketakutan, kelaparan, kekurangan harta, jiwa dan buah. 

Dan berikanlah berita gembira kepada orang yang sabar (Al-baqaroh : 155)  
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