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ABSTRAK 

Analisis Usaha Tani dan Saluran Pemasaran Jeruk Manis di 
Kelurahan Sidiangkat Kecamatan Sidikalang Kabupaten Dairi 

Nama 
NPM 

: Rahayu Mulya Angkat 
: 151802025 

Pembimbing I : Dr. Ir. Tumpal HS Siregar MS 
Pembimbing II : Dr. lhsan Effendi, M.Si 

Tujuan penelitian in i adalah untuk menganalisis usaha tani dan saluran 
pemasaran jeruk manis di Kelurahan Sidiangkat Kecamatan S idikalang Kabupaten 
Dairi, Menganalisis tentang analisis margin. Bentuk penelitian in.i analisis 
dcskriptif dengan metode pendekatan kuantitatif dan kualitatif. Untuk menghitung 
margin dengan regresi liner berganda menggunakan bantuan prograng Eviews seri 
7 

HasH penelitian menunjukan bahwa terdapat tiga bentuk saluran 
pemasaran yaitu saluran pemasaran I yakni petani langsung mef\jual basil 
produksi kepada konsumen~ saJuran pemasaran II yakni petani menjual hasil 
produksinya ke pengecer selanjutnya pengecer menjual kembali ke konsumen dan 
saluran pemasaran 1li yakni petani yang menjual hasil produksinya ke agen 
pemasaran, agen pemasaran menjual ke pengecer dan pengecer ke konsumen. 
Hasil analisis margin pemasaran, menunjukan bahwa terdapat perbedaan harga 
yang cukup besar diterima petani dengan harga di t ingkat konsumen dari basil 
penjualan jeruk manis. Saluran pemasaran jeruk manis di daerah penelitian sudah 
efisien. 

Kata kunci : Hasil Produksi, Saluran Pemasaran, Harga, Pendapatan. Jeruk 
Manis, Ana/isis Margin 
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ABSTRACT 

Analysis ofF arming and Marketing ofSweet Orange in Sidiangkat 
Sub-District, Sidikalang District, Dairi Regency 

Name 
NPM 
Leader I 
Leader IT 

: Rahayu Mulya Angkat 
: 151802025 
:Dr. Jr. Tumpal HS Siregar 1\1S 
: Dr. Ihsan Effendi, MSi 

The purpose of this study was to analyze farming and marketing channelo; 
of sweet oranges in Sidiangkat Sub-District, Sidikalang Sub-District, Dairi 
District, Analyzing margin analysis. This research uses descriptive method with 
quantitative and qualitative methods. To calculate margins with multiple linear 
regression using the help ofEviews series 7 

The results showed that there were three forms of marketing channels, 
namely marketing channel I, namely farmers directly selling produce to 
consumers, marketing channel 1 I namely farmers selling their produce to retailers 
then retailers reselling to consumers and marketing channels III namely farmers 
selling their produce to agents marketing, marketing agents sell to retailers and 
retailers to consumers. The results of the marketing margin analysis show that 
there are significant differences in prices received by farmers with prices at the 
consumer level from the sale of sweet oranges. Channels for marketing sweet 
oranges in the research area are efficient. 

Keywords: Production Results, Marketing Channels, Prices, Revenues, Sweet 
Oranges, Margin Analysis 

ii 
----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/3/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/3/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Rahayu Mulyana Angkat - Analisis Usaha Tani Dan Saluran Pemasaran Jeruk Manis...



' 
KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur penulis ucapkah kehadirat Allah SWT, yang senantiasa 

mencura.hkan ra.hmat dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan tesis 

ini. Tesis ini yang diberi judul '"Analisis Usaha Tani dan Saluran Pemasaran 

Jeruk Manis di Kelurahan Sidiangkat Kecamatan Sidikalang Kabupaten 

Dairi" yang diajukan untuk melengkapi tugas dan syarat dalam penyelesaian 

pendidikan pada Program Pasca Sarjana Universitas Medan Area Program Studi 

Magister Agribisnis. 

Pada kesempatan ini penulis menyampaikan rasa hormat dan terima kasih 

kepada: 

1. Rektor Universitas Medan Area, Prof. Dr. H. A. Ya'kub Matondang, MA. 

2. Ibu Prof. Dr. Ir. Retna Astuti Kuswardani, MS selaku Direktur Program 

Pascasarjana Universitas Medan Area. 

2. lbu Prof. Dr. Yusniar Lubis, M.MA sebagai Kepala Program Studi Magister 

Agribisnis Pascasarjana Universitas Medan Area. 

3. Dr. Jr. Tumpal HS Siregar MS selaku pembimbing I 

4. Dr. Ihsan Effendi, M.Si selakL1 pembimbing II 

5. Seluruh keluarga yang mendukung studi seperti orang tua, istri, dan anak-anak 

saya tercinta. 

Penulis menyadari bahwa Tesis ini masih banyak kekurangannya, oleh 

karena itu dengan segala kerendahan hati penulis membuka diri untuk menerima 

saran maupun kritikan yang konstruktif dair para pembaca demi 

penyempumaannya dalam upaya menambah khasanah pengetahuan dan bobot 

dari Tesis ini. Semoga Tesis ini dapat bermanfaat, bagi bagi perekmbangan ilmu 

pengetahuan maupun bagi dunia usaha dan pemerintah. 

lll 

Medan, November 2017 

Penulis, 

Rahayu .Mulya Angkat 
151802025 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/3/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/3/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Rahayu Mulyana Angkat - Analisis Usaha Tani Dan Saluran Pemasaran Jeruk Manis...



UCAPAN TERIMA KASIH 

Puji syukur Penulis sanjungkan kehadirat Allah SWT yang telah 

melimpahkan rahmat dan karunianya schingga penulis dapat menyelasaikan tesis 

yang betjudul "Analisis Usaha Tani dan Sa luran Pemasaran Jeruk Manis di 

Kelua·ahan Sidiangkat Kecamatan Sidikalang Kabupaten Dairi" 

Dalam penyusunan tesis ini penulis telah banyak mendapatkan bantuan 

materil maupun dukungan dan membimbing (penulisan) dari berbagai pihak. 

Untuk itu penghargaan dan ucapan terima kasih disampaikan kcpada : 

1. Rektor Universitas Medan Area, Prof Dr. H.A Ya'kub Matondang, MA 

2. Direktur Pascasatjana Universitas Medan Area, Prof. Dr. lr. Hj. Retna 

Astuti Kuswardani, MS 

3. Ketua Program Studi Magister Agribisnis, Prof. Dr. Ir. Y usniar Lubis, 

MMA 

4. Komisi Pembimbing Dr. lr. Tumpal HS Siregar MS dan Dr. Ihsan Effendi, 

M.Si 

5. Ayah dan Ibunda serta semua saudara/keluarga 

6. Seluruh staff/pegawai Pascasarjana Universitas Medan Area. 

IV 
----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/3/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/3/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Rahayu Mulyana Angkat - Analisis Usaha Tani Dan Saluran Pemasaran Jeruk Manis...



I 

DAFTARIST 

AI3Sl'RAK ...................................................... ...... ................... ............. ......... ..... . 
KArf A PENGANTAR......................................................................................... u 
UCAPAN 1'ERIMA KASlH........ .. ......................... .. ........................................... 111 

DAI•"I'AR lSI ............................ ........................................................... ............... IV 

DAFTAR GAMBAR................................ ... ........................................... .. ........... v 
DAf"fAR '['ABEL .. .. ....................... .. ............................. ... ... ........ ,....................... VI 

IJAH I : PENDAHULUAN 
1. 'I . . La tar l3clakang ..... . .... .... ..... .... .... ... ....... ... .. .. .... .. .. .... .......... ... 1 
1.2. Pcrurnusan Masalah ................................ ...................... ......... 7 
1.3. Tujuan Penelitian .............. .. ................. ........ .......................... 7 
1. 4. Mant'aat Penelitian.. ... .. ..... .. ... .. . .. .. .. . .. .. .. .. . . . . . . .. .. .. .. .. .. . .. . .. .. .. . .. . 8 
1.5. Kerangka Pemik.iran ................................... ....................... ..... 9 
1.6. Hipotesis Penelitian ...... ..... ..... .. .................. ...................... ... .. 11 
1. 7. Batasan Operasional .. . .. ... .. ... .. . . .. .. . .. . .. .. . .. . .. . .. . .. .. .. .. . . .. . ...... . .. .. 12 

BAB n : TINJAUAN PUST AKA 
2.1. Penelitian Terdahulu........... ............................................... .. .... 13 
2.2. Buah Jeruk... .............. .... .... ........................ .... .......................... 15 
2.3. Teori Usaha Tani ................... ............................. .. ......... .... ....... 17 
2.3.1. Tenagaketja .............. ......... .... ....... ...... ...... .... ...... .................. 18 
2.3.2. Pupuk ....................................................................................... l8 
2.3.3. Pestisida ............................ ................................. ...................... l8 
2.4. Teori. Pemasaran ........................................ ..... ............................ l8 
2.4 .1. Pengertian Pemasan .................................... .. .. ........................ 18 
2.4.2. Pemasaran hasil pertanian ....................................................... 19 
2.5. Teori Saluran Pemasaran ........................................................... .22 
2.5.2. Pengertian dan arti saluran Pemasaran .................................... 22 
2.5.3. AlternatifPemilihan Salut·an .................................................... 23 
2.6. Teori Marketing Margin ............................................................. 26 
2.7. Tcori Efisiensi Pemasaran ........................................................... 26 
2.8. Teori Pendapatan .... ... ........................................ ... ............... .... .. 27 
2.8.1. Pengertian Pendapatan.. ........... .. .. .................. .... ... .... ................ 27 
2.8.2. Karakteristik Pendapatan ..................... ........ .......................... 29 

BAB J II : METODE PENELITIAN 

3.1. Tempat dan Waktu Penelitian .............. .. ................................. 31 
3.2. Metode Penelitian .......................... ..... ................................ .... 31 
3.3. Populasi dan Sampel ......................................... .. ......... 31 
3.4. Teknik Pengumpulan Data .................................................... 33 

Halaman 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/3/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/3/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Rahayu Mulyana Angkat - Analisis Usaha Tani Dan Saluran Pemasaran Jeruk Manis...



I 

----~------------------------~------~===-~-=--·=-

3.5. Teknik Analisis Data 
3.5.1 Pendapatan Pctani ....................................................... ... 33 
3.5.2 Analisis Margin .............................................................. 34 
3.5.2 Analisis Rcgrcsi ............................................................ 35 

3.6. Dcfcnisis Operasional Variabel........ ...................................... . 38 

RAB IV : HASIL DAN I'El\tffiAHASAN 

4. 1. Gambaran UmLUU Lokasi Pcnelitian ....................... ... ... ........... 41 
4.2. Karaktcristik Sampel Penelitian .... ..... ...................................... 42 
4.3. Saluran Pemasaran Jeruk Manis ..... .. ..... .. ......... ................. ...... 45 
4.4. Biaya...... ...... ..... ........... ............................................................ 48 
4.5. Biaya Pemasaran.......................... ....... ........ ...... ..... .................. 52 
4.6. Analisis Usaha ·rani ................ ......... .... .... .............. ....... .............. 55 
4.7. Analisis Margin...... ................ .... ....... ..... ............ ..................... 56 

4.7.1 Saluran Pemasaran !.............................. .. ... ................... 56 
4.7.2 Saluran Pemasaran !!.. ................... .. ............................ ... 57 
4. 7.3 Saluran Pemasaran ill............................................ .. ...... 57 

4.8. Efisiensi ..................................... .................. ... .... .... ..... .... ......... 58 
4.9. Analisis Regrcsi ............... .. ............ ... .......................... .............. 58 

4.9.1 Saluran Pemasaran II ...................................................... 59 
4.9.2 Saluran Pemasaran Ill ... ......... .. ..... .. ................................. 63 

BAB V : KESJMPULAN DAN SARAN 

5. I . Kesimpulan .. .. ... .. .. .. . . . .. .. .. .. . ..... .. .. .. . .. . .. . .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. . . ... .. . .. 67 
5. 1. Saran....................................................................... ... .............. 68 

DAFTAR PUSTAKA ......... .. ............................ ... .. .............. .. ............................ 71 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/3/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/3/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Rahayu Mulyana Angkat - Analisis Usaha Tani Dan Saluran Pemasaran Jeruk Manis...



DAFTARGAMBAR 

Halaman 

Gambar I. Kerangka Pemikiran !.. ......................................................................... 9 

Gam bar 2. Kcrangka Pemikiran 2. ....... ........ ....................... ....... ............ ... ... . ... ...... 9 

Gam bar 2. Desain Sa luran Pemasaran Boyd........................................................ 25 

Gambar 3. Lembaga Pemasaran Daniel. .. ... ................................. ..................... ... 25 

Gambar 4. Alur Faktor Produksi Prawiro .......... ................................ .................. 28 

Gtunbar 5. Saluran Pemasaran Jeruk Manis di Kelurahan Sidiangkat.. ..... .......... 48 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/3/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/3/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Rahayu Mulyana Angkat - Analisis Usaha Tani Dan Saluran Pemasaran Jeruk Manis...



1 

BABJ 

PENOAHlJLlJAN 

1.1. Lata.r Belakang 

Sektor pertanian merupakan salah satu scktor yang mempunyai peran penting 

dalam pembangunan ekonomi Indonesia. Sebagai ncgara agraris, sebagian besar 

penduduk Indonesia adalah petani. Sektor-sektor pertanian mampu meningkatkan 

PDB (Produk Domcstik Bruto) Indonesia. PDB merupakan salah satu indikator 

ekonomi makro yang digunakan w1t.uk mengetahui peranan subsektor berbagai jenis 

lapangan usaha terhadap pendapatan nasional. Sektor pertanian merupakan sektor 

kedua yang mcmberikan kontribusi besar terhadap PDB Indonesia setelah sektor 

industri pengo1ahan. Kontribusi sektor pertanian terhadap pertumbuhan J>DB 

Indonesia pada tahun 2012 mencapai 14,50 persen, 14,42 persen pada tahun 20 13 dan 

14,33 pcrscn pada tahun 2014. Salah satu sektor pertanian yang turut meningkatkan 

PDB nasional adalah sektor hortikultura. Sektor hortikultura meliputi tanaman buah

buahan, tanaman obat, tanaman hias dan tanaman sayur~sayw·an. Tingginya 

permintaan masyarakat akan kebutuhan buah mcmberikan peluang yang besar bagi 

pclaku bisnis ataupun petani untuk meningkatkan produksi buah mereka. Indonesia 

sebagai negara agraris memiliki peluang yang besar untuk mengembangkan buah

buah nasional 
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.lcruk merupakan salah satu komoditas hortikultura yang mendapat 

prioritasuntuk dikembangkan, karcna usahatani jeruk memberikan keuntungan yang 

tinggi, sehingga dapat dijadikan sebagai sumber pendapatan petani. Di samping itu, 

jeruk merupakan buah-buahan yang digemari masyarakat baik sebagai buah segar 

maupun olahan dan dapat dikonsumsi oleh masyarakat berpendapatan rendah hingga 

yang berpendapatan tinggi. Sebagai komoditas yang memptmyai nilai ckonomis 

tinggi, sudah selayaknya pengembangan usahatani jeruk ini mendapat perhatian yang 

besar, karena kontribusinya yang besar pada perekonomian nasional. 

Usahatani jeruk merupakan salah satu bentuk kegiatan investasi bisnis. 

Tanaman jeruk baru menghasilkan setelah umur 3~4 tahun dan puncak produksi pada 

umur 8-16 tahun (Dank Indonesia). Namun, produktivitas yang dihasilkan oleh jeruk 

tidak sama untuk semua umur tanaman. Jeruk yang berumur muda akan 

menghasilkan produksi yang keciJ , kemudian akan meningkat saat usianya bertambah 

dan <:lkan mengalami penurunan produksi pada umur yang lebih tua. Pctani tidak 

dapat secara langstmg mendapatkan imbalan dari biaya-biaya yang mereka keluarkan 

untuk budidayajeruk. 

Masalah yang dihadapi oleh petani menurut Mubyarto ( 1989) adalah masalah 

pembiayaan pertanian. Menurutnya, pctani tidak dapat meningkatkan produksinya 

karena kekurangan biaya (modal). J umlah produksi jeruk sangat dipengaruhi oleh 

input-input yang digunakan pctani sebagai modal usaha. Modal usaha yang biasa 

digunakan oleh petani jeruk berupa lahan, alat-aiat pcrtanian, pestisida, pupuk kimia 
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maupun pupuk organik scrta input-input lain. Luas Jahan yang dikelola oleh petani 

akan sangat berpengaruh pada jumlah produksi yang akan mereka pcroleh. Selain 

kebutuhan modal, petani juga memerlukan pengetahuan dan keterampilan yang 

memadai untuk dapal melakukan kcgiatan usaha pertanian dengan efisien. 

Kebet:hasilan budidaya jeruk akan tercapai jika petani memperoleh imbalan yang 

sesuai dengan biaya atau modal yang mereka keluarkan. Hal ini terkait dengan 

besarnya input yang digunakan dan besarnya output yang diperoleh. Selain itu, harga 

merupakan faktor penentu dalam kegiatan usahatani. Harga input yang mahal, jika 

tidak diikuti dengan harga output yang mahal akan merugikan para petani. Harga 

input yang terus meningkat dari tahun ke tahun dan harga jual jeruk yang rendah dan 

bertluktuasi mempengaruhi pendapatan petani. 

Kehijakan pembangtman pertanian yang ditujukan untuk mengembangkan 

agribisnis dan meningkatkan kesejahteraan petani mengisyaratkan bahwa produk 

pertanian yang dihasilkan harus memenuhi syarat kuantitas,kualitas dan kontiniuitas 

sehingga memiliki daya saing dan mudah diperoleh dengan harga terjangkau. Dengan 

demikian,komoditas jeruk memiliki peranan cukup stratcgis dalam pendapatan 

wilayah secara nasional maupun regional. 

Produk Domestik Regional Bruto (PDRB) per kapita di Provinsi Sumatera 

Utara pada tahun 2016 sebesar 24,94 persen meningkat dari 24,85 pada tahun 

20 I 5. Sedangkan PDRB per kapita di Kabupaten Dairi Tahun 2015 scbesar 6,75 
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pcrsen meningkat menjadi 7,48 pcrsen di tahun 2016. (Badan Pusat Statistik Provins 

Surnatera Utara, 2015). 

Kecamatan Sidikalang pada tahun 2016 dilihat dari data dinas pertanian Dairi 

adalah keempat kecamatan terluas sctelah kecamatan parbuluan dengan luas lahan 

480 ha dan hasil produksi 9.672 Ton. Kecamatan Sumbul dengan luas lahan 463 ha 

dan hasil produksi 9.260Ton . Kecamatan Sitinjo dengan luas lahan 175 ha dan hasil 

produksi 3.585Ton. Kelurahan Sidiangkat merupakan daerah penghasil jeruk manis 

terbcsat" dengan hasil produksi sebesar 1.224,4 Ton (37,33%) dari 3.280Ton yang 

dihasilkan seluruh kelurahan di Kecamatan Sidikalang. Sementara dari luas lahan 

kecamatan Sidiangkat sebesar 62 ha atau 37,87% . 

Dengan demikian, potensi pengernbangan. jeruk di Kelurahan Sidikalang 

dapat memberikan kontribusi bagi pendapatan wi layah. Akan tetapi kondisi ini tidak 

membuat tingkat kes~jahteraan petani di Kelurahan Sidiangkat meningkat, melainkan 

dari keterangan para petani hampir setiap musim panen tiba mereka mengalami 

kerugian karena harga jeruk manis yang rendah sementara biaya produksi jeruk manis 

sangat tinggi. Hal ini kemungkinan terjadi karena pola pemasaran jeruk manis yang 

belum berkembang dan kualitas buah yang menurun karena banyaknya serangan lalat 

buah dan tanaman jeruk rnanis yang sudah tua. 

Petani di Kclurahan Sidiangkat juga mengakui bahwa kendala terbcsar yang 

dihadapi adalah dalam hal pemasaran jeruk manis. Dari ketcrangan para pctani, jeruk 
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mams yang dihasilkan masih dip-asarkan secara tradisional melalui agen-agen 

pemasaran yang datang langsung ke Iadang petani. Hal ini tentunya rncngakibatkan 

para petani di Kelurahan Sidiangkat, memiliki nilai tawar yang lebih rendah terhadap 

harga yang ditawarkan oleh para agcn- agen pemasaran. Agen menjadi penentu harga 

sesuai dengan informasi yang ditcrima dari luar. Secara umum pola penyaluran 

produksi di Kelurahan Sidiangkat maupun di dacrah lain di Kabupaten Dairi masih 

melalui agen yang datang ke rumah/ladang petani, sementara lainnya dcngan cara 

dijuallangsung kepada pengecer di pasar tradisional Sidikalang. 

Dalam sistem pemasaran jeruk man is te~jadi perbedaan harga di tingkat petani 

dcngan pengecer, hal ini terjadi karena saluran pemasaran yang cukup panjang. 

Keadaan seperti ini menyebabkan biaya pemasaran menjadi beban biaya proses 

pemasaran yang ak.himya akan mengurangi profit. Untuk mengetahui saluran mana 

yang dianggap baik dapat diketalmi dengan cara menghitung jumlah penjualan/ 

pembelian jcruk pada setiap masing-masing saluran. Besar kecil margin pemasaran 

dikctahui oleh perubahan biaya pemasaran, kelmtungan perantara, harga dibayarkan 

oleh pedagang dan harga diterima petani. 

Dapat dilihat fenomena pemasaran jeruk yang sering terjadi dipetani jeruk 

sidiangkat hingga konstm1cn dipasar Sidikalang. Saluran pcmasaran yang tcrjadi 

tampaknya menyebabkan petani berada posisi paling rendah. Harga jeruk manis dari 

petani scbcsar Rp.8.000 dengan kualitas buah yang bcrukuran sedang, jeruk manis 

yang di jual pasar di pasar scharga Rp.15.000. Sedangkan buah yang berukuran besar 
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atau jumbo, J larga jeruk manis dari petani sebesar Rp.l 0.000 ,jeruk manis yang di 

jual pasar di seharga Rp.17.500. Maka sclisih harga anlara petani dan pcngecer 

adalah Rp.7.500 yang dinikmati agen sctiap satu kilogramnya. 

Banyaknya biaya usaha tani yang dikeluarkan lll1tuk usaha tani jeruk manis di 

kelurahaJl Sidiangkat tidak sebancling dengan harga yang ditcrima petani dari hasil 

produksi jeruk manis. Belum rnuncul suatu lembaga yang rn~unpu memperkuat posisi 

tawar petan.i, terlcbih pada saat panen, peran pedagang lebih dominan dalam 

menentukan klasifikasi buah. Pcnctapan biaya transportasi yang berakibat tingkat 

harga jual petani jadi Jcbih rendah. Pengetahuan petani yang kurang dalam 

pemasaran buab jeruk manis juga merupakan salah satu penyebab saluran pema."!aran 

belum berkembang di daerah ini . Selain itu kualitas buah yang rnenurun sehingga 

harga jeruk manis menjadi lebih rendah. I tal ini tentunya membuat peran penyuluh 

pertanian di Kelurahan Sidiangkat semakin besar dalam meningkatkan kualitas jeruk 

manis dan kualitas yang baik akan meningkatkan hargajeruk manis. 

Hal lain disebabkan oleh petan.i di kelurahan Sidiangkat, masih 

mengandalkan pengalaman-pengalaman bercocok tanam sebagai dasar pengelo!aan 

tanaman jeruk mao is. Di samping itu masih banyak petani yang bel urn mau terlibat 

dalarn kclompok-kelompok tani yang terdapat di Kelurahan Sidiangkat 

Oleh karena itu, perlu melakukan penelitian untuk untuk memperoleh 

gambaran lebih jauh terkait bagaiamana usaha tani, saluran pemasaran, marketing 
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margin serta efisiensi pemasaran jeruk manis di keluraban Sidiangkat Kecamatan 

Sidikalang, Kabupaten Dairi, maka penclitian ini mcngusulkan judul penelitian 

Analisis Usalla Tani Jeruk Manis daft salurmz pemasaran di Keluraltan 

Sidiangkat, Kecamata1r Sidikalang, Kabupatell Dairi" . 

1.2. Perumusan Masalab 

Berdasarkan hal tersebut diatas, maka rumusan masalah dalam penelitian ini 

adalah sebagai berikut. 

1. Bagaimana produksi jeruk manis di kelurahan Sidiangkat Kecamatan 

Sidikalang, Kabupaten Dairi? 

2. Bagaimana saluran pemasaran jeruk manis di kclurahan Sidiangkat 

Kecamatan Sidikalang, Kabupaten Dairi? 

3. Bagaimana marketing margin, profit margin, cfisiensi pada masing -

masing saluran pemasaran? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berpe<ioman pada ~juan penelitian ini adalah untuk mendapatkan gambaran 

mcngena.i. 

1. Untuk menganalisis produksi jeruk manis di kelurahan Sidiangkat Kecamatan 

Sidikalang, Kabupaten Dairi. 

- -,..,....... 
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2. Untuk mcnganalisis saluran pcmasaran jeruk manis di kelurahan Sidiangkat 

Kecamatan Sidjkalang, Kabupaten Dairi . 

3. Untuk mcnganlisis marketing margin, profit margin. efisicnsi pada masing

masing saluran pcmasaran di kelurahan Sidiangkat Kccamatan Sidikalang, 

Kabupaten Dairi. 

1.4 Manfaat Pcnelitian 

1. Dagi Peneliti; 

Menambah ilmu yang bermanfaat dan menan1bah pcngetahuan, wawasan, 

scrta pengalaman bagi pcneliti dari kajian yang dip eroleh saat mengikuti 

perkuliahan di Magister Agribisnis Universitas Medan Area. 

2. I3agi Akademisi: 

Diharapkan dapat menjadi bahan referensi dalam penelitian- penclitian 

selanjutnya.; 

3. I3agj Masyarakat; 

Penelitian ini diharapkan bcrmantaat bagi masyarakat yang membutuhkan 

cdukasi terhadap saluran pemasaran,harga dan pcndapatan petani jeruk 

man is. 
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1.5~ Kerangka Pemikiran 

Berda'>arkan konsep kunci <li atas, maka kerangka berpikir daJam penelitian 

ini dapat digambarkan sebagai berikut : 

Gambar l Kerangka Pemikiran 

Nilai Produksi 
.ieruk 

Sa luran 
nemasaran I.II. Ill 

Biaya Usaha 
Tan i 

n 
1. ll.lll 

Salura 
oemasaran 

Pendapatan 
Usaha Tani 

• Pupuk 

• Tenaga 
kerja 

• Pestis ida 

• pan en 

-~ . -
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SaJuran Pemasaran 
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Margin 

Profit 
Mar~ in c 

Keterangan: 

--~> : Menyatak.an hubunga.n 

--....i!)~ : Menyatakan pengaruh 

Marketing 
Cost 

Efisiensi 
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Pada Gambar 1. Nilai produksi jcruk manis dan biaya usaha tani 

berhubungan dengan setiap saluran pemasaran. Saluran pemasaran I, saluran 

pemasaran II dan saluran pemasarn III mempunyai biaya usaha tani yang berbeda-

beda baik: dari penggunaan pestisida,tenaga keija, pupuk.dan pada panjang pendeknya 

saluran pemasaran sangat berpcngaruh kepada pendapatan usaha tani. 
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Pada gambar 2. Saluran pemasaran yang terdapat dikelurahan Sidiangkat 

bcrpengaruh terhadapa marketing margin. Setiap sa luran pemasaran, yang terdiri dari 

saluran pemasaran I, saluran pemasaran II dan saluran pemasaran HI memiliki 

marketing margin yang bcrbcda-beda dan memiliki marketing cost yang 

bcrbeda.sehingga berpengaruh terhadap profit margin . Efisiensinyu pemasaran dapat 

dilihat pada marketing margin dan profit margin, panjang marketing margin akan 

menentukan cfiensi atau inefisicnsinya pemasaran. Kelembagaan pcmerintah yaitu 

dinas koperasi berfungsi sebagai penentu harga secara tidak langsung kelembagaan 

pcmerintah membantu petani menetukan harga. Penyuluhan oleh dinas pertanian juga 

berfungsi pada produksi jcruk manis dengan memberikan pelatihan tentang 

bagaimana budidaya jeruk man is yang baik. 

1.6. Hipotesis 

Berdasarkan kerangka pemikiran di atas, maka dihipotesiskan sebagai berikut: 

L Diduga terdapat bebera.pa saluran pemasaran jeruk manis di kelura.han 

Sidiangkat kecamatan Sidika.Jang Kabupaten Dairi. 

2. Diduga terdapat pengaruh panjang pendeknya saluran pemasaran terhadap 

pcndapatan petani. 

3. Terdapat perbedaaan biaya produksi dan biaya pemasaran pada masing 

masing saluran pemasaran. 

4. Pemasaran usahatani jcruk manis di kelurahan Sidiangkat efisien. 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/3/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/3/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Rahayu Mulyana Angkat - Analisis Usaha Tani Dan Saluran Pemasaran Jeruk Manis...



12 

1. 7 Batasan Operasional 

1. Sampel yang dipil1h dari pelani jeruk manis, agen kecil,agen besar,pengecer 

jeruk manis yang berperan aktif di dacrah pcnclitian. 

2. Lokasi penelitian adalah kelurahan Sidiangkat Kecamatan Sidikalang 

Kabupaten Dairi. 
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TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 .Penelitian Terdabulu 

Dame Hanna yusnita (2011) dengan judul "Analisis $trategi pcmasaran jeruk 

dalam upaya peningkatan pendapatan masyarakat tani di kabupaten karo" mctode 

yang digunakan daJam penelitian ini adalah metodc penelitian deskriptif dengan 

pendekatan studi kasus, dengan 30 responden menggunakan stratified random 

sampling. Analisis Data I. Data di analisis secara deskriptif cksplanatori dengan 

menguraikan, mengkJasifikasikan, menginterpret.asikan dan menjelaskan secara 

kualitatif dan kuantilatif. 2. Analisis induktif yaitu dengan menarik kesimpulan 

berdasarkan hal-hal yang spcsifik atau khusus untuk hal-hal yang umum. 

Rismayani (1991) meneliti dengan judul "Analisi s Pengaruh Sistem Saluran 

Pemasaran Terhadap Usahatani Singkong; Studi Kasus Aktivasi dan Pemasaran 

Singkong di Kecamatan Padang Hulu, Kotamadya Tebing Tinggi". Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode survei, dengan 50 responden 

menggunakan simple random sampling. Dari hasil penelitian dapat diketahui dalam 

proses penyampaian singkong dari petani ke konsumen akhir terdapat dua sal uran 

pemasaran utama yaitu dari petani ke pedagang pengumpul atau tengkulak dan 

kepada konsumen. Berikutnya dari pctani ke industri pengolah, pasar dan warung. 

Variabel penelitian yang dite liti seperti informasi (informasi pasar, harga, dan teknis) 

dan faktor produksi (modal, tenaga kerja, dan ketrampi1an) mempunyai hubungan 
erat dengan motivasi petani dalam melaksanakan usaha tani singkong. 

Eti Rafita (2005) mencliti dengan judul "Analisis Agribisnis Jeruk Pontianak 

Terhadap Pendapatan Petani; Studi Kasus di Kecamatan Tebas Kabupaten Sambas 

Propinsi Kalimantan Daraf'. Pencl itian ini menggunakan metode penelitian deskriptif 

dengan pendekatan studi kasus, dengan 40 responden menggunakan stratified random 

sampling. Hasil penelitian adalah pada pengusaJ1aan skala luas lahan 0,5 ha tidak 

mampu mcmenuhi kcbutuhan hidup pctani baik pada tingkat kes~jahteraan rendah, 

sedang dan t inggi; pada luas lahan 1,0 ha daoat memcnuhi pada tingkat kesejahteraan 

rcndah, sedangkan pada peng11sahaan h 7 t 2,0 ha dapat memenuhi kebutuban 

h idup petani pada tingkat kesejahteraan tmggt. 

- ... %""!'"" 
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Ashri Maulida (2017) dengan judul " Analisis kegiatan ekonomi pcmulung 
sampah daur ulang dikelurahan te1:jun kccamatan Medan Marelan". 

Sri Yanthi Lumban Toruan (2007), penelitian ini berjudul : Analisis 
Pemasaran Jcruk Manis, di Desa Beganding, Kecamatan Simpang IV Kabupaten 
Karo. Metode pcnclitian yang digunakan adalah metode deskriftif dengan 
menganalisis margin pemasaran, share margin dan efisiensi pemasaran. Hasil 

penelitian yang diperol.eh share margin berbeda-beda untuk tiap saluran pemasaran 
dan saluran pemasaran jeruk manis didaerah penelitian sudah efisien. 

Abednego (2008), dengan judul penelitian : Analisis pengaruh saluran 
pcmasaran dan harga terhadap pcndapatan petani jeruk manis di dacrah Sukanalu 
Kecamatan Barusjahe Kabupaten Karo. Metode penelitian yang digunakan adalah 
metode persamaan analisis regresi linear bcrganda dengan bantuan program Software 
SPSS. Basil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan 

signitikan dari saluran pemasaran dan harga terhadap pendapatan petani jeruk manis 
didaerah penelitian. 

Rahel Menni Ointing (2014), dengan judul penelitian : Analisis pendapatan 

petani jeruk di Kecamatan Tigapanah Kabupaten Karo Sumatera Utara. Penelitian ini 
dilakukan untuk mengukur struktur biaya, pendapatan dan efisiensi usahatani. Hasil 

penelitian diperoleh yang menyatakan bahwa semakin besar skala usahatani maka 
semakin besar pula pendapatan yang diperoleh petani. 

Hanny Aristanto Salindeho (2014), penelitian berjudul pengaruh saluran 
distribusi dan harga terhadap peningkatan penjualan pada PT. Fastrata Buana, Tbk. 
Penelitian ini dilakukan dengan metode analisis regrcsi linear berganda yang 
bertujuan untuk mengetahui besamya pengaruh saluran distribusi dan harga. Hasil 
penelitian yang diperoleh memmjukkan bahwa saluran pcmasaran dan harga 
berpengaruh secara signifikan terhadap volume penjualan. Kaitan pcnelitian ini yang 

digunakan adalah metode regresi linear berganda untuk mengetahui pengaruh saluran 
pcmasaran dan harga tersebut. 

Elly Jumiati (2013), penelitian dengan judul analisis salu.ran pemasaran dan 
matjin pemasaran kelapa di daerah pcrbatasan Kalimantan 'fimur. Metode y<:mg 

digunakan adalah mctode analisis marjin pemasaran. Hasil penelitian yang diperoleh 
antara lain, pemasaraan kelapa di daerah penelitian tidak efisien. Kaitan pcnclitian 
yang digunakan adalah anal isis ma1jin pemasarannya. 
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Ni Putu Dinda Wied Natacha Putri (2016), penelitian bet:judul Analisis 
pemasaran jeruk siam di Kecamatan Kintamani, Kabupatcn Bangli Provinsi Bali. 
Metode yang digunakan adalah metodc analisis kuantitaif yang bertujuan untuk 
menganalisis mrujin pemasarru1. Hasil yang diperoleh dari pcnelitian ini menunjukkat1 
bahwa pemasaranjcruk siam di daerah penelitian sudah efisien. 

2.2 Buah Jeruk 

Buah adalah bahan makanan yang kaya akan vitamin, mineral, Iemak, protein 

dan serat. Setiap jenis buah mempunyai keunikan dan daya tarik terscndiri, seperti 
rasa yang lezat datl beraroma yang khas dalam buah itu sendiri. Buah-buahan dewasa 
ini semakin mendapat perhatian dari masyarakat, baik sebagai menu makanan 
maupun sebagai komoditas ekonomi yang bernilai tinggi. Salah satu buah yang 

sekarang ini digcmari masyarakat baik dalam bentuk segar maupun hasil olahan 
adalah jemk man is mru1is, karena selain rasanya yang enak juga memiliki 

kandungan gizi yang tinggi. Kandungan senyawa dalam jeruk manis yang kaya 
vitamin C, potassium, dan folid acid, dapat berfungsi untuk menghambat sel-sel 

1-

kanker. Jeruk dikenal berasal dari Asia Tenggara yaitu, India, Cina Selatan dan 
bebcrapa jenis dari Florida, Australia Utara dan Kaledonia (Hendro,20 15). 

Sejak ratusan tahun lalu jeruk sudah tumbuh di Indonesia baik sccara alami 
maupun dibididayakan. Tanaman jeruk yang ada di Indonesia adalah peninggalan 
Belanda yang mendatangkan jeruk manis dan kcpri dari Amerika dan ltali. Selain 
Vitamin C kandungan buah jeruk memiliki gizi yang sangat baik bagi tubuh seperti 
karbohidrat, kalsium, potasiun1, folat, thiamin, vitamin B6, magnesium, macm, 

tembaga, asam pantotenat. 

Selain kaya serat, buah berwarna kuning ini juga mengandung hesperidin 
yang mampu menunmkan resiko penyakit jantung, mencegah kolesterol, menurunkan 
tekanan darah, dan mas.ih banyak manfaat buah jeruk manis lainnya yang dibutuhkan 
o leh tubuh. Dalam satu buah jeruk manis ukuran sedang terdapat 16 gram karbohidrat 
yang mengandung 70 kalori.Karbohidrat ini penting sebagai sumber energi tubuh, 
terutama untuk otak. Nilai serat dalam sebuah jeruk manis sctara dengan 12 persen 

yang dibutuhkan per hari. ( Hendro, 2015) 

Spesies jeruk yang terkenal sebagai berikut : 
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I. Jeruk Keprok (Citrus reticulata), tennasuk jeruk siam. Terkenal dengan nama 

jeruk mandarin. 

2. Jeruk manis (Citrus sinensis), tennaksud jeruk washington navel orange 

(WNO) yang disebut orange . .Ienis jeruk yang termasuk orange adalah sour 

orange (aurantium) yang disebut tan in atau jeruk asam. 

3. Jeruk besar atau jcruk gulung (Citrus grandis atau Citrus maxima). Jenis jeruk 

yang termasuk jeruk besar adalah Citrus paradisi yang termao;uk jenis jeruk 

besar adalah Citrus yang dikenal dengan jeruk dewata (grape fruit) atau 

pomelo. 

4. Jeruk nipis (Citrus aurantifolia) yang biasa disebut jeruk lemon (lime) tidak 

dapat dikupas. Jenis jeruk yang termasuk lemon adalah (untuk minuman). 

5. Jeruk purut (Citrushystrix) yang termasuk jeruk sambal (Citrus 

amblycarpa),juga disebut lemon (tidak dapat dikupas). 

6. Jeruk ponsil (Citrus trifbliata atau poncirus trofoliata) berdaun tiga~tiga. 

Jeruk dapat tumbuh di sembarang tcmpat. Namun, tanaman ini akan 

memberikan basil optimum bila ditanam di lokasi yang sesuai . Ketinggian tempat 

yang sesuai unluk tanaman ini yaitu dataran rendah sampai 700 m di atas permukaan 

laut.Sedangkan yang ditanam di atas ketinggian tersebut rasa buahnya lebih 

asam.Suhu optimum yang dibutuhkan untuk pertumbuhannya berkisar antara 25-30° 
C. Sedangkan sinar matahari harus penuh agar produksinya optimum. Tanah yang 

disukai tanaman jeruk ialah jenis tanah gembur, porous, dan subur. Kedalaman air 
tanahnya tidak lebih dati I ,5 m pada musim kemarau dan tidak boleh kurang dari 0,5 

m pada musim hujan. Tanah tidak bolch tcrgcnang air karena akar akan mudah 

tcrscrang penyakiL Tanah yang baik untuk tanaman jeruk harus ber-pH 5-6.Curah 

hujannya yang cocok berkisar anlara 1.000-1.200 mm per tahun dengan kelembapan 

udara 50-85%. 
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Kcbutuhan terhadap buah-buahan, sepcrti jeruk manis terus meningkat sejalan 
dengan meningkatnya jumlah penduduk, tingkat pendapatan masyarakat, dan makin 
tingginya kesadaran masyarakat tentang pentingnya makanan bcrgizi. Kebutuhan 
terhadap buah jeruk manis juga cenderung mcningkat dengan adanya kemajuan 
teknologi dan pengetahuan yang memungkinkan pengolahan buah-buahan lcbih 
beragam. Hal ini bcrarti membuka pcluang yang baik bagi petani dan pengusaha 
jeruk manis (Indriani, 1993). Selain dipasarkan dalam bcntuk segar, jeruk manis 
dengan bantuan tckhnologi moderen bisa diolah sedemikian rupa misalnya, minuman 
scgar, sari buah/jus/minuman kotak, syirup, minyak wangi, jelly buah, tepung instan, 

sabun dan lain-lain (Departernen Pertani<m, 2007). 

Jeruk manis merupakan komoditas buah yang cukup mengtmtungkan untuk 
diusahakan. Jika diusahakan dcngan sungguh-sungguh terbukti mampu meningkatkan 
kesejahteraan petani, seperti meningkatkan pendapatan masyarakat, kesernpatan 

kerja, konsumsi buah meningkat, dan dapat menumbuh-kembangkan perekonomian 
regional serta pcningkatan pendapatan nasional. Oleh karena itu pemacuan produksi 
jeruk manis dan perbaikan manajemen penjualan sesuai permintaan pasar akan 
berdampak nyata terhadap kelangsungan hidup banyak masyarakat khususnya yang 
mencari nafkah dibidang usaha buah jeruk manis (Departemetl Pertanian, 2007). 

2.3 Teori Usaha Tani 

Rahim dan Hastuti (2007) mendefinisikan usahatani sebagai ilmu yang 
mempelajari tentang cara petani mengelola input atau faktor-faktor produksi (tanah, 
lenaga kerja, modal, teknologi, pupuk, benih dan pestisida) dengan efektit: efisien 
dan kontinu untuk menghasilkan produksi yang tinggi sehingga pendapatan 
usahataninya meningkat. 

Ilmu usaha tani menurut Agustina (2011) adalah ilmu terapan yang membahas 
atau mempcl~jari bagaimanamenggunakan sumberdaya secara elisien dan efektif 
pada suatu usaha pertanian agardiperoleh hasil maksimal. Sumber daya itu adalah 
lahan, tenaga kcrja, modal dan manajemen. 

2.3.1 Tenaga Ker.ia 

Menurut Agustina (20 11) tenaga kerja adalah encrgi yang dicurahkan suatu 
proses kegiatan untuk mcnghasilkan suatu produk. Tcnaga kerja manusia (laki
laki,Perempuan,anak-anak)bisa dari dalam maupun luar keluarga). 
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2.3.2. Pupuk 

Pupuk adalah bahan atau zat makanan yang diberikan atau ditambahakan pada 
tanaman dcngan maksud agar tanaman tcrsebut tumbuh. Pupuk yang dipedukan 
tanaman untuk menambah unsur hara dalam tanah ada bebebrapa macarn. Pupuk 
dapat digolongkan menjadi dua yaitu pupuk alam dan pupuk buatan (Heru 
Prihmantoro,2005). 

2.3.3. Pestisida 

Pestisida atau pembasm hama adalah bahan yang digunakan untuk 
mengendalikan, menolak, membasm i organisme pengganggu. Nama ini berasal dari 
pest (hama) yang diberi akhiran cide (pembasmi). Sasarannya betmacarn-macam , 
seperti serangga,tikus, gulma,ulat yang dianggap mengganggu. 
(https//googleweblight.com). 

2.4 Teori Pemasaran 

2.4.1 Pengertian Pemasaran 

Agustina (2011) menyatakan bahwa pemasaran adalah suatu proses 
manajerialyang membuat individu atau kelompok mendapatkan apa yang mereka 
butuhkan dan inginkan dengan menciptakan, menwarkan dan menukarkan produk 
yang bernikai kepada pihak lain atau segala kegiatan yang menyangkut 
pcnyampaianproduk atau jasa mulai dari produsen sampai ke konsumen. 

Tjiptono (2005) menyatakan bahwa dalam peranan strategisnya, pemasaran 
mencakup setiap usaha untuk mencapai kesesuaian antara perusahaan dengan 
lingkungannya dalam rangka mencari pemecahan atas masalah penentuan dua 
pertimbangan pokok. Pertama, bisnis apa yang digeluti perusahaan pada saat ini dan 
jenis bisnis apa yang dapat dimasuki di masa mendatang. Kedua, bagaimana bisnis 
yang telah dipilih tersebut dapat dijalankan dengan sukses dalam lingkungan yang 
kompetitif atas dasar perspektif produk, harga, promosi, dan distribusi. 
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Soekartawi (2002) menyatakan bahwa, karena perkembangan teknologi yang 
ada di masyarakat, maka pengertian pemasaran yang lebih popuJer adalah atas dasar 
sistem pertukaran, artinya memperoleh barang dan jasa dengan jalan membayar 
dengan alat tukar. Sistem pertukaran barang danjasa ini dapat berhasH dengan baik 
hila didukung olch faktor pendukungnya seperti transportasi, perbankan, asuransi, 
peraturan-peraturan pcmerintah, dan kelembagaan (pedagang, tengkulak, pengecer, 
eksportir, importir). 

2.4.2 Pemasaran Hasil Pertanian 

Soekartawi (2002) rnenyatakan bahwa beberapa ciri produk pertanian yaitu : 

1. Produk pertanian adalah musiman, artinya tiap macam produk pertanian tidak 

mungkin tersedia setiap saat bila tanpa diikuti dengan man~iemen stok yang baik. 

2. Produk pertanian bersifat segar dan mudah rusak, artinya tiap macam produk 

pertanian sebenarnya diperoleh dalam keadaan segar (masih basah), sehingga 

tidak dapat disimpan dalam waktu yang relatif lama. 

3. Produk pet1anian itu bersifat bulky, artinya volumenya besar tetapi nilainya 

relatif kecil. Akibatnya adalah dalam proses pengelolaannya diperlukan tempat 

yang Juas. lni artinya perlu biaya penyimpanan atau perawatan yang lain dalam 

jumlah yang relatifbesar. 

4. Produk pertanian lebih mudah terserang hama dan penyakit, sehingga tingkat 

kerusakan yang diakibatkan oleh han1a dan penyakit itu juga besar. Bila 

dikehendaki agar produk tersebut terhindar dari serangan hama dan penyakit, 

mal<a diperlukan biaya yang juga tidak sedikit. 
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5. Produk pertanian tidak selalu mudah didistribusikan ke lain tempat, artinya bila 

produk tersebut terserang hama dan pcnyakit, maka diharapkan tidak teziadi 

penularan. 

6. Produk pcrtanian bersifat lokal atau kondisional, artinya tidak semua produk 

pertanian dapat dihasilkan dari satu lokasi, melainkan berasal dari berbagai 

tern pat. 

7. Produk pertanian mempunyai kegunaan yang beragam, contohnya jeruk, buah 

jeruk yang terdiri dari daging buah dapat digunakan untuk asi.nan, manisan, selai, 

sari buah, tepung, sementara kulit buah digunakan untuk kompos, pakan ternak, 

pectin, pelarut, manisan kering, dan biji buah digunakan untuk minyak. 

8. Produk pertanian kadang memerlukan keterampilan khusus yang ahlinya sulit 

disediakan. 

9. Produk pertanian dapat dipakai sebagai bahan baku produk lain di sam ping juga 

dapat dikonsumsi langsung, misalnya buah jeruk, begitu sudah waktu masak, 

dapat langsung dikonsumsi. Tetapi dapat juga diproses lebih lanjut menjadi sirup 

jeruk. 

Selanjutnya Soekartawi (2002:8) menyatakan bahwa, beberapa masalah 

pemasaran komoditi pertanian yang banyak ditemukan di ncgara-negara yang sedang 

berkembang pada umumnya, dan di Indonesia pada khususnya, yaitu : 

1. Tidak tersedianya komoditi pertanian dalan1 jumlah yang cukup dan kontinu. 

Pada hal untuk kegiatan industri, bahan baku dari pertanian tersebut diperlukan 

secara terus menerus mengingat kegiatan industri tidak mengenal musiman. 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/3/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/3/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Rahayu Mulyana Angkat - Analisis Usaha Tani Dan Saluran Pemasaran Jeruk Manis...



21 

2. Harga komoditi yang sering berfluktuasi secara tajam~ yang bukan s~ja 

berpcngaruh terhadap ketidakstabilan pendapatan produsen dan tingkat konsumsi 

masyarakat, tetapi juga keadaan seperti ini akan memperbesar fisiko pemasaran. 

3. Tidak cfisiennya para pelaku pasar dalam melakukan kegiatan. Misalnya, 

pedagang perantara (tcngkulak) berfungsi pula sebagai pedagang pengumpul. 

Ketidakjelasan tugas yang menjadi tanggung jawab lcmbaga pemasaran akan 

menjadikan mekanisme pemasaran tidak efisien. 

4. Tidak memadainya fasilitas, misalnya sistem transportasi, gudang, tempat 

komoditi pertanian dipasarkan, dan lain-lain. 

5. Lokasi produsen dan konsumen yang terpencar Juga merupakan masalah. 

Apalagi lokas.i mereka tersebar sedemikian rupa sehingga menyulitkan dalarn 

penyampaian barang dari produsen ke konsumcn. 

6. Kurang lengkapnya informasi pasar. Atau, walaupun informasi pasar itu ada, 

bel urn dimanfaatkan dengan baik karena pe]aku pasar bcrtindak secara subsistem 

sehingga apa pun yang teljadi di luar kebiasaan yang mereka lakukan dianggap 

kurang penting. 

7. Kurangnya pengetahuan terhadap pemasaran disebabkan karena lemahnya 

penguasaan aspek-aspck manajemen, sehingga para pelaku pasar tidak beker:ja 

secara profesional. 
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8. Kurangnya modal, sehingga investasi dalam kegiatan pemasaran menjadi lemah. 

Pedagang kecil sulit berkernbang sebaliknya pedagang besar berkembang lebih 

cepat karena modal yang cukup yang rnereka investasikan. 

Daniel (2002) menyatakan babwa, pemasaran merupakan hal yang sangat 
pcnting setclah selesainya proses produksi pertanian. Kondisi pemasaran 
menimbulkan suatu siklus atau lingkaran pasar suatu komoditas. Misalnya komoditas 

jeruk, bila pemasarannya tidak lancar dan tidak memberikan harga yang layak bagi 
petani, maka kondisi ini akan mempengaruhi motivasi petani. Petani berkurang 
semangatnya untuk merawat tanaman. karena harganya lidak sesuai. Akibatnya 
penawaran akan berkurang, kurangnya penawaran ak.an menaikkan harga. Setelah 
harga naik, pctani timbul kembali motivas inya untuk memelihara tanaman jeruk 

dengan baik. I Iasilnya penawaran meningkat, menyebabkan harga akan jatuh kembali 
(ceteris paribus). 

2.5 Teori Saluran Pemasaran 

2.5.1 Pengcrtian dan Arti Saluran Pemasaran 

Menurut Amir (2005) bahwa "dalam memasarkan barang secara efektif 
dibutuhkan saluran pemasaran. Hal ini dikarenakan sulitnya menangani penyebaran 

produk. ke seluruh areal pasar secara sendirian. Kalau pun mampu sedikit yang bisa 
menjalankrumya secara efisien". 

Tjiptono (2005) menyatakan bahwa "saluran distribusi adalah rute atau 
rangkaian perantara, baik yang dikeJola pemasru· maupun yang independen, dalam 
menyampaikan barang dari produsen ke konsumen.Jumlah perantara yang terlibat 
dalam suatu saluran distribusi sangat bervariasi". 

Sastradipoera (2003:23) menyatakan bahwa, sedikitnya ada tiga arti saluran 
distribusi (channel of distribution), yaitu : 

1. Sa.luran distribusi adalah suatu saluran yang dipergunakao Wltuk dilewati olch 

arus pemilikan atas barang atauja"a yang diperjual belikan. 
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2. Saluran distribusi adalah suatu gabungan lembaga sebagai tempat yang dilalui 

oleh penjual dalam proses pemilikan ketika penjual itu mcr~jajakan barang~ 

banmgnya hingga tiba di tangan pcmakai atau konsumen terakhir. 

3. Saluran distribusi adalah suatu jaringan organisasi yang mcnata perubahan-

perubahan dalam pemilikan atas barang-barang itu bcrgerak dari pabrikan 

kepada konsumen. 

Dari detin isi tersebut dapat diketahui adanya beherapa unsur penting, yaitu : 

1. Salman merupakan sekelompok lembaga yang ada di antara berbagai lembaga 

yang mengadakan ket:jasama untuk mencapai suatu tujuan. Karena anggota-

anggota kelompok terdiri atas bcberapa pedagang dan beberapa agen, maka ada 

sebagian yang ikut memperoleh nama dan sebagian yang lain tidak. Tidak perlu 

bagi tiap saluran untuk menggunakan sebuah agen, tetapi pada prinsipnya setiap 

saluran harus memiliki scorang pedagang. 

2. Tujuan dari saluran pemasaran adalah untuk mencapai pasar-pasar tertentu. Jadi 

pasar merupakan tujuan akhir dari kegiatan saluran. Saluran melaksanakan dua 

kegiatan penting untuk mencapai tujuan, yaitu mengadakan penggolongan 

produk dan mendistribusikannya. Penggolongan produk menunjukkan jumlah 

dari berbagai keperluan produk yang dapat memberikan kepuasan kepada pasar. 

2.5.2 Alternatif Pemiliban Saluran 

Daniel (2002) menyatakan bahwa "semakin pendek rantai pemasaran suatu 
barang khususnya basil pertanian, maka akan terjadi 1) biaya tata niaga semakin 
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rendah. 2) margin tata niaga juga semakin rendah, 3) harga yang hants dibayarkan 
konsumen scmakin rendah, dan 4) harga yang diterima produsen semakin tinggi''. 

Boyd et al (2000) menyatakan bahwa, terdapat 4 (empat) disain saluran yang 
digunakan untuk mendistribusikan produk dan jasa konsumen, yaitu : 

1. Saluran A meliputi distribusi langsung produk atau jasa dari produsen kepada 

konsumen. Saluran ini semakin populer, khususnya untuk produk dan jasa yang 

ditujukan kepada kcluarga dengan dua sumbcr pencari naikah di mana waktu 

menjadi masalah yang penting. 

2. Saluran B meliputi produsen yang langsung me~iuaJ kepada pengecer dalam 

jurnlah yang cukup besar untuk. menjalankan fungsi grosir. Saluran ini juga 

digunakan ketika produsen hcndak menjual produk yang sangat khusus sepetti 

mode desain, piano, serta jam tangan mahal. 

3. Saltrran C digunakan baik grosir ataupun pengecer dan biasanya dengan harga 

rcndah, item-item yang scring dibeli dan didistribusikan secara luas melalui 

sejumlah besar pegecer. Sistem saluran ini umumnya dipakai untuk produk-

produk seperti item makanan paket, minuman keras, serta bantuan kesehatan. 

4. Saluran D di mana seorang agen menjual kepada grosir selanjutnya menjual 

kepada pengecer, umumnya dipakai apabila pemsahaan manufaktur terlalu kccil 

Galur produknya relatif terlalu scm pit) untuk membenarkan pcmbcntukan armada 

penjualan perusahaan. 

Bcrikut adalah 4 {empat) di sain saluran boyd yang digunakan untuk 
mcndistribusikan produk danjasa konsumen: 
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~~dusen Produsen Produsen 

Konsumen 

Gam bar 3. Desain Saluran Pcmasaran Boyd 

Daniel (2002) menyatakan bahwa, lembaga niaga adalah orang atau badan 
ataupun perusahaan yang tedibat dalam proses pemasaran hasil pertanian. Di tingkat 
desa, ada tengkulak dan ada pedagang perantara serta ada pengecer.Di tingkat 
kecamatan juga ada perantara, pengumpul, dan. pengecer.Demikian juga terjadi di 
tingkat kabupaten dan propinsi. Masing- masing lembaga niaga mengeluarkan biaya 
tata niaga dan akan memperoleh keuntungan yang disebut bagian dari margin tata 
niaga. Berikut adaJah gambar lembaga pemasaran yang digunakan Daniel : 

Produsen I 
Q ·I Konsumen 

I~ Produsen Penge~er 

·' ~ H Produsen Agen H Pengecer 

Konsumen 

Konsumen 

Gambar4. Lembaga Pemasaran Daniel 

Dari gambar di atas dapat dijelaskan bahwa lembaga pemasaran bisa 
merupakan salah satu alternatif untuk memperkecil harga yang harus dibayarkan 
konsumen atau memperbesar harga yang diterima produsen. Dari gambar 
diperlihatkan beberapa macam rantai pemasaran dan margin pemasaran yang te~jadi. 
Tampak bahwa sistem pernasaran A tidak melalui perantara atau pengecer. 
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Dalam hal ini produsen langsung menjual hasil pertaniannya ke konsumen. 
Sistem ini tidak membutuhkan biaya pemasaran karena tidak ada lembaga pemasaran 
yang terlibat. Harga yang harus dibayar konsumen sama dengan h:.uga yang diterima 
produsen. Kalaupun ada, produsen hanya memerlukan sedikiL biaya angkut hasilnya 
dari ladang ke pasar. Pada prakteknya kondisi ini jarang terjadi, kecuali kalau hasil 
yang dipasarkan dalam volume yang kecil atau tidak ada jarak yang berarti antara 
produsen dengan konsumen. 

Sedangkan pada sistem B, barang hasil pertanian dari produsen melalui 
pengecer kemudian baru diteruskan kepada konsumen. Dalam hal ini akan terjadi 
biaya pemasaran, baik dari produsen ke pengecer maupun dari pengecer ke 
konsumen. Biaya yang dikeluarkan ditambah dengan keuntungan yang diterima 
pengecer merupakan margin pemasaran yang sudah pasti membuat jarak yang 1ebih 
lebar antara produsen dengan konsumen dibandingkan dengan sistem A. 

Pada sistem C, rantainya lebih panjang lagi. Konsekucnsinya adalah biaya tata 
niaga lebih tinggi dan sekaligus juga margin tata niaga semakin besar, karena masing
masing lembaga niaga akan mengambil keuntungan dari usaha yang dilakukannya. 

2.6 Teori Marketing Margin 

Nilai margin pemasaran berbeda-beda antara satu komuditas dengan 
komuditas lain,hal ini dikarenakan setiap produkyang mempunyai jasa pemasaran 
yang berbeda-beda seperti pengolahan,pengangkutan,atau distribusi dari produsen ke 
pedagang.margin pemasaran adalah perbedaan harga antara kurva permintaan tunman 
dengan kurva permintaan primer.permintaan primer diturunkan oleh respon akhir dad 
konsumen biasanya didasarkan pada hubungan harga dan jumlah yang disebabkan 
oleh adanya perubahan masing-masing tingkat lembaga pemasaran dari tingkat 
produsen sampai pengecer (Purnama,20 1 2). 

2. 7 Teori Efisiensi Pemasaran 

Teknologi atau prosed.ur baru hanya boleh diterapkan bila meningkatkan 
efisensi proses pemasaran. Efisiensi dapat didefenisikan sebagai peningkatan rasio 
"keluaran -masukan", yang umumnya dapat dicapai engan salah satu daei empat cara 
berikut: (Siahaan, 2014) 
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1 . Keluaran tetap konstan sedang masukan mengecel. 

2. Keluaran mcningkat sedang masukan tetap konstan. 

3. Keluaran meningkat dalam kedar yang lebih tinggi ketimbang peningkatan 

masukan. 

4. Keluaran menurun dalam kadar yang lebih rendah ketimbang penurunan 

masukan. 

Etisiensi pemasaran terdiri dari dari etisiensi teknis dan efisiensi ekonomis. 
Efisiensi teknis dalam kegiatan pemasaran bcrkaitan dengan efektifitas yang 
berhubungan dengan asfek fisik dalam kegiatan pcmasaran, sedangkan eiisiensi 
ekonomis berkaitan dengan efektifitas dalarn fungsi pemasaran dilihat dari segi 
keuntungan masing- masing Iembaga pemasaran. 

2.8 Teori Pendapatan 

2.8.1 Pengertian Pendapatan 

Prawirokusumo (1990:22) menyatakan bahwa, income statement adalah suatu 
ringkasan dari pendapatan dan pengeluaran untuk jangka waktu tertentu, yang dapat 
berfungsi sebagai alat kontrol atau a]at evaluasi suatu usaha. Dengan income 
statement akan diketahui apakah perusahaan mempunyai untung dan bila mempunyai 
berapa keuntungan tersebut. Disamping itu juga dapat diketahui tingkat profitabilitas 
suatu usaha tani dengan diukur pendapatan untuk labor, management, capital, dan 
equity. Dalarn menyusun income statement dimasukkan pula pendapatan non farm, 
oleh karena itu akan tergambarkan pendapatan tahunan suatu usaha tani. Berikut 
adalah gambar alur produksi-income dalam usaha tani yang dikemukakan oleh 
prawtro: 
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Pendapatan dari sektor lain 

Pinjaman 

Cash Income 

Gam bar 5. Alur faktor produksi 

Ada beberapa pembagian tentang income yaitu: 

1. Gross dan net income : gross income adalah pendapatan usaha tani yang belum 

dideduksi dengan biaya, sedang net income adalah pendapatan setelah dikurangi 

biaya. 

2. Gross income dapat pula dibagi ke dalam dua bentuk yaitu bentuk cash dan non-

cash. Yang pertama berdasar dari penjualan hasil produksinya, dapat dari 

tanaman maupun temak. Seda11g yang non-cash dapat berupa produk yang 

dikonsumsi langsung oleh petani atau ditukar komoditi lain atau didonasikan, 

atau dapat berupa barang dan service. Hasil usaha yang ditimbun (perubahan 

inventaris) juga termasuk non-cash. 
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3. Pendapatan pengelola (management income), adalah pendapatan bagi st 

pcngelola. Merupakan hasil pengurangan dari total output dengan total input. 

Sisa ini merupakan jumlah tersisa setelah semua input tu1tuk produksi, baik yang 

benar~benar dibayar mauptu1 yang hanya diperhitungkan telah dijumlahkan. 

Pendapatan ini biasanya pendapatan negatif bagi usaha tani kecil atau keluarga. 

Pada usaha komersial laba ini harus ada, malah setelah pendapatan pengelola 

masih harus dibayarkan lagi ke dalam imbalan jasa man~jemen (upah petani 

sebagai pengelola), dan Net profit yang disebut pula pure protit yang merupakan 

imbalan bagi resiko perusahaan. 

4. Pendapatan tenaga kerja petani yaitu pendapatan pengelola + upah tenaga ket:ia 

petani. Pendapatan tcnaga ke1:ja keluarga petani adalah pendapatan pengelola 

ditambah upah tenaga kelja petani dan anggota kcluarga yang dihitung. 

Pendapatan petani adalah pendapatan tenaga kerja petani ditambah bunga modal 

milik sendiri, sewa tanah milik sendiri. Pendapatan keluarga petani merupakan 

pendapatan tenaga kerja keluarga petani ditambah bunga modal milik sendiri. 

2.8.2 Karakteristik Pcndapatan 

Soekartawi (2002) menyatakan bahwa, ada dua cara yang sering dipakai oleh 
seorang pengusaha tu1tuk mendapatkan keuntungan yang sebesar-besamya, yaitu: l) 
Menekan total biaya produksi sckecil-kecilnya dengan mempertahankan total 
pcnerimaan (cost minimization), 2) Menambah total penerimaan sebesar-besamya 
dengan mempertahankan total biaya (revenue maximization). Kedua konsep ini 
mempunyai tujuan yang sama, yaitu mencapai keuntungan yang sebesar-besamya. 
Namun demikian pelaksanaannya di dalam kejadian yang sebenarnya adalah berbeda. 

- · --"l 
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Daniel (2002: 155) menyatak.an bahwa "sistcm pemasaran yang efisien 
apabila mampu mcngadakan pembagian yang ad.il dari keseluruhan harga yang 
dibayar konsumen terakhir kepada semua pihak yang ikut serta datam kegiatan 
produksi dan pemasaran barang tersebut". Yang dimaksud adil di sini adalah 
memberikan penghasilan atau imba!an yang sesuai dengcm ftmgsi masing-masing. 
Adil hagi petani sesuai harganya dengan input yang dikeluarkannya, sehingga ia 
mcmperoJeh keuntungan dari usaha taninya. Tetapi hal ini belwn tentu adil bagi 
pedagang. Sebagian pedagang menginginkan imbalan yang rendah asal dagangannya 
lak.u dan perputaran uangnya lebih cepat, sehingga ia memperoleh keuntungan secara 
kontinu. Sementara scbagian lain, menginginkan keuntungan yang tinggi dengan 
hanya curahan waktu dan tenaga, bahkan juga biaya yang san gat rendah. Tidak jarang 
tanpa modal pedagang bisa mcmperoleh keuntungan yang sangat besar dalam waktu 
yang san gat singkat. Semen tara itu petani harus berj uang dengan penuh resiko 
memelihara tanarnannya sekian lan1a, scdangkan pedagang memperoleh basil hanya 
dalam waktu singkat saja. 
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BAB Ill 

M ETODOLOGl PENELITIAN 

3.1 Tempat dan Waktu Penelitian 

Pcmilihan lokasi penclitian dilakukan di Kclurahan Sidiangkat, Kecamatan 
Sidikalang, Kabupaten Dairi. Penclitian ini dilakukan secara sengaja (purposive). Adapun 
alasan peneliti mengambil lokasi penclitian secara khusus di Kelurahan Sidiangkat karena 
lahan di Ke1urahan Sidiangkat lebih dominan menanam jeruk manis dengan suhu cuaca 
yang sesuai dengan kondisi syarat tumbuh jeruk manis, dan kelurahan Sidiangkat 
mempakan salah satu penghasil jeruk. manis di kecamatan Sidikalang. 

Penelitian ini dilakukan pada bulan Mei sampai dengan bulan Juli 2017. 

3.2 Metode Penelitian 

Metode penelitian ini adalah penclitian deskriptif kuantitatif dan kualitatif dengan 

metode observasi (survei) dan pengamatan langsung di lapangan. Penelitian dilakukan 
dengan mengamati aktjfitas yang dilakukan petani jeruk manis di daerah kelmahan 
Sidiangkat, dan untuk mendapatkan data penelitian dilakukan dengan wawancara 
langsung kepada petanijeruk rnanis atas aktifitas yang dilakukannya dalam mengusahakan 

tanaman jcruk manis di kebun mi I ik pribadinya dan bagaimana langkah berikutnya petani 
tersebut dalam melakukan pemasaran untuk mengetahui harga yang diperoleh dan 
pendapatan petani jeruk manis di daerah penelitian tersebut. 

3.3 Populasi dan Sam pel 

3.3.1 Populasi 

Populasi terdiri dari petani jemk manis, pedagang pengecer, dan agen pengumpul 

yang terlibat aktif dalam saJuran pemasaran jeruk manis di dacrah penelitian. Adapun 
jumlah populasi petani yang mengusahakan tanaman jeruk manis di kelurahan Sidiangkat 
terse-but bcrjumlah 85 orang (Petani pcmilik kebun). Petani dalam jumlah populasi terse but 
tidak hanya mengusahakan lahannya dcngan tanaman jeruk manis saja, akan tetapi terdapat 
tanaman lain yang diusahakan bersamaan dengan lahan jeruk manis. Oleh karena itu, luas 

-.. ~ 
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laban petani dalam populasi tersebut beragam, dengan luas lahan terkecil seluas 1 rante 

atau 0,04 Ha, dan paling luas sebcsar 30 rante atau 1 ,2 I Ia. lJntuk pedagru1g yang 
melakukan aktifitasnya membeli dan mcnjual jeruk manis didacrah pcnelitian terdapat dua 

golongan yaitu pcdagang pengecer dan agcn pengumpul, yru1g merupakan penduduk asli 
daerah penelitian. Untuk pedagang pengcccr sebanyak 7 orang, dan agen pcngumpul 

sebanyak 2 orang. 

Tabcll. Jumlah Populasi Pcnclitian 

Nomor Populasi Jumlah populasi 
85 1 Petanijeruk manis 

2 Pedagang pengecet 7 
3 Agcn pcngumpul 2 

Sumber: Data ha."iil survei di daerah penelitian, 2017 

3.3.2 Sampel 

Pengambilan sampcl dalam penelitian ini dilakukan dengan teknik pengambilan 

sampel purposive sampling atau dilakukan secara sengaja. Pengambilan sampel tersebut 

dilakukan dengan mempertimbangkan Iuas lahan jeruk manis yang diusahakan petani. 

Petani yang diambil menjadi sampel penelitian adalah petani yang mengusahakan tanaman 

jeruk manis dengan luas lebih dari 10 rante atau 0,4 Ha, dengan tujuan agar data peneliLian 

yang diperolch lebih akurat untuk basil usahatani jeruk manis. Untuk jumJah pedagang 

yang diambil sebagai sampel secara keseluruhan yaitu pedagang pcngecer sebanyak 7 
orang dan agcn pengumpul sebanyak 2 orang. 

Kategori 

Petani jeruk man is 

Pedagang Pengecer 

Agen 

Total 

Tabel2. Total Sampel Penelitian 
Jumlab Sam1)el (Orang) Alasan Pengambilan Sampel 

45 

7 

2 

54 

Petani yang menjadi anggota kelompok 

tani, dengan luas lahan minimal 10 

rante atau 0,4 Ha 

Pedagang yang aktif melakukan 

pembelian secat·a langsung ke petani 

jeruk manis. 

Agen yang dckat dengan lokasi petani 

Sumber: Data hasil survei di daerah penelitian, 2017 
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3.4 Teknik pengumpulan data 

tcknik pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan dengan metode 
pencatatan langsung dari lapangart Pencatatan hasil keterangan yang diperoleh dari 
petani dan pedagang yang me11jadi sampcl penclitian dan juga pencatatan dari 
beberapa surnber kantor kelurahan daerah penelitian. Sumber data yang digunakan 
dalam pcnelitian ini adalah: 

1. Data primer, 

Yaitu data yang langsung diperoleh dari hasil wawancara langsung kepada 
petani, dan pedagang jeruk manis dalam hal ini pedagang pengecer dan agen 
pengumpul dengan pertanyaan berkaitan aktititas yang dilakukan petani dalam 
mengusahakan tanaman jeruk man is hingga pcmasaran hasH produksinya. 

2. Data sekunder, 

Yaitu data yang diperoleh dari dokumen-dokumen Kelurahan Sidiangkat 
Kecamatan Sidikalang Kabupaten Dairi, data pendukung dari dinas Pertanian 
Kabupaten Dairi. 

3.5 Teknik Analisis Data 

Analisis data yang dilakukan dengan mengumpulkan data hasil jawaban dari 
petani dan pedagang jeruk manis di daerah penelitian, selanjutnya di tabulasi dalam 
bentuk data pada lembar ke~ja sederhana menggunakan program Microsoft Excel. 
Data hasil tabulasi tersebut di tampilkan dalam hasil penelitian untuk penjelasan 
berbentuk deskrifif 

3.5.1 Pendapatan Petani 

Pendapatan petani merupak:an hasil akhir kegiatan usahatani yang diharapkan 
pe!<'Uli dalam mengusahakan tanaman jeruk manisnya. Pendapatan diperoleh dari hasil 
penjualan hasil produksi dikurangi dengan biaya yang telah dikeluarkan, berikut ini : 

Pendapatan Petani "" Penerimaan -- Biaya 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/3/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/3/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Rahayu Mulyana Angkat - Analisis Usaha Tani Dan Saluran Pemasaran Jeruk Manis...



34 

Penerimaan yang dimaksud adalah hasil penjualan produksi jcruk manis dikalikan 
dengan harga yang diterima petani. 

Biaya merupakan pengeluaran petani dalam mengusahakan tanaman jcruk manisnya 
hingga pernasaran atau pcnjualan hasil produksi. 

3.5.2 Analisis Margin 

Analisis margin dilakukan untuk mengetahui bagaimana saluran pemasaran 
yang berlaku atas hasil produksi jeruk manis yang dipasarkan dari petani sebagai 
penghasil produksi hingga penjualan kepada konsurncn. Analisis margin ini meliputi 
marketing margin, share margin dan efisiensi pemasaran. 

3.5.2.1 Marketing Margin 

Marketing margin atau margin pemasaran dilakukan untuk mengetahui selisih 
harga yang diterima petani dari saluran pemasaran yang dilakukan dalarn 
memasarkan hasil produksinya. Marketing margin dihitung menggunakan tabulasi 
sederhana. 

Untuk menghitung margin pernasaran digunakan rurnus: 

Mji = Cij + ni.. ....... (1) 

Mji = Psi - Pbi ........ (2) 

Maka akan diperoleh margin pemasaran total adalah: 

Mj = L;Mji ................ (3) 

Keterangan: 

Mj = Margin pemasaran total 

Mji =Margin pada lembaga pemasaran ke-i 

Psi = Harga penjualan pada lembaga pemasaran ke-i 

Pbi = Harga pembelian pada lembaga pemasaran ke-i 

Cij = Biaya pemasaran untuk melaksanakan fungsi pemasaran ke-i 
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oleh lembaga pemasaran ke~j 

ni = Keuntungan lembaga pemasarru1 kc~i 

i = 1 ,2,3 .... n 

3.5.2.2 Efisicnsi Pemasaran 

Tingkal efisiensi pemasaran yang dihasilkan oleh masing~masing pemasaran 
dapat dihitung dengan mcnggunakan rumus: 

Ep = 13iaya pemasaran X 100% 

Nilai produk yang dipasarkan 

Kriteria Efisiensi Pcmasaran: 

Jika hasi l e.fisiensi pemasaran 2: 50%, maka dapat disimpulkan pemasaran jeruk 
manis dari masing-masing saluran pemasaran belum efisien. 

Jika hasil eti siensi pemasaran < 50% maka dapat disimpulkan pemasaran jeruk man is 

dari masing-masing saluran pemasaran sudah efisien. 

3.5.3 Analisis Regresi 

Analisis regresi dilakukan clari masing-masing saluran pemasaran yang 
berlaku dalam penelitian ini~ dan pengolahannya menggunakan bantuan program 
Eviews versi 7. Pengujian analisis regresi ini dilakukan dengan menguji koefisien 
variabel yang dimasukkan dalam model penelitian, pengujian secara parsial, 
pengujian secara simultan, pengujian koefisien determinasi dan pengujian asumsi 

klasi yang bertujuan untuk mengetahui bahwa dala yang dimasukkan dalam model 
penelitian untuk melakukan analsisi regrcsi ini tidak bias atau hilus uji asumsi klasik. 
Persamaan dari analisi regresi ini dibentuk sebagai berikut : 

Yl = a+b xJ + c xf --~-~---> Saluran Pemasaran I 

Y2 == p + q x[1 + r xf, -------> Saluran Pemasaran 11 

Y3 = m + n Xfu + o XJu ------> Saluran Pemasaran Ill 
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Keterangan: 

Y I = Pcndapatan petani dari sa luran pemasarao I (Rp) 

Y2 = Pendapatan petani dari saluran pemasaran 11 (Rp) 

Y3 = Pcndapatan petani dari saluran pemasaran III (Rp) 

X 1 = Marketing Margin (Rp) 

X2 = profit margin (Rp) 

3.5.3. 1 Pengujian asumsi klasik 

Dalam meregresikan model persamaan diatas akan ada bcberapa masalah 
yang mengganggu model tersebut, yang akhimya akan menjadi permasalahan dalam 
mengambil kesimpulan dari persamaan tersebut Untuk itu perlu adanya uji 
penyimpangan asumsi klasik agar model regrcsi yang dibangun tidak mengandung 

masalah atau tidak menyimpang dari asumsi BLUE (Best, Linear, Unbiased dan 
Estimator). Dalam pengertiannya model yang dibuat harus lolos dari penyimpangan 
asumsi adanya serial korelasi, linearitas, nonnalitas, Autokorelasi, multikolonieritas, 

dan heteroskedastisitas. Pcngujian dilakukan dengan tahapan scbagai berikut: 

Uji Lineritas 

Uji asumsi klasik 1inearitas digunakan untuk menyatakan bahwa model 
penelitian yang digunakan sudah benar atau tidak~ menggunakan metode Ramsey 

Reset Test dengan kriteria sebagai bcrikut: 

.Tika nilai probabilitas F Statistik < 0,05, maka dapal disimpulkan model regresi yang 
digunakan tidak memenuhi asumsi linearitas. 

Jika nilai probabilitas F Statistik > 0,05, maka dapat disimpulkan model regresi yang 
digunakan tclah memenuhi asumsi linearitas. 

Uj i Normalitas 

Uji normalitas digunakan untuk meUhat bagaimana hasil estimasi model 
penelitian telah berdistribusi normal atau tidak dengan kriteria berikut: 
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Jika nilai Probabilitas Jarque-Bera < 0,05. Maka hasil estimasi model penelitian tidak 

berdistribusi normal. 

Jika nilai Probabilitas Jarque-Bcra > 0,05. Maka hasiJ estimasi model penelitian telah 

berdistribusi normal. 

Uji Autokorelasi 

Uji autokorelasi digunakan untuk melihat ada atau tidaknya korelasi serial 
data antara data sebelumnya dan sesudahnya, Pengujian dilakukan menggunakan 
metode Breusch-Godfrey, Correlation LM Test dcngan kriteria berikut: 

Jika nilai probabilitas F statistik < 0,05, maka dapat disimpulkan terjadi autokorelasi 

pada data yang digunakan dalam model penelitian. 

Jika nilai probabilitas F statistik > 0,05, maka dapat disimpulkan tidak terjadi 

autokorelasi pada data yang digunakan dalam model penelitian. 

Uji Multikolonieritas 

Multikolinieritas merupakan hubungan korclasi diantara variable independent 
yang dimasukkan dalam model penelitian. Model yang baik dari hasil penelitian 
harus terbebas dari adanya multikolonieritas. Peng~jian multikolonieritas dapat 
dilihat dengan menggunakan nilai Centered VIF ( Variance Inflation Factor) dengan 

kriteria berikut : 

Jika nilai Centered VIF variabel < 10, maka disimpulkan tidak terjadi 
multikolonieritas dalam model penelitian. 

Jika nilai Centered VIF variabel > 10, maka disimpulkan terjadi multikolonieritas 
dalam model penclitian. 

Uji Heteroskedastisitas 

Uji heteroskcdastisitas merupakan pengujian untuk mengetahui ada atau 
tidaknya pcnyimpangan asumsi klasik heteroskedastisitas yaitu adanya 

ketidaksamaan varian dari residual untuk semua pengamatan pada model regresi. 

" .. 
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Pengujian dilakukan dengan menggunakan metodc Arch dengan kriteria sebagai 
bcrikut: 

Jika nilai probabilitas F statistik < 0,05, maka disimpulkan terjadi heteroskedastisitas. 

Jika. nilai probabilitas F-statistik > 0,05, maka disimpulkan tidak tet:jadi 
heteroskedastisitas. 

3.6 Defenisi Operasional 

Untuk menghindari kcsalahan mengenai istilah-istilah yang terdapat dalam 
penelitian ini maka dibuat detennisi dan batasan operasional sebagai berikut: 

I. Produsen adalab pctani sampcl yang mengusahakan lahan dengan komoditi 

jeruk manis di daerah penelitian baik sebagai pemilik ataupun penyewa. 

2. Luas lahan adalah luas usaha petani atau produsen dengan komoditi jeruk 

manis yang diukur dalam Ha. 

3. Pupuk adalah penyubur tanaman yang ditambah kedalam tanah untuk 

membantu tersedianya unsur harta yang diperlukan tanaman. 

4. Pcstisida adalah pembunuh hama dan penyakit yang menyerang tanaman. 

5. Tenaga kerja adalah energi yang dicurahkan suatu proses kegiatan untuk 

mcnghasilkan suatu produk. Tenaga kerja manus1a (laki-

laki,Perempuan,anak-anak)bisa dari dalam maupun luar keluarga 

6. Pengemasan adalah pengepakan yang dilakukan agar jeruk tidak rusak dan 

memiliki nilai yang lebih baik . 
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7. Konsumen adalah pembcli jeruk manis yang merupakan konsumen akhir 

yang langsung membeli jeruk manis dari produsen ataupun dari pedagang 

perantara. 

8. Pemasaran adalah proses aliran barang dari produsen ke konsumen akhir 

yang disertai penambahan guna tempat melalui proses pengangkutan dan guna 

waktu melalui proses penyimpanan. 

9. pengecer adalah pedagang yang membeli jeruk mants dru:i petani dan 

pedagang Agen kemudian menjualnya lagi ke konsumen. 

10. Agen adalah yang pedagang membeli jeruk man is langsung dari petani 

kemudian menjualnya lagi ke pengecer. 

11. Saluran pemasaran adalah seluruh chanel atau bagian dari pemasaran yang 

terdiri dari lembaga-lembaga pemasaran yang berperan dalam penyampaian 

barang a tau jasa dari produsen hingga sampai ke konsumen ak.hir. 

12. Biaya pemasaran adalah biaya yang dikeluarkan oleh lembaga pemasaran 

dalam menyalurkanje.ruk manis dari produsen ke konsumen akhir. 

13. Harga suatu barang adalah nilai pasar (nilai tukar) dari barang tersebut yang 

dinyatakan dalamjumlah uang. 

14. Margin pemasaran adalah perbedaan antara harga yang diterima oleh 

produsen dengan harga yang dibayarkan oleh konsumen. 

15. Profit margin adalah keuntunganlembaga pemasaran. 
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16. Efisiensi pemasaran adalah nisbah antara biaya yang dikeluarkan untuk 

memasarkan tiap unit produk dibagi dengan nilai produk yang dipasarkan, 

dinyatakan dalarn persen (% ). 

17. Jeruk manis adalah produk pertanian yang diusahakan oleh petani dimana 

dipcrlukan saluran pemasaran untuk menyampaikan produk tersebut ke 

konsumen. 
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KESIMPULAN llAN SARAN 

5.1 Kesimpulao 

Dari hasil analisis dan pcmbahasan pada bab sebclumnya, dapat ditarik 
beberapa kesimpulan sebagai berikut : 

7 

1. Terdapat 3 saluran pemasaran jeruk manisdi Kelurahan Sidiangkat, Kecamatan 

Sidikalang yaitu: 

a) Saluran pemasaran I yang dilakukan petani dalam menjual hasil 

produksinya secara langsung kepada konsumen 

b) sa]uran pemasaran Il yaitu penjualan basil produksi jeruk manis yang 

dilakukan petani kepada pedagang pengecer, dan . 

c) saluran pemasaran JJl yaitu penjualan hasil produksi jeruk manis yang 

dilakukan petani kepada pedagang pengec~r, dan saluran p~masaran 

kepada agen pengumpuL 

2. Tedapat perbedaaan marketing margin pada masing-masing saluran pemasaran, 

Marketing margin saluran II 47,96% dan saJuran III 52,04%. 

3. Tedapat perbedaaan Profit margin pada setiap saluran pemasaran, Profit margin 

saluran 11 34,82% dan saluran TTI 65,18%. 

4. Anali sis regresi menyatakan pengaruh drui saluran pemasaran terhadap 

pendapatan petani, dimana X l adal.ah marketing margin dan X2 adalah profit 

margin. saluran pemasaran II berpengaruh secara positif dan siginifikan, 
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sedangkan untuk saJuran pcmasaran II dan rn bcrpcngaruh secara ncgatif 

lerhadap pendapalan petani 

5. Analisi rebrresi pada saluran pemasan 11 Secara parsial hasil estimasi regrcs1 

tersebut menjelaskan bahwa variabcl X I dan X2 saluran pemasaran 11 memiliki 

pcngaruh yang signifikan terhadap pendapatan petani. Nilai probability t-statistik 

sebesar 0,0000 masih lcbih kecil dari tingkat kcsalahan (alpa 0,05) . secara 

SimuJtan Nilai F-statistik dari hasi I estimasi regresi terse but scbesar 15,25 

mcnjclaskan bahwa variabel XI dan X2 yang dimasukkan dalam pcnclitian ini 

psecara simultan memberikan penganlh terhadap pendapatan petani sebesar 

15,25%. Dan koefisien determinasi R2 dari analisis regresi saluran pcmasaran ke 

II sebesar 0,71. Ni lai tersebut menjelaskan bahwa variabel bebas (independent 

variabel) XI dan X2 yaitu marketng margin dan profit margin memberikan 

pengaruh secara umum sebesar 71% terhadap pendapatan petani. Sedangkan 29% 

lagi dijelaskan oleh variabellain yang tidak dimasukkan dalam model penelitian. 

6. Analisi regresi pada saluran pemasan 111 Secara parsial hasil estimasi regresi 

tersebut menjelaskan bahwa variabel XI dan X2 saJuran pemasaran IT memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap pendapatan pctani. Nilai probability t-statistik 

scbcsar 0.0000 masih lebih kccil dari tingkat kesalaban (alpa 0,05). Secam 

simultan, Nilai F-statistik dari hasil estimasi regrcsi tersebut sebesar 15,25 

menjelaskan bahwa variabel Xl dan X2 yang dimasukkan da1am penelitian ini 

sccara simultan membcrikan pengaruh terhadap pendapatan petani sebesar 
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I 5,25%. Dan kocfisicn detenninan R2 dari analisis rcgresi saluran pemasa.ran ke 

Ill sebesar 0,78. Nilai tersebut menjelaskan bahwa variabcl bcbas (independent 

variabel) Xl dan X2 yaitu marketing margin dan profit margin memberikan 

pengaruh secara umum sebesar 78% terhadap pcndapatan petani. Sedangkan 22% 

lagi dijelaskan olch variabel lain yang tidak dimasukkan dalam model penclitian. 

5.2. Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang dipcrolch, maka pcnulis meng~jukan beberapa 
saran yang diharapkan dapat meningkatkan pendapatan petani jeruk man is di 
Kclurahan Sidiangkat Kecamatan Sidikalang Kabupaten Dairi dimasa yang akan 

datang, antara lain sebagai berikut : 

1. Petani diharapkan dapat meningkatkan hasil produksi jcruk manis yang 

diusahakan dengan meningkatkan kualitas pemeliharaan dan perawatan tanaman 

jcruk manis, serta memperbaiki sarana transportasi menuju lokasi kebun jcruk 

manis yang diusahakan Wltuk memudahkan jangkauan kegiatan usahatani dan 

memudahkan untuk perolehan ha..:;il produksi agar dapat meminimalkan biaya 

dibidang transportasi pengangkutan hasil pada saat pen,iualan hasil panen. 

Dengan demikian, pcmasaran hasil produksi pada masing-masing saluran 

pcmasaran akan lebih efisien, terutama saluran pemasaran I. 

2. Pemerintah diharapkan dapat segera berperan dalam pcncntuan harga jual jeruk 

manis didaerah pcnclitian, scbab dengan kontrol harga yang baik akan 

mcmbcrikan kcuntungan diberbagai pihak pemasaran jeruk manis hingga kcpada 

konsumen. 
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3. Pcneliti selanjutnya diharapkan dapat mcnganalisis pendapatan petani untuk 

mcngetahui kclayakan usahatani jeruk manis lebih lanjut di daerah penelitian, 

dan memasukkan variabcl-variabel lain yang tidak dimasukkan dalam 

pcnelitian ini untuk mengetahui faktor lainnya yang mempengaruhi 

pendapatan petani jeruk manis 
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