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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of sales and promotion costs on profit growth
in property and real estate companies listed on the IDX in 2018-2020. The type of
research used is associative. The population in this study are all property and real
estate companies listed on the Indonesia Stock Exchange 2018-2020, namely 75
property and real estate companies. The sample of this research is a company that
fulfills the criteria there are 16 property and real estate companies. The type of data
in this study is quantitative data. Source of data used in this research is secondary
data. The technique used by researchers to collect data is a documentation technique.
The data analysis technique used is multiple linear regression using SPSS Version
25 software. The results show that sales and promotion costs have a positive and
significant effect on profit growth in Property and Real Estate Companies listed on
the IDX in 2018-2020. Simultaneously X1 Sales and X2 Promotion costs have a
positive and significant effect on profit growth.

Keywords: Sales, Promotion, costs, Profit growth
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Penjualan dan Biaya promosi
terhadap Pertumbuhan Laba pada Perusahaan Property dan Real Estate Yang
terdaftar di BEI Tahun 2018-2020. Jenis penelitian yang digunakan adalah asosiatif.
Populasi pada penelitian ini adalah Seluruh Perusahaan Property dan Real Estate
yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 2018-2020 yaitu 75 Perusahaan property
dan real estate. Sampel penelitian ini adalah perusahaan yang memenuhi kriteria
terdapat 16 Perusahaan property dan real estate. Jenis data pada penelitian ini
adalah data kuantitatif. Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
data sekunder. Teknik yang digunakan peneliti untuk mengumpulkan data adalah
teknik dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linear
berganda dengan menggunakan software SPSS Versi 25. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa penjualan dan biaya promosi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap pertumbuhan laba Pada Perusahaan Property dan Real Estate
yang terdaftar di BEI Tahun 2018-2020. Secara simultan X1 Penjualan dan X2
Biaya promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap pertumbuhan laba.

Kata kunci: Penjualan, Biaya promosi, Pertumbuhan laba
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan global sekarang ini sangat pesat oleh karena itu
menyebabkan timbulnya persaingan yang sangat ketat diantara berbagai
perusahaan. Perusahaan didirikan dengan tujuan untuk mencari keuntungan, salah
satu cara meningkatkan keuntungan dengan meningkatkan penjualan,
meningkatkan daya saing serta meminimalkan biaya produksi. Perkembangan
perusahaan serta laba yang dicapai perusahaan dapat digunakan sebagai alat
ukur terhadap keberhasilan perusahaan. Jika tujuan perusahaan tercapai, maka
kelangsungan hidup perusahaan dimasa yang akan datang dapat dipertahankan
serta dapat bersaing dengan perusahaan lain, maka pertumbuhan laba yang positif
merupakan sinyal yang baik bagi perusahaan maupun investor.

Menurut Artur (2011), “pertumbuhan laba adalah peningkatan laba usaha
dalam kurun waktu periode tertentu”. “Pertumbuhan laba adalah rasio yang
menunjukan kapabilitas suatu instansi ekonomi atau perusahaan dalam
meningkatkan laba bersih dibandingkan tahun sebelumnya” (Harahap, 2015).
Menurut Hanafi (2012) menyatakan bahwa “pertumbuhan laba merupakan
kenaikan laba atau penurunan laba pertahun yang diyatakan dalam bentuk statistik
kuantitatif seperti nominal dan tingkat persentase”. Berdasarkan pengertian diatas
dapat disimpulkan bahwa pertumbuhan laba adalah kemampuan perusahaan dalam
menghasilkan laba yang diperoleh dibandingkan dengan laba yang diperoleh pada
tahun atau periode sebelumnya. Pertumbuhan laba yang baik tentu akan

mencerminkan bahwa perusahaan tersebut bertumbuh dengan baik, maka laba yang
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terus mengalami peningkatan merupakan ukuran kinerja dari suatu perusahaan,
karena semakin tinggi laba yang diperoleh oleh perusahaan maka akan
mengindikasikan bahwa kondisi keuangan perusahaan semakin sehat.

Ada beberapa faktor yang mempengaruhi pertumbuhan laba perusahaann
salah satunya adalah penjualan. Penjualan merupakan pengalihan hak milik atas
barang dengan imbalan uang menjadi gantinya dengan persetujuan untuk
menyerahkan barang pada pihak lain dengan mendapatkan pembayaran,
keberhasilan penjualan dapat diukur dari penjualan yang didapat (Firda Mufidah,
2016). Nilai penjualan yang meningkatan akan menyebabkan laba mengalami
pertumbuhan. Peningkatan penjualan harus di iringi dengan melakukan efisiensi
biaya salah satunya adalah biaya promosi. menurut Sugiyono (2012) “biaya
promosi adalah harga yang diperoleh dari yang dikorbankan atau digunakan dalam
rangka memperoleh penghasilkan atau revenue yang akan dipakai sebagai
pengurang penghasilan atau biaya kas atau nilai setara yang akan dikorbankan”.
Kegiatan pemasaran promosi sangat perlu dilakukan oleh perusahaan yaitu untuk
mempengaruhi atau membujuk konsumen agar tertarik pada produk yang
ditawarkan, agar dapat meningkatkan penjualan. Perusahaan property dan real
estate merupakan bidang yang menjanjikan yang berkembang di Indonesia dengan
melihat potensi jumlah penduduk yang besar untuk pembangunan rumah dan
pemukiman mulai dari kelas menengah kebawah serta pembangunan kawasan
komersial antara lain perkantoran, pertokoan, perhotelan, dan pusat perbelanjaan
atau perniagaan. Sektor perumahan melibatkan banyak pelaku ekonomi. Mulai dari
pengembang (developer), kontraktor, pekerja konstruksi, investor (homeowner),

penyewa (renter), dan lembaga keuangan. Pengaruh sektor perumahan bagi
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perekonomian juga relatif besar. Dampak multiplier (multiplier effect) yang timbul
dari kegiatan di sektor perumahan sangat beragam. Banyak kegiatan ekonomi yang
tumbuh seiring dengan pertumbuhan sektor perumahan, mulai dari penyediaan
bahan baku hingga industri besi baja. Itulah kenapa dibanyak negara, otoritasnya
memberikan perhatian besar terhadap setiap perkembangan di sektor perumahan.
Tahun 2020 - 2021, terjadi permasalahan pada pertumbuhan sektor penjualan
perusahaan property dan real estate.

Menurut Kemenkeu (2020), kinerja perusahaan sektor property dan real
estate yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama dua tahun terakhir yakni pada
tahun 2020 — 2021 dalam menghasilkan laba sangat terdampak negatif oleh
pandemi Covid-19. Seiring dengan aktivitas perekonomian yang lumpuh, minat
masyarakat dalam melakukan, pembelian alat produksi, konsumsi maupun
distribusi sangat menurun (Anwar, 2021). Penurunan tersebut terjadi tidak hanya
secara sektoral, kinerja korporasi juga terdampak yang ditandainya dengan
menurunnya sejumlah indikator keuangan korporasi seperti harga jual dan biaya
promosi. Terdapat pula fenomena yang ada dalam penelitian yakni pertumbuhan
penjualan beberapa perusahaan yang mengalami penurunan pada perusahaan

property dan real estate sebagai berikut :

Tabel 1.1
Pertumbuhan Laba Perusahaan Property dan Real Estate

No | Nama Perusahaan Tahun Laba Bersih Pertumbuhan
(Penurunan) Laba
1 PT Jaya Sukses 2018 91.529.077.865 (3,00)
Marmur Sentosa 2019 6.718.231.675 (92,00)
Tbk 2020 (39.146.758.147) (68,20)
2 PT Kota  Satu 2018 (7.506.371.078) (3,08)
Property Tbk 2019 (19.609.109.943) (61,71)
2020 (20.452.891.297) (4,12)
3 PT PP Property Tbk 2018 471,257,608,300. 5,98
2019 342,695,217,450 (27,28)
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No | Nama Perusahaan Tahun Laba Bersih Pertumbuhan
(Penurunan) Laba
2020 89,048,789,047 74,02
4 PT Roda Vivatex 2018 267,384,570,820 8.29
Tbk 2019 232,773,280,700 (12,94
2020 236,087,887,530 1,42
5 PT Natura City 2018 88,156,878,850 (16,24
Development Tbk 2019 31,703,787,980 (64,04
2020 65,602,521,380 106,92
6 PT Repower Asia 2018 517,788,800 (164,51
Indonesia Tbk 2019 1,382,879,690 167,07
2020 1,022,961,980 (26,03
7 PT Jaya Sukses 2018 90,654,706,010 446,32
Makmur  Sentosa 2019 13,480,975,850 (85,13
TBk 2020 23,795,249,297 76,51
8 PT Kota Satu 2018 3,565,512,480 (24,13
Property 2019 16,335,715,550 358.16
2020 18,588,452,320 13,79
9 Pikko Land 2018 1,537,923,880 (92,15
Develotment Tbk 2019 54,352,205,520 3,434.13
2020 27,190,076,950 (49,97
10 | Grand House Mulia 2018 6,956,321,900 29,69
Tbk 2019 3,977,788,360 (42,82)
2020 1,250,018,790 (68,58)

Sumber : Bursa Efek Indonesia

Berdasarkan data tersebut diketahui bahwa terdapat 10 perusahaan property
dan real estate mengalami kerugian sehingga menghasilkan penurunan laba. Pada
PT Jaya Sukses Makmur Sentosa, perusahaan tersebut mengalami penurunan laba
yakni pada tahun 2016 yakni pada tingkat persentase positif 105,65 turun menjadi
-6,82 pada tahun 2020. Kemudian pada PT Kota Satu Property Tbk mengalami
penurunan yang signifikan dikarenakan selama 5 tahun perusahaan tersebut
mengalami kerugian, dimana pada tahun 2016 pertumbuhan laba sebesar -77,76 dan
pada tahun 2017 menjadi -4,12 namun pertumbuhan tersebut disebabkan oleh
kerugian usaha yang terus mengalami kenaikan. Begitupula pada beberapa
perusahaan lainnya yang mengalami penurunan laba yang cukup signifikan

sehingga mengalami penurunan negatif. Hal tersebut merupakan sinyal yang tidak
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baik, sehingga manajemen harus membenahi sistem operasional perusahaan.
Penurunan laba tersebut terjadi dikarenakan proporsional biaya maupun beban yang
dikeluarkan oleh perusahaan, sehingga perusahaan harus melakukan efisiensi biaya
agar output bisnis yang diperoleh berskala positif (laba). Berdasarkan hal tersebut,
pertumbuhan laba yang dihasilkan perusahaan cenderung negatif tersebut maka
akan menyebabkan investor untuk tidak melakukan investasi pada perusahaan
tersebut (Sari, 2017). Adapun hal yang mempengaruhi pertumbuhan laba tersebut
dalam penelitian ini yakni penjualan dan biaya promosi yang dikeluarkan oleh
perusahaan. Diketahui bahwa harga jual dapat mempengaruhi penjualan, karena
ketika harga suatu produk mengalami kenaikan maka konsumen akan mengalihkan
perhatian kepada produk lain dan akan menyebabkan pertumbuhan laba mengalami
penurunan (Anwar, 2020). Kemudian, biaya promosi berpengaruh terhadap
penjualan, dimana ketika perusahaan dapat memaksimalkan tingkat promosi dalam
mengundang minat masyarakat dalam mengkonsumsi atau membeli produk maka
akan menyebabkan pertumbuhan laba yang pada dasarnya diukur melalui
penjualan produk (Mufidah, 2016).

Berdasarkan fenomena diatas, maka peneliti tertarik untuk melakukan
penelitian dan pengujian kembali dengan judul >’Pengaruh Penjualan dan Biaya
Promosi Terhadap Pertumbuhan Laba Pada Perusahaan Property dan Real estate
yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2018-2020".

1.2 Rumusan Masalah
Menurut latar belakang di atas, maka yang menjadi rumusan masalah dalam

penelitian ini adalah, yaitu:
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1. Apakah penjualan berpengaruh terhadap pertumbuhan laba pada perusahaan
property dan real estate yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 2018-2020?

2. Apakah biaya promosi berpengaruh terhadap pertumbuhan laba pada
perusahaan property dan real estate yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia
2018-2020 ?

3. Apakah penjualan dan biaya promosi berpengaruh terhadap pertumbuhan
laba pada perusahaan property dan real estate yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia 2018-2020 ?

1.3 Tujuan Penelitian
Menurut rumusan masalah diatas, maka tujuan penelitian ini yaitu sebagai
berikut:

1. Untuk mengetahui pengaruh penjualan tehadap pertumbuhan laba pada
perusahaan property dan real estate yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia
2018-2020.

2. Untuk mengetahui pengaruh biaya promosi terhadap pertumbuhan laba
pada perusahaan property dan real estate yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia 2018-2020.

3. Untuk mengetahui pengaruh penjualan dan biaya promosi terhadap
pertumbuhan laba pada perusahaan property dan real estate yang terdaftar di
Bursa Efek Indonesia 2018-2020.

1.4 Manfaat Penelitian
Menurut tujuan penelitian diatas, adapun manfaat dari penelitian ini adalah

sebagai berikut:
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1. Bagi peneliti, dapat menambah wawasan bagi peneliti dan pemahaman
serta penerapan teori-teori yang berhubugan dengan penjualan dan biaya
promosi selama dibangku perkuliahan.

2. Bagi perusahaan, memberikan sumbangan pemikiran kepada pihak
manajemen perusahaan dalam memecahkan masalah yang berkaitan dengan
penjualan dan biaya promosi sehingga diharapkan dapat berguna bagi
perusahaan untuk masa yang akan datang.

3. Bagi Akademisi, diharapkan penelitian ini dapat menjadi sumber literatur
bagi penelitian selanjutnya dengan variabel sejenis yang akan diteliti pada

periode selanjutnya.
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BAB II
TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Pertumbuhan Laba
2.1.1 Pengertian Pertumbuhan Laba

“Pertumbuhan laba adalah rasio yang menunjukan kapabilitas suatu instansi
ekonomi atau perusahaan dalam meningkatkan laba bersih dibandingkan tahun
sebelumnya” (Harahap, 2015). Menurut Hanafi (2012) menyatakan bahwa
“pertumbuhan laba merupakan kenaikan laba atau penurunan laba pertahun yang
diyatakan dalam bentuk statistik kuantitatif seperti nominal dan tingkat persentase”
dan menurut Artur (2011), “pertumbuhan laba adalah peningkatan laba usaha dalam
kurun waktu periode tertentu”. Berdasarkan pengertian diatas dapat disimpulkan
bahwa pertumbuhan laba adalah kemampuan perusahaan dalam menghasilkan laba
yang diperoleh dibandingkan dengan laba yang diperoleh pada tahun atau periode
sebelumnya. Pertumbuhan laba yang baik tentu akan mencerminkan bahwa
perusahaan tersebut bertumbuh dengan baik, maka dari itu laba yang terus
mengalami peningkatan merupakan ukuran kinerja dari suatu perusahaan, dimana
semakin tinggi laba yang diperoleh oleh perusahaan maka akan mengindikasikan
bahwa semakin baik kinerja perusahaan tersebut, dengan demikian para investor
akan tertarik dan memiliki minat untuk melakukan penanaman modal atau investasi
pada perusahaan tersebut baik dalam bentuk modal (capital) atau aset.

Laba menurut Chariri dan Ghozali (2003) adalah” kenaikan manfaat
ekonomi selama satu periode akuntansi dalam bentuk pemasukan atau penambahan
aktiva atau penurunan kewajiban yang mengakibatkan kenaikan ekuitas yang tidak

berasal dari kontribusi peranan modal”.
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Menurut Apionita dan Kasmawati (2020), pengertian pertumbuhan laba
adalah sebagai berikut, “Pertumbuhan laba menunjukkan persentase kenaikan laba
yang dapat dihasilkan perusahaan dalam bentuk laba bersih”. Pertumbuhan laba
merupakan kenaikan laba atau penurunan laba per tahun yang dinyatakan dalam
persentase (Hanafi dan Halim, 2012). “Pertumbuhan laba merupakan ukuran
kinerja dari suatu perusahaan untuk menghitung laba dimasa yang akan datang
dengan menggunakan laba di periode sebelumnya”. Pertumbuhan laba adalah
peningkatan laba perusahaan dibandingkan laba periode sebelumnya (Keown,
2011). Dari beberapa pengertian pertumbuhan laba di atas dapat disimpulkan bahwa
pertumbuhan laba adalah suatu kemampuan yang menunjukkan perkembangan laba
yang digunakan oleh perusahaan untuk melihat kenaikan atau penurunan laba yang
terjadi pada periode waktu tertentu.

2.1.2 Dampak Pertumbuhan Laba

Pertumbuhan laba merupakan kenaikan laba atau penurunan laba per tahun.
Indikator perubahan laba yang digunakan dalam penelitian ini adalah laba sebelum
pajak, tidak termasuk item extra ordinary dan discontinued operation. Alasan
mengeluarkan item extra ordinary dan discontinued operation dari laba sebelum
pajak adalah untuk menghilangkan elemen yang mungkin meningkatkan perubahan
laba yang mungkin tidak akan timbul dalam periode yang lainnya. Pertumbuhan
laba yang mengalami peningkatan tentu akan berdampak bagi lingkungan eksternal
dan internal perusahaan. Menurut Sari (2017), adapun dampak pertumbuhan laba
yakni sebagai berikut :

1. Internal
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a. Meningkatkan motivasi manajemen dalam menjalankan aktivitas atau
operasional usaha.

b. Meningkatkan kredibilitas usaha dalam menghasilkan laba.

c. Meningkatkan nilai perusahaan dilingkungan masyrakat terkhusus stakeholder
dan shareholder.

d. Kebijakan deviden yang dilakukan perusahaan mengalami pertumbuhan yang
baik.

e. Harga saham perusahaan akan terus mengalami peningkatan yang signifikan.

2. Eksternal

a. Meningkatkan minat masyrakat dalam menginvestasikan dana terhadap sektor
usaha tersebut.

b. Menjaga nilai-nilai kebudayaan perusahaan dan nilai kekayaan pribadi maupun
perusahaan.

c. Memiliki akses lebih dalam melakukan analisis strategi perusahaan dimasa
mendatang.

2.1.3 Indikator Pertumbuhan Laba

Pertumbuhan laba merupakan selisih laba tahun berjalan dengan laba bersih
tahun sebelumnya yang kemudian dibagi dengan laba bersih tahun sebelumnya.

Adapun rumus pertumbuhan laba menurut Harahap (2015) adalah sebagai berikut :

Y = Yi—Yu

Y1

Keterangan:
Y = Pertumbuhan Laba

Y= Laba tahun Sekarang
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Y1 = Laba Periode Sebelumnya
2.2 Penjualan

2.2.1 Pengertian Penjualan

Menurut Daryanto (2011) definisi “penjualan adalah suatu ukuran yang
menunjukkan banyak atau besarnya jumlah barang atau jasa yang berhasil terjual
oleh perusahaan”. Penjualan merupakan hasil akhir yang dicapai perusahaan dari
hasil penjualan produk yang dihasilkan oleh perusahaan tersebut. Penjualan adalah
sebagai jumlah (kuantitas) rupiah atas produk hasil produksi perusahaan yang
dikonsumsi oleh konsumen. Penjualan memiliki arti penting yaitu besarnya
kegiatan-kegiatan yang dilakukan secara efektif oleh penjualan untuk
memperkirakan besarnya keuntungan yang diterima dengan menjual produk kepada
konsumen serta biaya yang sudah dikeluarkan. Naik turunnya penjualan perusahaan
dapat dilihat dari intensitas pembelian konsumen dan area perusahaan. Menurut
Kotler (2011) mengemukakan indikator meliputi Harga, Promosi, Penjualan,
Kualitas, Saluran distribusi dan Produk, Sedangkan Abbas Kardaniata (2018)
penjualan diartikan sebagai jumlah produk hasil produksi penjualan yang
dikonsumsi oleh konsumen. penjualan memiliki arti penting yaitu besarnya
kegiatan-kegiatan yang dilakukan secara efektif oleh penjualan untuk mendorong
agar konsumen melakukan pembelian. Tujuan dari penjualan untuk memperkiraka
n besarnya keuntungan yang diterima dengan menjual produk kepada konsumen
serta biaya yang sudah dikeluarkan.

Menurut Irham Fahmi (2015) menyatakan bahwa:”Penjualan merupakan
penghasilan utama dari perusahaan dagang,perusahaan jasa, atau perusahaan
industry berupa hasil penjualan barang atau jasa kepada pembeli, langganan,
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penyewa, dan pemakai jasa lainya”. Dari pernyataan diatas dapat dijelaskan bahwa
penjualan merupakan penghasilan utama dari perusahaan berupa hasil penjualan
barang atau jasa kepada pembeli.

Menurut Kasmir (2016) menyatakan bahwa :“Penjualan maksudnya adalah
jumlah omzet barang atau jasa yang dijual, baik dalam unit ataupun dalam rupiah”.
Dari pernyataan diatas dapat dijelaskan bahwa penjualan merupakan total
keseluruhan hasil barang atau jasa yang kita jual dalam unit maupun rupiah.

Mulyadi (2008) bahwa: “Penjualan merupakan kegiatan yang dilakukan
oleh penjual dalam menjual barang atau jasa dengan harapan akan memperoleh laba
dari adanya transaksi transaksi dan penjualan dapat diartikan sebagai pengalihan
atau pemindahan hak kepemilikan atas barang atau jasa dari pihak penjual ke
pembeli.” Menurut Sujarweni, (2015)“penjualan adalah suatu sistem kegiatan
pokok perusahaan untuk memperjual-belikan barang dan jasa yang perusahaan
hasilkan”.

2.2.2 Dampak Peningkatan Penjualan

Penjualan memiliki arti penting yaitu besarnya kegiatan-kegiatan yang
dilakukan secara efektif oleh penjualan untuk memperkirakan besarnya keuntungan
yang diterima dengan menjual produk kepada konsumen serta biaya yang sudah
dikeluarkan. Naik turunnya penjualan perusahaan dapat dilihat dari intensitas
pembelian konsumen dan area perusahaan. Berdasarkan hal tersebut, dapat
disimpulkan bahwa penjualan berkaitan terhadap pertumbuhan laba pada skala
bisnis perusahaan. Menurut Kotler (2011), “ketika penjualan mengalami

peningkatan maka akan semakin baik pertumbuhan laba yang diterima
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perusahaan”. Maka dari itu perusahaan terus berusaha untuk meningkatkan hasil
atau output usaha agar laba bersih yang diperoleh terus meningkat.
2.2.3 Indikator Penjualan

Menurut Daryanto (2018) mengemukakan pengukuran penjualan adalah

sebagai berikut :

Penjualan = Jumlah Total Penjualan

2.3 Biaya Promosi
2.3.1 Pengertian Biaya Promosi

Menurut Sugiyono (2018) “biaya promosi adalah harga yang diperoleh dari
yang dikorbankan atau digunakan dalam rangka memperoleh penghasilkan atau
revenue yang akan dipakai sebagai pengurang penghasilan atau biaya kas atau nilai
setara yang akan dikorbankan”. Untuk barang atau jasa yang diharapkan memberi
manfaat pada saat ini atau atau dimasa yang akan datang bagi organisasi Promosi
pada hakekatnya adalah semua kegiatan yang dimaksud untuk menyampaikan atau
mengkomunikasikan suatu produk kepada pasar sasaran untuk memberi informasi
tentang keistimewaan, kegunaan dan yang paling penting adalah tentang
keberadaan untuk merubah sikap atau mendorong orang untuk memberi (Ayu,
2018). Menurut Daryanto (2011) mengemukakan “promosi adalah kegiatan
terakhir dari marketing mix yang sangat penting karena kebanyakan pasar lebih
banyak bersifat pasar pembeli dimana keputusan terakhir terjadinya transaksi jual
beli sangat dipengaruhi oleh konsumen”.

Menurut Rangkuti (2009), menyatakan bahwa “biaya promosi adalah

pengorbanan ekonomi bisnis untuk dipromosikan.” Oleh karena itu, biaya promosi
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adalah biaya pemasaran atau biaya Penjualan termasuk semua biaya yang
dikeluarkan diperoleh untuk menjamin layanan konsumen dan pemasok produk jadi
atau jasa kepada konsumen (Rangkuti, 2009). Menurut Sahabuddin (2016) “biaya
promosi adalah pengorbanan ekonomis yang dikeluarkan perusahaan untuk
melakukan promosinya”. Biaya promosi merupakan biaya pemasaran atau
penjualan yang meliputi seluruh biaya yang diperoleh untuk menjamin pelayanan
konsumen untuk menyampaikan produk jadi maupun jasa kepada konsumen.
Promosi merupakan salah satu faktor penentu keberhasilan suatu program
pemasaran.

Menurut Agustina (2009) biaya promosi adalah suatu pengorbanan sumber
daya yang dapat diukur dengan uang yang dikeluarkan untuk melakukan kegiatan
yang berhubungan dengan mempengaruhi pikiran para konsumen dengan tujuan
agar para konsumen membeli produk yang dimiliki oleh perusahaan. Dengan kata
lain biaya promosi dapat didefinisikan sebagai biaya yang meliputi semua hal dalam
rangka pelaksanaan kegiatan promosi atau kegiatan untuk menjual produk
perusahaan baik berupa barang maupun jasa. Jenis-jenis biaya promosi seperti biaya
iklan, biaya penjualan perseorangan, biaya publisitas, dan biaya promosi penjualan.

(Muslim, 2020) Biaya promosi digunakan untuk memperkenalkan produk
yang dihasilkan oleh perusahaan kepada para konsumen, pada era saat ini promosi
banyak dilakukan menggunakan media sosial seperti instagram, facebook,
whatsapp dan media sosial lainnya. Dalam penelitian ini akan dilakukan analisis
apakah biaya promosi dapat berpengaruh dengan besarnya laba yang dihasilkan.

Menurut Buchari (Insan, 2019 )tujuan dari dilakukannya promosi yaitu

untuk menarik konsumen baru, untuk meningkatkan daya tarik pembeli, untuk
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menghindari konsumen pindah ke merk lain, untuk meningkatkan pada volume
penjualan jangka pendek guna memperluas market place untuk jangka panjang.
2.3.2 Dampak Biaya Promosi

“Promosi adalah suatu kegiatan bidang marketing yang merupakan
komunikasi yang dilaksanakan perusahaan kepada pembeli atau konsumen yang
memuat pemberitaan, membujuk, dan mempengaruhi segala sesuatu mengenai
barang maupun jasa yang dihasilkan untuk konsumen, segala kegiatan itu bertujuan
untuk meningkatkan penjualan dengan menarik minat konsumen” (Bukhari, 2004).
Menurut Angipora (2009), “kegiatan promosi yang dilakukan sejalan dengan
rencana pemasaran secara keseluruhan, serta direncanakan akan diarahkan dan
dikendalikan dengan baik, diharapkan dapat berperan secara berarti dalam
meningkatkan penjualan dan market share”. Peningkatan laba melalui upaya
pemasaran yang baik perlu ditempuh perusahaan dan untuk itu perlu diperhatikan
faktor-faktor pendukungnya. Hal-hal yang berkaitan dengan biaya promosi dapat
dipakai untuk mengukur seberapa efektif alat-alat ini dalam menghasilkan
penjualan produk oleh perusahaan ke pasar-pasar target.
2.3.3 Tujuan Promosi

Tujuan promosi adalah berfungsi untuk menyebar luaskan informasi dan
mendapatkan perhatian, menciptakan dan menumbuhkan keinginan serta
mengembangkan keinginan konsumen unttuk membeli produk yang ditawarkan.
Sedangkan kata promosi harus baik dan benar untuk menarik, tujuan promosi
adalah sebagai berikut: menginfoormasikan, membujuk, dan mengingatkan.

Adapun penilaian dari biaya promosi sebagai berikut :
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1. Jangkauan promosi adalah promosi yang dilakukan perusahaan apakah didengar
dan dilihat dari masyarakat kota sampai desa;

2. Kuantitas penayangan iklan dimedia promosi artinya berapa kali jumlah
penayangang iklan pada media informasi.

3. Kualitas penyampaian pesan dalam penayangan iklan dimedia promosi artinya
pesan yang disampaikan iklan kepada calon pelanggan.

2.3.4 Indikator Biaya Promosi

Menurut Kotler (2011), “rumus untuk menghitung biaya promosi adalah
dengan mengakumulasikan seluruh biaya yang dikeluarkan oleh perusahaan untuk
memperkenalkan atau mendistribusikan informasi terkait produk yang ditawarkan”.

Adapun rumus biaya promosi adalah sebagai berikut :

Biaya Promosi = Biaya Iklan + Biaya Promosi Penjualan

2.4  Review Penelitian Terdahulu
Penelitian-penelitian terdahulu yang telah digunakan sebagai bahan

perbandingan dan referensi dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

Tabel 2.1
Review Penelitian Terdahulu

No Nama Judul Variabel Hasil Penelitian
1 Mauludiyah | Analisis Pengaruh Biaya | Biaya Produksi | Menyatakan Bahwa
(2017) Produksi dan Biaya | (X1) Biaya | pengaruh biaya produksi
Pemasaran terhadap | Pemasaran (X2) | dan biaya pemasaran
penjualan pada | Penjualan (Y) terhadap penjualan
perusahaan PT Abadi | Metode  Analisis | perusahaan PT  Abadi
Plastik di Bekasi. Kuantitatif Plastik memiliki

hubungan yang positif,
dan secara bersamasama
(simultan)  berpengaruh
pada penjualan. Hal ini
dapat dilihatdari hasil
analisa data. b.Strategi

yang diterapkan oleh
perusahaan dalam
usahanya untuk

meningkatkan penjualan
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Nama

Judul

Variabel

Hasil Penelitian

yaitu  dengan  upaya
mengendalikan biaya
pokok (Produksi) dengan
biaya pemasaran
(Promosi).

2 Adriyanah
(2018)

Pengaruh
Promosi

Biaya
Terhadap
penjualan pada
perusahaan Astra
Autoparts di Bogor.

Biaya Produksi (X)
Penjualan (Y)
Metode  Analisis
Kuantitatif

Berdasarkan hasil
penelitian yang dilakukan
mengenai pengaruh biaya
produksi terhadap
penjualan, maka
diperoleh hasil pengujian
yang menunjukkan
bahwa biaya produksi
mempunyai pengaruh
yang signifikan terhadap
penjualan.

3 Deavy
Yulitasari,
(2019)

Pengaruh biaya promosi
terhadap penjualan
pada Yamaha Sudirman
Motor

-Biaya promosi
- Penjualan

Hasil penelitian secara
simultan ~ membuktikan
bahwa :

1) penjualan
kurang maksimal
strategi promosi yang
kurang optimal pada
Yamah Sudirman Motor.
2) Terdapat pengaruh
positif biaya promosi
terhadap penjualan pada
perusahaan Yamaha
Sudirman Motor

yang
dan

4 Rimansyah
(2019)

Pengaruh biaya promosi
penjualan meubel pada
PD. Jati Karya

-Biaya promosi

Hasil penelitian
membuktikan sebagai
berikut :

1) Biaya promosi
berpengaruh  signifikan
terhadap penjualan.

2) Pengaruh  biaya
promosi tidak
berpengarusignifikan
terhadap  penjualan. 3)
penjualan  berpengaruh
signifikan terhadap
konsumen.

5 Donatus
Klau Bria,
Dwi
Gemina
(2020).

jual
biaya
terhadap
pada PT.
Dragon produk
Indonesia Caringin
Kabupaten Bogor

Pengaruh  harga
produk  dan
promosi
penjualan

Variabel
independen : harga
produk (Xi) dan
biaya promosi (X2).
Variabel dependent
: penjualan (Y)

Secara parsial : 1. Faktor
harga jual berpengaruh
positif dan signifikan
terhadap  penjualan. 2.
Biaya promosi
berpengaruh positif dan
signifikan terhadap
penjualan.

2. Biaya promosi
berpengaruh positif dan
signifikan terhadap
penjualan. Secara
simultan :
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No Nama Judul Variabel Hasil Penelitian

1. Faktor harga jual dan

biaya pomosi
berpengaruh positif dan
signifikan secara
(Bersama sama) terhadap
variabel dependen
penjualan

Sumber : Data diolah peneliti.

Tabel 2.2
Perbedaan dan Persamaan Penelitian Terdahulu

No Nama Judul Perbedaan Penelitian Persamaan Penelitian
| Mauludiyah Analisis Pengaruh 1. Terdapat variabel
(2017). Biaya Produksi dan |1. Tidak terdapat wvariabel biaya promosi.
Biaya Promosi biaya produksi. 2. Terdapat variabel
terhadap penjualan | 2. Tidak terdapat variabel biaya penjualan.
pada perusahaan PT pertumbuhan laba.
Abadi Plastik di Bekasi Objek penelitian berbeda
2 Adriyanah Pengaruh Biaya 1. Objek penelitian berbeda | 1. Terdapat variabel
(2018) Promosi Terhadap 2. Tidak terdapat variabel penjualan.
penjualan pada pertumbuhan laba

perusahaan Astra
Autoparts di Bogor

3 Deavy Pengaruh biaya 1. Tidak terdapat wvariabel | 1. Terdapat variabel
Yulitasari, promosi terhadap pertumbuhan laba biaya promosi.

(2019) penjualan pada 2. Objek penelitian berbeda. | 2. Terdapat variabel
Yamaha Sudirman pertumbuhan laba.
Motor

4 Rimansyah Pengaruh biaya 1. Tidak terdapat wvariabel | 1. Terdapat variabel
(2019) promosi penjualan pertumbuhan penjualan. biaya promosi.

meubel terhadap 2. Tidak terdapat variabel
profitabilitas pada PD. penjualan.
Jati Karya 3. Objek penelitian berbeda.

5 Donatus Klau | Pengaruh harga jual | 1. Objek penelitian berbeda. | 1. Terdapat variabel
Bria, Dwi | produk dan biaya |2. Tahun penelitian berbeda. biaya promosi.
Gemina promosi terhadap |3. Tidak terdapat wvariabel | 2. Terdapat variabel
(2020) penjualan pada PT. pertumbuhan laba penjualan.

Dragon produk
Indonesia Caringin
Kabupaten Bogor.

Sumber : Data diolah peneliti.

2.5 Kerangka Konseptual

Menurut Sugiyono (2018) menyatakan “bahwa kerangka konseptual akan

menghubungkan secara teoritis antara variable variable penelitian yaitu antara
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variable independen dengan variable dependen”. Kerangka konseptual adalah
kerangka hubungan antara konsep konsep yang diamati dan diukur melalui
penelitian yang akan diteliti, maka kerangka konseptual pada penelitian ini sebagai

berikut:

Penjualan

(X1) \
Pertumbuhan Laba (Y)

A

Biaya Promosi

(X2)

Gambar 2.1
Kerangka Konseptual
2.6  Hipotesis
Hipotesis merupakan jawaban yang bersifat sementara atas rumusan
masalah, yang kebenarannnya akan diuji kembali dalam pengujian hipotesis.
Adapun hipotesis yang akan diajukan dalam penelitian ini adalah :

2.6.1 Pengaruh Penjualan terhadap Pertumbuhan Laba

Penjualan merupakan hasil akhir yang dicapai perusahaan dari hasil
penjualan produk yang dihasilkan oleh perusahaan tersebut. Penjualan adalah
sebagai jumlah (kuantitas) produk hasil produksi perusahaan yang dikonsumsi oleh
konsumen. Penjualan memiliki arti penting yaitu besarnya kegiatan-kegiatan yang
dilakukan secara efektif oleh penjualan untuk memperkirakan besarnya keuntungan

yang diterima dengan menjual produk kepada konsumen serta biaya yang sudah
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dikeluarkan. Naik turunnya penjualan perusahaan dapat dilihat dari intensitas
pembelian konsumen dan area perusahaan. Berdasarkan hal tersebut, dapat
disimpulkan bahwa penjualan berkaitan terhadap pertumbuhan laba pada skala
bisnis perusahaan. Menurut Kotler (2011), “ketika penjualan mengalami
peningkatan maka akan semakin baik pertumbuhan laba yang diterima perusahaan.
Maka dari itu perusahaan terus berusaha untuk meningkatkan hasil atau output
usaha agar laba bersih yang diperoleh terus meningkat”.

Terdapat pula beberapa penelitian yang mendukung teori diatas yakni
seperti menurut Ardiansyah (2018) yang menyatakan “bahwa penjualan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap pertumbuhan laba dan Mauludiyah
(2017) yang menyatkaan bahwa penjualan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap pertumbuhan laba”. Berdasarkan hasil tersebut, maka dapat disimpulkan
sebagai berikut:

H: : Penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Pertumbuhan Laba pada
Perusahaan Property dan Real estate yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia

2018-2020.

2.6.2 Pengaruh Biaya Promosi terhadap Pertumbuhan Laba

Biaya promosi merupakan salah satu rangkaian dari kegiatan pemasaran
suatu barang. Promosi adalah suatu kegiatan bidang marketing yang merupakan
komunikasi yang dilaksanakan perusahaan kepada pembeli atau konsumen yang
memuat pemberitaan, membujuk, dan mempengaruhi segala sesuatu mengenai
barang maupun jasa yang dihasilkan untuk konsumen, segala kegiatan itu bertujuan
untuk meningkatkan penjualan dengan menarik minat konsumen (Bukhari Alma,

2004). Menurut Angipora (2002), “kegiatan promosi yang dilakukan sejalan dengan
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rencana pemasaran secara keseluruhan, serta direncanakan akan diarahkan dan
dikendalikan dengan baik, diharapkan dapat berperan secara berarti dalam
meningkatkan penjualan dan market share”. Peningkatan laba melalui upaya
pemasaran yang baik perlu ditempuh perusahaan dan untuk itu perlu diperhatikan
faktor-faktor pendukungnya. Hal-hal yang berkaitan dengan biaya promosi dapat
dipakai untuk mengukur seberapa efektif alat-alat ini dalam menghasilkan
penjualan produk oleh perusahaan ke pasar-pasar target. Berdasarkan hal tersebut
dapat disimpulkan bahwa ketika biaya promosi yang dikeluarkan efektif, maka akan
meningkatkan meningkatkan laba pada tahun berjalan dan tahun berikutnya.
Terdapat pula beberapa penelitian yang mendukung teori diatas yakni
seperti menurut Hafni (2020) yang menyatakan bahwa “biaya promosi berpengaruh
positif dan signifikan terhadap pertumbuhan laba” dan Mauludiyah (2017) yang
menyatakan bahwa “biaya promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
pertumbuhan laba”. Berdasarkan hasil tersebut, maka dapat disimpulkan sebagai
berikut:
H-: Biaya Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Pertumbuhan Laba
pada Perusahaan Property dan Real estate yang terdaftar di Bursa Efek

Indonesia 2018-2020.

2.6.3 Pengaruh Penjualan dan Biaya Promosi terhadap Pertumbuhan Laba

penjualan merupakan hasil akhir yang dicapai perusahaan dari hasil
penjualan produk yang dihasilkan oleh perusahaan tersebut. penjualan adalah
sebagai jumlah (kuantitas) produk hasil produksi perusahaan yang dikonsumsi oleh
konsumen. penjualan memiliki arti penting yaitu besarnya kegiatan-kegiatan yang
dilakukan secara efektif oleh penjualan untuk memperkirakan besarnya keuntungan
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yang diterima dengan menjual produk kepada konsumen serta biaya yang sudah
dikeluarkan. Naik turunnya penjualan perusahaan dapat dilihat dari intensitas
pembelian konsumen dan area perusahaan. Berdasarkan hal tersebut, dapat
disimpulkan bahwa penjualan berkaitan terhadap pertumbuhan laba pada skala
bisnis perusahaan. Menurut Kotler (2011), “ketika  penjualan mengalami
peningkatan maka akan semakin baik pertumbuhan laba yang diterima
perusahaan”. Maka dari itu perusahaan terus berusaha untuk meningkatkan hasil
atau output usaha agar laba bersih yang diperoleh terus meningkat.

“Biaya promosi merupakan salah satu rangkaian dari kegiatan pemasaran
suatu barang. Promosi adalah suatu kegiatan bidang marketing yang merupakan
komunikasi yang dilaksanakan perusahaan kepada pembeli atau konsumen yang
memuat pemberitaan, membujuk, dan mempengaruhi segala sesuatu mengenai
barang maupun jasa yang dihasilkan untuk konsumen, segala kegiatan itu bertujuan
untuk meningkatkan penjualan dengan menarik minat konsumen”. (Bukhari Alma,
2004). Menurut Angipora (2002), “kegiatan promosi yang dilakukan sejalan dengan
rencana pemasaran secara keseluruhan, serta direncanakan akan diarahkan dan
dikendalikan dengan baik, diharapkan dapat berperan secara berarti dalam
meningkatkan penjualan dan market share”. Peningkatan laba melalui upaya
pemasaran yang baik perlu ditempuh perusahaan dan untuk itu perlu diperhatikan
faktor-faktor pendukungnya. Hal-hal yang berkaitan dengan biaya promosi dapat
dipakai untuk mengukur seberapa efektif alat-alat ini dalam menghasilkan
penjualan produk oleh perusahaan ke pasar-pasar target. Berdasarkan hal tersebut
dapat disimpulkan bahwa ketika biaya promosi yang dikeluarkan efektif, maka akan

meningkatkan meningkatkan laba pada tahun berjalan dan tahun berikutnya
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Terdapat pula penelitian yang mendukung teori diatas yakni seperti menurut

Hafni (2020) yang menyatakan bahwa “penjualan dan biaya promosi berpengaruh

positif dan signifikan terhadap pertumbuhan laba”. Berdasarkan hal tersebut maka
dapat disimpulkan sebagai berikut :

Hs : Penjualan dan Biaya Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap

Pertumbuhan Laba pada Perusahaan Property dan Real estate yang terdaftar di

Bursa Efek Indonesia 2018-2020.
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BAB III
METODOLOGI PENELITIAN

3.1 Jenis, Lokasi, dan Waktu Penelitian
3.1.1 Jenis Penelitian

Jenis penelitian yang dipakai dalam penelitian ini adalah jenis penelitian
asosiatif. Metode penelitian asosiatif bertujuan untuk mengetahui hubungan sebab
akibat antara dua variable atau lebih yaitu variable independent/bebas (X) terhadap
variable dependen/terikat (Y) (Sugiyono,2018). Hasil dari penelitian menunjukkan
apakah variable-variabel yang diteliti saling berhubungan dan berkorelasi satu sama
lain atau tidak, serta akan diketahui apakah hubungan dan korelasi antar variable
tersebut signifikan atau tidak.
3.1.2 Lokasi Penelitian

Penelitian dilakukan terhadap Perusahaan Sektor Property dan Real estate
yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dimana data yang diperlukan diambil dari
situs resmi perusahaan dan dari data yang dipublikasikan melalui situs resmi Bursa
Efek Indonesia yaitu https://www.idx.co.id yang beralamat di Indonesia Stock
Exchange Building, 1st Tower J1. Jend. Sudirman Kav 52-53 Jakarta Selatan 12190,
Indonesia. Call Center : 150515(Nasional)
3.1.3 Waktu Penelitian

Penelitian ini dilaksanakan mulai dari april 2022 sampai dengan sekarang
yang dimana dibagi menjadi beberapa bagian yaitu pengumpulan penelitian dan
pengolahan data dari semua pengumpulan penelitian yang terkumpul. Adapun

rincian waktu peneliti sebagai berikut.
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Tabel 3.1
Rincian Waktu Penelitian

2023
januari

2022

No Kegiatan November-

Desember

September -
Oktober

April- Juni | Juli- Agustus

1 Pengajuan Judul
Penyusunan
Proposal
Bismbingan
Proposal

Seminar Proposal
Akumulasi  Data
dan Pengolahan
Bimbingan Skripsi

W

Seminar Hasil

0 ([N W»n

Pengajuan Sidang
Meja Hijau
Sumber : Data diolah peneliti.

3.2 Populasi dan Sampel
3.2.1 Populasi

Populasi menurut Sugiyono (2014) adalah “wilayah generalisasi, obyek
atau subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan
oleh penelitian untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulan”. Berdasarkan
pengertian diatas maka yang menjadi populasi dalam penelitian ini adalah sebanyak

75 perusahaan property dan real estate. Adapun populasi penelitian sebagai berikut:

Tabel 3.2
Populasi Penelitian

No | Kode Nama Perusahaan

1 | ARMY | Armidian Kayaryatama Tbk

2 | APLN Agung Podomoro Land Tbk

3 | ASRI Alam Sutera Reality Tbk

4 | BAPA Bekasi Asri Pemula Tbk

5 | BAPI Bhaksti Agung Propertyndo Tbk

6 | BCIP Bumi Citra Permai Tbk

7 | BEST Bekasi Fajar Industrial Estate Tbk

8 | BIKA Binakarya Jasa Abadi Tbk

9 | BIPP Bhuanawatala Indah Permai Tbk

10 | BKDP Bukit Darmo Property Tbk

11 | BKSL Sentul City Tbk

12 | BSDE Bumi Serpong Damai Tbk
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No | Kode Nama Perusahaan
13 | CITY Natura City Devolotment Tbk
14 | COWL | Cowell Devoletment Thk

15 | CPRI Capri nusa Satu Property Tbk
16 | CTRA Ciputra Develotment Tbk

17 | DART Duta Anggada Realiti Tbk

18 | DILD Intiland Develotment Tbk

19 | DMAS Puradelta Lestari Tbk

20 | DUTI Duta Pertiwi Tbk

21 | ELTY Bakrieland Develotment Tbhk
22 | EMDE Megapolitan Develotment Tbk
23 | FMII Fortune Mate Indonesia Tbk

24 | FORZ Forza Land Indonesia Tbk

25 | GAMA | Gading Develotment Tbk

26 | GMTD | Goa Makassar Tourism Develotment Tbk
27 | GPRA Perdana Gapura Prima Tbk

28 | GWSA | Greenwood Sejahtera tbk

29 | INDO Royalindo Investa Wijaya Tbk
30 | JRPT Jaya Real Property Tbk

31 | KIJA Kawasan Industri Jababeka Tbk
32 | KOTA DMS Property Tbk

33 | LAND Trimindo Propertyndo Tbk

34 | LCGP Eureka Prima Jakarta Tbk (d.h Laguna Cipta Griya Tbk)
35 | LPCK Lippo Cikarangg Tbk

36 | LPKR Lippo Kawaraci Tbk

37 | MDLN | Modernland Reality Tbk

38 | MKPI Metropolitan Kentjana Tbk

39 | MMLP | Mega Manynggal Property Tbk
40 | MPRO Propertyndo Mulia Investa Tbk
41 | MTLA | Metropolitan Land Tbk

42 | MYRX | Hanson Internasional Tbk

43 | MYRXP | Hanson Internasional (Seri B) Tbk.

44 | NIRO City Retail Develotment Tbk (d.h Nirvana Develotment
Tbk)

45 | NZIA Nusantara Almazia Tbk

46 | OMRE | Indonesia Prima Property Tbk

47 | PAMG Bima Sakti Pertiwi Tbk

48 | PLIN Plaza Indonesia Reality Tbk

49 | POLI Pollux Investasi Internasional Tbk

50 | POLL Pollux Property Indonesia Tbk

51 | POSA Bliss property Indonesia Indonesia Tbk
52 | PPRO PP Property Tbk

53 | PUDP Pudjiati Prostige tbk

54 | PWON | Pakuwon Jati Tbk

55 | REAL Repower Asia Indonesia Tbk

56 | RISE Jaya Sukses Makmur Sentosa Tbk
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No | Kode Nama Perusahaan
57 | RBMS Rista Bintang Mahkota Sejati Tnk
58 | RDTX Roda Vivatex Tbk

59 | RODA Pikko Land Develotment Tbk

60 | SATU Kota Satu Property Tbk

61 | SCBD Dadanayasa Arthatama Tbk

62 | SMDM | Suryamas dutamakmur Tbk

63 | SMRA Summarecon Agung Tbk

64 | TARA Sitara Propertyndo Tbk

65 | TRIN Perintis Triniti Property Tbk

66 | URBN Urban Jakarta Propertyndo Tbk

67 | AMAN | Makmur berkah amanda Tbk

68 | ASPI Andalan Sakti Primaindo Tbk

69 | BBSS Bumi Benowo Sukses Sejahtera Tbk
70 | DADA | Diamond Citra Propertyndo Tbk.

71 | INPP Indonesia Paradise Property Tbk

72 | HOMI Grand House Mulia Tbk

73 | KBAG Karya Bersama Anugrah Tbk

74 | MABA | Marga Abhinaya Abadi Tbk

75 | PURI Puri Global Sukses Tbk

Sumber : Data diolah peneliti.

3.2.2 Sampel Penelitian

Menurut Hartono (2014). “Sampel penelitian ialah bagian asal jumlah serta

karakteristik ciri yang dimiliki oleh populasi tadi”. Metode untuk pengambilan

sampel yang digunakan pada penelitian ini artinya pengambilan sampel berbasis di

Nonprobabilitas (pemilihan nonrandom), yaitu Purposive Sampling pengambilan

dilakukan dengan mengambil sampel dari populasi sesuai suatu Kriteria tertentu

Beberapa kriteria pengambilan sampel yang ditetapkan oleh peneliti sebagai

berikut:

1. Perusahaan Property dan Real estate yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia

(BEI) tahun 2018-2020 dan menerbitkan data berupa laporan keuangan di Bursa

Efek Indonesia secara konsisten dan lengkap selama tahun pengamatan 2018-

2020.
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2. Perusahaan property dan Real estate yang mengalami kerugian selama tahun

2018-2020.

3. Perusahaan property dan Real estate yang melaporkan total biaya promosi pada

laporan tahunan pada tahun 2018-2020.

Tabel 3.3

Kriteria Pengambilan Sampel

Keterangan Jumlah Sampel
Perusahaan property dan Real estate 75
yang terdaftar dan melaporkan laporan
keuangan di Bursa Efek Indonesia (BEI)
tahun 2018-2020
Perusahaan property dan Real estate yang (34)
mengalami kerugian Tahun 2018-2020
Perusahaan propert dan Real estate yang (25)
melaporkan total biaya promosi pada
laporan tahunan pada tahun 2018-2020.
Jumlah Sampel 16
Jumlah Data (16 x 3 tahun) 48

Sumber : Data diolah peneliti.

Berdasarkan tabel 3.3 diatas, dapat disimpulkan bahwa total perusahaan

yang layak dijadikan sampel adalah sebanyak 16 perusahaan dengan total data

sebanyak 48 data laporan keuangan yang diperoleh dari laporan laba rugi dan

catatan atas laporan keuangan.

3.3 Jenis dan Sumber Data

3.3.1 Jenis Data

Jenis data yang digunakan pada Penelitian ini adalah data kuantitatif.

Menurut Sugiyono (2018) “data kuantitatif ialah data yang berupa angka dalam

teknik pengelolaannya”. Adapun data kuantitatif dalam penelitian ini yakni berupa

laporan keuangan perusahaan property dan real estate.
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3.3.2 Sumber Data

Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data Sekunder.
Data yang tidak langsung memberikan data kepada pengumpul data. Data yang
diperoleh secara tidak langsung atau melalui laporan historis. Data sekunder
didalam penelitian ini berupa Jurnal, Buku yang terkait untuk mengumpulkan
informasi tentang Pengaruh Penjualan dan Biaya Promosi Terhadap Pertumbuhan
Laba pada perusahaan Property dan Real estate yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia.
34 Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumpulan data dilakukan untuk mendapatkan informasi sebagai
upaya dalam mencapai tujuan penelitian. Metode yang digunakan dalam penelitian
ini adalah dengan menggunakan metode dokumentasi. Menurut Ghzali (2018),
“metode dokumentasi adalah mempelajari catatan-catatan perusahaan yang
dibutuhkan untuk menjawab permasalahan dalam penelitian”. Metode dokumentasi
dalam penelitian ini dilakukan dengan mengumpulkan data sekunder berupa
penelitian melalui Bursa Efek Indonesia (BEI) melalui website www.idx.co.id data
laporan tahunan perusahaan dan melalui website resmi perusahaan sedang
dipelajari.
3.5  Definisi Operasional variabel

Penelitian ini menggunakan tiga variable yang terdiri dari variable bebas
(independent) dan variable terikat (dependen). Adapun variabel tersebut yakni
sebagai berikut :

1. Variabel Dependen
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Variabel dependen adalah variabel yang dipengaruhi atau yang menjadi akibat,

karena adanya variabel bebas (Sugiyono, 2015). Adapun variable dependen yang

digunakan dalam penelitian ini adalah Pertumbuhan Laba..

2. Variabel Independen

Variabel independen ialah variabel yang mempengaruhi atau yang menjadi

sebab perubahan atau timbulnya variabel dependen (terikat) (Sugiyono,).

Variabel independen yang digunakan dalam penelitian ini adalah Penjualan dan

Biaya Promosi.

Tabel 3.3

Operasional Variabel

Variabel
No Penelitian

Defenisi

Indikator Skala

1 Pertumbuhan
Laba (Y)

Pertumbuhan

laba merupakan
kenaikan laba atau
penurunan laba
pertahun yang
diyatakan dalam

bentuk statistik
kuantitatif seperti
nominal dan tingkat
persentase.

Sumber :  Harahap
(2015)

Y = Yi—Yu

Yt )
Rasio

2 | Penjualan
(X1)

Penjualan adalah suatu
ukuran yang

menunjukkan  banyak
atau besarnya jumlah
barang atau jasa yang
berhasil terjual oleh
perusahaan.

Sumber : Daryanto
(2011)

Penjualan = Total Nominal
Penjualan
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Variabel
No Penelitian Defenisi Indikator Skala
3 | Biaya Biaya promosi adalah | Biaya Promosi = Biaya
Promosi (X2) | pengorbanan iklan + Biaya Promosi Nominal
ekonomis yang Penjualan
dikeluarkan

perusahaan untuk
melakukan promosinya.

Sumber : Kotler (2011).
Sumber : Data diolah peneliti.

3.6 Teknik Analisis Data

Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis
regresi linear berganda yang digunakan untuk menguji pengaruh variabel
independen terhadap variabel dependen. Model analisis regresi linear berganda
digunakan untuk menjelaskan hubungan dan seberapa besar pengaruh variable
bebas (independent) terhadap variable terikat (dependen) (Agus, 2010). Sebelum
melakukan analisis regresi linier berganda, maka diperlukan uji asumsi klasik untuk
memastikan model tersebut tidak memiliki masalah normalitas, multikolinieritas,
autokeralasi, dan heteroskedastisitas.

3.6.1 Analisis Statistik Deksiptif

Menurut Ghozali (2018) Analisis Statistik Deskriptif bertujuan untuk
menjelaskan gambaran data dari semua variabel yang akan dimasukkan dalam
penelitian dilihat dari nilai minimum, nilai maksimum, mean (mean), varians, dan
standar deviasi.

3.7  Uji Asumsi Klasik
3.7.1 Uji Normalitas

Menurut Ghozali (2018), uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah
dalam model regresi variabel pengganggu atau residual berdistribusi normal atau

tidak. Ada dua cara untuk mengetahui apakah residual berdistribusi normal atau
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tidak, yaitu dengan menggunakan analisis grafik (histogram dan normal probability
plot) atau uji statistik (Kolmogorov-Smirnov). Untuk mendeteksi normalitas
dengan Kolmogorov-Smirnov, ketentuan dalam pengambilan keputusan adalah
sebagai berikut.

a. Jika Nilai sig < 0,05, distribusi adalah tidak normal.

b. Jika Nilai sig > 0,05, distribusi adalah normal.

Uji normalitas menggunakan analisis grafik, yaitu grafik histogram dan plot
probabilitas normal. Dasar pengambilan keputusan pada uji grafik adalah, jika data
menyebar disekitar garis diagonal dan mengikuti arah garis diagonal atau grafik
histogram menunjukkan pola distribusi normal, maka model regresi telah
memenuhi asumsi normalitas. Sebaliknya, jika data menyebar menjauhi garis
diagonal dan tidak mengikuti arah garis diagonal atau grafik histogram tidak
menunjukkan pola distribusi normal, maka model regresi dianggap tidak memenuhi
asumsi normalitas.

3.7.2 Uji Heteroskedastisitas

Menurut Ghozali (2018) Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk menguyji
apakah dalam model regresi terdapat ketidaksamaan varians dari satu pengamatan
ke pengamatan lainnya. Jika varians dari residual satu pengamatan ke pengamatan
lain disebut homoskedastisitas, jika berbeda maka disebut heteroskedastisitas.
Model regresi yang baik adalah yang memiliki homoskedastisitas atau tidak
heteroskedastisitas. Beberapa metode yang digunakan antara lain melihat grafik
plot antara penilaian variabel uji (dependen), yaitu ZPRED dan residual SRESID.
Deteksi ada tidaknya heteroskedastisitas dapat dilakukan dengan melihat ada
tidaknya pola tertentu pada grafik scatterplot antara SRESID dan ZPRED. Dasar

analisisnya adalah:
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1. Jika ada pola tertentu, seperti titik-titik yang ada membentuk pola tertentu yang
teratur (bergelombang, melebar kemudian menyempit), maka mengindikasikan
telah terjadi heteroskedastisitas.

2. Jika tidak ada pola yang jelas, serta titik-titik menyebar di atas dan dibawah 0
padasumbu Y, maka tidak terjadi heteroskedastisitas.

3.7.3 Uji Multikolinearitas

Ghozali (2018) Uji multikolinearitas bertujuan untuk menguji apakah ada
korelasi antara variabel independen dalam model regresi. Model regresi yang baik
adalah tidak adanya korelasi antar variabel bebas. Untuk mendeteksi ada tidaknya
multikolinearitas dalam model regresi dapat dilihat dari nilai tolerance atau
variance inflation factor (VIF).

1. Jika nilai tolerance > 10 persen dan nilai VIF < 10, maka dapat disimpulkan
bahwa tidak ada multikoloniearitas antar variabel independen dalam model
regresi.

2. Jika nilai tolerance < 10 persen dan nilai VIF > 10, maka dapat disimpulkan
bahwa ada multikoloniearitas antar variabel independen dalam model regresi.

3.7.4 Hasil Uji Autokorelasi

Pengambilan keputusan pada uji autokorelasi dengan menggunakan uji

Durbin Watson sebagai berikut :

1. Durbin Upper (DU) < Durbin Watson (DW) < 4-DU maka Ho diterima,
artinyatidak terjadi autokorelasi.
2. DW < Durbin Lower (DL) atau DW > 4-DL maka Ho ditolak, artinya

terjadiautokorelasi.
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3. DL < DW < DU atau 4-DU < DW < 4-DL, artinya tidak ada kepastian
atau kesimpulan yang pasti.

3.8  Analisis Regresi Linear Berganda

Uji regresi linear sederhana digunakan untuk mengetahui seberapa besar
variabel independen yakni Penjualan (X1) dan Biaya Promosi (X2) mempengaruhi
variabel dependen yaitu Pertumbuhan Laba (Y) yang diinterprestasikan
menggunakan Return on Asset. Persamaan regresi yakni sebagai berikut:

Y=a+blX1l+B2X2+e¢

Keterangan :

Y = Pertumbuhan Laba

a = Konstanta

b!-B> = Koefisien regresi sederhana
X1 = Penjualan

X2 = Biaya Promosi

e = Standar error

3.9 Uji Hipotesis

Menurut Ghozali (2018) uji hipotesis sama dengan menguji signifikansi
koefisien regresi linear berganda secara parsial yang sekait dengan pernyataan
hipotesis penelitian. Pengujian hipotesis dalam penelitian ini dilakukan dengan uji
(t). Uji t pengukuran ini digunakanuntuk mengukur tingkat signifikan dari
koefisien variabel dependen terhadap independen denganmenggunakan software
khusus statistik SPSS.

3.9.1 Uji Parsial (Uji t)

Pengujian ini dilakukan untuk menguji seberapa jauh pengaruh yang

signifikan satu variabel independen/bebas secara individual dalam menerangkan
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variasi variabel dependen/terikat. Pengujian ini menggunakan tingkat signifikan

sebesar 0,5 dengan kriteria yaitu:

a. Jika nilai signifikansi < 0,05 menunjukkan bahwa variabel independen (X)
secara parsial berpengaruh terhadap variabel dependen (Y) maka Ha diterima.

b. jika nilai signifikansi > 0,05 menunjukkan bahwa variabel independen (X)
secara parsial tidak berpengaruh terhadap variabel dependen (Y) maka Ha
ditolak (Ghozali, 2016).

3.9.2  Uji Simultan (Uji f)

Menurut Ghozali & Imam (2011) uji F bertujuan untuk menguji apakah
terdapat pengaruh yang signifikan pada model penelitian yang berarti layak untuk
di uji. Uji F digunakan untuk mengetahui pengaruh variabel bebas secara bersama-
sama (simultan) terhadap variabel terikat. Dasar pengambilan keputusan untuk uji
F dalam analisis regresi adalah sebagai berikut :

1. Jika nilai signifikasi < 0,05 maka menyatakan bahwa semua variabel independen
mempengaruhi variabel dependen.

2. Jika nilai signifikansi > 0,05 maka menyatakan bahwa semua variabel
independen tidak mempengaruhi variabel dependen.

3.10 Uji koefisien Determinasi (R?)

Uji koefisien determinasi (R?) digunakan untuk mengukur seberapa jauh
kemampuan model dalam menerangkan variasi variabel independen. Pada
pengujian hipotesis pertama koefisien determinasi dilihat pada besarnya nilai
(Adjusted R2). Nilai (Adjusted R2) memiliki interval antara 0 dan 1. Apabila nilai
adjusted R2 bernilai besar (mendeteksi 1) maka bisa dikatakan bahwa variabel
bebas dapat memberikan hampir semua informasi yang dibutuhkan untuk

memprediksi variabel dependen. Sedangkan apabila nilai (adjusted R2) bernilai
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kecil makakemampuan variabel bebas dalam menjelaskan variabel dependen sangat

terbatas.
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BAB YV

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan

pada bab sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Pertumbuhan

Laba pada perusahaan property dan real estate yang terdaftar di Bursa

Efek Indonesia 2018-2020. Hal ini menyatakan ketika perusahaan

mengalami  peningkatan penjualan, maka akan menyebabkan

pertumbuhan laba yang positif.

2. Biaya Promosi berpengaruh positif

dan signifikan terhadap

Pertumbuhan Laba pada perusahaan property dan real estate yang

terdaftar di Bursa Efek Indonesia 2018-2020. Hal ini menyatakan ketika

perusahaan meningkatkan promosi penjualannya, maka akan

menyebabkan pertumbuhan laba yang positif.

3. Penjualan dan Biaya Promosi berpengaruh positif dan signifikan

terhadap Pertumbuhan Laba pada perusahaan property dan real estate

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 201

8-2020. Hal in1 menyatakan

ketika perusahaan mengalami peningkatan penjualan dan promosi yang

baik, maka akan menyebabkan pertumbuhan laba yang positif.

5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian ini,

disampaikan peneliti adalah sebagai berikut:
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1. Bagi perusahaan, diharapkan perusahaan dapat meningkatkan penjualan
dan berfokus wuntuk meningkatkan promosi agar perusahaan
memperoleh laba yang tinggi, sehingga dapat melakukan aktivitas
operasional bisnis di masa mendatang.

2. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan dapat menambah jumlah sampel
maupun variabel penelitian untuk memperluas wilayah sampel peneliti
dan dapat melakukan penelitian lebih lanjut sehingga hasil (output)
penelitian ini dapat digeneralisasikan untuk ruang lingkup yang lebih

luas.
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LAMPIRAN

Lampiran 1. Tabulasi Data exel

Pelfli;:;::lan Tahun Penjualan (X1) Biaya Promosi (X2) Pe;‘_‘t:;: l)(l;{l;an
2018 213,260,534,095.00 3,288,509,442.93 2.79
Natura City
Development 2019 121,816,983,447.00 3,120,027,934.47 4.16
2020 147,796,205,929.00 2,810,835,977.00 4.67
Royalindo 2018 3,427,736,360.00 3,126,551,884.77 5.86
Investa 2019 2,662,590,910.00 3,477,729,319.02 10.90
Wijaya 2020 3,084,274,688.00 3,868,351,353.86 4.49
DMS 2018 170,276,821,465.00 4,302,848,446.28 2.92
Propertyndo 2019 66,188.266,310.00 4,786,148,686.62 3.76
Tok 2020 6,712,313,293.00 5,323,733,693.25 5.69
T Nusantara 2018 42,835,283,838.00 5,921,700,785.40 4.58
Almazia Thk 2019 23,689,696,037.00 6,586,832,139.32 5.20
2020 80,627,075,000.00 7,326,671,712.04 4.55
PT Repower 2018 7,865,363,636.00 8,149,610,805.41 5.10
Asia Indonesia | 2019 10,130,203,636.00 9,064,983,240.69 5.12
Thk 2020 12,688,128,000.00 10,083,171,223.26 3.26
PT Jaya 2018 251,190,687,395.00 11,215,723,098.23 6.10
i,}l;f;sur 2019 258,598,010,674.00 12,475,484,332.35 4.44
Sentosa TBk 2020 152,198,340,884.00 13,876,743,208.04 4.34
2018 49,045,754,191.00 15,435,392,881.91 3.18
PT Kota Satu
Property 2019 35,398.,758,593.00 17,169,111,645.80 5.88
2020 24,103,377,833.00 19,097,563,434.97 2.62
PT Urban 2018 332,645,100,146.00 21,242,620,857.55 5.84
Jakarta 2019 438,561,853,293.00 23,628,613,274.89 5.06
Propertyndo 2020 128,943,932,680.00 26,282,602,746.54 3.36
Pikko Land 2018 234,734,239,700.00 29,234,690,969.63 4.52
Develotment 2019 319,784,324,000.00 32,518.,360,694.03 8.14
Tok 2020 114,132,561,790.00 36,170,855,485.54 3.91
Suryamas 2018 539,302,125,080.00 40,233,602,144.54 5.03
dutamakmur 2019 569,374,430,800.00 41,131,656,378.01 3.23
Tok 2020 386,541,149,830.00 44,928,972,026.48 4.57
2018 28,839,344,170.00 66,936,117.82 3.39
ﬁﬂj‘;}f ?1;)1? ¥ 2019 31,699,102,920.00 74,454,449.51 3.76
2020 62,895,985,398.00 82,817,247.73 4.23
2018 11,749,382,510.00 92,119,363.81 3.66
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Karya 2019 24,489,411,540.00 102,466,302.88 9.23
Bersama
Anugrah Tbk 2020 33,167,727,830.00 113,975,420.48 4.54
Marga 2018 120,002,776,250.00 126,777,253.69 6.27
Abhinaya 2019 45,448,687,910.00 141,017,001.60 3.36
Abadi Tbk 2020 213,149,157,810.00 156,856,172.23 3.36
) 2018 39,870,562,750.00 174,474,414.36 5.69
‘gﬁﬂsfsl‘}iﬁ 2019 72,329,941,770.00 194,071,555.05 4.05
2020 75,820,719,510.00 215,869,866.18 3.66
2018 2,556,174,514,580.00 240,116,585.42 1.79
IP;IOII;E”), Tbk 2019 2,510,417,039,280.00 267,086,720.42 3.31
2020 | 2,075,242,421,357.00 297,086,167.94 4.30
2018 400,749,812,580.00 330,455,183.41 2.12
PT Roda
Vivatex Tbk 2019 399,418,917,050.00 367,572,240.06 2.56
2020 400,870,293,050.00 408,858,321.64 0.35
Lampiran 2. Hasil Uji SPSS
a. Uji Statistik Deskriptif
Statistics
Pertumbuhan
Penjualan Promosi Laba
N Valid 48 48 48
Missing 0 0 0
Mean 25.1756 21.6579 4.4354
Median 25.2850 22.3450 4.3200
Mode 26.09* 18.022 3.36
Std. Deviation 1.66807 2.35936 1.78668
Minimum 21.70 18.02 35
Maximum 28.57 26.77 10.90
Sum 1208.43 1039.58 212.90
a. Multiple modes exist. The smallest value is shown
b. Uji Kolmogorov-Smirnov
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual
N 48
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation 1.57919944
Most Extreme Differences | Absolute 144
Positive .144
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Negative -.086
Test Statistic 144
Asymp. Sig. (2-tailed) 415°¢

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

¢. Hasil Uji Histogram

d. Hasil Uji Normal P-P Plot
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e. Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients®
Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients

Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF

1 (Constant) 9.895 4,331 2.284 .027
Penjualan .390 142 .364 2.751 .009 .993 1.007
Promosi .201 .100 .265  2.006 .050 .993 1.007

a. Dependent Variable: Pertumbuhan Laba

f. Hasil Uji Heteroskedastisitas

g. Hasil Uji Autokorelasi
Model Summary®
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Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 7682 .589 .584 1.61391 1.706
a. Predictors: (Constant), Promosi, Penjualan
b. Dependent Variable: Pertumbuhan Laba
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Lampiran 3. Surat Izin Penelitian
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