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ABSTRACT 

The Effect of Tiktok Affiliate Marketing Promotion on Purchase Decisions in the 
Delitua District Community 

  

This study aims to determine "The Influence of Tiktok Affiliate Marketing Promotion 

on Purchasing Decisions in the Delitua District Community". Which Tiktok Affiliate 

Marketing Promotion is defined as how far the public knows about how the 

promotion works in Tiktok e-commerce. And purchasing decisions are actions taken 

by consumers who want to make a choice to buy one or more alternative products. 

This research uses a type of associative quantitative research. The sample in this 

study are respondents who own and open the tiktok application in the Delitua District 

area with a total sample used of 99 respondents with a sampling technique using Non 

Probability Sampling with a purposive sampling approach and the criteria for users 

are from 13 years old to 40 years old. Data collection was carried out by distributing 

questionnaires through the Google Form. 

Based on the results of the T-test, it was found that the Tiktok Affiliate Marketing 

Promotion had a positive and significant effect on Purchase Decisions. In the 

Coefficient of Determination Test (R2) it can be seen that the Adjusted R Square value 

obtained is 0,617(61,7%). This shows that the independent variable (Tiktok Affiliate 

Marketing Promotion) have moderate abilities (0.599-0.699) in explaining variations 

in the dependent variable (Purchasing Decisions) in this study. The remaining 38,3% 

will be affected by other factors that cannot be explained in this study. 

        

Keywords: Tiktok Affiliate Marketing Promotion, Purchase Decision 
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ABSTRAK 

Pengaruh Promosi Affiliate Marketing Tiktok Terhadap Keputusan Pembelian 
Di Masyarakat Kecamatan Delitua 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui “Pengaruh Promosi Affiliate Marketing 

Tiktok Terhadap Keputusan Pembelian Di Masyarakat Kecamatan Delitua”. Yang 

mana Promosi Affiliate Marketing Tiktok diartikan sebagai seberapa jauh masyarakat 

tau tentang cara kerja promosi tersebut di dalam e-commerce Tiktok. Dan Keputusan 

Pembelian merupakan tindakan yang dilakukan oleh konsumen yang ingin 

melakukan sebuah pilihan untuk membeli produk satu atau lebih alternative. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif assosiatif. Sampel dalam 

penelitian ini merupakan responden yang memiliki dan membuka aplikasi tiktok di 

wilayah Kecamatan Delitua dengan total sampel yang digunakan sebanyak 99 

responden dengan teknik sampling menggunakan Non Probability Sampling dengan 

pendekatan purposive sampling dan kriteria pengguna nya dari berumur 13 tahun 

hingga 40 tahun. Pengumpulan data dilakukan dengan penyebaran kuisioner melalui 

Google Form. 

Berdasarkan hasil Uji T didapati bahwa Promosi Affiliate Marketing Tiktok 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Pada Uji 

Koefisien Determinasi (R2) terlihat bahwa nilai Adjusted R Square yang diperoleh 

yaitu sebesar  0,617 (61,7%). Hal ini menunjukan bahwa variabel independen 

(Promosi Affiliate Marketing Tiktok) memiliki kemampuan yang sedang (0,599-

0,699) dalam menjelaskan variasi pada variabel dependen (Keputusan Pembelian) 

pada penelitian ini. Sisanya 38,3% yang akan terpengaruh oleh faktor-faktor lainnya 

yang tidak dapat dijelaskan pada penelitian ini. 

  
Kata Kunci: Promosi Affiliate Marketing Tiktok, Keputusan Pembelian 
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BAB  I 

PENDAHULUAN 

1.1  Latar Belakang  

Semakin modern zaman kebutuhan serta impian manusia selalu semakin 

tinggi sehingga tidak terbatas dengan waktu. Dengan keadaan zaman sekarang 

Maka diperlukan suatu organisasi yang dapat memenuhi kebutuhan serta impian 

manusia tersebut. Global usaha terus berkembang pesat sejalan menggunakan 

era globalisasi, terbukti dengan semakin ketatnya persaingan pada pemasaran 

produk dan jasa pada konsumen. Para pelaku usaha saling bersaing menjual 

produk untuk memenuhi kebutuhan dan impian para konsumen.  

 Kehidupan manusia tidak dapat dipisahkan dari kegiatan ekonomi. Dalam  

konteks ekonomi, tujuan akhir yang dicapai orang dari  adalah kecukupan 

Dapatkan kebutuhan hidup dan raih kemakmuran dan kebahagiaan pada saat 

yang bersamaan. Kehidupan Kemakmuran dan kebahagiaan tidak dapat dicapai 

tanpa sumber keuangan yang memadai. 

Pada umumnya konsumen sekarang lebih menyukai produk yang harganya 

murah tetapi kualitasnya bagus, yaitu dalam kondisi baik. Persaingan sengit dan 

perusahaan memahami, Mengetahui keinginan dan kebutuhan konsumen serta 

inovatif Buat dan Manfaatkan Pemosisian Produk yang Hebat Keunggulan hadir 

dalam produk yang ditawarkan. 

Menurut Bukhari Alma (2016: 96) berpendapat bahwa Keputusan Pembelian 

adalah keputusan konsumen yang terpengaruh secara finansial keuangan, 
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teknologi, politic, budaya, product, Price, tempat, iklan, fisik Bukti, Orang, 

Proces. untuk membentuk sikap konsumen memproses semua informasi dan 

menarik kesimpulan berupa jawaban yang tepat. 

 Karena semakin banyaknya produk yang beredar membutuhkan 

pertimbangan dan keputusan yang berbeda dalam memutuskan pembelian pada 

masyarakat, pada variabel keputusan pembelian ini sangat masih layak untuk 

diteliti. Sebagian besar konsumen, baik konsumen individu maupun pembeli 

institusional, melalui proces mental yang hampir sama ketika memutuskan 

produk atau brand mana yang akan dibeli. 

Konsumen lebih cenderung mempercayai merek favorit atau terkenal mereka 

jika mereka tidak memiliki pengalaman dengan produk tersebut. Untuk itu 

perusahaan perlu memperkuat posisi mereknya dan menciptakan citra merek yang 

positif. Citra merek yang tertanam kuat di benak konsumen memungkinkan 

mereka mengenali produk, menghargai kualitas, mengurangi risiko pembelian, 

dan mengalami kepuasan melalui diferensiasi produk tertentu.  

Ada berbagai strategi promosi yang dapat digunakan pelaku bisnis untuk 

menarik pelanggan, salah satunya adalah penggunaan selebriti dan public figure. 

Menggunakan selebriti dalam iklan dapat membantu bisnis Anda Dalam 

mencapai tujuan mengeluarkan produk ke publik. Untuk mempengaruhi 

pelanggan potensial, selebriti dianggap lebih menarik dan mengesankan daripada 

orang biasa. dapat membantu perusahaan meningkatkan efektivitas iklan mereka. 
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Peran selebriti dalam periklanan sangat penting karena kehadiran selebriti 

dalam periklanan mempengaruhi perilaku keputusan pembelian konsumen 

terhadap produk yang ditawarkan. Selebriti yang sering tampil di televisi dapat 

menciptakan interaksi antara dirinya dengan penonton yang pada akhirnya 

membentuk suatu hubungan sosial. (Ishak, 2018). Tingkat Penjualan merupakan 

kegiatan untuk mengembangkan rencana strategi yang ditujukan untuk memenuhi 

kebutuhan dan keinginan pembeli dalam rangka meningkatkan keuntungan dan 

tingkat penjualan. Penjualan adalah urat nadi sebuah bisnis karena penjualan 

menghasilkan keuntungan dan konsumen tertarik untuk meningkatkan penjualan. 

Program Affiliate Tiktok ini merupakan Sebuah cara mempromosikan produk 

yang ada di Tiktok shop dengan membuat konten menghibur  serta menyebarkan 

link produk tersebut di keranjang kuning yang sudah disediakan Tiktok. Volume 

penjualan merupakan umpan balik dari kegiatan pemasaran jadi promosi affiliate 

marketing.Keuntungan dari promosi affiliate marketing adalah siapa saja dapat 

dengan mudah menjual informasi produk hanya dengan membuat informasi 

produk yang akurat yang dapat mengarahkan pengunjung ke website pemilik 

produk dan kita sebagai affiliate/reseller. 

Selama beberapa tahun terakhir masyarakat Indonesia ternyata lebih suka 

berbelanja di platform media sosial, Tiktok adalah media sosial paling populer di 

dunia, melampaui Facebook dan Instagram. Dalam laporan Populix, platform 

yang paling sering digunakan masyarakat Indonesia dalam berbelanja online 

adalah Tiktok sebanyak 85%. Selain itu, konsumen juga sering menggunakan 
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platform meta-family seperti WhatsApp (21%), Facebook shop (10%), dan 

Instagram shop (10%).  

Bukan hanya itu Tiktok juga menciptakan program Affiliate Marketing  yang 

hampir mengalahkan marketplace di dunia seperti Shopee, Tokopedia, layanan 

web hosting, seperti Niagahoster, dan aplikasi layanan perjalanan.  Shopee masih 

menjadi pilihan belanja terbaik. Namun dengan hadirnya toko Tiktok, merebut 

hati dan pikiran pelanggan Indonesia menjadi pacuan tersendiri. Dari segi komisi 

antara Affiliate Tiktok dengan Affiliate Shopee dan Tokopedia di Tiktok lebih 

cepat mendapatkan komisi Affiliate. Bukan hanya itu cara menambahkan produk 

Affiliate di TikTok lebih mudah, dibanding dengan di Shopee dan Tokopedia. 

Promosi Affiliate Marketing Tiktok Atau Afiliasi Toko Tiktok, juga dikenal 

sebagai metode penjualan yang memungkinkan pembuat untuk memonetisasi 

konten mereka. Cara kerja promosi untuk afiliasi Tiktok adalah dengan 

mempromosikan produk merek dan menerima komisi dari penjualan yang 

dihasilkan. Pada Februari 2021, Tiktok akan bernilai US$110 juta atau Rp1,6 

triliun Tercatat sebagai salah satu aplikasi dengan pengeluaran pengguna 

tertinggi. Influencer Marketing Hub melaporkan bahwa Tiktok memiliki 1 miliar 

pengguna aktif bulanan. Cukup banyak pengguna Tiktoknya yang 

membelanjakan uang untuk afiliasi Tiktok atau toko Tiktok miliknya. Selain 

menjadi platform media sosial, Tiktok kini memperluas kemampuannya ke pasar 
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di mana banyak pengguna membeli dan menjual berbagai produk.   

 

Gambar 1.1 Salah Satu Promosi Affiliate Marketing Tiktok 

               

Gambar 1.2 Salah Satu Promosi Affiliate Marketing Tiktok 
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Berdasarkan fenomena tersebut, inilah yang melatar belakangi penulis tertarik 

untuk melakukan penelitian tentang “Pengaruh Promosi Affiliate Marketing 

Tiktok Terhadap Keputusan Pembelian Di Masyarakat Kecamatan Delitua”. 

  

1.2   Rumusan Masalah  

Berdasarkan penjabaran latar belakang masalah di atas dapat diambil rumusan 

masalah sebagai berikut: 

1. Affiliate marketing Tiktok merupakan salah satu strategi pemasaran dimana 

seller akan memberikan komisi tertentu kepada mereka yang mempromosikan 

dan berhasil menjual produknya. Affiliate marketing tiktok salah satu media 

pemasaran dengan pertumbuhan yang sangat cepat. 

2. Februari 2021 Tiktok menjadi salah satu aplikasi dengan belanja pengguna 

tertinggi senilai US$110 juta atau Rp1,6 triliun. Tiktok mengalahkan aplikasi 

e-commerce seperti Shopee, Tokopedia, dan layanan web hosting seperti 

Niagahoster. 

3. Dalam laporan Populix, platform yang paling sering digunakan masyarakat 

Indonesia dalam berbelanja online adalah Tiktok sebanyak 85%. Berikut nya 

mereka juga sering menggunakan platform dari keluarga besar Meta yakni 

WhatsApp (21%), Facebook Shop (10%) dan Instagram Shop (10%). 
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1.3     Pertanyaan Penelitian  

    Berdasarkan penjabaran perumusan masalah di atas dapat diambil 

pertanyaan penelitian sebagai berikut: 

1. Apakah Promosi Affiliate Marketing Tiktok Berpengaruh Terhadap 

Keputusan Pembelian? 

 

1.4    Tujuan Penelitian  

   Berdasarkan pertanyaan penelitian yang sudah ditetapkan maka tujuan 

dari penelitian ini adalah: 

1. Mengetahui Dan Menjelaskan Pengaruh Promosi Affiliate Marketing 

Terhadap Keputusan Pembelian. 

 

1.5       Manfaat Penelitian  

1.5.1    Manfaat Teoritis 

Diharapkan penelitian ini dapat menambah pemahaman dan pengetahuan 

kita tentang dampak promosi affiliate marketing Tiktok terhadap keputusan 

pembelian pada masyarakat Delitua serta menjadi referensi dan informasi 

tambahan untuk penelitian selanjutnya. 

1.5.2   Manfaat Praktis 

1.  Bagi Penulis  
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Hasil penelitian ini akan dijadikan sebagai acuan atau Alat yang 

memungkinkan Anda mempraktikkan teori yang Anda pelajari di kelas 

dan Menambah pengetahuan praktis tentang masalah perusahaan. 

khususnya yang berkepentingan dengan Affiliate  marketing terhadap 

keputusan suatu Brand. 

2. Bagi Fakultas Ekonomi & Bisnis Universitas Medan Area  

Hasil penelitian ini akan ditambahkan ke dalam koleksi perpustakaan, dan 

diharapkan tersedia untuk penambahan dan penyebaran lebih lanjut. 

kontribusi terhadap perkembangan studi mahasiswa khususnya di bidang 

pemasaran. Selain itu, penelitian ini dapat menjadi referensi lain untuk 

penelitian selanjutnya dengan topik yang sama. 

3. Bagi Perusahaan  

Sebagai bahan pertimbangan dalam pengambilan suatu kebijakan  dalam 

hal membuat strategi pemasaran pada sebuah Produk sehingga 

terbentuknya  keputusan pembelian yang baik serta menambah ekuitas 

produk nya. 

4. Bagi Konsumen  

Sebagai bahan perbandingan  dalam memilih sebuah produk, Serta 

memberi informasi lebih dalam agar lebih memahami history sebuah 

produk.
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA  

2.1         Landasan Teori  

2.1.1   Keputusan Pembelian   

    Menurut Kotler dan Keller (2016:194) disebutkan dalam keputusan 

Pembelian konsumen merupakan bagian dari perilaku konsumen yang dipelajari 

Bagaimana individu, kelompok, dan organisasi memilih, membeli, dan 

menggunakan dan menyukai barang, jasa, ide, atau pengalaman memenuhi 

kebutuhan dan keinginan mereka. nomor keputusan pembelian tidak dapat 

dipisahkan dari sifat konsumen (consumer behavior) Oleh karena itu, setiap 

konsumen memiliki kebiasaan yang berbeda-beda dalam berbelaja. 

Menurut Tjiptono (2015:21) mendefinisikan keputusan pembelian konsumen 

sebagai proses dimana konsumen melihat masalah dan meneliti produk atau merek 

tertentu. Perilaku konsumen berusaha memahami bagaimana konsumen mencari, 

membeli, dan menggunakan produk tersebut. Berdasarkan pendapat ahli di atas, 

Keputusan Pembelian adalah keputusan seseorang untuk memilih salah satu 

alternatifnya, mengevaluasi dua atau lebih alternatif tindakan dan memilih salah 

satunya. Dapat dikatakan bahwa itu adalah proses terpadu yang menggabungkan 

1. Stuktur Keputusan Pembelian 

Keputusan pembelian dari seorang konsumen merupakan kumpulan dari 

keputusan pembelian. Yang terpenting, setiap keputusan pembelian memiliki 

tujuh struktur komponen yang berbeda (Nugraha, dkk, 2015) 
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a. Keputusan tentang jenis produk  

       Konsumen dapat memilih untuk membeli produk atau menghabiskan 

uang mereka di tempat lain. 

b. Keputusan tentang bentuk produk  

Konsumen dapat membuat keputusan untuk membeli produk dalam 

bentuk tertentu.  

c. Keputusan tentang merek 

Konsumen harus memutuskan merek mana yang akan dibeli. 

d. Keputusan tentang penjualan  

Konsumen harus memutuskan di mana akan membeli produk mereka. 

e. Keputusan tentang jumlah produk  

Konsumen dapat memutuskan berapa banyak produk yang akan dibeli 

dalam satu waktu. 

f. Keputusan tentang waktu pembelian  

Konsumen dapat memilih kapan akan membeli.  

g. Keputusan tentang cara pembelian  

Konsumen harus mengambil keputusan tentang cara pembayaran produk 

yang dibeli, apakah secara tunai atau kredit. Kaitannya dengan hal ini 

perusahaan harus mengetahui keinginan pembeli terhadap cara 

pembayarannya. 

h. Proses Keputusan Pembelian  
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Proses pengambilan keputusan konsumen tidak berakhir dengan 

pembelian, tetapi berlanjut melalui penggunaan produk yang dibeli 

hingga pembelian tersebut menjadi pengalaman bagi konsumen. 

Pengalaman ini akan diperhitungkan dalam keputusan pembelian di 

masa mendatang. 

Ada 5 proses keputusan pembelian (Kotler & Amstrong, 2014) sebagai 

berikut ini : 

1. Pengenalan Masalah. 

Proses pembelian dimulai ketika seorang pembeli mengidentifikasi masalah 

atau kebutuhan yang disebabkan oleh faktor internal atau eksternal. Stimulus 

internal memuncak padanya salah satu kebutuhan normal seseorang, haus, 

lapar, dan menjadi dorongan atau kebutuhan yang timbul dari stimulus 

eksternal. Pemasar perlu mengumpulkan informasi dari berbagai konsumen 

untuk mengidentifikasi keadaan yang memicu kebutuhan khusus mereka. 

Kemudian Anda dapat membuat strategi pemasaran yang menarik bagi 

konsumen Anda. Khususnya dalam hal pembelian fleksibel seperti barang 

mewah, paket liburan, dan pilihan liburan, pemasar mungkin perlu 

memotivasi konsumen untuk secara serius mempertimbangkan pembelian 

potensial. 

2. Pencarian Informasi  
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Konsumen sering mencari jumlah informasi yang terbatas. Keadaan 

pencarian yang lebih rendah disebut perhatian tajam. Pada tingkat ini 

sesorang hanya menjadi lebih reseptif terhadap informasi.  

3. Evaluasi alternative 

Beberapa konsep dasar yang membantu memahami proses evalusai. 

Pertama, konsumen berusaha memuaskan sebuah kebutuhan. Kedua, 

konsumen mencari manfaat tertentu dari solusi produk.  

4. Keputusan pembelian 

Dallalm talhalp evallualsi, konsumen membentuk preferensi alntalr merek 

dallalm kumpulaln pilihaln. Konsumen mungkin jugal membentuk malksud 

untuk membeli merek yalng palling disukali sementalral sumber pribaldi 

melalksalnalkaln legitimalsi altalu evallualsi. 

Menurut (Salngaldji & Sopialh, 2013:37) keputusaln pembelialn merupalkaln 

talhalp dallalm proses pengalmbilaln keputusaln pembelialn salmpali konsumen 

benalr – benalr membeli produk. Bialsalnyal keputusaln pembelialn konsumen 

aldallalh pembelialn merek yalng palling disukali. 

5. Perilalku palscal pembelialn 

Setelalh pembelialn, konsumen mungkin mengallalmi konfik dikalrenalka ln 

melihalt fitur mengkhalwaltirkaln tertentu altalu mendengalr hall–ha ll 

menyenalngkaln tentalng merek lalin daln walspaldal terhaldalp informalsi yalng 

mendukung keputusalnnya l. Komunikalsi pemalsalraln sehalrusnya l memalsok  
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keya lkinaln daln evallualsi ya lng memperkualt pilihaln konsumen da ln 

membalntunyal meralsal nya lmaln tentalng merek tersebut. 

2. Falktor – falktor yalng mempengalruhi keputusaln pembelialn  

Menurut Tjiptono (2017), falktor-falktor yalng mempengalruhi Keputusaln 

pembelialn pelalnggaln terkalit dengaln ikaltaln emosionall A lntalral pelalnggaln da ln 

produsen setelalh pelalnggaln menggunalkaln produk daln temukaln lalyalnaln daln 

produk altalu lalya lnaln perusalhalaln Nilali talmbalh. Dimensi nilali terdiri dalri 4, yalitu: 

1. Nilali emosionall, kegunalaln yalng beralsall dalri peralsalaln altalu emosi altalu 

Emosi positif dihalsilkaln dengaln mengkonsumsi produk. Jikal Paldal salalt 

ini konsumen mengallalmi emosi positif (Positive Feeling). Beli altalu 

gunalkaln merek, lallu merek itu Menalwalrkaln nilali menalrik. nilali 

emosionall intrinsic Emosi positif alpal yalng terkalit dengaln emosi 

Pengallalmaln konsumen salalt membeli produk. 

2. Nilali sosiall, utilitals yalng didalpalt dalri kemalmpualn produk untuk 

meningkaltkaln konsep diri-sosiall konsumen. Nilali sosiall merupalkaln 

nilali yalng dialnut oleh sualtu konsumen, mengenali alpal yalng 

dialnggalp balik daln alpal ya lng dialnggalp buruk oleh konsumen. 

3. Nilali kuallitals, utilitals yalng didalpalt dalri produk kalrenal reduksi 

bialyal jalngkal pendek daln bialyal jalngkal palnjalng. 

4. Nilali fungsionall aldallalh nilali yalng diperoleh dalri altribut produk 

ya lng memberikaln kegunalaln (utility) fungsionall kepaldal konsumen nila li 
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ini berkalitaln lalngsung dengaln fungsi yalng diberikaln oleh 

produk altalu lalya lnaln kepaldal konsumen. 

3.    Peraln Dallalm Keputusaln Pembelialn   

       Falktor pendorong yalng salngalt kualt dallalm pengalmbil keputusaln pembelialn 

konsumen dipengalruhi oleh sejumlalh oralng memiliki keterlibaltaln dalla lm 

pengalmbilaln keputusaln pembelialn. Daln oralng yalng memiliki keterlibaltaln dalla lm 

keputusaln pembelialn aldallalh sebalgali berikut: 

1. Intitaltor aldallalh oralng ya lng menyaldalri pertalmal kalli aldalnya l kebutuha ln 

ya lng belum terpenuhi daln mengusulkaln untuk membeli produk 

tertentu. 

2. Influencer aldallalh oralng yalng sering berperaln sebalgali pemberi 

pengalruh ya lng kalrenal palndalngaln nalsihalt altalu pendalpaltnya l 

mempengalruhi keputusaln pembelialn. 

3. Decider aldallalh oralng beperaln sebalgali pengalmbil keputusaln dallalm 

menentukaln alpalkalh produk jaldi dibeli, produk alpal yalng beli, 

balgalimalnal calral membeli, daln dimalnal produk itu dibeli.  

4. Buyer aldallalh oralng yalng melalkukaln pembelialn alktuall. 

5. User aldallalh oralng yalng mengonsumsi altalu menggunalkaln produk yalng 

dibeli. 
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2.1.2    Indikator Keputusan Pembelian 

           Indikaltor keputusaln pembelialn menurut Kotler & Alrmstrong 

(2016:188) mengemukalkaln keputusaln pembelialn memiliki dimensi 

sebalgali berikut:  

1. Pilihaln produk  

Konsumen dalpalt mengalmbil keputusaln untuk membeli sebualh produk altalu 

menggunalkaln ualng nyal untuk tujualn yalng lalin. Dallalm hall ini perusalhalaln 

halrus memusaltkaln perhaltialnnyal kepaldal oralng-oralng yalng berminalt 

membeli sebualh produk sertal allternaltif yalng merekal pertimbalngkaln.  

2. Pilihaln merek  

Konsumen halrus mengalmbil keputusaln tentalng merek malnal yalng alka ln 

dibeli setialp merek memiliki perbedalaln tersendiri. Dallalm hall ini perusalhalaln 

halrus mengetalhui balgalimalnal konsumen memilih sebualh merek. 

3. Pilihaln penya llur 

Konsumen halrus mengalmbil keputusaln tentalng penyallur malnal yalng alkaln 

dikunjungi. Setialp konsumen berbedal-bedal dallalm hall menentukaln penya llur 

bisal dikalrenalkaln falktor lokalsi yalng dekalt,halrgal yalng muralh, persedialaln 

balralng ya lng lengkalp, kenyalmalnaln dallalm belalnjal, kelualsaln tempalt daln lalin-

lalin. 

4. Walktu pembelialn 
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Keputusaln konsumen dallalm pemilihaln walktu pembelialn bisal berbedal-beda l 

misallnyal aldal ya lng membeli setialp halri, saltu minggu sekalli, dual minggu 

sekalli daln lalin sebalgalinyal . 

5. Jumlalh pembelialn  

Konsumen dalpalt memilih beralpal balnyalk produk ya lng alkaln dikonsumsi 

dallalm saltu walktu. Pembelialn Mungkin balnya lk. Dallalm hall ini, perusalhalaln 

halrus meralkit sejumlalh besalr produk sesuali dengaln permintalaln ya lng 

berbedal. 

6. Metode pembalya lraln. 

Konsumen dalpalt memilih metode pembalya lraln ketikal memutuskaln untuk 

menggunalkaln produk daln lalyalnaln. Salalt ini, keputusaln pembelialn tidalk 

dipengalruhi oleh sialpalpun. Keputusaln pembelialn dibualt halnyal setelalh alspek 

lingkungaln daln kelualrgal dipengalruhi oleh teknologi ya lng digunalkaln dallalm 

proses pembelialn.   

2.1.3   Promosi Affiliate Marketing Tiktok 

Promosi  merupalkaln  bentuk  komunikalsi  pemalsalraln untuk penyebalra ln 

informalsi,   mempengalruhi,   membujuk,   daln   altalu mengingaltkaln  palsalr  salsalraln 

perusalhalaln  daln  produk  algalr  bersedial menerimal,  membeli,  daln  loyall  terhaldalp  

produk  yalng  ditalwalrkaln. Progralm promosi yalng efektif malmpu mengingaltkaln 

pelalnggaln alkaln eksistensi perusalhalaln daln produk daln mendorong minalt untuk 

melalkukaln pembelialn kemballi. (Tulalngow et all., 2019).  
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Promosi Alffilialte malrketing Tiktok aldallalh Sualtu calral memalsalrkaln sualtu 

produk dengaln calral menjuall produk oralng lalin, daln altals kemalualn bersalmal 

pemalsalr Kalmi menerimal komisi salalt pembelialn dilalkukaln melallui referensi dalri 

pesertal alfilialsi/pemalsalr (Ealpen et all, 2017). Alffilialte malrketing aldallalh calral 

menjuall produk dengaln calral mendalftalr sebalgali pemalsalr produk (alffilialte 

malrketer) paldal perusalhalaln altalu lembalgal pemilik produk (alffilialte merchalnt) da ln 

mendalpaltkaln komisi halnyal setelalh produk terjuall. Situs web komersiall yalng 

mempromosikaln/berjuallaln di Internet (Malhfud & Kalrdialnalwalti, 2017) 

Dallalm sualtu sistem alfilialsi dikenall beberalpal istilalh dialntalralnyal :  

1.  Merchalnt  

A ldallalh oralng altalu sualtu perusalhalaln ya lng memiliki produk daln bersedial untuk 

dipalsalrkaln oleh pesertal  alfilialsi.  

2. Alffilialte Malrketer altalu pesertal alfilialsi  

pemalsalr produk aldallalh pihalk ya lng telalh terdalftalr daln disetujui oleh merchalnt  

untuk ikut mempromosikaln produk ya lng dipalsalrkaln.  

3. Plaltfrom Alfilialsi Network  

sebualh web yalng mengelolal bisnis alfilialsi online alntalral pemilik daln peserta l 

alffilialte.  

4. Customer 

 pihalk yalng membeli produk dalri perusalhalaln. 

Kemudialn, disalmping istilalh alffiallsi di altals, terdalpalt beberalpal calral kerjal daln 

sistem upalh yalng dalpalt dipetik dalri Alffilialse malrketing Paldal Tiktok, yalitu 
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sebalgali berikut: 

1. Mekalnisme Alffilialte Malrketing Paldal Tiktok 

Berdalsalrkaln halsil pengalmaltaln peneliti balhwal mekalnisme Alffilialte Malrketing 

paldal progralm Tiktok Alffilialte terdalpalt dual model yalitu : 

Pertalmal, link alfilialte produk aldallalh link yalng berbentuk allalmalt website 

produk yalng disedialkaln oleh pihalk tiktok untuk palral member alffilialte/ peserta l 

alfilialsi yalng sudalh resmi bergalbung.  

Kedual, kode referrall yalng berbentuk kode altalu kaltal yalng dimalsukkaln oleh 

member di hallalmaln registralsi. Member alffilialte bisal memberikaln kode 

referrallnyal kepaldal callon customers altalu callon member ketikal registralsi. 

Calral bergalbung menjaldi member Progralm Tiktok Alffilialte yalitu mendalftalrka ln 

diri paldal Tiktok Alfillialte Plaltform dengaln mengisi daltal pribaldi seperti nalma l, 

allalmalt,e-emalil, nomor halndphone daln memilih tipe alkun. A lkun ya lng dipilih 

alntalral Perusalhalaln daln Individu. Selalnjutnyal, Pendalftalr menunggu emalil 

konfirmalsi dalri pihalk Tiktok terkalit pendalftraln paldal Alffilialte Progralm. Jika l 

sudalh resmi bergalbung, malkal pendalftalr sudalh dinyaltalkaln bisal untuk 

memalsalrkaln produk paldal Tiktok.Setelalh terdalftalr, pilih produk yalng alka ln 

dipromosikaln di medial sosiall. 

Hall yalng dilalkukaln Pesertal alfilialsi/Pemalsalr produk ya litu mempromosika ln 

produk yalng dimiliki oleh Merchalnt/Toko Online yalng terdalpalt palda l 

Malrketplalce  Tiktok dengaln ketentualn toko tersebut. Promosi dalpalt dilalkuka ln 

dengaln menya llin link produk daln membalgikaln link tersebut ke medial sosiall. 
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Progralm Promosi A lfilialsi Tiktok ini menalwalrkaln keuntungaln kepaldal pemalsa lr 

daln Merchalnt/toko online alntalral lalin sebalgali berikut : 

al.  Kebebalsaln memilih daln mempromosikaln produk untuk dijaldikaln konten. 

b. Fleksibilitals berkalryal diplaltform medial sosiall. 

c. Proses mudalh halnyal dengaln menyebalrkaln link Alffilialtes untuk mulali 

mendalpaltkaln komisi. 

d. Komisi 2,5% (dalri halrgal produk) khusus pembelialn dalri Penggunal lalma l 

Tiktok daln 10% khusus pembelialn dalri Penggunal balru Tiktok untuk 

setialp pembelialn dalri link Alffilialtes. 

e. Pembalyalraln tralnspalraln sesuali dengaln performal, tergalntung paldal jumla lh 

pembelialn melallui link Alffilialtes. 

2. Sistem Upalh Alffilialte Malrketing paldal Malrketplalce Tiktok 

 Paldal sistem alfilialsi ini terlihalt balhwal  keuntungaln di dalpaltkaln dalri penjuallaln 

daln promosi yalng dilalkukaln oleh member ya lng terdalftalr di Progralm Alffilialte 

Tiktok. Komisi yalng diberikaln oleh Tiktok iallalh sesuali dengaln persentalse palda l 

setialp produk. Sistem komisi paldal progralm ini aldallalh paly per salle. Paly per salle 

aldallalh pembalyalraln komisi alkaln didalpalt oleh pemalsalr ketikal produk tersebut 

terjuall. Komisi alkaln dihitung dalri halrgal  produk yalng terjuall dalri costum link 

pesertal dengaln besalraln komisi : 

a. Penggunal Lalmal 

Dallalm hall ini jikal pembeli merupalkaln penggunal lalmal malkal pemalsalr alka ln 

mendalpalt 2,5% dalri halrgal produk. 
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b. Penggunal Balru  

Jikal pembeli produk merupalkaln penggunal balru, malkal pemalsalr alka ln 

mendalpaltkaln komisi sebesalr 10 % per produk. 

Pembalyalraln komisi alkaln dilalkukaln oleh Tiktok paldal minggu pertalmal altalu palda l 

minggu ketigal paldal setialp bulalnnyal. Informalsi terkalit salldo altalu halsil komisi paldal 

progralm ini alkaln dimunculkaln paldal alkun setialp pendalftalr. Metode pencalira ln 

komisi  aldal dual yalitu melallui Dompet Tiktok ( jikal komisi yalng didalpalt oleh 

pemalsalr kuralng dalri Rp. 1.000.000,-) daln kedual melallui rekening balnk pemalsalr / 

alfilialtor jikal komisi ya lng didalpalt oleh pemalsalr lebih dalri Rp.1.000.000,-). 

2.1.4 Indikator Promosi Affilate Marketing Tiktok 

Indikaltor Promosi Alffilialte Malrketing Tiktok Menurut memiliki dimensi 

sebalgali berikut: 

1. Periklalnaln (aldvertising) 

Menurut Jaliz (2014: 4) Iklaln didefinisikaln sebalgali segallal bentuk pesaln 

tentalng sualtu produk ya lng disalmpalikaln lewalt medial, ditunjukaln kepa lda l 

sebalgialn altalu seluruh malsya lralkalt. 

2. Promosi Penjuallaln (Salles Promotion) 

Menurut Kotler daln Keller (2016:622) Salles Promotion (Promosi 

Penjuallaln) merupalkaln kunci utalmal dallalm kalmpalnye pemalsalraln, terdiri 

dalri kumpulaln allalt insentif, yalng sebalgialn besalr bersifalt jalngkal pendek, 

diralncalng untuk meralngsalng pembelialn produk altalu lalya lnaln tertentu 

dengaln lebih cepalt altalu lebih oleh konsumen. 
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3. Persona ll Selling 

Menurut Sofjaln A lssaluri (2014:278), Personall Selling aldallalh hubungaln 

alntalral dual oralng altalu lebih secalral bertaltalp mukal untuk menimbulkaln 

hubungaln timball ballik dallalm ralngkal membualt, mengubalh, 

menggunalkaln, daln membinal hubungaln komunikalsi alntalral produsen 

dengaln konsumen. 

4. Direct Malrketing 

Direct malrketing aldallalh teknik malrketing dengaln melalkukaln kontalk 

lalngsung dengaln pelalnggaln talnpal peralntalral, entalh itu melallui 

telemalrketing altalupun emalil. Teknik ini otomaltis membualt hubungaln 

dengaln pelalnggaln teralsal lebih persona ll. 

5. Public Relaltions 

Menurut Malryalm & Prilialntini, 2018, Public Relaltions yalitu sesualtu 

ya lng meralngkum keseluruhaln komunikalsi yalng terencalnal, balik ke dallalm 

malupun ke lualr orgalnisalsi dengaln publiknya l dallalm ralngkal mencalpali 

tujualn-tujualn spesifik yalng dilalndalskaln paldal salling pengertialn. 

  

2.1.5  Hubungan Promosi Affilate Marketing Tiktok Dengan Keputusan 

Pembelian  

Hubungaln Promosi Alffilialte Malrketing Tiktok dengaln Keputusaln Pembelialn 

salngalt berpengalruh. Si alffilialse perlu berinovalsi, menalrik perhaltialn, daln membualt 
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merek altalu produk tersebut menjaldi perhaltialn palral pembeli. Helialnthusonfri (2014) 

Alffilialte malrketing bisal kital alrtikaln sebalgali pemalsalraln alfilialsi, yalng alrtinyal aldallalh 

kital alkaln memalsalrkaln produk oralng lalin. Lallu kemudialn kallalu kital berhalsil menjuall 

produk taldi, malkal kital alkaln mendalpaltkaln komisi dalri si pemilik produk A lmbil 

contoh si A l juall rumalh, nalh A lndal membalntu mencalrikaln pembeli untuk si A l taldi. 

Lallu daltalng si C, si C ini malu beli rumalh. Lallu,A lndal alralhkalnlalh si C taldi dengaln si 

A l. Alkhirnyal si A l berhalsil menjuall rumalh kepaldal si C kalrenal upalyal A lndal. Nalh, si A l 

alkaln memberikaln komisi kepaldal A lndal. 

 

2.2  Penelitian – Penelitian Terdahulu  

Tabel 2.1. 
Penelitian-Penelitian Terdahulu 

No Peneliti Judul Hasil 
1. Fetrizen Nalzalruddin 

A lziz(2019) 
A lnallisis Pengalruh 
Kuallitals Halrgal Daln 
Promosi Terhaldalp 
Keputusaln Pembelialn 
A lir Minerall Dallalm 
Kemalsaln (A lMDK) 
Merk A lICOS PT. Bumi 
Salrimals Indonesial 

Dalri Halsil Penelitialn yalng 
dilalkukaln ini bertujualn 
memberikaln galmbalraln 
tentalng pengalruh kuallitals 
produk, halrgal daln Promosi 
terhaldalp keputusaln 
pembelialn alir dallalm 
kemalsaln A lICOS 

2. Pinky A lldalmal 
(2022) 

Pengalruh review daln 
alffilialte 
malrketing produk 
malrketplalce 
terhaldalp impulse 
buying 

impulse buying konsumen 
sering 
terjaldi ketikal konsumen 
melihalt promosi yalng 
dilalkukaln. 
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No Peneliti Judul Hasil 
3. 
 

Naldiya lh Hirfiya lna l 
Rosital, SE., 
MM.,CMAl 
 

The Impalct of Digita ll 
Malrketing, Persona ll 
Selling, Sponsorship 
alnd Bralnd Imalge 
Towalrds Purchalse 
Decision Wedding 
Orgalnizer Client in 
Suralbalyal 
Alnnoral Shalbhalti 

Digitall malrketing valrialble 
halve aln iimpalct positively on 
the purchalse decision valrialble. 
It mealns more effective alnd 
expalnsion onusing digitall 
malrketing caln increalse the 
client purchalse decision on 
wedding orgalnizer client. 

4. Suhesti Ningsih, 
Sri Lalksmi 
Praldalnalwalti 
(2021) 

The influence of bralnd 
imalge, price alnd 
promotion on purchalse 
decision (Calse Study on 
Geal Geo Store) 
 

The results of this study 
indicalte thalt promotions halve al 
palrtiall effect on purchalsing 
decisions. Hypothesis testing 
shows tcount 3,440 while the 
lalrge ttalble is 1,998 (3.440 
>1.998) 
with al significalnce of 0.001 
<0.05, which mealns Ho is 
rejected alnd Hal is alccepted so 
thalt 
promotions halve aln influence 
on purchalsing decisions. The 
form of this influence is if the 
promotion hals increalsed by 1 it 
will caluse aln increalse in 
purchalsing decisions by 0.922. 

5. Ekal A lndriyalnti, 
Siti Ning Falridal. 
(2022) 

Pengalruh Virall 
Malrketing Shopee 
Alffilialte, Kuallitals 
Produk, Daln 
Halrgal Terhaldalp Minalt 
Beli Konsumen Shopee 
Indonesial (Studi Paldal 
Generalsi Z Pengguna l 
Tiktok Di Sidoalrjo) 

Berdalsalrkaln halsil uji F yalng 
telalh didalpaltkaln 
halsilnyal, terlihalt balhwal nilali 
Fhitung sebesalr 37,387 >Ftalbel 
2,699 dengaln probalbilitals 
tingkalt signifikalnsi 
0,000 < 0,05. Sehinggal dalpalt 
dialrtikaln balhwal valrialbel virall 
malrketing shopee alffilialte, 
kuallitals produk, daln halrgal 
berpengalruh secalral simultaln 
daln signifikaln terhaldalp minalt 
beli konsumen. 
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No Peneliti Judul Hasil 
6. R. A l. Emilia l 

Naltalrinal, Cendera l 
Rizky A lnugralh 
Balngun 
(2019) 

The Use of Alffilialte 
Malrketing in Improving 
Pegipegi Salles 
 

The alffilialte malrketers perform 
the salles of their palrticipalnts 
by using blog als digitall medial, 
text links alnd balnners als their 
alffilialte malrketing tools. Other 
salles techniques used alre their 
extral efforts alnd more 
initialtives conducted to lealrn 
albout the functions of alffilialte 
malrketing alnd internet 
malrketing tools, such als SEO, 
the most populalr keywords 
relalted to tourism, alnd using 
Google Aldwords alnd FB Alds to 
calpture potentiall aludiences in 
the virtuall world to visit their 
blog 

7. A lngelinal Ralres, 
Rotinsulu Jopie 
Jorie (2015) 

The effect of the price, 
promotion, localtion, 
bralnd imalge alnd 
quallity 
products towalrds the 
purchalse decision of 
consumers a lt 
bengkel galoel store 
malnaldo town squalre 

The results obtalined thalt 
promotion hals no significalnt 
effect on purchalsing decisions 
Consumers alt Bengkel Galoel 
Malnaldo Town Squalre shop. 
This mealns thalt the promotion 
calrried out by the compalny 
halve not been alble to a lttralct 
consumer buying interest to be 
alble to buy the products 
offered, the compalny too 
Doing less promotionall 
alctivities to be alble to 
introduce buyers to the 
products offered. halve not been 
alble to alttralct consumer 
buying interest to be alble to 
buy the products offered, the 
compalny too 
Doing less promotionall 
alctivities to be alble to 
introduce buyers to the 
products offered. 
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No Peneliti Judul Hasil 
8 Minalrti, Megal Sifti 

(2020) 
Pengalruh Galyal Hidup, 
Promosi daln Kuallitals 
Lalyalnaln terhaldalp 
Keputusaln Pembelialn 
paldal Toko Online 
Shopee  
 

Halsil koefisin determinalsi (R2 
) yalng diperoleh dalri valrialbel 
galya l hidup, promosi daln 
kuallitals lalyalnaln berpengalruh 
sebesalr 0,496 (49,6%).Halsil 
Regresi linier bergalndal 
menunjukaln balhwal Galyal 
Hidup (X1) berpengalruh 
sebesalr 0, 2630 (26,3%) 
terhaldalp keputusaln pembelialn 
(Y), daln Promosi (X) 
berpengalruh sebesalr 0,3968 
(39,7%) terhaldalp keputusaln 
pembelialn (Y). malkal dalpalt 
disimpulkaln galyal hidup 
berpengalruh signifikaln secalral 
palrsiall terhaldalp keputusaln 
pembelialn, promosi 
berpengalruh signifikaln secalral 
palrsiall terhaldalp keputusaln 
pembelialn, daln kuallitals 
lalyalnaln berpengalruh signifikaln 
secalral palrsiall terhaldalp 
keputusaln pembelialn, sertal 
galya l hidup, promosi, daln 
kuallitals lalyalnaln bersalmalm-
salmal berpengalruh siginifikaln 
secalral simultaln terhaldalp 
keputusaln pembelialn paldal toko 
online shopee 

Sumber: Jurnall-jurnall umum 
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2.3    Kerangka Konseptual  

Lalngkalh selalnjutnya l dallalm melalkukaln penelitialn ini, aldalla lh 

mengembalngkaln keralngkal pemikiraln penelitialn. Keputusaln pembelialn 

merupalkaln sualtu tindalkaln yalng dilalkukaln  konsumen setelalh melewalti 

berbalgali proses pertimbalngaln daln referensi untuk  memilih produk altalu jalsa l 

ya lng tertentu yalng disukali. metode penelitialn ya lng balik bertumpu palda l 

malsallalh daln tujualn penelitialn untuk mencalpali halsil penelitialn yalng 

sistemaltis.. Di dallalm keralngkal pemikiraln mengenali Pengalruh Promosi 

Alffilialte Ma lrketing Tiktok Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Di Malsyalralkalt 

Kecalmaltaln DeliTual dalpalt di lihalt sebalgali berikut. Valrialbel Promosi Alffilialte 

Ma lrketing Tiktok (X), Keputusaln Pembelialn (Y). 

 

 

 

 Galmbalr 2.1  Keralngkal Konseptuall 

 

  Keteralngaln :    X : Promosi Alffilialte Malrketing Tiktok 

                         Y : Keputusaln Pembelialn 

 

 

Promosi Affiliate 
Marketing Tiktok 

(X) 

Keputusan 
Pembelian       

(Y) 
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2.4    Hipotesis Penelitian  

  Hipotesis aldallalh Jalwalbaln sementalral terhaldalp rumusaln malsallalh ya lng alda l 

paldal sebualh penelitialn. Kalrenal sifaltnyal ya lng malsih berupal dugalaln, malkal alkaln 

perlu dibuktikaln kebenalralnnyal melallui daltal empirik ya lng berhalsil dikumpulka ln 

Menurut Sugiyono (2013: 96). Dengaln menguji hipotesis tersebut, dihalralpka ln 

dalpalt ditemukaln solusi untuk mengaltalsi permalsallalhaln yalng dihaldalpi. Hubunga ln  

alntalral valrialbel dallalm penelitialn ini memiliki hipotesis sebalgali berikut : 

H1 : Promosi Alffilialte Malrketing Tiktok memiliki pengalruh signifikaln 

terhaldalp terhaldalp Keputusaln Pembelialn. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

3.1        Jenis Penelitian, Lokasi, dan Waktu Penelitian 

3.1.1   Jenis Penelitian   

  Penelitialn ini menggunalkaln pendekaltaln kualntitaltif alssosialtif 

metode penelitialn survei. Menurut Sugiyono (2019:65) penelitialn alsosialtif 

merupalkaln sualtu rumusaln malsallalh penelitialn yalng besifalt menalnya lkaln 

hubungaln alntalral dual valrialbel altalu lebih. Menurut Sugiyono (2018;13) dalta l 

kualntitaltif merupalkaln metode penelitialn ya lng berlalndalskaln positivistic (dalta l 

konkrit), daltal penelitialn berupal alngkal-alngkal ya lng alkaln diukur 

menggunalkaln staltistik sebalgali allalt uji penghitungaln, berkalitaln dengaln 

malsallalh yalng diteliti untuk menghalsilkaln sualtu kesimpulaln. Penelitialn 

kualntitaltif aldallalh proses mengembalngkaln teori menjaldi hipotesis, membualt 

generallisalsi berdalsalrkaln halsil, daln menalrik kesimpulaln sebalgali halsil 

penelitialn. 

Berdalsalrkaln pertalnyalaln daln tujualn penelitialn ya lng telalh ditetalpkaln 

paldal Balb 1, jenis penelitialn ini aldallalh penelitialn eksplalnaltori. Explalnaltory 

resealrch altalu penelitialn deskriptif aldallalh penelitialn yalng bertujualn untuk 

menjelalskaln kalusallitals daln menguji hipotesis. Studi ini menjelalskaln 

kalusallitals. Promosi Alffilialte Malrketing Tiktok (X), dengaln Keputusaln 

Pembelialn (Y). 
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3.1.2       Lokasi Penelitian   

             Lokalsi penelitialn ini dilalksalnalkaln di Kecalmaltaln Deli Tual yalitu 

dengaln menyebalrkaln kuisioner paldal responden ya lng dituju . Responden 

dallalm penelitialn ini meliputi responden ya lng membukal Alffilialte Malrketing 

Tiktok daln penggunal alktif di Tiktok. 

 

3.1.3      Waktu Penelitian   

 Walktu penelitialn ini dilalkukaln dalri bulaln September  2022  salmpali 

dengaln terlalksalnal lalporaln penelitialn ini. 

     
Tabel 3.1 

Rincian Waktu Penelitian 
  
 

 

 

 

 

 

 
 

 Sumber : Peneliti 

No. Keteralngaln Sep Okt Nop Des Jaln Feb Malr-
Apr 

1 Pembualtaln & 
Seminalr  Proposall 

       

2 Pengumpulaln 
Daltal 

       

3 A lnallisis Daltal        
4 Seminalr Halsil        
5 Pengaljualn sidalng 

mejal hijalu 
       

6 Mejal hijalu        
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3.2 Populasi dan Sampel Penelitian  

3.2.1 Populasi    

Menurut Sugiyono (2019;126) Sualtu populalsi dikaltalkaln sebalgali 

domalin generallisalsi ya lng terdiri dalri objek altalu subjek yalng memperlihaltka ln 

ciri-ciri tertentu, ciri-ciri ya lng telalh dipelaljalri daln ditentukaln oleh peneliti 

untuk menalrik kesimpulalnnyal. Populalsi ya lng dialmbil dallalm penelitialn ini 

aldallalh responden yalng membukal daln mengetalhui tentalng promosi alffilialte 

malrketing Tiktok, Populalsi dallalm penelitialn ini aldallalh 6.650 jiwal yalng 

berumur dalri 13 talhun ke altals hinggal berumur 40 talhun  dengaln menghitung 

ukuraln salmpel yalng dilalkukaln menggunalkaln teknik (Slovin Sugiyono).  

3.2.2 Sampel 

Teknik pengalmbilaln salmpel ya lng alkaln digunalkaln dallalm penelitialn ini 

aldallalh nonprobalbility salmpling dengaln mengunalkaln metode purposive 

salmpling. Nonprobalbility salmpling aldallalh teknik salmpling yalng tidalk 

memberikaln pelualng ya lng salmal balgi setialp unsur altalu alnggotal populalsi untuk 

dipilih menjaldi salmpel (Sugiyono,2018:120). Menurut Sugiyono (2018:138) 

aldallalh pengalmbilaln salmpel dengaln menggunalkaln beberalpal pertimbalngaln 

tertentu sesuali dengaln kriterial yalng diinginkaln untuk dalpalt menentukaln 

jumlalh salmpel yalng alkaln diteliti. Kalralkteristik salmpel yalng dipilih dalla lm 

penelitialn ini aldallalh: 
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1. Responden ya lng memiliki daln membukal alplikalsi tiktok kalrena l 

dialsumsikaln Responden sudalh mengerti tentalng Alffilialte malrketing 

Tiktok. 

2. Responden ya lng berdomisili di kecalmaltaln Delitual  

3. Responden yalng berusial ≥ 13 talhun dimalnal Responden paldal umur 

tersebut dialngalp sudalh dewalsal sehinggal malmpu mengalmbil keputusa ln 

pembelialn. 

Perhitungaln salmpel ya lng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh rumus Slovin. 

Berikut rumus yalng digunalkaln untuk menghitung jumlalh salmpel. 

Rumus :                          

Keteralngaln  :   

n  : Jumlalh salmpel  

N : Jumlalh populalsi  

e  : Presentalse ketidalktelitialn kalrenal kesallalhaln pengalmbilaln salmpel yalng   

malsih dalpalt  diinginkaln sekitalr 10%. 

Malkal jumlalh salmpel yalng diperoleh aldallalh : 

n = 6.650/ (1+ (6.650 x 0.01)) 

n = 6.650/ (1 + 66.5 ) 

n = 6.650 / 67.5   

  n = 98,5185            99 
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Berdalsalrkaln perhitungaln rumus solvin malkal diketalhui jumlalh salmpel 

aldallalh sebalnya lk 99 responden . 

3.3      Jenis Data dan Teknik Pengumpulan Data  

3.3.1    Jenis Data  

Daltal yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh daltal primer. Daltal 

primer aldallalh informalsi yalng dihalsilkaln secalral malndiri oleh peneliti daln 

diperoleh balik dalri titik penjumlalhaln pertalmal malupun dalri lokalsi tempa lt 

penelitialn dilalkukaln (Siregalr2013:37). Daltal ini diperoleh daln dikumpulka ln 

secalral lalngsung di lalpalngaln altalu dalri lokalsi penelitialn melallui penyebalra ln 

kuesioner. 

3.3.2 Teknik Pengumpulan Data 

Metode pengumpulaln daltal ya lng peneliti gunalkaln dallalm penelitialn 

ini aldallalh dengaln menyebalrkaln kuisioner kepaldal responden  yalng 

memiliki alplikalsi Tiktok. Kuesioner merupalkaln teknik pengumpulaln dalta l 

ya lng dilalkukaln dengaln calral memberi seperalngkalt pertalnyalaln tertulis 

kepaldal responden umtuk menjalwalbnyal (Sugiyono,2017: 142). Penyebalra ln 

kuisioner ini dilalkukaln secalral online malupun offline melallui Google 

Forms  dengaln menyebalrkaln kepaldal konsumen yalng telalh memiliki da ln 

membukal alplikalsi tiktok alffilialte malrketing.  

 Penetalpaln skor ya lng diberikaln paldal tialp tialp butir instrument 

dallalm penelitialn ini reponden dimintal untuk mengisi setialp butir  butir 
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pertalnyalaln dengaln memilih sallalh saltu dalri limal pilihaln ya lng tersedial. 

Penyekoraln daln pengukuraln paldal allternaltive jalwalbaln  menggunalkaln skalla l 

likert yalng memiliki limal allternaltive jalwalbaln. Penulis membalginyal dallalm 

limal kelompok sebalgali berikut :        

Tabel 3.2 
Skor Skala Likert 

 
 
       

 

 

3.4      Variabel Dan Definisi Operasional Variabel 

3.4.1 Definisi  Variabel Penelitian 

Definisi Valrialbel menurut (Sugiyono, 2019:68) aldallalh sualtu 

altribut altalu sifalt altalu nilali dalri oralng, objek altalu kegialtaln ya lng mempunya li 

valrialsi tertentu yalng ditetalpkaln oleh peneliti untuk dipelaljalri daln kemudia ln 

ditalrik kesimpulalnnya l. Valrialbel yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini 

terdiri dalri 2 Valrialbel yalitu Promosi Alffilialte Malrketing Tiktok (X) daln 

keputusaln pembelialn (Y). 

3.4.2 Definisi  Operasional Variabel 

Setialp valrialbel membutuhkaln definisi untuk memalhalmi daltal ya lng 

terkalndung di dallalmnyal sehinggal valrialbel tersebut dalpalt digunalkaln secalra l 

No Kode Keterangan Skor 
1 5 Salngalt Setuju 5 
2 4 Setuju 4 
3 3 Kuralng Setuju 3 
4 2 Tidalk Setuju 2 
5 1 Salngalt Tidalk 1 
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profesionall. Sekilals valrialbel tersebut talmpalk konseptuall daln malknalnya l 

cukup mudalh dipalhalmi. Definisi operalsionall menentukaln metode allternaltif 

untuk melalkukaln revisi konstruksi menggunalkaln metode yalng salmal alta lu 

memaljukaln metode yalng lebih menguntungkaln untuk revisi konstruksi. 

Berikut merupalkaln definisi malsing-malsing valrialbel : 

1. Valrialbel  Independen (Bebals)  

Valrialbel Independen menurut Sugiyono (2019:61) aldallalh valrialbel 

ya lng mempengalruhi valrialbel terikalt, entalh secalral positif altalu negaltif. 

Valrialbel bebals dallalm penelitialn ini aldallalh Promosi Alffilialte 

Malrketing Tiktok (X). Menurut  (Kotler & Keller, 2016)  promosi  

merupalkaln alktivitals mengkomunikalsikaln keunggulaln produk daln 

membujuk pelalnggaln salsalraln untuk membelinyal. 

2.   Valrialbel Dependen (Terikalt) 

  Valrialbel Dependen aldallalh falktor yalng mempengalruhi secalral teoretik      

terhaldalp fenomenal ya lng teralmalti, tetalpi tidalk dalpalt dilihalt, diukur 

altalu dimalnipulalsi. Valrialbel dependen paldal penelitialn ini aldallalh  

Keputusaln Pembelialn (Y). Menurut Buchalri (2018:96) keputusaln 

pembelialn aldallalh sebualh proses dimalnal konsumen mengenall 

malsallalhnyal, mencalri informalsi mengenali produk altalu merek tertentu 

daln mengevallualsi seberalpal balik malsing – malsing allternaltif tersebut 

dalpalt memecalhkaln malsallalhnyal, kemudialn mengalralh paldal keputusaln 

pembelialn.
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 Berdalsalrkaln informalsi di altals, valrialbel, indikaltor, daln item yalng 

digunalkaln dallalm formalt seperti talbel digunalkaln untuk 

mempermudalh proses pembelialn. Berikut ini Talbel 3.3 mengena li 

valrialbel, indikaltor, sertal Skallal Ukur tersebut. 

  Tabel 3.3  
Variabel, Definisi Operasional, Indikator, Skala ukur 

No Variabel Definisi Variabel Indikator 
Variabel 

Skala Ukur 

1. Promosi Alffilialte 
Malrketing Tiktok 
(X) 

Promosi  merupalkaln 
alktivitals 
mengkomunikalsikaln 
keunggulaln produk 
daln membujuk 
pelalnggaln salsalraln 
untuk membelinyal 
(Kotler & Keller, 
2016) 

1.Aldvertising 
2.Salles   

Promotion 
3.Personall 

Selling 
4.Direct  

Malrketing 
5.Public    

Relaltions 

Likert 

2. Keputusaln 
Pembelialn (Y) 

Keputusaln 
pembelialn aldallalh 
sebualh proses 
dimalnal konsumen 
mengenall 
malsallalhnyal, 
mencalri informalsi 
mengenali produk 
altalu merek tertentu 
daln mengevallualsi 
seberalpal balik 
malsing – malsing 
allternaltif tersebut 
dalpalt memecalhkaln 
malsallalhnyal, 
kemudialn mengalralh 
paldal keputusaln 
pembelialn. (Buchalri 
2018:96) 

 

1.Pilihaln  
Produk 

2.Pilihaln 
Merek 

3.Pilihaln   
Penyallur 

4.Walktu 
Pembelialn 

5.Jumlalh 
Pembelialn 

6.Metode 
Pembalyalraln 

Likert 
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3.5     Teknik Analis Data 

    3.5.1   Uji Instrumen 

A lgalr daltal yalng diperoleh dengaln kuisioner dalpalt vallid daln reallialbel 

malkal perlu dilalkukaln uji vallidalsi daln reallibilitals kuisioner terhaldalp butir-butir 

pertalnyalaln sehinggal dalpalt diketalhui lalyalk tidalknyal untuk pengumpulaln daltal. 

1.   Uji Valliditals  

      Uji valliditals aldallalh sualtu daltal ya lng dalpalt dipercalyal kebeneralnnya l sesuali 

dengaln kenyaltalaln. Uji valliditals digunalkaln untuk mengukur salh altalu 

vallid tidalknyal kuisioner. Sualtu kuesioner dikaltalkaln vallid jika l 

pertalnyalaln paldal kuisioner malmpu untuk mengungkalpkaln sualtu sesualtu 

ya lng alkaln diukur oleh kuisioner tersebut. Menurut Ghozalli (2018:51) 

Uji valliditals digunalkaln untuk mengetalhui salh altalu tidalknyal sualtu 

kuesioner penelitialn.. Uji valliditals digunalkaln untuk membalndingka ln 

alntalral r hitung dengaln r ta lbel. 

 Kriterial pengujialn valliditals sebalgali berikut: 

1. Jikal r hitung  > r ta lbel  (uji 2 sisi dengaln sig, 0,05), malkal dalpalt 

dinya ltalkaln balhwal instrument tersebut vallid. 

2. Jikal rhitung < r ta lbel (uji 2 dengaln sig, 0,05), malkal dalpalt dinyaltalka ln 

balhwal instrument tersebut tidalk vallid. 

Perhitungaln ini dilalkukaln menggunalkaln balntualn komputer Staltisticall 

Palckalges for Sociall Science (SPSS) versi 25 paldal Cronbalch’s Allpha l  

dikolom correlalted item-totall correla ltion. 
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2. Uji Relialbilitals 

Relialbilitals merujuk paldal sebualh konsistensi, sejaluh malnal allalt ukur 

tersebut dalpalt dipercalyal untuk menghalsilkaln sualtu halsil pengukuraln 

ya lng konsisten. Menurut Ghozalli (2018:45) relialbilitals sebenalrnya l 

aldallalh allalt untuk mengukur sualtu kuesioner yalng merupalkaln indikaltor 

dalri valrialbel altalu konstruk. Allalt pengukur yalng relialbel aldallalh ketika l 

halsil benalr aldalnyal altalu relaltif konsisten seperti paldal kenyaltalaln sala lt 

pengumpulaln daltal, malkal beralpal kallipun allalt ukur tersebut dipalkali malka l 

halsilnyal pun alkaln tetalp salmal. Relialbiltals keseluruhaln item dalpalt dicalri 

menggunalkaln koefisien A llphal Cronbalch,  sebalgali berikut: 

Rumus A llphal (A lrikunto, 2013:339).   

                             

Keteralngaln : 

  

A llphal Cronbalch digunalkaln untuk menemukaln relialbilitals ukuraln yalng skornya l 

bukaln 0 daln 1, seperti kuesioner daln pertalnyalaln deskriptif. Untuk spesifikalsi 
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uji relialbilitals menggunalkaln metode allphal cronbalch, balndingkaln falktor allpha l 

(α) dengaln 0,06. Jikal falktor allphal (r hitung) <; 0,6, item tersebut tidalk relialbel. 

3.5.2    Uji Asumsi Klasik  

         Uji alsumsi klalsik dilalkukaln untuk menilali alpalkalh dallalm sebualh model 

regresi linealr Ordinalry Lealst Squalre(OLS) terdalpalt malsallalh-malsallalh alsumsi 

klalsik. 

1. Uji Normalitas  

 Uji Normallitals bertujualn alpalkalh dallalm model regresi valrialbel dependen 

daln valrialbel independen mempunyali kontribusi altalu tidalk. Menurut 

(Priyaltno 2017, 109) mengaltalkaln balhwal: “Uji normallitals residuall digunalkaln 

untuk menguji alpalkalh nilali residul yalng dihalsilkaln dalri regresi berdistribusi 

normall altalu tidalk”.  

Untuk mengetalhui alpalkalh daltal berdistribusi normall altalu tidalk, peneliti 

menggunalkaln uji normallitals yalng dilalkukaln menggunalkaln perhitungaln 

regresi melallui beberalpal pendekaltaln yalitu Uji Normallitals alnallisal  Gralfik 

histogralm, daln alnallisal gralfik  Probalbility Plot. Berikut ini aldallalh dalsalr 

alnallisis yalng digunalkaln paldal uji Kolomogorow Smirnov: 

1. Jikal nilali signifikalsi > talralf nyaltal (0,05), malkal dalpalt dialrtikaln balhwal 

distribusi daltal dinyaltalkaln normall. 

2. Jikal nilali signifikalsi< talralf nyaltal (0,05), malkal dalpalt dialrtikaln balhwal 

distribusi daltal dinyaltalkaln tidalk normall. 
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2. Uji Multikolinearitas 

Uji multikolinealritals bertujualn untuk mengetalhui alpalkalh aldal korelalsi alntalr 

valrialbel-valrialbel bebals yalng dialjukaln di dallalm model regresi. Menurut 

(Priyaltno 2017, 120) dallalm bukunyal yalng berjudul palndualn pralktis oleh 

daltal menggunalkaln SPSS mengaltalkaln balhwal: “Multikolinealritals beralrti alntalr 

valrialbel independen ya lng terdalpalt dallalm model regresi memiliki hubungaln 

linealr ya lng sempurnal altalu mendekalti sempurnal (koefisien korelalsinyal tinggi 

altalu balhkaln1)”. Secalral identifikalsi staltistic untuk menunjukaln aldal tidalknya l 

gejallal multikolinealritals dalpalt dilalkukaln dengaln melihalt VIF (Valrialnce 

Inflaltion Fa lctor). Dalsalr pengalmbilaln keputusalnnya l aldallalh:  

  al.  A lpalbilal nilali VIF kuralng dalri 10, malkal dallalm model regresi tidalk 

terdalpalt malsallalh multikolinealritals;  

  b.  A lpalbilal nilali VIF lebih dalri 10, malkal dallalm model regresi terdalpa lt 

malsallalh multikolinealritals. Jikal terjaldi multikolinealritals, malkal sallalh saltu 

valrialbel bebals halrus dikelualrkaln dalri model regresi. 

3. Uji Heterokedastisitas 

Menurut Ghozalli (2017: 47) tujualn dalri uji heterokedalstisitals aldallalh untuk   

menguji alpalkalh aldal model regresi terjaldi ketidalksalmalaln valrialn daln residuall 

saltu pengalmaltaln ke pengalmaltaln lalin tetalp, malkal disebut dengaln 

heterokedalstisitals daln alpalbilal valrialn lalin berbedal malkal disebut 

heterokedalstisitals. Uji Heterokedalstisitals ya lng dialnggalp palling alkuralt untuk 
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mendeteksi heterokedalstisitals  aldallalh uji Glejser.  Malkal uji  Glesjer  

dialdopsi dallalm uji heterokedalstisitals ini. 

1. Jikal nilali signifikalsi > 0,05, malkal dalpalt dikaltalkaln balhwal tidalk terjaldi 

heterokedalstisitals. 

2. Jikal nilali signifikalsi < 0,05, malkal dalpalt dikaltalkaln balhwal terjaldi 

heterokedalstisitals.  

3.5.3  Uji Analisis Regresi Linier Sederhana 

   Uji regresi yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh alnallisis regresi   

linealr sederhalnal ya litu alnallisis ya lng digunalkaln untuk mengukur pengalruh 

alntalral valrialbel bebals (X) daln valrialbel terikalt (Y). Menurut Sugiyono 

(2014,270): “Regresi sederhalnal didalsalrkaln paldal hubungaln fungsionall 

altalupun kalusall saltu valrialbel independen dengaln saltu valrialbel dependen”. 

Persalmalaln Umum Regresi Linealr Sederhalnal aldallalh :  

Y = al + Bx 

 Keteralngaln :   Y = Subjek dallalm valrialble dependen yalng diprediksikaln 

         A l =  Halrgal Y bilal X = 0 (halrgal kontaln) 

   b = A lngkal alralh altalu koefisien regresi ya lng menunjukaln alngka l 

peningkaltaln altalupun penurunaln valrialble dependen ya lng 

didalsalrkaln paldal valrialbel independen. Bilal b(+)  malkal nalik, daln 

bilal (-) malkal terjaldi penurunaln. 

X = Subjek paldal valrialbel independen ya lng mempunyali nila li  

 tertentu 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 19/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)19/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Nomi Claudia Br Sembiring Kembaren - Pengaruh Promosi Affliate Marketing...



41 

 
 

3.5.4       Uji Hipotesis  

         1.     Uji Hipotesis Secara Parsial (Uji T) 

  Hipotesis aldallalh alsumsi altalu dugalaln mengenali sualtu hall yalng dibualt 

untuk menjelalskaln sualtu (Hal) ya lng sering dituntut untuk melalkukaln 

pengecekalnnya l. Sugiyono (2017) mendefinisikaln hipotesis staltistik ya litu 

sebalgali berikut :“Dallalm perumusaln hipotesis staltistik, alntalral hipotesis nol 

(Ho) daln hipotesis allternaltif (Hal) selallu berpalsalngaln, bilal sallalh saltu 

ditolalk, malkal yalng lalin palsti diterimal sehinggal keputusaln yalng tegals, yalitu 

kallalu Ho ditolalk Hal diterimal. Hipotesis staltistik dinyaltalkaln melallui 

simbol-simbol.” Uji t-staltistik (palrsiall) 

    Uji t-staltistik digunalkaln untuk menguji koefisien regresi secalra l 

palrsiall dalri valrialbel independennyal. Uji ini dilalkukaln untuk menguji 

hipotesis saltu salmpali dengaln hipotesis limal, dengaln tingkalt keyalkina ln 

95% (α=0,05) dimalnal : 

A. Kriterial Pengujialn (Perbalndingaln thitung dengaln ttalbel) 

- Thitung > Ttalbel = h0 ditolalk daln h α diterimal 

- Thitung < Tta lbel = h0 diterimal daln h α diterimal 

B. Perbalndingaln nilali signifikalsi dengaln talralf nyaltal: 

-  Jikal nilali signifikalsi > talralf nyaltal (0,05), malkal dalpalt dinyaltalkaln     

balhwal H0 diterimal daln Hα ditolalk 

-  Jikal nilali signifikalsi < talralf nyaltal (0,05), malkal dalpalt dinyaltalkaln 

balhwal H0 ditolalk daln Hα diterimal. 
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2. Uji Koefisien Determinasi (R2)  

Koefisien determinalsi digunalkaln untuk mengetalhui seberalpal jaluh 

kemalmpualn model dallalm meneralngkaln valrialsi-valrialsi dependen (Ghozalli, 

2018). Nilali koefisien determinalsi (R2) alntalral 0 dengaln 1. Persalmalnaln untuk 

koefisien determinalsi sebalgali berikut ini. 

 

KD = R2  X 100% 

Dimalnal :  KD  =  Koefisien determinalsi  

 R2  =  Koefisien korelalsi yalitu populalsi valrialbilitals dallalm sualtu 

daltal yalng dihitung didalsalrkaln paldal model staltistic, 

misallnyal daltal dalri SPSS. 
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 BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1    Kesimpulan  

Berdalsalrkaln halsil penelitialn daln pembalhalsaln paldal balb sebelumnya l, 

malkal dalpalt dialmbil kesimpulaln sebalgali berikut: 

Promosi Alffilialte Malrketing Tiktok berpengalruh secalral positif daln 

signifikaln terhaldalp Keputusaln Pembelialn  

 

5.2     Saran 

Berdalsalrkaln halsil alnallisis pembalhalsaln daln kesimpulaln, aldalpun 

implikalsi dalri penelitialn yalng telalh dilalkukaln yalkni dinyaltalkaln dallalm bentuk 

salraln-salraln yalng diberikaln melallui halsil penelitialn algalr mendalpalt halsil yalng 

lebih balik yalkni  : 

1. Balgi seller/konsumen disalralnkaln untuk mempertimbalngkaln halsil 

penelitialn ini sebalgali alcualn dallalm mengalmbil keputusaln pembelialn 

daln memberikaln galmbalraln balhwal dallalm pengalmbilaln keputusaln 

pembelialn terdalpalt falktor internall daln eksternall ya lng 

mempengalruhi. 

2. Untuk peneliti selalnjutmyal, dalpalt memperjelals kriterial salmpel daln 

mengalmbil salmpel dalri malsyalralkalt yalng telalh memenuhi kriteria l 

tersebut. 
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3. Penelitialn ini dihalralpkaln malmpu menjaldi balhwal referensi ya lng 

bermalnfalalt untuk melalkukaln penelitialn selalnjutnya l yalng berkalita ln 

dengaln Promosi Alffilialte Malrketing Tiktok Terhaldalp Keputusaln 

Pembelialn Di Malsyalralkalt Kecalmaltaln Delitual. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 19/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)19/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Nomi Claudia Br Sembiring Kembaren - Pengaruh Promosi Affliate Marketing...



65 
 

 
 

DAFTAR PUSTAKA 

a. Buku  

Achmad Kuncoro, Engkos dan Ridwan, (2012:109), Análisis jalur (Path Análisis), 
Edisi   kedua, Penerbit Alfabeta, Bandung. 

 
Arikunto, S. (2013). Prosedur Penelitian: Suatu Pendekatan Praktik. 

Rineka Cipta: Jakarta. 
     
Assauri Sofjan. (2014:278). Manajemen Pemasaran. Raja Grafindo Persada: 

Jakarta. 
 
Buchari Alma., (2016:96), Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa, Alfabeta, 

Bandung. 
   
Buchari, Alma (2018:96), Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. 

Alfabeta, Bandung. 
    

Cozby, P.C. (2009). Methods in Behavioral research. Edisi ke-9. Alih 
Bahasa: Maufur. Pustaka Pelajar: Yogyakarta. 

 
Fandy Tjiptono. (2015:21). Strategi Pemasaran, Edisi 4, Andi Offset, Yogyakarta. 
    
Ghozali, (2018:45-51), Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM 

SPSS 25. Badan Penerbit Universitas Diponegoro: Semarang. 

 
Helianthusonfri, J. (2014). 1 Juta rupiah pertama Anda dari Affiliate Marketing. 

PT Elex Media Komputindo: Jakarta. 
   
Jain, V. (2014:4). 3D Model Of Attitude. International Journal of Advanced 

Research in Management and Social Sciences. 
    
Kotler, P., & Keller, K. L. (2014). Manajemen pemasaran. Erlangga,71,Jakarta. 
   
Kotler, and Amstrong Kotler. (2014). Principle Of Marketing. PT. Indeks,Jakarta 
 
Kotler, P., & Armstrong, G. (2016). Prinsip-prinsip Pemasaran. Erlangga,Jakarta. 
 
Keller, K. L., & Kotler, P. (2016:194-622). Marketing management. Pearson,Jakarta. 
 
Mahfud, B. A., & Kardianawati, A. (2017). Rancang Bangun Sistem Marketing 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 19/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)19/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Nomi Claudia Br Sembiring Kembaren - Pengaruh Promosi Affliate Marketing...



66 
 

 
 

Berbasis Website Menggunakan Metode PPS (Pay Per Sale). 
    
Priyatno, Duwi. (2013). Mandiri Belajar Analisis Data Dengan SPSS. Mediakom, 

  Yogyakarta. 
 
Priyatno, Duwi. (2017:120). Panduan Praktis Olah Data menggunakan SPSS. 

Edisi I,  Yogyakarta. 
    
Sangadji, E.M., dan Sopiah. (2013). Perilaku Konsumen: Pendekatan Praktis 

Disertai:Himpunan Jurnal Penelitian. Penerbit Andi: Yogyakarta. 
       
Siregar, Syofian. (2013.) Metode Penelitian Kuantitatif. PT Fajar 

Interpratama Mandiri: Jakarta. 
   
Sugiyono. (2011). Statistika Untuk Penelitian, Alfabeta :Bandung.  

.   
Sugiyono. (2017:142). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, 

kualitatif, dan R&D. Alfabeta : Bandung. 
     
Sugiyono. (2018: 183-82). Metode Penelitian Bisnis. Cetakan kedua belas. Alfabeta,    

Bandung. 
   
Sugiyono. (2018:13). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, 

 Kualitatif, dan R&D. Alfabeta: Bandung. 
    
Sugiyono (2019:61-68). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. 

    Alphabet: Bandung. 
   
Tjiptono, (2017), Manajemen Pemasaran Jasa, PT Indeks Kelompok Gramedia, 

Jakarta. 

   
 

 
b. Jurnal  

Andriyanti, Eka, Siti Ning Farida. (2022). Pengaruh Viral Marketing Shopee 
Affiliate, Kualitas Produk, Dan Harga Terhadap Minat Beli Konsumen 
Shopee Indonesia (Studi Pada Generasi Z Pengguna Tiktok Di Sidoarjo).  
Vol 11 no 2. 

   

Eapen, A., Yeo, J., & Pallathitta, R. G. (2017). Business Group Affiliation and FDI 
Spillovers. Academy of Management Proceedings, 2017(1), 15198. 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 19/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)19/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Nomi Claudia Br Sembiring Kembaren - Pengaruh Promosi Affliate Marketing...



67 
 

 
 

Emilia R. A Natarina, Cendera Rizky Anugrah Bangun. (2019). The Use of Affiliate 
Marketing in Improving Pegipegi Sales. Vol 11, No 2. 
 

Ferrel, Pride, (1995), Pemasaran : Teori dan Praktek Sehari-Hari, 
diterjemahkan oleh Drs. Daniel Wirajaya, Edisi VII, Jilid 1, Binapura 
Aksara, Jakarta. 

   
Fetrizen, Nazaruddin Aziz. (2019). Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Harga, 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan 
(Amdk) Merek Aicos Produksi Pt. Bumi Sarimas 
Indonesia.https://doi.org/10.31219/osf.io/w6dt5. 

  

Hirfiyana, Nadiyah Rosita, SE., MM.,CMA. (2021). The Impact of Digital 
Marketing, Personal Selling, Sponsorship and Brand Image 
Towards Purchase Decision Wedding Organizer Client in Surabaya 
Annora Shabhati, Vol 9, No.2. 

 
Ishak, (2018). Pengelolaan Perpustakaan Berbasis Teknologi Informasi, Jurnal 

Study Perpustakaan dan Informasi, Vol. 4 No. 2. 
   
Lowe, S. (2012). Industrial Marketing Management. IMP Research, vol. 41, No  

         706–714.  
 
Maryam, S., & Priliantini, A. (2018). Pengaruh Kampanye "Let's 

Disconnect to Connect" Terhadap Sikap Anti Phubbing (Survei Pada 
Followers Official Account Line Starbucks Indonesia). Jurnal Komunikasi 
Media dan Informatika, Vol. 7, No. 3, 155-164  

   
Ningsih Suheti, Sri Laksmi Pradanawati. (2021). The Influence Of Brand Image, 

Price And Promotion On Purchase Decision (Case Study On Gea Geo 
Store). Vol 5, No 2. 

  

Pinky, Aldhama (2022) Pengaruh Review Dan Affiliate Marketing Produk 
Marketplace Terhadap Impulse Buying Konsumen Dalam Perspektif 
Ekonomi Islam (Studi Kasus Pada Mahasiswa Universitas Islam Negeri 
Raden Intan Lampung).  UIN Raden Intan Lampung. 

   
Prayogi Slamet, Awan Santosa. (2019). The Influence of Product Quality, Prices 

and Promotions on Interest in Buying Sri Sulastri's Batik. e-Jurnal 
apresiasi ekonomi Vol 7, No 1. 

 
Rares. Angelina, Rotinsulu Jopie Jorie.(2015). The Effect Of The Price, Promotion, 

Location, Brand Image And Quality Products Towards The Purchase 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 19/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)19/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Nomi Claudia Br Sembiring Kembaren - Pengaruh Promosi Affliate Marketing...

https://osf.io/ed5kz/
https://doi.org/10.31219/osf.io/w6dt5


68 
 

 
 

Decision Of Consumers At Bengkel Gaoel Store Manado Town Square. Vol 
3. 

 

Setiadi, Erwin. (2020) Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan 
Pembelian Syrup Monin Pada Pt. Kharisma Sukses Gemilang. 
Universitas Budhi Dharma. 

 

Tjiptono, F. (2015). Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Andi. Tulangow, S. G., 
Tumbel, T. M., & Walangitan, O. F. C. (2019). Pengaruh Promosi dan 
Harga Terhadap Keputusan Pada Pembelian PT. Shopee International 
Indonesia Di Kota Manado. Jurnal Administrasi Bisnis (JAB), 9(3), 35–43. 

 

  

3.Web 
Bestari P. Novina. (2022). Warga RI Doyan belanja di Medsos Shopee-Tokopedia 

terancam?. https://www.cnbcindonesia.com/tech/20220926084906-37-
374859/warga-ri-doyan-belanja-di-medsos-shopee-tokopedia-terancam 
(Diakses pada tanggal 18 Oktober  2022). 

 
Debu, butiran. (2014). Pengalaman kamu affiliasi di tiktok dan 

shopee?.https://id.quora.com/Apa-pengalaman-kamu-afiliasi-di-Shopee-dan-
TikTok (Diakses pada tanggal 18 Oktober 2022). 

   
Desa. Aparatur. (2019) Grfaik Data demografi berdasarkan umur (Rentang). 

https://desadelitua-namorambe.id/first/statistik/13 (Diakses pada tanggal 19 
Oktober 2022). 

 
Kompas.com (2022). Bos TikTok sebut platfromnya bukan media sosial seperti 

facebook. https://tekno.kompas.com/read/2022/06/17/15000027/bos-tiktok-
sebut-platformnya-bukan-media-sosial-seperti-facebook?page=all ( Diakses 
pada tanggal 18 Oktober 2022). 

 
Serdang, Deli. (2018). Kondisi geografis Deli Serdang. 

https://northsumatrainvest.id/data/pdf/publication/BAB%203%20M%20DELI
%20SERDANG%20pg%20367-397%20(FINAL).pdf (Diakes pada tanggal 
19 Oktober 2022). 

 
Shopee.co.id. (2022a). Shopee Affiliates Program. Shopee Affiliates Program. 

https://shopee.co.id/m/gabungkol-affiliate-185 (Diakses pada tanggal 21 
Oktober 2022). 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 19/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)19/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Nomi Claudia Br Sembiring Kembaren - Pengaruh Promosi Affliate Marketing...

https://www.cnbcindonesia.com/tech/20220926084906-37-374859/warga-ri-doyan-belanja-di-medsos-shopee-tokopedia-terancam
https://www.cnbcindonesia.com/tech/20220926084906-37-374859/warga-ri-doyan-belanja-di-medsos-shopee-tokopedia-terancam
https://id.quora.com/Apa-pengalaman-kamu-afiliasi-di-Shopee-dan-TikTok
https://id.quora.com/Apa-pengalaman-kamu-afiliasi-di-Shopee-dan-TikTok
https://desadelitua-namorambe.id/first/statistik/13
https://tekno.kompas.com/read/2022/06/17/15000027/bos-tiktok-sebut-platformnya-bukan-media-sosial-seperti-facebook?page=all
https://tekno.kompas.com/read/2022/06/17/15000027/bos-tiktok-sebut-platformnya-bukan-media-sosial-seperti-facebook?page=all
https://northsumatrainvest.id/data/pdf/publication/BAB%203%20M%20DELI%20SERDANG%20pg%20367-397%20(FINAL).pdf
https://northsumatrainvest.id/data/pdf/publication/BAB%203%20M%20DELI%20SERDANG%20pg%20367-397%20(FINAL).pdf
https://shopee.co.id/m/gabungkol-affiliate-185


69 
 

 
 

Shopee.co.id. (2022b). Syarat dan Ketentuan Program Afiliasi Shopee. Shopee 
Affiliates Program. https://shopee.co.id/docs/6937 (Diakses pada 21 Oktober 
2022).

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 19/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)19/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Nomi Claudia Br Sembiring Kembaren - Pengaruh Promosi Affliate Marketing...

https://shopee.co.id/docs/6937


 
 

70 
 

 

 

LAMPIRAN 

 

 

 

 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 19/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)19/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Nomi Claudia Br Sembiring Kembaren - Pengaruh Promosi Affliate Marketing...



 
 

 
 

LAMPIRAN  1: Kuisioner Penelitian  

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MEDAN AREA 
 
 

1. Petunjuk Pengisian  

A. Memberikan tanda (√) pada alternative pilihan jawaban dari pernyataan 

yang sesuai. Dengan pendapat saya,berdasarkan keterangan sebagai 

berikut: 

SS   =  Sangat Setuju bernilai 5 

S     =  Setuju bernilai 4  

KS  =  Kurang Setuju bernilai 3 

TS   =  Tidak Setuju bernilai 2 

STS = Sangat Tidak Setuju bernilai 1 

B. Jawaban Bapak/Ibu tidak berpengaruh terhadap pekerjaan Bapak/Ibu , 

untuk ittu dimohon untuk memberikan jawaban yang objektif sesuai 

dengan kenyataan dilapangan. 

C. Hasil  Survei ini digunakan untuk bahan penyusunan Skripsi sebagai salah 

satu syarat penyelesaian Program Sarjana (S1). 

2. Identitas Responden  

A. Nama   : 

B. Jenis Kelamin : 

C. Umur  : 
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D. Pekerjaan   : 

3.     Variabel- Variabel  Kuisioner  

     Berikut ini adalah daftar pertanyaan yang berhubungan dengan Pengaruh 

Promosi Affiliate Marketing Tiktok Terhadap Keputusan Pembelian Di 

Masyarakat Kecamatan Deli Tua. Mohon Bapak/Ibu/Sdr/i untuk memilih 

jawaban yang dianggap paling mewakili keadaan yang sebenarnya dengan 

memberikan tanda checklist (√) pada jawaban tersedia. 

A. Promosi Affiliate Marketing Tiktok (X)  
No Pernyataan SS S KS TS STS 
1. Tiktok memudahkan saya untuk 

mencari informasi lebih banyak 
tentang produk afiliasi karena 
periklanannya termasuk dikategori 
memuaskan. 

     

2. Informasi promosi  yang ada di 
Tiktok mengurangi ketidaktahuan 
saya mengenai pemasaran afiliasi 

     

3. Gambar-gambar  personal 
selling  di produk afiliasi 
marketing Tiktok yang ditawarkan 
secara detail  melalui Tiktok 
menarik perhatian saya 

     

4. Kemudahan memahami direct 
marketing affiliate di Tiktok 
membantu saya dalam memahami 
produk afiliasi  

     

5. 
 

Public Relations affiliate  
marketing Tiktok mendukung 
menampilkan produk afiliasi 
secara detail. 
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B. Keputusan Pembelian (Y) 

NO Pernyataan  SS S KS TS STS 

        
1. Saya memutuskan pemilihan 

produk karena sudah tau manfaat 
produk tersebut. 

      

         
2. Pilihan merek Produk yang 

dipaparkan marketing affiliate Tiktok 
lebih banyak sehingga saya lebih 
memilih melakukan pembelian di 
marketplace Tiktok. 

      

        
3. Penyaluran informasi di Affiliate 

Tiktok membuat saya merasakan 
manfaat produk tersebut sehingga 
saya memutuskan pembelian 

      

  `      
4. Saya memutuskan pembelian produk 

pada Affiliate marketing Tiktok 
karena waktu pembelian nya tidak 
dibatasi atau dibuka setiap hari. 

      

        
5. Saya melakukan keputusan  

pembelian lebih dari 1 produk di 
Affiliate Marketing Tiktok karena 
pemasaran nya bagus. 

      

        
6. Saya melakukan keputusan  

pembelian di Affiliate Marketing 
Tiktok karena lebih mudah metode 
pembayaran. 
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Terima kasih atas bantuan Bapak/Ibu, Saudara/I yang telah meluangkan 

waktunya dan bersedia untuk turut mengisi kuisioner ini. Atas perhatian dan 

kerjasamanya saya ucapkan Terima Kasih sebanyak – banyaknya. Tidaklah 

sempurna penelitian ini tanpa bantuan dari Bapak/ Ibu, Saudara/I responden 

sekalian. 
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Lampiran 2 Penyajian Data Jawaban Responden 

Variabel Promosi Affiliate Marketing Tiktok (X) 

No Responden Promosi  Affiliate Marketing  Tiktok  
Total X X1.1 X1.2  X1.3 X1.4 X1.5 

1 4 4 5 4 5 22 
2 5 5 5 5 5 25 
3 4 4 4 4 4 20 
4 5 5 5 5 5 25 
5 5 4 5 4 5 23 
6 5 4 5 4 5 23 
7 4 4 4 4 4 20 
8 5 4 5 4 4 22 
9 5 5 5 5 5 25 
10 5 5 5 5 5 25 
11 5 4 4 4 5 22 
12 5 5 5 5 5 25 
13 5 4 5 4 5 23 
14 5 4 5 4 4 22 
15 4 4 5 4 5 22 
16 5 5 5 5 5 25 
17 5 5 5 5 5 25 
18 5 4 4 4 5 22 
19 5 5 5 5 5 25 
20 5 4 5 4 5 23 
21 5 4 5 4 5 23 
22 5 5 5 5 5 25 
23 5 5 5 5 5 25 
24 5 5 5 5 5 25 
25 4 4 4 4 4 20 
26 5 5 5 5 5 25 
27 5 5 4 5 5 24 
28 5 5 5 5 5 25 
29 5 4 5 5 5 24 
30 5 5 5 5 5 25 
31 5 5 5 5 5 25 
32 5 4 5 4 5 23 
33 5 4 5 5 5 24 
34 5 5 5 5 5 25 
35 5 5 5 5 5 25 
36 5 5 5 5 5 25 
37 5 5 5 5 5 25 
38 5 5 5 5 5 25 
39 5 5 5 5 5 25 
40 5 5 5 5 5 25 
41 5 5 4 5 4 23 
42 4 4 4 4 4 20 
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No  
Responden 

Promosi Affiliate Marketing Tiktok  
Total X X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

43 4 4 4 4 4 20 
44 4 4 4 4 4 20 
45 5 5 5 5 5 25 
46 5 4 5 5 4 23 
47 5 5 5 5 5 25 
48 5 5 5 5 4 24 
49 5 5 5 5 5 25 
50 5 5 5 5 5 25 
51 5 5 4 5 5 24 
52 5 5 5 5 5 25 
53 4 4 5 4 5 22 
54 4 4 5 5 5 23 
55 5 5 5 5 5 25 
56 4 5 5 4 4 22 
57 5 5 5 4 5 24 
58 4 4 4 4 4 20 
59 5 5 5 5 5 25 
60 5 4 5 5 4 23 
61 5 5 5 4 4 23 
62 4 4 5 5 5 23 
63 4 4 5 4 4 21 
64 5 4 5 5 4 23 
65 4 3 5 5 5 22 
66 5 5 5 5 5 25 
67 5 5 5 5 5 25 
68 5 5 5 5 5 25 
69 4 4 5 4 4 21 
70 4 4 4 4 4 20 
71 4 4 4 4 4 20 
72 5 5 5 5 5 25 
73 4 4 4 4 4 20 
74 4 4 4 4 4 20 
75 5 5 5 5 5 25 
76 5 5 5 5 5 25 
77 5 5 5 5 5 25 
78 5 4 5 5 5 24 
79 5 4 5 5 5 24 
80 4 4 4 5 5 22 
81 5 5 5 5 5 25 
82 4 4 4 4 4 20 
83 4 4 4 4 4 20 
84 5 5 5 5 5 25 
85 5 5 5 5 5 25 
86 4 4 4 4 4 20 
87 5 4 5 4 5 23 
88 5 5 5 5 4 24 
89 5 5 5 5 5 25 
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No  
Responden 

Promosi Affiliate Marketing Tiktok 
Total X X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

90 5 4 4 4 5 22 
91 4 4 5 5 5 23 
92 5 5 5 5 5 25 
93 5 5 5 5 5 25 
94 4 4 3 3 4 18 
95 4 4 3 4 4 19 
96 4 3 4 4 4 19 
97 4 3 4 2 4 17 
98 1 4 4 5 4 18 
99 4 1 3 4 4 16 
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Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No 
Responden 

Keputusan Pembelian (Y)  
Total Y Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 

1 4 4 4 4 4 4 24 
2 5 4 4 4 4 4 25 
3 4 4 4 4 4 4 24 
4 5 5 5 5 5 5 30 
5 4 5 4 5 5 5 30 
6 4 5 4 5 4 5 27 
7 4 4 4 4 4 4 24 
8 5 4 5 4 5 5 30 
9 5 5 5 5 5 5 30 
10 5 5 5 5 5 5 30 
11 5 5 5 5 5 5 30 
12 5 5 5 5 5 5 30 
13 4 4 5 4 4 4 25 
14 5 4 5 4 5 4 27 
15 4 4 5 4 5 5 27 
16 5 5 5 5 5 5 30 
17 5 5 5 5 4 5 29 
18 4 5 5 5 5 5 29 
19 5 5 5 5 5 5 30 
20 4 5 4 5 4 5 27 
21 4 5 4 5 4 5 27 
22 5 5 5 5 5 5 30 
23 5 5 5 5 5 5 30 
24 5 5 5 5 5 5 30 
25 4 4 4 4 4 4 24 
26 4 5 4 5 4 5 27 
27 4 4 4 5 5 5 27 
28 5 5 5 5 5 5 30 
29 5 5 4 5 5 4 28 
30 5 5 5 4 5 5 29 
31 4 5 4 5 4 5 27 
32 4 5 4 5 5 5 28 
33 5 5 5 5 5 5 30 
34 5 5 5 5 5 5 30 
35 5 5 5 5 5 5 30 
36 5 5 5 5 5 5 30 
37 5 5 5 5 5 5 30 
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No 
Responden 

Keputusan Pembelian 
Total Y Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 

38 5 5 5 5 5 5 30 
39 5 5 5 5 5 5 30 
40 5 5 5 5 5 5 30 
41 5 4 5 5 4 4 27 
42 4 4 4 5 4 4 25 
43 4 4 4 4 4 4 24 
44 4 4 4 4 4 4 24 
45 5 5 5 5 5 5 30 
46 5 5 5 5 5 5 30 
47 5 5 5 5 5 5 30 
48 5 5 5 5 5 5 30 
49 5 5 5 5 5 5 30 
50 5 5 5 5 5 5 30 
51 5 5 5 5 4 5 29 
52 5 5 5 5 5 5 30 
53 5 4 4 4 4 4 25 
54 5 4 5 4 4 4 26 
55 5 5 5 4 4 4 27 
56 5 5 5 5 5 5 30 
57 5 4 4 4 4 4 25 
58 5 4 4 4 4 4 25 
59 5 5 5 5 5 5 30 
60 5 5 5 4 5 5 29 
61 5 5 5 5 5 5 30 
62 5 4 5 5 4 5 28 
63 5 5 5 5 5 5 30 
64 5 5 5 5 5 5 30 
65 5 4 5 5 4 5 28 
66 5 5 5 5 5 5 30 
67 5 5 5 5 5 5 30 
68 5 5 5 5 5 5 30 
69 5 5 5 5 5 5 30 
70 4 4 5 4 4 4 25 
71 4 4 4 5 5 5 27 
72 5 5 5 4 5 5 29 
73 4 4 5 4 4 4 26 
74 4 4 4 4 4 4 24 
75 5 5 4 5 5 5 29 
76 5 5 5 5 5 5 30 
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No  
Responden 

Keputusan Pembelian 
Total Y Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 

77 5 5 5 5 5 5 30 
78 5 5 5 5 5 5 30 
79 5 5 5 5 5 5 30 
80 5 5 5 5 5 5 30 
81 5 5 5 5 5 5 30 
82 5 4 4 4 4 4 25 
83 4 4 4 4 4 4 24 
84 4 5 5 5 5 5 29 
85 5 4 5 4 4 5 27 
86 5 4 4 4 4 4 26 
87 5 4 5 5 5 5 29 
88 5 5 5 5 4 5 29 
89 5 4 5 5 4 5 28 
90 5 5 5 5 4 5 29 
91 5 5 5 4 4 5 28 
92 5 5 5 5 5 5 30 
93 5 5 5 5 5 5 30 
94 4 4 3 5 5 5 26 
95 4 3 4 3 4 4 22 
96 5 4 4 3 4 4 24 
97 4 4 3 5 3 4 23 
98 4 3 4 4 5 4 24 
99 4 5 5 4 1 5 24 
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Lampiran 3 Output Hasil Uji Statistik 

UJI VALIDITAS 

Variabel Promosi Affiliate Marketing Tiktok (X) 

 
Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Total 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,447
*
 ,599

**
 ,478

**
 ,520

**
 ,724

**
 

Sig. (2-tailed)  ,013 ,000 ,008 ,003 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation ,447
*
 1 ,394

*
 ,935

**
 ,447

*
 ,859

**
 

Sig. (2-tailed) ,013  ,031 ,000 ,013 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation ,599
**
 ,394

*
 1 ,432

*
 ,388

*
 ,685

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,031  ,017 ,034 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation ,478
**
 ,935

**
 ,432

*
 1 ,478

**
 ,881

**
 

Sig. (2-tailed) ,008 ,000 ,017  ,008 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson Correlation ,520
**
 ,447

*
 ,388

*
 ,478

**
 1 ,724

**
 

Sig. (2-tailed) ,003 ,013 ,034 ,008  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson Correlation ,724
**
 ,859

**
 ,685

**
 ,881

**
 ,724

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  
N 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
 

 
 

 

 
 

 
 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Total 

Y1.1 Pearson Correlation 1 ,381
*
 ,659

**
 ,238 ,591

**
 ,233 ,675

**
 

Sig. (2-tailed)  ,038 ,000 ,206 ,001 ,215 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.2 Pearson Correlation ,381
*
 1 ,289 ,850

**
 ,342 ,693

**
 ,742

**
 

Sig. (2-tailed) ,038  ,122 ,000 ,064 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.3 Pearson Correlation ,659
**
 ,289 1 ,144 ,649

**
 ,431

*
 ,683

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,122  ,447 ,000 ,017 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.4 Pearson Correlation ,238 ,850
**
 ,144 1 ,342 ,693

**
 ,678

**
 

Sig. (2-tailed) ,206 ,000 ,447  ,064 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.5 Pearson Correlation ,591
**
 ,342 ,649

**
 ,342 1 ,480

**
 ,789

**
 

Sig. (2-tailed) ,001 ,064 ,000 ,064  ,007 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.6 Pearson Correlation ,233 ,693
**
 ,431

*
 ,693

**
 ,480

**
 1 ,791

**
 

Sig. (2-tailed) ,215 ,000 ,017 ,000 ,007  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson Correlation ,675
**
 ,742

**
 ,683

**
 ,678

**
 ,789

**
 ,791

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  
N 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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UJI RELIABILITAS 

Variabel Promosi Affiliate Marketing Tiktok (X) 
 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 99 99,0 

Excluded
a
 1 1,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,803 6 

 
 
 

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 41,44 16,229 ,707 ,769 

X1.2 41,66 15,575 ,759 ,755 

X1.3 41,40 16,447 ,759 ,770 

X1.4 41,53 16,231 ,734 ,767 

X1.5 41,42  

16,920 

,726 ,779 

VARTOTAL 23,05 4,987 1,000 ,847 
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Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 
Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 99 99,0 

Excluded
a
 1 1,0 

Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,787 7 

 
 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Y1.1 51,27 18,874 ,605 ,769 

Y1.2 51,35 17,782 ,772 ,747 

Y1.3 51,31 18,278 ,669 ,758 

Y1.4 51,31 18,176 ,694 ,756 

Y1.5 51,41 17,694 ,647 ,752 

Y1.6 51,25 18,231 ,800 ,753 

VARTOTAL 27,96 5,407 ,991 ,843 
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UJI NORMALITAS 

GRAFIK HISTOGRAM 

 
 

GRAFIK PROBABILITY PLOT  
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Hasil Uji Heteroskedeastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,985 1,622  1,224 ,224 

PROMOSI AFFILIATE 

MARKETING TIKTOK 

-,020 ,069 -,029 -,285 ,776 

a. Dependent Variable: Abs_Res 

 
 

Hasil Uji Regresi Linier Sederhana 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10,103 1,622  6,228 ,000 

Promosi Affiliate 

Marketing Tiktok 

,777 ,070 ,748 11,095 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

 
 
 

 
Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) 10,103 1,622  6,228 ,000   
Promosi Affiliate 

Marketing Tiktok 

,777 ,070 ,748 11,095 ,000 1,000 1,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Hasil Uji Parsial (Uji T) 

 
Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10,103 1,622  6,228 ,000 

Promosi Affiliate 

Marketing Tiktok 

,777 ,070 ,748 11,095 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 
 
 
 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,788
a
 ,621 ,617 2,599 

a. Predictors: (Constant), Promosi Affiliate Marketing Tiktok 
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Lampiran 4 Surat Izin Survey Oleh Universitas Medan Area 
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Lampiran 5  Surat Pengantar Pelaksanaan Survey Oleh Camat Delitua 
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