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Hubungan Kepercayaan Diri dengan Minat Membeli Barang Bermerek
PadaMahasiswaPsikologiUniversitas Medan Area

Muhammad Fikri
Aulia15.860.0086

FakultasPsikologiUniversitasMedanArea
ABSTRAK

PenelitianinibertujuanuntukmengetahuidanmenganalisissecaraempirisHu
bunganAntaraKepercayaanDiridenganMinatMembeliBarangBermerkMaha
siswaPsikologiUniversitasMedanArea.Adapunjumlahsampeldalampeneliti
an ini sebanyak 65 Mahasiswa stambuk 2018. Teknik pengambilan
sampelpadapenelitianinimenggunakanincidentalsampling
adalahteknikpenentuansampelberdasarkankebetulanyaitusiapasajayangs
ecaraincidentalbertemudengan peneliti dapat digunakan sebagai sampel,
apabila orang yang kebetulanditemui cocok sebagai sumber data. Metode
yang digunakan dalam penelitian iniadalah metode skala, yaitu skala
minat membeli berdasarkan aspek-aspek dalamminat beli menurut
Kinnear dan Taylor (dalam Sukmawati, 2004). Ketertarikan(interest) yang
menunjukkan adanya pemusatan perhatian dan perasaan
senang.Keinginan(desire)ditunjukkandenganadanyadoronganuntukinginm
emiliki.Keyakinan(conviction)ditunjukkandenganadanyaperasaanpercayad
iriindividuterhadapkualitas,dayagunadankeuntungandariprodukyangakan
dibeli.Skalakepercayaandiridalampenelitianinidiambilberdasarkanaspekda
rikepercayaan diri menurut Lauster (dalam Syam dan Amri, 2017):
Keyakinan akankemampuan diri, Optimis, Obyektif, Bertanggung jawab,
Rasional. Kedua skaladiatas menggunakan skala Likert.Berdasarkan hasil
perhitungan analisis
korelasiproductmoment,dapatdiketahuibahwaterdapathubunganpositifan
taraKepercayaan diri dengan Minat membeli. Hasil ini dibuktikan dengan
koefisienkorelasirxy=0,953,denganSignifikanp=0,000<0,05.Koefisiendeter
minan(r2)dari hubungan antara variabel bebas dan variabel terikat adalah
r2= 0,909.
InimenunjukkanbahwaKepercayaandiriberdistribusisebesar90,90%terhada
pMinatmembeli.

KataKunci:Minatmembeli,Kepercayaandiri,Mahasiswa
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The Correlations of Confidence with Interest in Buying Branded Goods
inPsychologyStudents atMedan UniversityArea

Muhammad Fikri
Aulia15.860.0086

Faculty of Psychology, University of Medan

AreaABSTRACT

Thisstudyaimstodetermineandanalyzeempiricallytherelationshipbetweens
elf-confidence and interest in buying branded goods by psychology
students at theMedan Area University. The number of samples in this
study was 65 students withstamps 2018. The sampling technique in this
study using incidental sampling is asampling technique based on chance,
that is, anyone who incidentally meets theresearcher can be used as a
sample, if the person who happened to be met
issuitableasadatasource.Themethodusedinthisstudyisthescalemethod,nam
elythe scale of buying interest based on aspects of buying interest
according toKinnear and Taylor (in Sukmawati, 2004). Interest (interest)
which shows theconcentration of attention and feelings of pleasure. Desire
(desire) is indicated bythe urge to want to have. Conviction is indicated by
the individual's feeling
ofconfidenceinthequality,usabilityandbenefitsoftheproducttobepurchased.
Theself-confidence scale in this study was taken based on aspects of self-
confidenceaccording to Lauster (in Syam and Amri, 2017): Belief in self-
ability, Optimistic,Objective, Responsible, Rational. The two scales above
use a Likert scale. Basedon the calculation results of product moment
correlation analysis, it can be seenthat there is a positive relationship
between self-confidence and buying interest.This result is evidenced by
the correlation coefficient rxy = 0.953, with significantp = 0.000 <0.05. The
determinant coefficient (r2) of the relationship between theindependent
variable and the dependent variable is r2 = 0.909. This shows
thatConfidenceis distributed by90.90%towards buying interest.

Keywords:Interestinbuying,Confidence,Students
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1

BAB

IPENDAHULUAN

A. LatarBelakangMasalah

Mahasiswa adalah orang yang sedang belajar di perguruan tinggi.

MenurutAl-Adawiyah & Syamsudin (2008) mahasiswa adalah orang yang

mempunyaikedudukan yang istimewa dalam masyarakat terutama

perannya sebagai agent

ofchange(agenperubahan).Mahasiswaidentikdengankekritisandalamberpi

kirdansetiap melakukan suatu tindakan. Mahasiswa dihadapkan pada dua

peran,

yangpertamamahasiswabertanggungjawabsebagaipelajaryangsedangbela

jardibangkuperkuliahansedangkandisisilainjugamahasiswayangmempuny

aiminatdanbakatmerekamelaluiberbagai aktivitasdiluar perkuliahan.

Dalammenunjangaktivitasperkuliahanmahasiswamemilikiminatmem

beliterhadap barang-barang tertentu. Grubb dan Grathwohl (dalam

Mowe&

Minor,2002)menjelaskanbahwalangkahpertamayangdilakukankonsumend

alammengkonsumsi sesuatu adalah membeli sebuah produk yang

mengkomunikasikankonsep dirinya terhadap suatu produk, kemudian

berharap bahwa produk tersebutmemiliki manfaat tersendiri, dan akhirnya

konsumen berharap produk tersebutdapat dikomunikasikan kepada orang

lain dapat ditunjukkan lewat merek dariproduktersebut.

Sebelumkonsumenmelakukanpembeliansuatuprodukmakaterlebihd
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ahulumerekaakanmemperhatikanhal-

halyangmenjadiacuandalammengambilsebuahkeputusan pembelian

seperti masalah kualitas produk, kualitas pelayanan

yangdidapat.Sebabsebelumkonsumenmemutuskanuntukmembelisuatupr

oduk,ia
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akanmengalamiprosesyangnamanyaminatitusendiri.Meskipunminatmerup

akanpembelianyangbelumtentuakandilakukannamunpengukuranterhada

p minat pembelian umumnya dilakukan guna memaksimumkan

prediksiterhadapkeinginan untukmengaplikasikan suatuproduk tertentu.

MenurutKasali(2018)konsumenmemilihsuatubarangberdasarkankein

ginan-keinginan manusia untuk mencoba hal-hal baru, memiliki minat

dantuntutan-tuntutan sebelum membeli suatu barang terlebih dahulu,

setiap individuharus tahu manfaat dan kegunaan barang-barang tersebut

bagi dirinya. Setelahmengetahui kegunaannya, individu akan mencari

informasi yang lebih mendetaildariteman-

temandanreferensiatasnamanasionaldanjaminankeamanan.

Minat beli merupakan sesuatu yang berhubungan dengan rencana

konsumenuntuk membeli produk tertentu, serta berapa banyak unit

produk yang dibutuhkanpada periode tertentu. Kebutuhan dapat berupa

kebutuhan keseharian (keluarga),kebutuhan studi, pekerjaan, status

ekonomi, status sosial, dan kebutuhan

lainnya.Dalammelakukanrencanapembelian,konsumendihadapkankepada

berbagaialternatif pilihan produk, kualitas produk, merek, tempat dan

pilihan lainnya.

Olehkarenaitukonsumenseringmenghadapikebingunganuntukmemilihpro

duk,sehingga sebelummelakukan pembelian konsumen harus memikirkan

produk apayangakan dibelinya.

Ketertarikankonsumenterhadapprodukdapatdiambilbilakonsumenm
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empunyai persepsi bahwa produk yang mereka pilih berkualitas baik dan

dapatmemenuhi atau bahkan melebihi keinginan dan harapan konsumen.

Dengan

katalain,produktersebutmempunyainilaidanmutuyangtinggidimatakonsu

men.
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Dalam memanfaatkan fenomena ini, setiap perusahaan harus mampu

memahamiperilakukonsumenpadapangsapasarsasarannya,karenapadadas

arnyaperusahaandalamkegiatannyamemproduksidanmenciptakanproduki

tumerupakanbagiandaricarauntukmemenuhikebutuhankonsumen itu.

Dalammembelisuatubarangtentusajammahasiswamemilikipilihanter

tentu misalnya dari merk barang-barang tersebut. Satu hal yang menjadi

alasanmengapa barang branded banyak yang tidak bisa mendapatkannya,

adalah

karenaharganyayangmahal.Sehingga,hanyabeberapakalangansajayangma

mpumembelinya. Selain itu, barang branded juga kerap dijual terbatas,

sehingga

untukmendapatkannyatidakmudahmeskipunkamumempunyaiuang.Meski

punbegitu,barang branded tetap diburu. Hal tersebut karena barang

barang branded bisamendatangkanbeberapakeuntungan.

Adapunkeuntunganbagimahasiswaseperti:Menaikkanstatussosial,Se

pertiyang sudah dijelaskan di atas, barang-barang branded hanya bisa

didapat jikamempunyai uang. Karena, harga yang dibanderol untuk barang

-barang branded

initidaklahmurah.Kepemilikanbarangbrandedjugamembuktikanbahwame

mpunyai selera yang bagus. Hal ini otomatis akan membuat status sosial

naik.Bahkan, orang-orang akan membeli barang branded demi gengsi,

supaya statussosialnya naik. Desain unik dan tidak pasaran, Kebanyakan

produsen barang-barang branded biasanya mendesain sendiri produknya
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seunik mungkin, dan

bedadenganproduklain.Karenaitu,kalaumemilikiselerayangtinggi,membeli

barangbrandedadalahpilihanyangtepat.Halinididukungdengankutipanwaw

ancara:

“Aku kan bang kalo belum bisa tebelikku jadinya aku
malusendiri,malasakukekampus,apalagijumpakawan-
kawan,
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perasaankuorangitungeliatakujadibedakarenayangkupakekbias
aaja” (Wawancaraitenpersonal, September2022).

“Aku memang suka beli barang yang unik, rasanya
terlihatberbeda, Cuma itula harus mendapatkanntya ini
kadang mau akumendesak mamaku, kalok enggak yak u
bilang aku enggak maukuliahlagi.”(Wawancara
itenpersonal,September 2022)

Beberapa brand kerap mengeluarkan edisi eksklusif yang terbatas

bagipelanggansetianya.Halinibisadimanfaatkanbuatkamuyangtidakinginm

emilikibarangdengandesainyangpasaran.Awetdantahanlama,Barangbrand

edbiasanyaawetdantahanlamahinggabertahun-

tahun.Karena,adahargaadakualitas.Maka,tidak heran jika barang-barang

branded dibanderol cukup mahal. Namun,

garansiyangkamudapatadalahdayatahanbarangtersebuthinggabertahun-

tahun.Barangbranded tentunya memiliki kualitas yang sangat baik karena

melalui proses

qualitycontrolyangketat,sertatidakmudahrusakkalaukamutelatenmerawat

nya.

Selaluuptodate,Biasanya,produsenbarang-

barangbrandedmengeluarkanproduk-produk yang terkini. Hal ini

dilakukan demi memenuhi permintaan

pasar.Karenaitu,buatyangsangatterobsesisamabarang-

barangyangselalutampiluptodate,membelibarangbrandedadalahpilihanya

ngjitu.Halinidilakukandeminilaieksklusif barang tersebut. Karena itu, akan

banyak orang yang mengincarnya.Semakin langka barang tersebut, maka

harganya akan semakin tinggi. Hal
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inidikarenakankelangkaanbarangdanbrand-

nyayangbanyakdiincar.Karena,barang-

barangbrandedinicukupbanyakjugabajakannyayangnyarismiripdenganyan

gasli.Selainitu,pastikanjugakamumemilikiuangyangcukupuntukmembelin

ya.Karena, harganyatidaklah murah.
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AdapunfaktoryangmempengaruhiminatbelimenurutRosdiana,dkk(2

018)adalahkepercayaan.MenurutSunarto(2006)Kepercayaankonsumen(Co

nsumen Beliefs) adalah semua pengetahuan yang dimiliki oleh konsumen

dansemua kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek, atribut, dan

manfaatnya.Objek(Objects)dapatberupaproduk,orang,perusahaan,dansega

lasesuatu,dimana seseorang memiliki kepercayaan dan sikap. sedangkan

Atribut

(Attributes)adalahkarakteristikataufituryangmungkindimilikiatautidakdim

ilikiolehobjek.Sedangkan Manfaat (Benifits) adalah hasil positif yang

diberikan atribut kepadakonsumen.

MenurutMastuti(2008),rasapercayadiriadalahsikappositifindividuya

ngmemampukan dirinya untuk mengembangkan penilaian positif, baik

terhadap dirisendiri maupun lingkungan atau situasi yang dihadapinya.

Menurut Idrus

(2008),individuyangpercayadiribiasanyaselalubersikapoptimisdanyakinaka

nkemampuannya dalam melakukan sesuatu. Sebaliknya, individu yang

rasa percayadirinya rendah akan mengalami hambatan-hambatan dalam

hidupnya, baik dalamberinteraksidengan individu lain.

Kepercayaan diri merupakan kebutuhan yang sangat penting dalam

diriguna membentuk pribadi yang tangguh dan berani menghadapi segala

tantangandan kegagalan. Cox (dalam Dimyati, 2003) menegaskan bahwa

kepercayaan dirisecara umum merupakan bagian penting dari

karakteristik kepribadian seseorangyang dapat memfasilitasi kehidupan
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seseorang. Kepercayaan diri merupakan

suatukeyakinanyangdimilikiseseorangbahwadirinyamampuberperilakusep

ertiyang
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dibutuhkanbahkanuntukmemperolehhalsepertiyangdiharapkan(Bandurad

alamRuwaidadkk,2006).

Terbentuknya rasa percaya diri pada seseorang diawali dari

perkembangankonsepdiriyangdiperolehmelaluipergaulannyadengansuatu

kelompok.Interaksiyangterjalinakanmembentuksuatukonsepdiri.Adapunfa

ktor-

faktoryangmempengaruhikepercayaandiriyaitufaktorinternalmeliputikons

epdiridanhargadiri,kondisifisik,kegagalandankesuksesan,pengalamanhidu

p,peranlingkungankeluarga dan faktor eksternal meliputi pendidikan,

lingkungan dan pengalamanhidup, bekerja. Faktor kondisi fisik merupakan

penyebab utama rendahnya hargadiridan rasapercayadiriseseorang

(Ruwaidadkk, 2006).

Dalamhalinimahasiswasebagaikonsumenmeyakinibahwadenganme

makan produk memerek rasa kepercayaan dirinya akan muncul oleh

karena itumembentuk minat membeli. Berdasarkan uraian diatas peneliti

tertarik

menelitidenganjudul:HubunganKepercayaanDiridenganMinatMembeliBar

angBermerekPadaMahasiswaPsikologiUniversitas MedanArea.

B. IdentifikasiMasalah

Dalah kesehariannya mahasiswa dihadapkan dengan kebutuhan

yang dapatmenunjang aktivitasnya sehari-hari, hal ini tentu saja

mempengaruhi penampilanmahasiswa. Penampilan mahasiswa didukung

dari kepercayaan dirinya terhadapsuatuproduktertentu.Produk-

produkyangdipakaiolehmahasiswamampumembentuk rasa kepercayaan
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diri sehingga minat membeli pada produk tersebutsemakinharisemakin

meningkat.
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C. BatasanMasalah

Dalam penelitian ini peneliti akan membatasi masalah yang akan

ditelitiagarpenelitianmenjadilebihterfokusdandapatmenjawabpermasalah

anpenelitiandenganlebihefektifdanefisien.Adapunbatasanmasalahdalamp

enelitianiniyaitumenjelaskantentangkepercayaandiridanminatmembelipa

damahasiswaPsikologiStambuk 2018.

D. RumusanMasalah

Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah

penelitian iniadalah: apakah ada Hubungan Antara Kepercayaan Diri

dengan Minat

MembeliBarangBermerekPadaMahasiswaPsikologiUniversitasMedan

Area?

E. TujuanPenelitian

Penelitianinibertujuanuntukmengetahuidanmenganalisissecaraem

pirisHubungan Antara Kepercayaan Diri dengan Minat Membeli Barang

BermerkMahasiswaPsikologiUniversitas Medan Area

F. ManfaatPenelitian

1. ManfaatTeoritis

a. Darihasilpenelitianinidiharapkandapatmengembangkanilmupe

ngetahuandibidangpsikologikhususnyapsikologiindustrydanorg

anisasi.

b. Hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai referensi dan
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informasidibidangpsikologikhususnyatentangkepercayaandirida

nminat

membelipadamahasiswa.

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Muhammad Fikri Aulia - Hubungan Antara Kepercayaan Diri Dengan Minat Membeli...



1

2. Manfaatpraktis

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi dan

gambaranpadaduniaindustrydanorganisasi,untukmengetahuiketerkaitana

ntaraKepercayaan diri dengan minat membeli, sehingga bila terjadi

kepercayaan

diriyangtinggitetapdapatterjaditingginyaminatmembelipadaMahasiswaPsi

kologi.
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BAB

IITINJAUANPUSTAKA

A. MinatMembeli

1. PengertianMinatMembeli

Ormrod(2003)berpendapatbahwaminatadalahbentukdarimotivasiin

trinsik.Pengaruhpositifminatakanmembuatseseorangtertarikuntukbereks

perimensepertimerasakankesenangan,kegembiraan,dankesukaan.Simamo

ra (2002) minat adalah sesuatru yang pribadi dan berhubungan

dengansikap,individuyangberminatterhadapsuatuobjekakanmempunyaike

kuatan.

Timbulnyaminatmembeliparakonsumen,bergerakdaritumbuhnyake

sadaranpadakonsumenyangmengetahuiprodukyangbersangkutandapatm

emberikankeuntungan-

keuntunganyangdapatmembantudirinyadalammemecahkanproblem-

problemtertentuataudapatmenarikpeluangtertentuWinardi(dalam

Tjiptono, 2010).

MenurutMorzan(dalamTjiptono,2010),minatmembelimerupakanakti

vitas yang timbul karena adanya perasaan dan pikiran terhadap suatu

produkdanjasayangdiinginkan.Setelahminatterbentukmakahaltersebutda

patmenimbulkankeinginan untuk membeli suatuproduk.

Timbulnyaminatmembeliadalahkarenaadanyasuatuobjekyangmeny

enangkan dan mempengaruhi tindakan yang akan dilakukan terhadap

objektersebut dengan cara membeli. Seperti uang dikatakan oleh Wahab

(2001), bahwaminatbeliadalahkecenderunganminatterhadaphal-
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halyangberkaitandengan
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keinginan untuk membeli sesuatu dengan cara melakukan segala sesuatu

yangberhubungandengan usahapembelian tersebut.

Berdasarkan pendapat para ahli diatas maka peneliti

menyimpulkan bahwaminat membeli adalah perasaan tertarik terhadap

keinginan mengetahui produk

danmempertimbangkanutukmencariinformasidanmengetahuiproduklebihjauhse

hingga konsumen melakukanpertimbanganuntukmelakukan

pembeliansuatubarangataujasauntukmendapatkannya..

2. Faktor-faktoryangMempengaruhiMinatBeliPembeli

Lane (2009) menyatakan bahwa faktor-faktor yang dapat

mempengaruhiminatmembeli padakonsumenadalah sebagai berikut:

a. Kepercayaan diri, dalam hal ini bahwa salah satu yang membentuk

seseorangdapatmeningkatkanataupunmemutuskanuntukadanyamina

tmembeliadalahkepercayaandiridariindividuitusendiri (Thalib&

Priskila,2019)

b. PengenalanMasalah,adapunpengenalanmasalahpadafaktoriniberupak

ebutuhankonsumen.

c. Pencarian Informasi, untuk pencarian informasi dalam penelitian ini

berupa :adanyainformasi yangditerimaterhadap produktertentu.

d. EvaluasiAlternatif,evaluasialternatifberupa:adanyapilihanalternativek

onsumenterhadap suatu produk tertentu.

e. Keputusan Pembelian, sedangkan keputusan pembelian dalam hal ini
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berupa:pengambilankeputusan untukmembeli suatuproduk tertentu.
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Faktor-

faktoryangmempengaruhiminatmembelimenurutPhilipKotler(2005)

a. FaktorBudaya,faktorbudayadalamhaliniseperti:pekerjaan,pendidikan,d

anwilayahtempat tinggal.

b. FaktorSosial,faktorsosialsendiridapatdilihatsepertikelompokacuan,kel

uarga,sertadan peran status sosial.

c. FaktorPribadi,kemudianuntukfaktorpribadiseperti:Usiadantahapsiklus

hidup,Pekerjaan danlingkungan ekonomi, danGayahidup.

d. FaktorPsikologis,sedangkanfaktorpsikologissepertimotivasi,persepsi,p

embelajaran,sertakeyakinan dan sikap.

MenurutNatalia(dalamMa’munah2017)faktorminatbelikonsumen

adalah:

a. Lokasi

Lokasi adalah suatu faktor utama dalam penentuan kemajuan suatu

bisnis.Pemilihan lokasi yang tepat akan menjadikan ritel tersebut menjadi

lebih

ungguldibandingkandenganritellainyangkurangstrategislokasinya,walaup

unkeduanyamemiliki kelengkapan produk yang sama, harganya sama dan

pelayanan yangdiberikan juga sama. Faktor lokasi berpengaruh terhadap

keputusan yang

diambilkonsumenuntukmembelisuatuproduk.Lokasiyangmudahdijangkau

olehpembeli dan dekat dengan pusat keramaian merupakan lokasi yang
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tepat untuksuatu usaha. Lokasi yang strategis bagi konsumen akan

memperkecil pengorbananenergidan waktu (Bernard, 2009).
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b. Harga

Harga merupakan faktor yang penting dalam mempengaruhi

minatkonsumen terhadap barang kebutuhan. Harga bagi konsumen

adalah biayauntuk mendapatkan produk produk yang dibutuhkan

(Sumarawan, dalamMa’munah, 2017). Harga dapat menunjukkan

kualitas merek dari suatuproduk, dimana konsumen mempunyai

anggapan bahwa harga yang mahalbiasanyamempunyai kualitas

yang baik.

c. Kualitaspelayanan

Kualitas pelayanan adalah faktor pendukung penting yang

tidakdapat dilepaskan fungsinya untuk meningkatkan minat

pembelian

produkataujasaperusahaan(Utami,2006).Konsumenpastinyajugaaka

nmemperhatikan dan membandingkan kualitas pelayanan yang

diberikanolehkaryawanritel,danitubisamenjadisalahsatutolakukurb

agikonsumentersebutyangnantinyaakanmenentukanuntuktetaploy

alterhadap ritel tersebut atau justru akan mencari tempat lain yang

dirasamemilikikualitas pelayanan yang lebihbaik.

d. Kelengkapanproduk

Kualitasprodukmerupakanfaktorpentingdalammembangunk

epercayaan konsumen, namun kelengkapan produk tidak dapat

diabaikanbegitu saja karena salah satu alasan konsumen

berkunjung kesebuah ritelatau toko adalah kelengkapan produknya
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yang memuaskan (Sumarwan,2008)
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Faktor selanjutnya yang mempengaruhi minat beli menurut

Rosdiana,dkk(2018)adalahkepercayaan.MenurutSunarto(2006)Kepercayaa

nkonsumen(Consumen Beliefs) adalah semua pengetahuan yang dimiliki

oleh konsumen dansemua kesimpulan yang dibuat konsumen tentang

objek, atribut, dan

manfaatnya.Objek(Objects)dapatberupaproduk,orang,perusahaan,dansega

lasesuatu,dimana seseorang memiliki kepercayaan dan sikap. sedangkan

Atribut

(Attributes)adalahkarakteristikataufituryangmungkindimilikiatautidakdim

ilikiolehobjek.Sedangkan Manfaat (Benifits) adalah hasil positif yang

diberikan atribut kepadakonsumen.

Berdasarkanuraiandiatasdapatdisimpulkanbahwafaktor-

faktoryangmempengaruhi individu dalam membeli adalah faktor

social,budaya, pribadi danpsikologis.

3. Aspek–aspekMinatMembelipadaPembeli

Menurut Susanto (2007), dalam individu yang memiliki minat beli

akanmengalamibeberapaaspek yang terdiridari:

a. Pengenalankebutuhanyangbelumterpuaskan

Proses ini dimulai ketika motif (kebutuhan yang belum

terpuaskan)menimbulkanketegangandidalamdiriindividutersebut.K

ebutuhaninibisaberupa kebutuhan biogenik yang terangsang dari

dalam seperti lapar danhaus, atau kebutuhan yang terpendam

(tidak terlihat) sampai ia
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terangsangolehstimulusdariluarsepertiiklanyangmempromosikans

uatuproduk.
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b. Evaluasiberbagaialternatif

Jikasemuaalternatifyangwajartelahdiidentifikasikan,makako

nsumen harus mengevaluasinya satu persatu sebagai persiapan

untukmengadakanpembelian.Kriteriaevaluasiyangdipakaikonsume

nmencakuppengalaman masalalu dansikap terhadapproduk.

c. Keputusanbeli(purchasedecided)

Setelah mencari dan mengevaluasi berbagai alternatif,

konsumenpada titik tertentu harus menentukan mana minat yang

paling besar dalamdirinya untuk melanjutkan ke dalam sikap

pembelian sehingga

meskipunmasihdalamproses,namunkeputusanbelisudahharusadaya

ngmengiringiminatnya.

Menurut Kinnear dan Taylor (dalam Sukmawati, 2004), yaitu

merupakanbagiandarikomponenperilakukonsumendalamsikapmengkonsu

msi,kecenderungan responden untuk bertindak sebelum keputusan

membeli benar-benar dilaksanakan.Aspek-aspek dalam minat beli

menurut Kinnear dan Taylor(dalamSukmawati, 2004).

a. Ketertarikan (interest) yang menunjukkan adanya pemusatan

perhatian danperasaansenang.

b.Keinginan(desire)ditunjukkandenganadanyadoronganuntukinginme

miliki.

c. Keyakinan (conviction) ditunjukkan dengan adanya perasaan

percaya diriindividu terhadap kualitas, daya guna dan keuntungan
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dari produk yangakandibeli.
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Berdasarkan uraian diatas, dapat disimpulkan bahwa aspek-aspek

minat

beliitumeliputipengenalankebutuhanyangbelumterpuaskan,evaluasiberba

gaiketertarikan,keinginan, dan keyakinan.

B. KepercayaanDiri

1. PengertianKepercayaaanDiri

MenurutHasan,dkk(dalamIswidharmajayadanAgung,2005)bahwakep

ercayaan diri adalah kepercayaan akan kemampuan sendiri yang memadai

danmenyadari kemampuan yang dimiliki serta dapat memanfaatkannya

dengan tepat.Adapun menurut Hakim (2002) yang mengatakan bahwa

kepercayaan diri

adalahsebagaisuatukeyakinanseseorangterhadapsegalaaspekkelebihanya

ngdimilikinyadankeyakinantersebutmembuatnyamerasamampuuntukbisa

mencapaiberbagai tujuan dalam hidupnya.

Menurut Rini (dalam Siahaan, 2002) kepercayaan diri adalah sikap

positifseseorangindividuyangmemampukandirinyauntukmengembangkan

nilaipositifbaikterhadapdirisendirimaupunterhadaplingkunganatausituasi

yangdihadapinya.Selain itu menurut Bandura (dalam Siahaan, 2002)

kepercayaan

dirimerupakansuatukeyakinanyangdimilikiseseorangbahwadirinyamampu

berperilakusepertiyangdibutuhkanuntukmemperolehhasilsepertiyangdiha

rapkan.
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Dari uraian diatas dapat disimpulkan bahwa kepercayaan diri

merupakansuatukeyakinandansikappositifindividuakanaspekkelebihandan

kemampuan
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yangdimilikiuntukmencapaitujuandalamhidupnyasertamemperolehhasilyangdiha

rapkan.

2. Faktor-faktorYangMempengaruhiKepercayaanDiri

MenurutHakim(2002)mengemukakanbahwakepercayaandiriseseorangbias

anyadipengaruhiolehbeberapahalberikut, antaralain:

a. FaktorKeturunan

Kepercayaan diri pada individu bisa tumbuh dengan adanya

polaasuhyangbenardanlingkunganyangkondusif,misalnya:sejakkeci

lindividu dibiasakan oleh orangtua untuk hidup mandiri, selalu

didengarkanpendapatnya, serta dilindungi oleh orangtua. Semua

pengalaman itu dapatmenumbuhkan hubungan sosial yang baik

pada diri anak, sehingga

anaktumbuhmenjadiindividuyangsenangbergauldanmaumenonjolk

andiri.

b. FaktorLingkungan

Bila sejak kecil individu sering mendengarkan komentar

yang baikserta sering mendapatkan pujian dari orang sekitarnya,

bisa menumbuhkanrasa percaya diri pada individu tersebut. Selain

itu, pandangan yang

barudarioranglainterhadapaktivitasyangdilakukannyajugaturutme

mpengaruhikepercayaandiriseseorang,sebaliknyasikapkurangberga
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ul,gagalteknologidantidaktahuapa-

apaakanmenyebabkanindividumerasa tidak sepadan bergaul

dengan orang lain. Ditambah lagi

denganadanyakeluargayangkurangbermasyarakatakansemakinme

nurunkan
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rasapercayadiriindividusertamenyebabkansulituntukbersikapsecar

anormaldilingkungan luar rumah.

c. FaktorDiriSendiri

Faktorinibiasanyapalingbanyakmempengaruhirasapercayadiriseseoran

g.Kepercayaan biasanyadipengaruhioleh:

1) TampilanFisik

Ukuran tubuh yang dianggap tidak normal atau tidak

sempurnaseringkali membunuh rasa percaya diri individu,

misalnya saja ukurantubuh yang gemuk, pendek, cacat bahkan

berjerawat. Hal ini biasanyatimbul karena disebabkan oleh

adanya rasa tidak puas pada diri sendirisaat melihat orang lain

dengan penampilan fisik yang dianggap lebihbaik.

2) SikapMental

Sikap mental yang buruk dalam menilai diri sendiri dan

dalammenilaikemampuandiriakansangatmenjatuhkankepercay

aandiri.

3) Ekonomi

Individuyangmerasadirinyamiskindantidakpunyaapa-

apacenderung merasa tidak percaya diri, ia merasa orang kaya

pasti
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jauhlebihterhormat.Sedangkanindividuyangmerasaekonomiyan

gbaik
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biasanyacenderungmemilikikepercayaandiridalammelakukanse

suatu.

Menurut Santrock (2003) menjelaskanmengenai faktor-faktor

yangmempengaruhikepercayaan diriyang antaralainyakni:

a. Penampilanfisik

Seseorang yang memiliki anggota badan yang lengkap dan

tidakmemiliki cacat/kelainan fisik tertentu akan cenderung

memiliki

rasapercayadiriyangkuatdaripadaseseorangyangmemilikicacat/

kelainanfisiktertentu.

b. Penerimaansosialataupenilaiantemansebaya

Seseorang yang mendapatkan penerimaan sosial dari teman

sebayasecara positif maka akan lebih percaya diri dalam

melakukan

sesuatu,karenapenerimaansosialataupenilaiantemansebayayan

gpositifakanmempengaruhipersepsiseseorangterhadapsuatuob

yeksecarapositif.

c. Faktororangtuadankeluarga

Dukunganorangtuasepertirasakasihsayang,penerimaandanm

emberikan kebebasan kepada anak-anaknya dengan batasan

tertentuserta keadaan keluarga yang baik sangat

mempengaruhi pembentukanrasapercayadiriseseorang.

d. Prestasi
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Seseorangyangmemilikikecerdasandanwawasanyangtinggia

kanmenghasilkansuatuprestasiyangbaikdanmeningkatsehingga

kemudianjugameningkatkanpercayadirinya(Santrock,2003).
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Sarasvati(dalamIdris,2015)jugamenambahkanfaktor-

faktoryangmempengaruhikepercayaan diriindividu,antaralain:

a. DukunganKeluargaBesar

Dengan semakin kuatnya dukungan keluarga besar,

seseorang

akanterhindardarikesendirian,sehinggamenjadilebihpercayadiridal

ammenghadapikesulitankarenadapatbersandarpadakeluargaterseb

ut.

b. KemampuanKeuanganKeluarga

Keuangan keluarga yang memadai, memberikan kesempatan

yanglebih baik dalam pemenuhan kebutuhan hidup, sehingga

individu tersebutpercayadiridalammemenuhisesuatu

dalamhidupnya.

c. TingkatPendidikan

Semakintinggitingkatpendidikanseseorang,memberikankepe

rcayaandiriyanglebihbaikdalammenyelesaikansetiapmasalahyangdi

hadapinya.

d. LatarBelakangAgama

Dengan latar belakang agama yang kuat, relatif membuat

seseoranglebihmampumenghadapimasalahyangada,karenapercaya
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bahwacobaanyangdatang untuk kebaikan spiritualnya.
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e. JenisKelamin

Seseorangyangmemilikijeniskelaminyangbaik,menjadikanse

seorang lebih percaya diri dalam menjalani hidupnya, karena

individutersebutmengetahuiperandankodratnyasebagaimanusiaya

ngwajar.

Dari uraian dapat disimpulkan bahwa faktor-faktor kepercayaan diri

terdiridari beberapa hal, antara lain: faktor keturunan, faktor lingkungan,

faktor dirisendiri, tingkat pendidikan, penerimaan sosial atau penilaian

teman sebaya, faktororangtuadan keluarga, sertaprestasi.

3. AspekAspekKepercayaanDiri

Angelis(2002)mengemukakanbahwakepercayaandirimencakup3aspek,

yaitu:

a. AspekTingkahLaku

Aspek tingkah laku adalah kepercyaan diri untuk mampu

bertindakdan menyelesaikan tugas-tugas mulai dari yang paling

sederhana hinggatugas-

tugasyangrumituntukmeraihsesuatu.Dalamaspektingkahlakuiniter

dapatempat ciripenting, yaitu:

1) Keyakinanataskemampuandirisendiriuntukmelakukansesuatu.

2) Keyakinanataskemampuanuntukmenindaklanjutisegalaprakasa

pribadisecarakonsekuen.
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3) Keyakinanataskemampuansendiri
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b. AspekSpiritual

Aspekspiritualadalahaspekkepercayaandiriyangberupakeyak

inan kepada takdir Tuhan semesta alam serta keyakinan bahwa

hidupmemiliki tujuan yang positif.Termasuk juga keyakinan bahwa

kehidupanyangdialamisaatiniadalahfanah,masihadakehidupanyang

kekalsetelahmati.Aspek spiritualinimemilikiciri-cirisebagai berikut:

1) Keyakinan bahwa alam semesta adalah suatu misteri yang

terusberubah dari setiap perubahan yang terjadi merupakan

bagian darisuatuperubahan yang lebih besar.

2) Kepercayaanatasadanyakodratalami,sehinggasegalayangterj

adimerupakanhal yang wajar.

3) Keyakinan pada diri sendiri dan adanya Tuhan yang maha

tinggi,mahatahuatasapapunungkapanrohanimanusiakepada-

Nya.

Menurut Lauster (dalam Syam dan Amri, 2017), ada beberapa aspek

darikepercayaandiriyaknisebagai berikut:

a. Keyakinanakankemampuandiriyaitusikappositifseseorangtentangdi

rinyabahwadiamengertisungguh-

sungguhakanapayangdilakukannya.

b. Optimisyaitusikappositifseseorangyangselaluberpandanganbaikdal

ammenghadapisegalahal tentangdiri,harapan dankemampuan.

c. Obyektif yaitu orang yang percaya diri memandang permasalahan
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atausegalasesuatusesuaidengankebenaransemestinya,bukanmenur

utkebenaranpribadi.
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d. Bertanggung jawab yaitu kesediaan seseorang untuk menanggung

segalasesuatuyang telah menjadikonsekuensinya.

e. Rasional yaitu analisa terhadap suatu masalah, suatu hal, sesuatu

kejadiandenganmenggunakanpemikiranyangditerimaolehakaldans

esuaidengankenyataan.

Dari uraian diatas, disimpulkan bahwa aspek kepercayaan diri yaitu

aspektingkahlaku,aspekemosi,aspekspiritual,cintadiri,pemahamandiri,tuju

anhidupyangjelas, dan berpikir positif.

4. KarakteristikKepercayaanDiri

MenurutRini(dalamSiahaan,2016),karakteristikindividuyangmemilikikeperc

ayaandiri, diantaranyaadalah:

a. Percayaakankompetensi/kemampuandiri,hinggatidakmembutuhka

npujian,pengakuan,penerimaan,ataupun rasahormatorang lain.

b. Tidakterdoronguntukmenunjukkansikapkonformisdemiditerimaole

horanglain atau kelompok.

c. Beranimenerimadanmenghadapipenolakanoranglain,beranimenjadi

dirisendiri.

d. Punyapengendaliandiriyangbaik(tidakmoodydanemosinyastabil).

e. Memilikiinternallocusofcontrol(memandangkeberhasilanataukegag

alan,tergantungdariusahasendiridantidakmudahmenyerahpada
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nasib atau keadaan serta tidak tergantung/mengharapkan bantuan

oranglain).

f. Mempunyai cara pandang yang positif terhadap diri sendiri, orang

lain dansituasidiluar dirinya.

g. Memilikiharapanyangrealististerhadapdirisendiri,sehinggaketikaha

rapan itu terwujud, ia memapu melihat sisi positifnya dan situasi

yangterjadi.

Adapunciri-

ciriorangyangmemilikikepercayaandirimenurutLauster(2003) yaitu:

a. Mandiri,mandiriadalahmelakukankegiatantanpabantuandarioranglain

b. Tidakmementingkandirisendiri,dalamhaliniindividumemilikiempati.

c. Cukuptoleran,sertamemahamikondisiyangsedangterjadi

d. Ambisiusdalamsebuahtujuanyangakandicapai

e. Optimis,memilikikeyakinanuntukmenghadapisituasi

f. Tidakpemaludalamberbagaikondisiyangdihadapiindividu

g. Yakin dengan pendapatnya sendiri, sehingga tidak melakukan

perdebatandenganorang lain

h. Tidakberlebihandalambertindakdanmenjalanisituasi

SelanjutnyaHakim(2002)mengatakanbahwaorangyangmemilikikeper

cayaandirimempunyai ciri-cirisebagai berikut:

a. Selalubersikaptenangdalammengerjakansesuatu

b. Mempunyaipotensidankemampuanmemadai
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c. Mandiri,yaituorangyangmemandangsegalasesuatusendiritanpamen

ungguperintah orang lain

d. Mampumenyesuaikandiridanberkomunikasidiberbagaisituasi

e. Memilikikeahlianatauketerampilan

f. Memilikikemampuanbersosialisasi

g. Optimis,yaituorangyangmemandangsegalasesuatudarisegiyangme

ngandungharapanbaikdanbereaksipositifdalammenghadapimasala

h

h. Bertanggung jawab, yaitu kesediaan memikul bagian terhadap

urusan dirisendirisehinggadapatmemikulkepercayaandengan baik

i. Tidak mementingkan diri sendiri yaitu merupakan suatu tindakan

untukmemikirkanoranglainbukanuntukmemusatkanperhatianterha

dapkepentingansendiri

j. Tidak memerlukan dukungan orang lain yaitu seseorang yang

memilikipribadi yang matang ialah orang yang dapat menguasai

lingkungan secaraaktifdan mandiritanpamenuntutbanyakdariorang

lain

Dari uraian diatas, dapat disimpulkan bahwa ciri-ciri orang yang

memilikikepercayaandiriadalahmandiri,tidakmementingkandirisendiri,me

milikiinternallocusofcontrol,memilikicarapandangpositif,tidakpemalu,opti

misdansebagainya.

C. HubunganantaraKepercayaanDiridenganMinatMembeliBarang

Minat membeli menurut (Thamrin, 2003) adalah merupakan bagian
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darikomponenperilakukonsumendalamsikapmengkonsumsi,kecenderunga

n
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responden untuk bertindak sebelum keputusan membeli benar-benar

dilaksanakan.Menurut Kotler, Bowen dan Makens (2006) mengenai minat

membeli : minatmembeli timbul setelah adanya proses evaluasi alternatif

dan di dalam prosesevaluasi, seseorang akan membuat suatu rangkaian

pilihan mengenai produk yanghendak dibeli atas dasar merek maupun

minat. Dalam praktek sehari-hari, jikaperhatian/keinginan seseorang

tertuju pada suatu objek, sebenarnya dimulai dariadanyaminat terhadap

objek tersebut.

Timbulnyaminatbeliadalahkarenaadanyasuatuobjekyangmenyenan

gkan dan mempengaruhi tindakan yang akan dilakukan terhadap

objektersebut dengan cara membel (Kinnear dan Taylor, 1995). Seperti

uang dikatakanoleh Wahab (2001), bahwa minat beli adalah

kecenderungan minat terhadap hal-

halyangberkaitandengankeinginanuntukmembelisesuatudengancaramela

kukansegalasesuatuyangberhubungandenganusahapembeliantersebut.

AdapunfaktoryangmempengaruhiminatbelimenurutRosdiana,dkk(2

018)adalahkepercayaan.MenurutSunarto(2006)Kepercayaankonsumen(Co

nsumen Beliefs) adalah semua pengetahuan yang dimiliki oleh konsumen

dansemua kesimpulan yang dibuat konsumen tentang objek, atribut, dan

manfaatnya.Objek(Objects)dapatberupaproduk,orang,perusahaan,dansega

lasesuatu,dimana seseorang memiliki kepercayaan dan sikap. sedangkan

Atribut

(Attributes)adalahkarakteristikataufituryangmungkindimilikiatautidakdim
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ilikiolehobjek.Sedangkan Manfaat (Benifits) adalah hasil positif yang

diberikan atribut kepadakonsumen.
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Adapun penelitian terdahuluHubungan kepercayaan diri dengan

minatmembeli make up pada mahasiswi bekerja (Suty, 2018). Hasil dari

penelitian inimenemukan koefisien korelasi (r) sebesar -0,204 dan p =

0,042 (p < 0,05) yangmenunjukan hubungan negatif yang signifikan antara

kepercayaan diri denganminatmembeli produk makeup

padamahasiswiyang bekerja.

Berdasarkanuraiandiatasdapatdilihatbahwakepercayaandirimempe

ngaruhiminat membeli.

D. KerangkaKonseptual

KepercayaanDiri

MenurutLauster(dalamSy
amdanAmri,2017),adabeberapaa
spekdarikepercayaan diri:

a. Keyakinan
akankemampu
andiri

b. Optimis

c. Obyektif

d. Bertanggungjawab

e. Rasional

MinatMembeli

Aspek-
aspekdalamminatbeli menurut
Kinnear dan
Taylor(dalamSukmawati, 2004).

a. Ketertarikan(interest)
b. Keinginan(desire
c. Keyakinan(conviction)
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E. Hipotesis

Daritinjauanteoridiatasdanberdasarkanuraianpermasalahanyangdike

mukakan,makadapatdibuathipotesispenelitiansebagaiberikut:adahubungan

positif antara kepercayaan diri dengan minat membeli pada mahasiswa

PsikologiUniversitas Medan Area. Diasumsikan semakin tinggi kepercayaan

diri mahasiswamaka semakin tinggi minat membeli, sebaliknya semakin

rendah kepercayaan dirimahasiswamakasemakin rendah minatmembeli.
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BAB

IIIMETODEPENELITIAN

A. TipePenelitian

Jenispenelitianyangdigunakandalampenelitianiniadalahpendekatank

uantitatif. Menurut Azwar (2009) penelitian dengan menggunakan

pendekatankuantitatif menekan analisisnya pada data-data numerical

(angka) yang

diolahdenganmetodestatistika.Penelitianinitermasukdalampenelitiannon-

eksperimen,dimanapenelititidakmemberikanperlakuanterhadapsubjekpen

elitian.

Penelitian ini dapat dikatakan sebagai penelitian korelasional bila

ditinjaudari judul penelitian. Penelitian korelasional merupakan penelitian

yang

memilikikegunaanuntukmencarihubunganantarduavariableyangakandicar

ihubungannya, sehingga diperoleh arah dan kuatnya hubungan antara dua

variableataulebih yang diteliti (Sugiyono, 2003).

B. IdentifikasiVariabelPenelitian

Untuk menguji hipotesis penelitian, terlebih dahulu diidentifikasikan

varibelyangmenjadipusat perhatiandalam penelitian iniyaitu:
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a. VariabelTerikat : MinatMembeli

b. VariabelBebas : KepercayaanDiri
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C. DefenisiOperasionalVariabel

Defenisioperasionalvariabelpenelitiandimaksudkanagarpengukuranv

ariabel-variabel penelitian dapat terarah sesuai dengan metode

pengukuran yangdipersiapkan. Adapun defenisi operasional variabel

penelitian ini adalah sebagaiberikut:

1. MinatMembeli

Minatmembeliadalahperasaantertarikterhadapkeinginanmengetahui

produk dan mempertimbangkan utuk mencari informasi dan mengetahui

produklebih jauh sehingga konsumen melakukan pertimbangan

untukmelakukanpembeliansuatubarang ataujasauntukmendapatkannya.

2. KepercayaanDiri

Kepercayaan Diri adalah suatu keyakinan dan sikap positif individu

akanaspek kelebihan dan kemampuan yang dimiliki untuk mencapai

tujuan dalamhidupnyasertamemperoleh hasil yangdiharapkan.

D. SubjekPenelitian

1. PopulasiSampelPenelitian

Setiap penelitian, masalah populasi dan sampel yang dipakai

merupakansalah satu faktor penting yang harus diperhatikan. Hadi (2004)

menyatakan bahwapopulasi adalah individu yang biasa dikenai

generalisasi dari kenyataan-

kenyataanyangdiperolehdarisampelpenelitian.Adapunyangmenjadipopula

sidalampenelitian ini adalah mahasiswa psikologi Universitas Medan Area
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stambuk 2018yangberjumlah 487.
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2. Sampel

Menurut Sugiyono (2003) sampel adalah bagian dari jumlah dan

karakteristikyang dimiliki oleh populasi tersebut. Menyadari luasnya

keseluruhan populasi danketerbatasan yang dimiliki peneliti maka subjek

penelitian yang dipilih

adalahsebagiandarikeseluruhanpopulasiyangdinamakansampel.Adapunju

mlahsampeldalam penelitianinisebanyak 65Mahasiswastambuk2018

3. TeknikPengambilanSampel

Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan total

sampel..MahasiswaPsikologiStambuk2018yangsecarakebetulanjumpadeng

anpeneliti.

E. MetodePengumpulanData

Dalammenentukanhasilpenelitianini,makadigunakanmetodologipengu

mpulandatadenganmenggunakanskalaminatmembeli,danskalaKepercayaa

nDiri.

1. SkalaMinatMembeli

Metodeyangdigunakandalampenelitianiniadalahmetodeskala,yaitusk

alaminat membeli berdasarkan aspek-aspek dalam minat beli menurut

Kinnear

danTaylor(dalamSukmawati,2004).Ketertarikan(interest),Keinginan(desire),

Keyakinan(conviction).

2. KepercayaanDiri
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Skala kepercayaan diri dalam penelitian ini diambil berdasarkan

aspek darikepercayaan diri menurut Lauster (dalam Syam dan Amri, 2017):

Keyakinan akankemampuandiri,Optimis, Obyektif, Bertanggungjawab,

danRasional.
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Kedua skala diatas menggunakan skala Likert dengan 5 Pilihan

Jawaban,yakni Sangat Setuju (SS), Setuju (S), Ragu (R), Tidak Setuju (TS) dan

jawabanSangatTidak Setuju (STS).

Berdasarkancarapenyampaiannya,skalayangakandigunakandalampe

nelitian ini termasuk jenis skala langsung dan tertutup. Skala diberikan

secaralangsungdansubjekdimintauntukmemilihsalahsatudarialternativejaw

abanyangtelahdisediakan.Adapunitem-

itemdariskalatersebutdisajikandalambentukpernyataanyang bersifat

favourabledan unfavourable.

F. Validitasdan ReliabilitasAlat Ukur

Menurut Arikunto (2017) data di dalam penelitian ini dapat

mempunyaikedudukanyangpalingtinggi,karenamerupakanpenggambaranv

ariableyangditeliti, dan berfungsi sebagai alat pembuktian hipotesis. Oleh

karena itu benar

atautidaknyadata,tergantungdaribaiktidaknyainstrumentpengumpulandata.

Instrument yang baik harus memenuhi dua persyaratan penting, yaitu valid

danreliabel.

1. ValiditasAlat Ukur

Arikunto (2017) menyatakan bahwa suatu instrument pengukur

dikatakanvalid apabila mampu mengukur apa yang diinginkan. Sebuah

instrument dikatakanvalid apabila dapat mengungkapkan data dari variabel

yang diteliti secara

tepat.Tinggirendahnyavaliditasinstrumentmenunjukkansejauhmanadataya
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ngterkumpultidakmenyimpangdarigambarantentangvaliditasyangdimaksu

d.Teknik yang digunakan untuk menguji validitas alat ukur (skala) adalah

teknikkorelasiproduct momentdariKarlPerason.
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Nilai validitas setiap butir (koefisien r product moment Pearson)

sebenarnyamasih perlu dikoreksi karena kelebihan bobot. Kelebihan bobot

ini terjadi karenaskor butir yang dikoreksinya dengan skor total ikut

sebagau komponen skor

total,danhalinimenyebabkankoefisienrmenjadilebihbesar(Hadi,1990).Formu

launtukmembersihkankelebihan bobotinidipakai formulaWhole.

2. ReliabilitasAlat Ukur

Reliabilitas alat ukur adalah untuk mencari dan mengetahui sejauh

manahasil pengukuran dapat dipercaya. Reliabel dapat juga dikatakan

kepercayaan,keajekan,kestabilan,konsistensidansebagainya.Hasilpenguku

randapatdipercayaapabiladalambeberapakalipelaksanaanpengukuranterh

adapkelompoksubjek yang sama diperoleh hasil yang relatif sama selama

dalam diri subjek

yangdiukurmemangbelumberubah(Azwar,2011).Skoryangakandiestimasir

eliabilitasnya dalam jumlah yang sama banyak. Untuk mengetahui

reliabilitas alatukurmakadigunakan rumuskoefisien Alphasebagaiberikut:

G. MetodeAnalisisData

Metodeanalisdatayangdigunakanpadapenelitianiniadalahproductmo

ment dari Karl Pearson. Alasan digunakannya teknik korelasi ini karena

padapenelitian ini memiliki tujuan untuk melihat hubungan antara suatu

variabel bebas(kepercayaandiri)dengan satuvariabel terikat(minat

membeli).
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BAB

VSIMPULANDANSARAN

A. Simpulan

Berpedomanpadahasil-

hasilyangdiperolehdalampenelitianini,makakesimpulanyang dapat

diambiladalah sebagai berikut:

1. Berdasarkanhasilperhitungananalisiskorelasiproductmoment,dapatdi

ketahui bahwaterdapat hubungan positif antara Kepercayaan diri

denganMinat membeli. Hasil ini dibuktikan dengan koefisien korelasi

rxy= 0,953,denganSignifikan p= 0,000 < 0,05.

2. Koefisien determinan (r2) dari hubungan antara variabel bebas dan

variabelterikatadalahr2=0,909.InimenunjukkanbahwaKepercayaandiri

berdistribusisebesar 90,90% terhadapMinat membeli.

B. Saran

Sejalandengankesimpulanyangtelahdibuat,makaberikutinidapatdibe

rikanbeberapasaran, antaralain :

1. SaranKepadaSubjekPenelitian

Melihatbahwaminatmembelidankepercayaandiritergolongrendahm

akadisarankan kepada mahasiswa untuk memahami kelemahan dan

kelebihanpada diri sendiri, mengevaluasi kekurangan yang ada

pada diri sendiri,mengasah kualitas diri, menggambarkan diri ideal

di masa depan, danbermeditasi.
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2. SaranKepadaLembagaPendidikanFakultasPsikologiUMA

DiharapkankepadaFakultasPsikologiUMAagarlebihmembantumaha

siswadalammeningkatkankemampuandalammembentukrasakeyaki

nan terhadap diri sendiri, membuat pelatihan, seminar,

mendukungmahasiswadengan aktivitasdan kegiatan yangpositif.

3. SaranKepadaPenelitiSelanjutnya

Menyadaribahwapenelitianinimemilikiberbagaikekurangan,makadi

sarankan kepada peneliti selanjutnya untuk memperbaiki metode

yangberhubungan dengan teknik pengambilan sampel, pengisian

skala denganmemakaimelihatfaktor lainyangmempengaruhi

minatmembeli.
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IDENTITASSAMPEL

Nama (boleh

inisial)Usia tahun

JenisKelamin:.....................

FAKULTASPSIKOLOGIUNIVERSITASMEDANAREA

Saya mahasiswa Fakultas Psikologi Universitas Medan Area yang sedang melakukan
penelitian,untuk memenuhi salah satu syarat dalam mencapai gelar Sarjana Psikologi
pada program
SarjanaStrata1UniversitasUniversitasMedanArea.Ditengahkesibukansaudarasaatini,per
kenankanlah saya memohon bantuan saudara untuk meluangkan waktu sejenak guna
mengisipernyataanskalayangtelahsayalampirkan.

Jawablah setiap nomor pernyataan sesuai keadaan, perasaan, dan pikiran Anda. Kerja
samasaudara sangat saya butuhkan sebagai sarana penelitian dalam penyusunan
skripsi. Penelitian inisangat mengharapkan kejujuran dan keseriusan dalam
memberikan jawaban. Jawabansama sekali tidak mempengaruhi hal-hal yang
berhubungan dengan aktivitas maupun
pekerjaanAnda.Penelitimenjamainkerahasiaansaudara.

II. PETUNJUKPENGISIANSKALA

1. TulislahIdentitasAndapadatempatyangtelahdisediakan.
2. Di dalam skala ini akan disajikan sejumlah pernyataan, bacalah setiap

pernyataandengan teliti. Tugas Anda adalah memilih salah satu alternatif
jawaban yang
palingsesuaidengankeadaandiriAnda.Jawabandiberikandenganmemberikanta
ndasilang
(X) pada kolom yang telah disediakan di setiap butir butir pernyataan. Dan
setiap butirpernyataan jangan sampai terlewati. Adapun pilihan jawaban yang
tersedia adalahsebagaiberikut:

SS : Bila merasa SANGAT SESUAI dengan pernyataan yang
diajukan.S :BilamerasaSESUAIdenganpernyataanyangdiajukan.
TS :BilamerasaTIDAKSESUAIdenganpernyataanyangdiajukan.
STS :BilamerasaSANGATTIDAKSESUAIdenganpernyataanyangdiajukan.

2. Andadiharapkanmenjawabsemuapernyataan,jangansampaiadayangterlewatkan.
3. Angket ini bukanlah suatu tes, jadi tidak ada jawaban yang salah. Semua

jawaban adalahbenar,asalbenar-
benarsesuaidengankenyataanyangadapadadiriAnda.

4. Kesungguhan dan jawaban yang sesuai keadaan yang sebenarnya dalam
memilihtanggapansangatmenentukankualitaspenelitianini.

Ataskesediaannyasayaucapkanterimakasih.
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NO PERNYATAAN
PILIHANJA
WABAN

SS S RTSSTS

1
.

3
.

Sayamerasabahagiajikamembelisepatudenganm
erkterkenal

Barang branded sama dengan brand local

lainnyaSayatertarik membelibaju branded

Barangbrandedtidaknyamansayagunakan

SS S RTSSTS

2 SS

SS

SS

S

S

S

RTS

RTS

RTS

STS

STS

STS
Moodsayakembalibaiksaatsayaakanmembelitas

5. denganmerkyangbagus SS S R TS STS

6. Sayatidakinginmemakaibajuyangmahal SS S R TS STS

7. Sayagembiramembelibajumeskipunharganyamah
al

SS S R TS STS

8. Menurutsayabarangbrandedtidakbanyakkelebiha
n

SS S R TS STS

Beradadilingkungankampusmembuatsayajuga
9. inginmemakaibajuyangmahal SS S R TS STS

10. Sayamerasamenyesalmembelisepatumahal SS S R TS STS
Saatmemperhatikan barang branded saya ingin

11. membeli SS S R TS STS

12. Barangbrandedtidakmerubahpenampilansaya SS S R TS STS
Ketikamelihattemanmemakaibarangbrandedsaya

13. tertarik SS S R TS STS

Sayamenjadibadmoodkarenauangsayahabis
14. membelitasbermerk SS S R TS STS

Sayaberkeinginanmembelisepatudenganhargaya
ng

15. mahal SS S R TS STS

16. Tasyangmahaltidakinginsayamiliki SS S R TS STS

17. Sayasukamelihat-lihatbarangbranded SS S R TS STS

18. Sayatidaktertarikmembelibajubranded SS S R TS STS
Menurutsaya barang branded memiliki banyak

19. kelebihan SS S R TS STS
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20. Sayatidakgembiramembelibajuyangmah
al

SS S R TS STS
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21
.

Sayasukamelihatartisdenganbarangbrandednya

Sayatidaksukamelihatorangyangpakaibarangbra
nded

SS S RTSSTS

SS S RTS STS

23
.

Tasbrandedmenjadiimpiansayauntukmembeli

Ketika membuka sosial media, melihat
barangbrandedsayaakan mengabaikan

SS S RTSSTS

SS S RTS STS

25 SayamembelibarangbrandedkarenanyamandipakaiS
S

S RTSSTS

26 berlebihan

Sayamelihatbarangbrandeduntuksayabelidimed

SS S RTSSTS

27.social SS S R TS STS

Ketikamelihattemanmemaiakbrangbrandedsaya
28.merasabiasasaja SS S R TS STS

29.BarangbrandedmembuatsayamenjadilebihmenarikSS S R TS STS

30.Barangbrandeddipakaihanyabeberapakalisaja SS S R TS STS

31.Barangbrandedlebihdikenaldimasyarakat SS S R TS STS

32.Sayatidaksukamelihatartisdenganbarangbranded SS S R TS STS

33.Barangbrandedmemilikibanyakkelebihan SS S R TS STS

34.Sayamemilikisepatudenganbrandlocal SS S R TS STS

35.BarangbrandedbisadigunakandalamjangkaPanjan
g

SS S R TS STS

36.Barangbrandedhanyadikenalmasyarakatatas SS S R TS STS
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NO PERNYATAAN

Sayaakantetaphadirkekampusmeskipunbajusaya
1. biasasaja

Sayainginikutdengantemanuntukmembelibaran
g

2. branded

PILIHANJA
WABAN

SSSRTSSTSSSSR

TSSTS

SSSRTSSTS

3. Sayamerasayakinketikamemakaibarangbranded
SSSayaakanmembelibarangmerkkapanpundan

4. dimanapun SS

Sayamenganggaphidupsayasudahsangatcukup
5. anpaharusmemakaibarangbranded SS

SRTSSR

TS

SRTS

STS

STS

STS

6. Sayamindersaatorangmelihatpenampilansaya
SSKetikabajusayasudahtidaklayakdigunakan,saya

SRTS STS

7.

8.

9.

10.

11.

12.

13.

akanmembelibajubarudenganhargaterjangkau SS

Saya menghindari teman yang berkelompok-
kelompok SS

Saya bersedia jika ada teman yang menilai
penampilansayatidakbagus SS

Sayamaludatangkekampuskarenabajusayabiasasaja
SS

Sayamenolakajakantemanuntukmembelibarangbra
nded SS

Sayamengeluarkanmodalyangbesaruntukterlihatke
ren SS

Sayaberaniberbaurdengankelompokataskarenabara
ngbrandedyangsayamiliki SS

SRTS

SRTSSR

TSSRTS

SRTSSR

TS

SRTS

STS

STS

STS

STS

STS

STS

STS

14.Sayamerasahidupsayaserbakekurangan

SSSaya

tidakmarahjikatemanmenilaipenampilansaya

SRTS STS

15. ele
k

SSSRTS STS
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16.Sayaakanmembelibajubermereksetiapminggu

SSSaya akan menggunakan

uang untukmembeli

SRTS STS

17. kebutuhanyangbermanfa
at

SSSRTS STS
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18. Sayatidakmemilikikoleksibaju-bajumahal SS

19. Sayatidakmenginginkanbarangbranded

SSSayamenggunakanuanguntukmembelibarang

SRTSSR

TS

STS

STS

20
0.

21.
1.

bermerk SS

Sayamenjadimudahmenyesuaikandirikarenasayame
milikikoleksibarang-barangbranded SS

SRTS

SRTS

STS

STS

22. Sayaakanmembelibarangyangsayainginkan

SSSayatidakmaluketikasayatidakmemilikibanyak

SRTS STS

23 2
3.

koleksibarangmah
al

SSSRTS STS

24. Sayaakanmengikutipenampilanteman

SSSayamemilikisepatubermerekkarenasepatubiasa

SRTS STS

25 2
5.

akanmudahrusakjikasayapakai SSSRTS STS

26. Sayamarahjikatemanmenilaisayajelek

SSSayaakanmenahankeinginansayauntukmembeli

SRTS STS

27 2
7.

barangyangtidakbergun
a

SSSRTS STS

28. Sayamerasapenampilansayatidakberubah-ubah

SSSayaakanmembelibarangbermerkjikasayamemili

ki

SRTS STS

29 2
9.

uangtabunga
n

SSSRTS STS

30. Sayainginmemilikibajubranded

SSSayamerasauntukterlihatkerentidakharusdengan

SRTS STS

31 3
1.

modalyangbesa
r

SSSRTS STS

32. Sayatidaknyamanmenggunakanbarangmahal SS

33. Sayatetapmenjadidirisayasendiri SS

34SayamalujikatidakmemilikikoleksibarangbermerkSSS

a
y
a
m

era
sa
pe
na
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mpilan saya menjadi berubah ketika SRTSSR

TSSRTS

STS

STS

STS

35.

36.

37.

memakaibarangbermerek SS

Saya memakai baju branded karena saya ingin
terlihatebihdarioranglain SS

Sayasiapdinilaiorangkarenamemakaibajuyangitu-
tusaja SS

SRTS

SRTSSR

TS

STS

STS

STS
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38. Sayamemilikibanyaksepatubranded SS S R TS STS

39. Sayamemakaibajubrandedkarenalebihtahanlama SS S R TS STS

40. Sayatidaksukaadaoranglainyangmelihatbajusaya SS S R TS STS
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LAMPIRAN

BSEBARANDATAPENELITIAN
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No 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 otal

1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 2 2 3 3 3 4 4 5 4 3 2 2 2 2 3 2 2 112

2 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 3 3 2 2 3 2 91

3 2 3 2 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 4 3 3 121

4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 3 3 3 4 4 5 4 3 2 2 106

5 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 3 85

6 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 2 3 3 3 3 3 2 3 122

7 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 120

8 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 88

9 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 124

10 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 120

11 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 92

12 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 120

13 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 2 2 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 108

14 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 87

15 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 123

16 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 1 2 2 2 2 1 3 3 3 2 2 2 5 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 1 2 2 95

17 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 1 2 2 3 2 1 3 3 3 1 2 2 3 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 1 2 2 85

18 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 2 115

19 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 88

20 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 126

21 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 123

22 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 3 90

23 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 2 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 121
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24 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 2 2 2 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 2 116

25 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 1 93

26 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 120

27 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 2 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 2 2 97

28 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 2 2 2 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 2 86

29 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 3 3 4 2 2 2 2 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 3 91

30 3 2 1 2 2 1 2 2 2 2 1 3 2 1 2 2 1 2 2 2 3 2 1 2 2 1 2 2 2 2 1 3 2 1 2 2 1 2 2 2 74

31 2 2 1 2 2 1 2 2 3 2 1 2 2 1 2 2 1 2 2 3 2 2 1 2 2 1 2 2 3 2 1 2 2 1 2 2 1 2 2 3 74

32 2 2 2 5 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 3 3 4 3 2 2 2 5 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 3 3 4 3 120

33 1 2 2 3 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 2 3 1 2 2 3 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 2 3 88

34 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 124

35 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 122

36 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 90

37 3 4 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 4 2 2 3 3 3 4 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 4 2 2 3 3 128

38 3 4 3 3 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 3 2 2 2 3 4 3 3 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 3 2 2 2 116

39 2 2 3 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 1 2 2 2 2 3 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 1 2 2 94

40 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 118

41 2 1 2 2 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 3 3 2 2 2 2 1 2 2 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 3 3 2 2 2 92

42 2 1 2 2 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 3 1 2 2 2 1 2 2 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 3 1 2 2 82

43 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 128

44 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 120

45 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 96

46 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 104

47 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 72
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48 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 80

49 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 88

50 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 80

51 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 80

52 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 104

53 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 96

54 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 112

55 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 112

56 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 80

57 4 4 4 4 4 2 3 3 2 2 3 3 3 3 3 4 3 3 5 3 2 2 3 3 2 3 3 4 2 3 3 3 3 4 3 2 3 2 3 3 121

58 4 4 4 4 4 4 4 2 3 3 5 5 5 5 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 2 3 3 3 4 3 5 3 4 3 4 5 4 148

59 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 5 3 3 2 2 2 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 143

60 4 4 4 4 4 2 3 3 3 4 3 5 4 4 4 4 4 2 3 3 4 4 4 4 4 2 3 3 3 4 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 139

61 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 2 3 2 3 3 135

62 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 132

63 3 4 3 4 3 2 3 2 3 3 3 4 3 4 3 2 3 2 3 3 3 4 3 4 3 2 3 2 3 3 3 4 3 4 3 2 3 2 3 3 120

64 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 137

65 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 3 5 3 2 3 3 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 3 5 3 2 131
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No 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 TOTAL

1 2 2 2 2 3 3 3 4 4 5 4 3 2 2 2 2 3 2 2 3 4 3 2 3 3 4 4 4 3 5 4 3 2 2 2 3 106

2 1 2 2 3 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 3 3 2 2 3 2 1 2 2 3 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 3 3 81

3 3 3 3 3 3 4 4 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 2 3 3 3 3 3 2 3 3 109

4 1 2 2 2 2 3 3 3 4 4 5 4 3 2 2 2 2 1 2 2 2 2 3 3 3 4 4 5 4 3 2 2 2 2 3 2 97

5 1 2 2 3 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 3 3 2 1 2 2 3 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 3 3 2 3 3 82

6 3 3 3 3 3 4 4 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 3 107

7 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 2 107

8 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 78

9 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 2 113

10 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 1 107

11 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 83

12 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 1 106

13 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 2 2 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 2 2 3 94

14 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 2 2 78

15 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 112

16 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 1 2 2 2 2 1 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 1 2 2 2 2 1 80

17 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 1 2 2 3 2 1 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 1 2 2 3 2 1 74

18 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 102

19 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 79

20 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 112

21 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 109

22 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 81

23 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 111
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24 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 2 2 2 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 105

25 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 83

26 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 108

27 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 89

28 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 2 2 2 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 76

29 2 2 2 3 3 3 2 2 2 2 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 3 85

30 3 2 1 2 2 1 2 2 2 2 1 3 2 1 2 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 1 2 68

31 2 2 1 2 2 1 2 2 3 2 1 2 2 1 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 1 2 64

32 2 2 2 5 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 5 3 3 3 4 2 2 2 5 3 2 2 2 5 3 2 2 2 5 3 3 3 105

33 1 2 2 3 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 2 2 75

34 3 3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 4 2 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 116

35 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 110

36 2 2 2 2 2 2 3 3 3 1 2 2 2 2 2 2 2 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 77

37 3 4 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 4 2 2 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 2 2 122

38 3 4 3 3 3 3 2 2 2 5 3 3 4 3 3 3 3 2 2 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 2 109

39 2 2 3 3 3 3 1 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 1 2 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 3 1 88

40 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 3 3 3 4 2 2 3 3 4 2 2 3 3 4 2 2 3 3 3 3 104

41 2 1 2 2 3 3 2 2 2 5 3 2 1 2 2 3 3 2 2 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 3 2 79

42 2 1 2 2 3 3 1 2 2 3 2 2 1 2 2 3 3 1 2 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 3 1 73

43 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 2 118

44 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 4 3 3 3 110

45 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 2 3 3 3 88

46 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 2 2 3 3 92

47 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 1 2 2 2 64

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Muhammad Fikri Aulia - Hubungan Antara Kepercayaan Diri Dengan Minat Membeli...



99
----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Muhammad Fikri Aulia - Hubungan Antara Kepercayaan Diri Dengan Minat Membeli...



10

48 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 1 2 2 3 71

49 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 3 2 2 80

50 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 1 3 2 2 2 2 2 1 3 72

51 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 3 2 1 2 73

52 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 2 95

53 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 1 2 3 3 3 3 3 1 88

54 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 2 3 3 3 100

55 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 2 3 3 100

56 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 2 2 2 3 1 3 1 2 2 72

57 3 4 3 2 3 2 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 2 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 2 3 120

58 3 2 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 5 3 2 3 3 4 119

59 3 4 3 2 3 2 3 3 2 3 2 3 3 3 4 3 4 3 2 3 2 3 2 3 2 3 2 3 3 3 4 3 4 3 2 3 103

60 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 122

61 4 4 4 4 4 2 3 3 3 4 3 5 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 2 3 3 3 4 3 5 4 4 4 4 4 2 130

62 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 124

63 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 3 5 3 2 3 3 4 3 3 5 3 2 3 3 4 3 4 3 3 5 3 2 3 3 4 3 118

64 3 4 3 4 3 2 3 2 3 3 3 4 3 4 3 2 3 2 3 4 3 4 3 2 3 2 3 3 3 4 3 4 3 2 3 2 108

65 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 4 3 2 3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 4 5 3 2 3 3 3 4 4 3 3 4 3 109

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Muhammad Fikri Aulia - Hubungan Antara Kepercayaan Diri Dengan Minat Membeli...



10

LAMPIRANC
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RELIABILITY
/VARIABLES=VAR00001VAR00002VAR00003VAR00004VAR00005VAR000
06VAR00007VAR00008VAR00009VAR00010VAR00011VAR00012VAR00013
VAR00014VAR00015VAR00016VAR00017VAR00018VAR00019VAR00020V
AR00021VAR00022VAR00023VAR00024VAR00025VAR00026VAR00027VA
R00028VAR00029VAR00030VAR00031VAR00032VAR00033VAR00034VAR0
0035VAR00036VAR00037VAR00038VAR00039VAR00040
/SCALE('kepercayaandiri')ALL
/MODEL=ALPHA
/STATISTICS=SCALE
/SUMMARY=TOTAL.

Reliability

Notes
15-APR-202222:32:18

DataSet0
<none>
<none>
<none>
65

User-defined missing values are
treated asmissing.

tatistics are based on all cases with valid
dataforallvariablesintheprocedure.

RELIABILITY
/VARIABLES=VAR00001

VAR00002VAR00003 VAR00004
VAR00005VAR00006 VAR00007
VAR00008VAR00009 VAR00010
VAR00011VAR00012 VAR00013
VAR00014VAR00015 VAR00016
VAR00017VAR00018 VAR00019
VAR00020VAR00021 VAR00022
VAR00023VAR00024 VAR00025
VAR00026VAR00027 VAR00028
VAR00029VAR00030 VAR00031
VAR00032VAR00033 VAR00034
VAR00035VAR00036 VAR00037
VAR00038VAR00039VAR00040
/SCALE('kepercayaandiri')ALL

/MODEL=ALPHA
/STATISTICS=SCALE
/SUMMARY=TOTAL.

00:00:00.00
00:00:00.01

ProcessorTim
eResource

Synta

CasesUse
MissingValueHandlin

Active
DatasetFil
terWeight
SplitFile

N of Rows in Working Data
FileMatrixInput

DefinitionofMissing

Inpu

OutputCreate
d
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[DataSet0]

Scale:kepercayaandiri

CaseProcessingSummary
N %

Valid 65 100.0
Cases Excludeda 0 .0

Total 65 100.0

Listwisedeletionbasedonallvariablesintheprocedure.

eliabilityStatistics
Cronbach'sAlpha NofItems
.951 40

em-TotalStatistics
ScaleMeanifItem
Deleted

Scale Variance if
ItemDeleted

Corrected Item
-
TotalCorrelation

Cronbach'sAlphaif
ItemDeleted

AR00001 104.0769 363.760 .615 .949
AR00002 104.0308 359.218 .668 .949
AR00003 104.2308 361.149 .639 .949
AR00004 104.1538 366.476 .504 .950
AR00005 104.1077 362.910 .674 .949
AR00006 104.0769 364.416 .489 .950
AR00007 104.1385 361.777 .591 .949
AR00008 104.2462 364.220 .599 .949
AR00009 104.2615 369.134 .453 .950
AR00010 104.1231 365.828 .424 .951
AR00011 104.0769 359.791 .666 .949
AR00012 104.0769 356.322 .701 .949
AR00013 104.3538 358.451 .674 .949
AR00014 104.2615 363.977 .546 .950
AR00015 104.1538 363.757 .566 .950
AR00016 103.9692 362.530 .612 .949
AR00017 104.1385 360.059 .659 .949
AR00018 104.3231 360.628 .585 .949
AR00019 104.1538 367.570 .494 .950
AR00020 104.2769 370.453 .418 .950
AR00021 104.2308 368.118 .374 .951
AR00022 104.2000 360.881 .609 .949
AR00023 104.2615 359.977 .726 .949
AR00024 104.1846 367.372 .469 .950
AR00025 104.2000 365.788 .534 .950
AR00026 104.1077 363.785 .523 .950
AR00027 104.1692 362.643 .615 .949
AR00028 104.1231 366.297 .516 .950
AR00029 104.1692 372.237 .376 .951
AR00030 104.2154 366.109 .441 .950
AR00031 104.1538 362.913 .609 .949
AR00032 104.0308 360.499 .603 .949
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AR00033 104.1385 364.402 .511 .950
AR00034 104.2000 363.194 .577 .949
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AR00035 104.2000 364.350 .540 .950
AR00036 104.1538 363.351 .541 .950
AR00037 104.2154 365.890 .544 .950
AR00038 104.2462 359.782 .601 .949
AR00039 104.2154 366.797 .544 .950
AR00040 104.3538 369.232 .461 .950

ScaleStatistics
Mean Variance Std.Deviation NofItems
106.8462 382.320 19.55300 40
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NEWFILE.
DATASET NAME DataSet1
WINDOW=FRONT.RELIABILITY
/VARIABLES=VAR00001VAR00002VAR00003VAR00004VAR00005VAR000
06VAR00007VAR00008VAR00009VAR00010VAR00011VAR00012VAR00013
VAR00014VAR00015VAR00016VAR00017VAR00018VAR00019VAR00020V
AR00021VAR00022VAR00023VAR00024VAR00025VAR00026VAR00027VA
R00028VAR00029VAR00030VAR00031VAR00032VAR00033VAR00034
VAR00035 VAR00036
/SCALE('minatmembeli')ALL
/MODEL=ALPHA
/STATISTICS=SCALE
/SUMMARY=TOTAL.
Reliability

Notes
15-APR-202222:33:05

DataSet1
<none>
<none>
<none>
65

User-defined missing values are
treated asmissing.

tatistics are based on all cases with valid
dataforallvariablesintheprocedure.

RELIABILITY
/VARIABLES=VAR00001

VAR00002VAR00003 VAR00004
VAR00005VAR00006 VAR00007
VAR00008VAR00009 VAR00010
VAR00011VAR00012 VAR00013
VAR00014VAR00015 VAR00016
VAR00017VAR00018 VAR00019
VAR00020VAR00021 VAR00022
VAR00023VAR00024 VAR00025
VAR00026VAR00027 VAR00028
VAR00029VAR00030 VAR00031
VAR00032VAR00033 VAR00034

VAR00035VAR00036
/SCALE('minatmembeli')ALL

/MODEL=ALPHA
/STATISTICS=SCALE
/SUMMARY=TOTAL.

00:00:00.00
00:00:00.02

ProcessorTim
eResource

Synta

CasesUse
MissingValueHandlin

Active
DatasetFil
terWeight
SplitFile

N of Rows in Working Data
FileMatrixInput

DefinitionofMissing

Inpu

OutputCreate
d

[DataSet1]
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Scale:minatmembeli
CaseProcessingSummary

N %

Valid 65 100.0
Cases Excludeda 0 .0

Total 65 100.0

Listwisedeletionbasedonallvariablesintheprocedure.

ReliabilityStatistics
Cronbach'sAlpha NofItems
.946 36

Item-TotalStatistics
ScaleMeanifItemD
eleted

ScaleVarianceifIte
mDeleted

Corrected Item
-TotalCorrelation

Cronbach'sAlphaif
ItemDeleted

AR00001 93.0154 287.140 .602 .944
AR00002 92.9538 285.138 .642 .944
AR00003 93.1385 286.465 .643 .944
AR00004 93.0308 294.062 .391 .946
AR00005 93.0154 290.422 .615 .944
AR00006 92.9385 291.152 .416 .946
AR00007 93.0154 289.578 .501 .945
AR00008 93.1077 290.848 .559 .945
AR00009 93.1077 293.441 .434 .945
AR00010 92.9692 289.062 .429 .946
AR00011 92.9077 286.023 .608 .944
AR00012 92.8615 285.184 .682 .944
AR00013 93.1231 284.016 .671 .944
AR00014 93.2000 289.819 .546 .945
AR00015 92.9846 288.328 .578 .944
AR00016 92.9846 291.797 .522 .945
AR00017 92.9692 287.780 .524 .945
AR00018 93.1692 288.174 .564 .945
AR00019 93.1077 293.973 .442 .945
AR00020 93.1077 287.160 .551 .945
AR00021 93.0923 287.210 .589 .944
AR00022 93.0462 285.888 .642 .944
AR00023 92.9231 285.697 .677 .944
AR00024 93.0154 293.203 .456 .945
AR00025 93.0769 291.478 .427 .946
AR00026 93.0308 285.624 .655 .944
AR00027 93.0000 286.094 .677 .944
AR00028 92.8308 285.674 .590 .944
AR00029 93.0000 290.938 .537 .945
AR00030 93.0308 285.687 .623 .944
AR00031 93.1077 282.879 .645 .944
AR00032 93.0308 289.093 .504 .945
AR00033 92.9692 287.937 .613 .944
AR00034 93.0769 290.697 .590 .944
AR00035 93.0615 284.840 .609 .944
AR00036 93.2308 294.430 .358 .946
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ScaleStatistics
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Mean Variance Std.Deviation NofItems
95.6923 304.779 17.45792 36
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LAMPIRAN

DNORMALITASDATAPENELITIAN
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NPAR TESTS
/K-S(NORMAL)=x y
/MISSING ANALYSIS.

NParTests

Notes
OutputCreated 15-APR-202222:40:27
Comments

ActiveDataset DataSet2
Filter <none>

Input Weight <none>
SplitFile <none>
NofRowsinWorkingDataFile 65

DefinitionofMissing User-definedmissingvaluesaretreatedas
missing.

MissingValueHandling Statisticsforeachtestarebasedonallcases
CasesUsed with valid data forthe variable(s)used in

that
test.
NPARTESTS

Syntax /K-S(NORMAL)=xy
/MISSINGANALYSIS.

ProcessorTime 00:00:00.00
Resources ElapsedTime 00:00:00.03

NumberofCasesAlloweda 157286

Basedonavailabilityofworkspacememory.

[DataSet2]

One-SampleKolmogorov-SmirnovTest
kepercayaandiri minatmembeli

N 65 65

NormalParametersa,b Mean
Std.Deviation

106.8462
19.55300

95.6923
17.45792

Absolute .149 .134
MostExtremeDifferences Positive .126 .120

Negative -.149 -.134
Kolmogorov-SmirnovZ 1.205 1.079
Asymp.Sig.(2-tailed) .110 .195

Test distribution is
Normal.Calculatedfromd
ata.
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EXAMINEVARIABLES=x y
/PLOT BOXPLOT
/COMPAREGROUPS
/STATISTICS DESCRIPTIVES
/CINTERVAL 95
/MISSINGLISTWISE
/NOTOTAL.

Explore

Notes
OutputCreated 15-APR-202222:40:38
Comments

ActiveDataset DataSet2
Filter <none>

Input Weight <none>
SplitFile <none>
NofRowsinWorkingDataFile 65

DefinitionofMissing User-definedmissingvaluesfordependent
variablesaretreatedasmissing.

MissingValueHandling Statisticsarebasedoncaseswithnomissing
CasesUsed valuesforanydependentvariableorfactor

used.
EXAMINEVARIABLES=xy
/PLOTBOXPLOT
/COMPAREGROUPS

Syntax /STATISTICSDESCRIPTIVES
/CINTERVAL95
/MISSINGLISTWISE
/NOTOTAL.

Resources ProcessorTime 00:00:01.08
ElapsedTime 00:00:01.72

[DataSet2]
CaseProcessingSummary

Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent N Percent

kepercayaandiri
minatmembeli

65
65

100.0%
100.0%

0
0

0%
0%

65
65

100.0%
100.0%

Descriptives
Statistic Std.Error

kepercayaandiri

Mean

ower
Bound95%ConfidenceIntervalforMean

UpperBound

5%TrimmedMean

106.8462 2.42525
102.0012

111.6911

106.6795
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minatmembeli

Median

Varianc

e

Std.

DeviationMin

imumMaxim

umRange

Interquartile
RangeSkewness
Kurtosis
Mean

Lower
Bound95%ConfidenceIntervalforMean

UpperBound

5% Trimmed

MeanMedian

Variance

Std.

DeviationMin

imumMaxim

umRange

Interquartile
RangeSkewness
Kurtosis

112.0000

382.320
19.55300
72.00
148.00
76.00
32.50
.011 .297
-1.123 .586
95.6923 2.16539
91.3664
100.0182
95.7222
100.0000
304.779
17.45792
64.00
130.00
66.00
29.50
-.073 .297
-1.220 .586
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LAMPIRAN

ELINIERITASDATAPENELITIAN

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/6/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/6/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Muhammad Fikri Aulia - Hubungan Antara Kepercayaan Diri Dengan Minat Membeli...



11

MEANSTABLES=y BY x
/CELLSMEAN COUNT STDDEV
/STATISTICSLINEARITY.
Means

Notes
OutputCreated 15-APR-202222:41:33
Comments

ActiveDataset DataSet2
Filter <none>

Input Weight <none>
SplitFile <none>
NofRowsinWorkingDataFile 65

Foreachdependentvariableinatable,user-
DefinitionofMissing definedmissingvaluesforthedependentan

d

MissingValueHandling allgroupingvariablesaretreatedasmissing
.
Casesusedforeachtablehavenomissing

CasesUsed valuesinanyindependentvariable,andnota
ll
dependentvariableshavemissingvalues.
MEANSTABLES=yBYx

Syntax /CELLSMEANCOUNTSTDDEV
/STATISTICSLINEARITY.

Resources ProcessorTime 00:00:00.02
ElapsedTime 00:00:00.01

[DataSet2]
CaseProcessingSummary

Cases
Included Excluded Total
N Percent N Percent N Percent

minatmembeli *kepercayaan
diri

65 100.0% 0 0.0% 65 100.0%

Report
minatmembeli
kepercayaandiri Mean N Std.Deviation
72.00 64.0000 1 .
74.00 66.0000 2 2.82843
80.00 72.0000 4 .81650
82.00 73.0000 1 .
85.00 78.0000 2 5.65685
86.00 76.0000 1 .
87.00 78.0000 1 .
88.00 78.0000 4 2.16025
90.00 79.0000 2 2.82843
91.00 83.0000 2 2.82843
92.00 81.0000 2 2.82843
93.00 83.0000 1 .
94.00 88.0000 1 .
95.00 80.0000 1 .
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96.00 88.0000 2 .00000
97.00 89.0000 1 .
104.00 93.5000 2 2.12132
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106.00 97.0000 1 .
108.00 94.0000 1 .
112.00 102.0000 3 3.46410
115.00 102.0000 1 .
116.00 107.0000 2 2.82843
118.00 104.0000 1 .
120.00 108.7143 7 4.38613
121.00 113.3333 3 5.85947
122.00 108.5000 2 2.12132
123.00 110.5000 2 2.12132
124.00 114.5000 2 2.12132
126.00 112.0000 1 .
128.00 120.0000 2 2.82843
131.00 109.0000 1 .
132.00 124.0000 1 .
135.00 130.0000 1 .
137.00 108.0000 1 .
139.00 122.0000 1 .
143.00 103.0000 1 .
148.00 119.0000 1 .
Total 95.6923 65 17.45792

NOVATable
SumofSquares df

(Combined) 19183.751 36
BetweenGroups Linearity 17722.233 1

minatmembeli*kepercayaandiri DeviationfromLinearity 1461.518 35
WithinGroups 322.095 28
Total 19505.846 64

NOVATable
MeanSquare

minatmembeli*kepercayaandir
i

BetweenGroups

Within

GroupsTotal

(Combined
)Linearity
DeviationfromLinearity

532.882 46.324
17722.233 1540.608
41.758 3.630
11.503

NOVATable
Sig.

minatmembeli*kepercayaandiri

BetweenGroups

Within

GroupsTotal

(Combined
)Linearity
DeviationfromLinearity

.000

.000

.000

MeasuresofAssociation
R RSquared Eta EtaSquared

minatmembeli*kepercayaandi
ri

.953 .909 .992 .983
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CORRELATIONS
/VARIABLES=xy
/PRINT=TWOTAILNOSIG
/MISSING=PAIRWISE.
Correlations
Notes
OutputCreated 15-APR-202222:42:38
Comments

ActiveDataset DataSet2
Filter <none>

Input Weight <none>
SplitFile <none>
NofRowsinWorkingDataFile 65

DefinitionofMissing User-definedmissingvaluesaretreated
asmissing.

issingValueHandling Statisticsforeachpairofvariablesare
CasesUsed basedonallthecaseswithvaliddatafor

thatpair.
CORRELATIONS

Syntax /VARIABLES=xy
/PRINT=TWOTAILNOSIG
/MISSING=PAIRWISE.

Resources ProcessorTime 00:00:00.02
ElapsedTime 00:00:00.02

[DataSet2]

Correlations
kepercayaandiri minatmembeli

PearsonCorrelation .953**

kepercayaandiri Sig.(2-tailed) .000

N 65 65
PearsonCorrelation .953** 1

minatmembeli Sig.(2-tailed) .000

65 65

**.Correlationissignificantatthe0.01level(2-tailed).
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