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ABSTRAK 

Penetitian ini bertujuan untuk meng~tahui stratcgi dan kendala yang dihadapi 
Metro TV Medan pada proses pcnyaJtan program siaran lokal Sumatem Utara. 
Metode penelitian ini menggunakan metode penelitinn deskriptifkualitatifdengan 
teknik pengumpulan data menggunakan teknik wawancara kepada beberapa 
infonnan seperti : wawancara dengan Produser, Reporter, Kameramen, Editor 
Metro TV Medan. Hasil penclitian mcnunjukkan bahwasanya program Metro TV 
dirancang melalui berbagai proses yang di mulai dari percncanaan program yang 
dilal'Ukan olch produser dan tim lain dapat memberikan saran kepada produser 

, bagaimana gambaran program yang ingin ditampilkan. Perencanaan program 
didasari dengan hal yang up to date sena dapat mewujudkan visi misi Metro TV. 
Pada perencan3an program ini dilakukan rapat agar semua pihak dapat menjadi 
bagian dalam perencanaan program Metro TV, Adanya kendala yang berakibat 
yaitu mcngenai fasilitas alat-alat yang tidak memenuhi standard broadcasting, 
terdapat perbedaan yang signifikan antara penayangan local dan nasional yaitu 
pada penayangan local yang tidak memadai scperti penayangan nasionaL 

Kata Kunci : Strategi Metro TV , PrOSt$ Produl<si, Siaran Lokal. 
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ABSTRACT 

71tis study aimS ID determi11e the stralegies and obstacles fa~d by Metro TV 
Medan in tire process of pn.ftnling North Sumotro loco/ broodcost programs. 
17rls research met/tad uses a qua/italil'e de.fcrlpti•·e research mel/tad with data 
collectiotrtec/mlques using fnlcn•lew tcclmiques wllh sel'era/informams such as: 
/ntervirws wllh l'rodnrus, Reporters, Cameramen. Editors of Metro TV Medatl 
71tt ,uu/u of tire study shmr that IIH! Metro TV program Is dts:tgned through 
•·ar/ous procusts slartilrg from program planning corritd 0111 by pt'Ollu«rs and 
orh<r reams who Coli prav/tle suggesriotlf 10 prOtlucers nn how the program is to 
be displayed J>rogram plamring Is based 011 rlrings rhar are up ro dale and can 
realize the •·lslon a11d mlssum of Metro TV.. 17rere are obstacles thor result, 
nomely regarding IIH! facilflles of tools t/101 do nor mttl broadcasting standards. 
there art significant diffircnctS btJwttn local and IIDfiona/ broadcasts, nanrc/y 
loco/ broadrosu riiOt are inadequate such as not/onol broadcasts. 

Keywords: Stratqzy MetrO tv, process Productlon,l..ocal Broadcast 
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BAB I 

PENOAHULUAN 

A. Latar Belakang 

TV merupakan salah satu jenis komunikasi elektronik yang luas, 

merupakan perpaduan antara media dengar (suara) dan media gambar (visual). 

Kemajuan TV di Indonesia tidak dapat dipisahkan dari perkembangannya 

Kepastian desentralisasi penyiaran scbagaimana diamanatkan dalam Peraturan 

Nomor 32 Tahun 2002 tentang Penyiaran telah membawa berbagai perbaikan 

pada dun.ia telekomunikasi di Indonesia. Undang-undang yang menjadi landasan 

legitimasi otoritas bagi keberadaan institusi penyiaran, baik swasta. daerah. 

maupun publi~ secara langsung membuka izin pendirian TV teritoriallingktmgan 

di Indonesia. Hal ini telah memicu lahir dan berkembangnya TV RT di berbagai 

kabupaten di Indonesia (Riuowati, 2011. 3). 

Kebadiran TV lokal diharapkan dapat menampilkan budaya lokal yang 

berbeda dan luar biasa dari setiap daerah serta data tentang peristiwa-peristiwa di 

ruang yang tidak tergerak oleh media publik. Bermacam-macam data tentang area 

yang tidak terekspos oleh media publik ini membuat TV lokalt menank Namun 

sayangnya, kemajuan jumlah telcvisi lokal di Indonesia tidak diikuti oleh 

peningkatan nilai. Banyaknya TV lokal saat ini jauh dari yang diharapkan 

(Haryati, 2013:5). Meski terkadang perkembangan TV lokal terus berkembang, 

semangat membangun wilayah transmisi tidak diimbangi dcngan kemampuan 

untuk memenuhinya .. Beberapa saluran TV terdekat dalam perjalanan !l)Creka 

tidak dapat mengil.:uti realitas mereka mengin.cat persaingan ekstrim dalam bisnis 

telekomunikasi. 
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Siaran TV lokal berperan dalam membangun ekooomi tentorial, dan dapat 

mengangkat budaya lingkungan dalam konten siaran. Demikian pula, program 

siaran lingkungan juga ikut serta dalam melestarikan budaya lokal, dan 

menyelidiki kemampuan dacrah lcrsebut dcngan menyajikannya kepada 

masyarakat pada umumnya. Akibatnya, kcntcn lingkungan dalam pandangan 

wawasan terdekat penting untuk TV tcnlekat. Program siaran lingkungan ini juga 

merupakan piliban untuk menyampaikan pesan dan mewajibkan wawasan 

masyarakat sekitar. 

Program-program TV dengan mempertimbangkan kearifan lingkungan 

memberikan gambaran yang luas tcntang sebuah program yang dapat mengkaji 

kemampuan lingkungan menjadi salah satu sumber dokumentasi yang bennanfaat. 

Narnun demilcian, hingga saat ini, tidak sedikit saluran TV RT dan RW yang 

belum mcningkatkan kemajuan dan citra daetab yang memiliki potensi sosial­

sosial dan wawasan yang berwawasan lingkungan. lni juga karen a banyak saluran 

TV lokal yang telah bekelja Ielah mengalami banyak masalah internal, tennasuk 

masalah dewan tennasuk SDM, subsidi, yayasan, dan kesulitan mendapatkan 

promosi. 

Program siaran local ikut berperan dalam membangun ekonomi provinsi, 

dan dapat mengangkat budaya lingkungan dalam konten siaran. Selain itu, 

program siaran lingl.'llllgan juga ikut serta dalam melestanlcan budaya lokal, dan 

menyelid.iki kemampuan kabupaten dengan menyajikannya kcpada masyarakat 

umum. Dcngan cara ini, kebahagiaan lokal k:arena kecerdasan lingkungan penting 

untuk TV lokal. Acara siaran lingkungan ini juga merupakan pilihan untuk 

menyampaikan pesan dan mewajibkan wawasan masyarakat sekitar. Program-

2 
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program TV dalam pandanpn kelibaian lingkuogan memberikan gambaran 

menyeluruh tentang sebuah program yang dapat mengkaji kemampuan 

lingkungan menjadi salah satu sumbcr dokumentasi yang berllarga. 

Bagaimanapun, hingga saat ini, tidak sedilcit slot TV lokal dan publik yang belum 

mengefektifkan kemajuan dan gambaran daerah-<laerah yang memiliki potensi 

sosial-sosial dan wawasan masyarak:at sekitar. lni juga karena banyak saluran TV 

lokal yang bekerja telah mengalami banyalc masalah interoal, termasuk masalah 

dcwan termasuk SDM, subsidi, yayasan, dan kesulitan mendapatkao 

pemberitahuan. 

Kebutuhan public akan infonnasi, ld!ususnya informasi update, saat ini 

semalcin tinggi, dalam menyikapi kebutullan daerah setempat akan hal ini, 

saluran-saluran TV berusaha memperkenalkan proyek-proyek terbaiknya. 

Saluran-saluran TV, baik negeri maupun swasta, berlomba-lomba 

memperl(eoalkan proyek-proyek pendidikan untuk masyarakat umum, apa pun 

yang terjadi. Metro TV Sumatera Utara. Metro TV Sumatera Utara merupakan 

salah satu saluran TV rahasia yang juga berupaya memberikan proyek-proyek 

edukatif dan edukarif kepada masyarakat luas mengenai berbagai berita mulai dari 

masalab pemerintahan, peraturan, acam atau berita ringan seperti unsur, bingga 

isu-isu terkini yang sedang hangat-hangatnya. Secara lokal, televisi Metro 

Sumatera Utara badir untuk masyarakat umwn dalam program pemberitahuan dan 

pertukaran. 

Metro TV merupakan salah satu Saluran rabasia di Indonesia yang 

menyajikan program berita, baik di bidang persekolaban, industri perjalanan 

wisata, budaya dan data publik lainnya. Melalui peristiwa sebari-hari, Metro TV 
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berpusat pada pengenaJan berbagai proyek saat berita menyajikan data dan 

peristiwa di Indonesia. 

Berdasarkan Jatar beJakang masaJah yang teJah diuraikan diatas, peneliti 

tertarik untuk meJakukan peneJitian dengan tujuan untuk meneJiti bagaimana 

manajemeo komunikasi dan produksi program penyiaran TV Jokal di Metro TV 

Sumatera Utara. PeneJitian ini akan meneJiti proses awaJ bagaimana perencanaan, 

pengorganisasian, pengarahan dan pengawasan yang teJah di lakukan oJeh Metro 

TV Sumatera Utara daJam meJakukan penyajian program siaran JokaJ sehingga 

Jayak uotuk disebarkan ke masyarakat sehingga berdasarkan Jatar beJakang diatas 

peneliti ingin meneJiti dengan juduJ "Strategi Metro TV Mcdan Pada Proses 

Penyajian Siaran Lokal Sumatera Utara." 

B. Fokus Peoelitian 

Berdasarkan pengjeJasan mengenai Jatar beJakang diatas, peneJiti dapat 

meoyimpulkan beberapa poin yang meojadi fokus pada penelitian ioi agar lebih 

memperkecil masala!J pada penelitian ini. Adapun fokus penelitiannya adalah 

strategi yang dilai..'Ukan Metro TV Medan pada proses penyajian program siaran 

lokal Sumatera Utara. 

C. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian Jatar belakang diatas, maka dirumuskan masalah 

dalarn penelitian ini adalah sebagai berikut : 

I. Bagaimana strategi Metro TV Medan dalam menyajikan program siaran 

Jokal Sumatera Utara? 

2. Apa kendala yang dihadapi pada proses penyajian program siaran lokal 

Surnatera Utara? 
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D. Tujuan Penclitian 

Berdasarkan pennasalahan yang telah dirumuskan di atas, maka tujuan 

dari penelitian ini adalah: 

I. Untuk mengetahui strategi Metro TV Medan pada proses penyajian 

program siaran lokal Sumatera Utara. 

2. Untuk mengetahui kendala yang dihadapi pada proses penyajian program 

siaran lokal Sumatera Utara. 

E. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian ioi adalah sebagai berikut 

I. Secara Teoritis 

SeQra teoritis penelitian ini dapat memberikan manfaat bagi 

pengembangan ilmu komunikasi serta dapat dijadikan bahan referensi tambaban 

pengetahuan dunia jurnalistik khususn)•a bagi media perte!evisian. 

2. SeQra Akademis 

Penelitian ini dapat membenl<an kootribusi serta sebagai bahan referensi 

tambaban untuk melakukan penelitian sejeni.s, serta menjadi bahan bacaan yang 

berguna di lingkungan FISIP UMA, Khususnya pada Umu Komunikasi. 

3. SeQra Praktis 

Hasil penelitian ini di hampkan m ampu memberikan manfaat sebagai 

pembelajaran serta masukan bagi pihak-pibak yang membutubkan terkait strategi 

yang dilakukan dalam dunia stasiun TV. 
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A Komunikasi 

BAB ll 

TlNJAUAN TEORI 

I. Pengertian Komunikasi 

Menurut Mulyana, 2010: 46) kata komunikasi berasal dari bahasa Inggris 

yaitu communication sementara dalam bahasa latin yaitu communis atau 

communicare yang bennakna sama atau membuat sama. Sehingga istilah 

comnumis sering disebut asal komunikasi. Komunikasi merupakan suatu malcna, 

fikiran atau suatu pesan yang dianut sama. 

Sementara menurut Harold D. Lasswell mengatakan bahwa ada c:ara untuk 

menerangkan sebuah tindakan komunikasi dengan mengajukan pertanyaan yakni 

"siapa yang menyampaikan, apa yang di sampakan, media apa yang digunakan 

sena bagaimana pengaruhnya." Menurul Harold komunikasi terbagi menjadi lima 

unsur dasar yaitu : 

a. Commwricator 

Commwrlcator atau komunikator mcrupakan pelaku atau orang yang 

menyampaikan infonnasi atau pesan. Yang mana sifat komunikasi sangat 

fleksibel. Artinya setiap pelaku atau partisipan dakam proses kornunikasi 

memiliki peran sebagai komunikator secara bergantian. 

b. Massage 

Massage adalah informasi berupa pemyataan atau pertanyaan yang ingin 

dibagikan oleh komunikator yang biasanya di dukung dalarn bentuk larnbang, 

gambar ataupun kata-kata. 
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c. Channel 

Channel mernpakan media atau sarana yang digunakan untuk mendukung 

penyampaian pesnn. Biasanya komunikasi yang ingin disampaikan dalam jarak 

jauh atau pesan yang memiliki jumlah yang banyak makan diperlukannya media 

untuk menyampaikan pesan. Sehingga proses penyampaian pesan dan informasi 

yang disampaikan dapat diterima dengan baik. 

d. Communicant 

Communicant atau bisa juga disebut dengan rcceil·er merupakan orang 

yang menerima informasi atau pesan yang disampaikan oleh komunikator baik 

yang menggunakan media penyampaian ataupun ranpa menggunakan media 

(komunikasi langsung). Penerima pesan merupakan unsur komunikasi yang 

penting karena tanpa adanya penerima pesan, maka rujuan penyampaian pesan 

tidak dapat terlaksana. 

e. Impact 

Impact atau biasa juga disebut sebagai efek atau dampak dati pengaruh 

pesan yang disampaikan dan diterima. Impact adalah tujuan akhir yang ingin 

dicapai oleh partisipan komunikasi. Bagian ini merupakan bagian proses 

komunikasi dimana infonnasi atau pesan dapat dipahami maknanya. lmpect ini 

diharapkan dapat mengubah perilaku, pergerakan ataupun tindakan communicant 

dari communicator. 

Pengertian komunikasi menurut Elfendy (2006: 9) mcnyatakan bahwa 

komunikasi merupakan istilah yang didapat dari bahasa lnggis, yang maknanya 

berarti sama. Sarna maksudnya ialah adanya kcS3Jnaan makna. Minimal 

komunikasi harus mengandung kcsamaan malma antam communicator don 
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communicant dikatakan minimal berarti komunilcasi itu tidak hanya infonnatif 

mclainkan supaya orang lain memahami tet:api juga besifat persuasif yakni orang 

lain juga bersedia menerima infom1asi atau pesan tersebut sebagai sebuah bentuk 

pemahaman atau keyakinan. 

Komunikasi adalah sebuah proses seseorang atau individu yang berusaha 

mendapatkan pemahaman yang sama melalui pengiriman pesan yang simbolik. 

Dalam k.omunikasi sangat memperhatikan tiga hal krusial yaitu komunikasi 

mclibatkan individu., komunikasi membutuhkan pengertian dan pemahaman yang 

sama dan komunikasi bersifat simbolik. Yang pertama ialah komunikasi 

melibatkan individu maksudnya ialah komunik.asi harus memiliki setidaknya satu 

orang sebagai komunikator dan satu orang sebagai komunikan atau pencrima 

informasi. Yang kedua komunikasi membutuhkan pengertian dan pemahaman 

yang sama. seseorang yang terlibat dalam komunikasi baik itu 2 individu atau 

lebih, un.tuk bisa berl<omunikasi, mereka barus setujo mcngenai istilah istiilah 

yang digunakan sebagai alat komunikasi. Ketika ialah komunikasi bersifat 

simbolik artinya komunikasi tcrsebut disampaikan dalam berbagai bentuk symbol 

seperti gerak isyarat, bunyi, huruf, nngka dan kata-kata yang bisa mcwakili 

gagasan atau fikiran yang ingin dikomunikasikan. Menurut Berelson dan Streiner 

(dalam Mulyana 2010: 68) : 

~Komunikasi ialah tnmsmisi informasi, gagasan, ernosi, keterampilan dan 

sebagainya dengan mcnggunakan simbol-simbol, kata..Jcata, gambar, 

figure, grafik, dan sebagainya. Tinda.kan atau proses tnmsmisi itulah yang 

biasanya disebut komunikasi." 
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Sedangkan proses komunikasi dibagi menjadi dua tahap yalmi tahap 

komunikasi primer dan tahap komunikasi sekunder, berikut penjelasan menurut 

Effenfy (2003: II) : 

a. Komunikasi primer adalah proses komunikasi dimana 

penyampaian informasi dilakukan menggunakan lambang atau 

isyarat disampaikan secara langsung atau bertatap muka Lam bang 

atau isyarat disini merupakan suatu bentuk media penyampaiannya 

b. Komunikasi sekunder adalah proses komunikasi dimana 

penyampaian informasi dilakukan dengan menggunakan alat bantu 

atau sarana secara fisik sebagai media kedua setelah menggunakan 

lambang atau isyarat ya.ng dilakukan di komunikasi primer sebagai 

media pertama. 

2. Stntegi KomllJiiusi 

Strategi komunikasi merupakan upaya dalam merencanakan penyampaian 

ioformasi atau pesao melalui berbagai unsur komunikasi seperti : frekuensi, isi 

serta selaurao komunikasi sebingga informasi yang disampaikan dapat diterima 

dan dipahami sebingga mampu mengubah sikap, tindakan atau perilaku sesuai 

dengan tujuan komunikasi tersebut. 

Pengertian strategi komunikasi menurut Effendy (20 II : 23) merupakan 

proses upaya perencanaao komunikasi yang dijalankan dengan penyampaian 

pesan yang efektif sehingga mampu diterima atau dipahami oleh si penerima 

informasi yang dampaknya dapat mengubah sikap ataupun tindakan seseorang. 

Sementara menurut pakar perencanaan komunikasi yaitu Middleton dalam 

Cangara (2013: 61) menyatakan bahwa strategi komunikasi merupakan gabungan 
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tcrbaik dari seluruh elemen komunikasi mulai dnri komunikator, pesan, saluran 

serta komunikan (penerima iufonnasi sampai dcngan pengaruh atnu (impocl} yang 

disusun sedemikian rupa untuk meneapai tujuan komunikasi yang maksimal. 

Menurut R. Wayne Pace, Brent D Peterson dan M. Dallas Burnet dalam 

buJ.;unya Technique for Effective Conmumicalion, menyatakan bahwa yang 

menjadi tujuan utama strategi komunikasi meliputi 10 secure rmders1a11diug. lo 

acceptance dan to motive acliou, aninya dalam proses kcgiatan komunikasi 

scorang komunikator wajib memastikan apaknh infonnasi atau pesan tcrscbut 

te~paikan dcngan baik oleh komunikannya, yang selanjutnya di sarankan atau 

di dukung untuk melakukan scsuatu yang baik schingga dapat mengubah ataupun 

melanjutkan tujuan komunikator. 

Sarna halnya dengan bidang manapun. startegi komunikasi juga didukung 

atau berlandaskan oleh teori, karena teori merupakan pengetahuan dasar atas 

pengalaman yang Ielah diuji kebenarannya. Para ahli Ielah mengemukakan banyak 

teori mengenai komunikasi. akan tetapi secara urnum strategi komunikasi banyak 

didukung berdasarkan teori meourut Lasswell. Cara untuk menjelaskan mengenai 

kegiatan komunikasi yaitu dengan menjawab pertanyaan : "siapakah 

komunikatomya, pesan apa yang disampaikan, media apa yang digunakan dalam 

menyampaikan pesan, siapa penerirna informasinya dan apa dampak yang 

diharapkan juga bisa diperhitungkan." Karcna tujuan adanya startcgi komunikasi 

tidak lain untuk mencapai scsuatu kedua pihak atau lebih yang melakukan 

komunikasi. 

Menurut liliwcr (20 II), terkhusus pada tujuan tertentu yang berkaitan 

dengan aktivitas, maka tujuan strategi komunikasi rnenajdi sangat krusial karena 

10 
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menyangkut announcing, motimting. cducatin~. supporling decl.<ion making 

yaitu: 

I. Memberitahu (announcing) 

Amrmmcing atau memberitahu mcrupaknn tujunn pcrtama dari strategi 

komunikasi. Annawrcing adnlah pcmberitahuan mengcnai kapasitas 

serta kualitas dari infonnasi. Sebab infonnasi yang akan di sampaikan 

sebisa mungkin berhubungan dengan infonnnsi utama dari scmua 

pentingnya infonnasi. 

2. Motivasi (motii'Oting) 

Moli\'ating merupakan sebuah proses komunikasi yang memiliki 

tujuan memben'kan sasaran scrta araban yang berhubungan dengan 

hal-hal yang hendak disampaikan. Maka dari itu scbuah infonnasi 

harus dipersiapkan secara matang dan sebagai pendukung, gunakan 

berbagai media agar penerima infonnasi marnpu memaharni infonnasi 

yang disampaikan den gao jelas. 

3. Mendidik (educating) 

Educating atau mendidik merupakan proses komunikasi yang 

ditujukan dengan tujuan memberikan infonnasi yang mendidik kepada 

penerima infonnasi. Sebagai contoh memberikan sebuah tips-tips 

yang bennanfaat yang tentunya belum diketalmi komunikan 

sebelumnya. 

4. Menyebarkan lnfonnasi (lnfomJOting) 

lnformating atau penyebaran in~onnasi merupakan bagian dari tujuan 

strntegi komunikasi sebab penyebaran infonnasi kepada komunikan 

11 
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atau penerima pesan merupakan sasam utama dalam strategi 

komunikasi. Infonnasi yang disebarkan hendaknya merupakan 

informasi yang spesifik dan aktual. Terlebih pada komunikasi yang 

sifatnya mengandung unsur pendidikan. Hal ini dikarenakan informasi 

mengenai pendidikan harus benar-benar tepa! dan tidak boleh asal­

asalan. 

5. Mendukung Pembuatan Kcputusan (supporting decision making). 

Mendukung pembuatan keputusan merupakan strategi komunikasi 

yang terakhir. Dalam melakukan pembuatan keputusan. lnfonnasi 

sangatlah berguna dalam tabap ini, peran informasi sangat 

menentukan keputusan yang sedang diambil. Sebab efek atau dampak 

dari keputusan tergantung pada informasi yang didapat. Oleh sebab itu 

informasi tersebut di kumpulkan, dikategorikan serta dianalisis 

sehingga dapat dijadikan informasi yang tepa! bagi pembuatan 

keputusan. 

3. Rambalan Komunikasi 

Pada proses komunikasi, tentunya tidak selalu berjalan lancar, adakalanya 

proses komunikasi tersebut mengalami bambatan atau gangguan. Sehingga hal ini 

dapat menimbulkan missed communication atau kesalahan komunikasi dimana 

penyampaian pesan tidak berjalan baik, informasi yang disampaikan komunikator 

tidak dipahami oleb komunikan dengan baik pula. Untuk itu Effendy (2003: 45) 

membagi bambatan komunikasi menjadi em pat bagian sebagai berikut : 

12 
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1. Gangguan 

Terdapat dua jenis gangguan pada proses komun.ikasi. Berdasarkan 

sifatnya gangguan di kategorikan menjadi gangguan mekanik dan 

gangguan semantik, pcngjelasan mengenai kcdua gangguan tersebut dapat 

dijelaskan sebagai beriknt : 

a. Gangguan mekanik merupakan gangguan komunikasi yang 

disebabkan oleh saluran komunikasi atau gangguan yang sifatnya 

disebabkan oleh fisik. Misalnya adanya gangguan yang dihasilkan 

oleh bunyi, suara, visual gam bar yang tidak jelas. 

b. Gangguan semantick merupakan gangguan komunikasi yang 

berkaitan dengan pcsan atau infonnasi komunikasi yang 

disampaikan menimbul.kan salab pcogertian. Gangguan semantic 

ini ini bisa disebabkan oleh pengguoaan babasa alau gaya bicara 

seseorang yang berbeda. 

2. Kepentingan 

Perbedaan kepentingan merupakan salah satu bambatan yang dialami pada 

proses komunikasi. Adanya kepcntingan membuat seseorang akan selektif 

dalam meoanggapi infonnasi atau pesao. Orang hanya akan menanggapu 

pesan atau infonnasi sesuai dengan kepcntiogannya. Oleh karena itu 

kepentingan tidak hanya mempengaruhi pcrbatian kita namuo juga 

mempengaruhi daya tanggap, pikirao. perasaan dan tindakan orang yang 

sesuai atau tidak sesuai dengan kepentingannya. 

13 
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3. Motivasi Terpendam 

Motivasi akan mendukung seseoomg dalam berperilaku atau bertindak 

sesuai deogan kcinginan, kcbutuhan scna kekurangannya Scmakin 

sesuainya komunikasi dcngan keingiiUIIl atau kebutuhannya maka scmalc.in 

bcsar pula kemungkinan komunikasi dapat diterima dengan baik oleh 

pibak yang bersangkutan dan mendorong scscorang melalc.ukan rindalc.an 

terse but. 

4. Prasangka 

Prasangka menjadi salah satu ham balall atau gangguan pada proses 

komunikasi. Hal ini dikarenakan prasangka berlcaitan dengan emosi 

seseorang yang si£atnya impulsive ntau memaksa kita untuk mengambil 

keputusan atas dasar prasangka kita tanpa terlebib dabulu menggunalcan 

rasional mu pemikiran yang logilca. Sdlingga scsuatu yang objdctif dapa! 

menimbulkan penilaian yang negatif pula. 

Sementara menurut Liliweri (201 1: 249) bambatan dalam stralegi 

komllllilcasi dapat dibedakan menjadi : 

I. Hambalall Teknis 

Hambalall teknis merupalc.an hambatan atau gangguan pada stralegi 

komunikasi yang distbabkan dari lingl:ungan yang menimbulkan dampak 

penccgaban terlaadap kelanc:aran penyampaian dan penerimaan infonnasi 

atau pesan, fas~lims ataupun pcnllllan komunikasi yang m1nim abn 

menglwnbat proses kelanearan kom unikasi. Saat ini banyaknya temuan 

baru pada bidang teknolo;i komunikasi serta sistem infonnasi 
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mengakibatkan kebutuhan ak:an teknologi tersebut semak:in tinggi dan 

dapat diandalkan. 

2. Hambatan Scmantik 

Hambatan semantik merupakan hambatan pada proses penyampaian pesan 

atau infonnasi yang didasarkan oleh ketidak: jelasan penyampaian yang 

menimbulkan salah pengertian. Scmnrntik dapat diartikan sebagai studi atas 

pengertian yang diungkapkan lewat bahasa atau lisan. Suatu infonnasi 

yang tidak: jelas ak:an tetap menjadi tidak: jelas meskipun transmisi 

penyampaian baik. Oleb karena itu hambatan semantic dibagi menjadi tiga 

bagian yakni : 

a. Kesalahan dalam pengucapan saat berbicara (berbicara terlalu 

cepat). 

b. T etdapal perbedaan pengerban pada kala-kala yang pelafalanannya 

sama. Sebagai contob perbedaan dacrah maka beda juga mak:na 

pelafalannya. 

c. Adanya perbedaan pada penafsiran suatu pengertian menjadi 

kesepakatan bersama. Contobnya ialab semua orang setuju bahwa 

kucing merupak:an hewan berkak:i empat dan berbulu lebat, namun 

pada makna Jain banyak orang juga menganggap kucing 

merupakan bewan peliharaan yang menggcmaskan dan lucu. 

3. Hambatan Manusiawi 

Hambatan ini merupakan hambatan yang timbul dikarenak:an adanya 

masalab·masalah pribadi yang scdang dialami orang~rang yang terlibat 

dalam proses komunikasi, baik itu pada komunikator ataupun komunikan. 

1S 
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B. Komunikasi Verbal dan 'onverbal 

I. Komunikasi Verbal 

Komunikasi verbal adalah komunikasi yang diselesaikan mclalui kata-

kata, baik lisan maupun dalam bentuk tertulis. Jadi secara umurn makna 

komunikasi verbal memiliki kepentingan yang sama dengan banyak definisi yang 

disepakati oleh otoritas tcntang masalab tc:rsebul. Pada prakteknya segala macam 

aktivitas yang memang kita lakukan tanpa disadari termasuk dalam 

pengelompokan pesan verbal yang bertujuan, singkatya komunikasi verbal yang 

dilakukan dengan sengaja dalam mengatur orang lain seeara Jisan atau tulisan 

(Mulyana, 2007: 260). 

Menurut Kusumawati, (2006: 84) komunikasi verbal adalah bentuk 

komunikasi yang selama ini peoyampaiannya meoggunakan kata-kata baik lisan 

maupun tulisa. pada komunikasi inilab paling sering diselesaikan dalam bubungan 

manusia dalam kegiatan masyarnkat. Melalui kalimat atau kata-kata, mereka dapat 

menyampaikan perasaan, emosi dan pemikiran mengenai maksud dan tujuan 

mereka dalam menyampaikan kenyataan, peristiwa, informasi dan data dan 

memabamioya dengan saling bertukaran pesan atau peanikiran dan bersaing satu 

sama lain. Dalam meoyampaikan seeara komunikasi verbal mengandung makna 

denotatif. Selain itu, media yang paling sering digunakan adalab penggunaan 

bahasa. Karena babasa dapat mengartikan suatu filciran atau perasaan seseorang 

terbadap orang lain. 

Dikatakan media k~pondensi verbal meoggunakan babasa karena dalam 

prosesnya kerangka citra verbal yang digunakan adalab bal•asa yang sebenamya. 

Hal ini karena babasa dicirikan sebagai alat sebagai gambar yang digunakan untuk 

mengkomunikasikan pikiran atau pikiran sebagai sentimen atau perasaan. 
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Kclcbihan menyampaikan secara lisan sepeni yang mungkin kita sadari, misalnya 

dati dekat dan pribadi, memungkinkan setiap orang untuk saling menjawab atJiu 

menjawab dengan lugas. Sebagai aturan umum, bahasa memiliki kcmampuan 

yang bcrbeda, namun mereka dikumpulkan mcnjadi tiga yang terkait erat dengan 

korespondensi yang kuat. Ketiga kemampuan tersebut adalah sebagai bcrikut 

pertama untuk mengetahui segala sesuatu yang ada di sekitar kita, selain untuk 

menjalin hubungan yang pasti antar manusia dan ketiga untuk membuat hubungan 

dalarn keberadaan manusia. 

Dengan menggunakan bahasa, kita dapat menyadari dan memahami 

perspektif, cara berperilaku dan melihat sesuatu meskipun kita tidak pemah 

mengalarninya. Jadi bahasa secara positif dapal menumbubkan wawasan kita. 

Bahasa verbal adalab bahasa yang digunakan sebagai metode utama untuk 

menawarkan sudut pandang, pemikiran, sentimen, dan barapan seseorang. 

Percakapan verbal yang memanfaatkan kalimat atau kata-kata untuk membabas 

berbagai bagian realitas individu. Sesuai Mulyana 2008: 261 dengan 

menyampaikan secara lisan, pesan atau data dapat diterima secara umum olcb 

komunikan. Dalam pemanfaatannya, korespondensi verbal dapat diandalkan 

dalam membatasi kesalahan korespondensi. 

Sesuai Lany dalam (Mulyana, 2007) tiga unsur babasa adalab penarnaan 

(naming atJiu marlcing}, koneksi dan transmisi data. Dalam penarnaan, bahasa 

merupakan julukan yang berarti mengacu pada korespondensi. Selain itu, 

kemampuan kolaborasi menekankan pemikiran atau perasaan berbeda yang dapat 

menyambut belas kasih dan pengcrtian. Terlebih lagi, transmisi data bahasa 

adalah transmisi dalam menyampaikan data kepada seseorang. 
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Berdasarkan pendapat yang dikemuk:nkan oleb Canggara (2007), unsur 

komunik:nsi verbalterbagi menjadi : 

I. Kata 

Kata merupakan lambang terkeeil yang mewakili sesuatu, baik itu tenlllng 

seseorang, barang, kejadian ataupun keadaan. Ani kala tidak terdapat pada 

fikiran orang lain dan tidak adanya hubungan secara langsung antara kala 

dengan hal, sehingga yang bemubungan langsung hanyalah kata dengan 

pikiran. Komunikasi verbal ialah sebuah bentuk komunikasi yang 

menggunakan perantara. Seringkali kita membuat sebuah kesimpulan dari 

bebempa kata untuk dijadikan makna. Dan kata-kata yang bi:nsa kita 

gunakan besifat abstraksi yang telah disepakati maksudnya. Oleh karena 

itu komunikasi verbak memiliki sifat intensional yang harus dibagikan 

kepada individu yang terlibat dalam komunikasi ter.;ebut. 

2. Bah:nsa 

Bah:nsa merupakan sebuah larnbang yang memungkinkan individu saling 

berbagi makna. Dalam komunik:nsi secara verbal, lambang bahasa yang 

digunakan ialab bahasa lisan atau ucapan, tertulis atau lisan maupun 

elektronik. Fungsi bahasa dikelompokan meojadi tiga yang mana hal ini 

emt kaitannya deogan bubungan antar manusia dalam menciptakan 

komunikasi yang efek:tif. Fungsi ter.;ebut dipergunakan dalam mempelajari 

lingkungan sekitar, untuk membina jalinan yang baik antar sesama dan 

menciptakan ikatan-ikatan pada kehidupan umat manusia. Tentunya 

komunikasi verbal sangat emt kaitannya dengan pesan verbal. Pesan 

verbal ialah pesan yang memilik tema yang dibicarakan kepada sesama 

18 
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individu yang terlibat dalam komunikais tersebut. Sehingga dalam 

peoyampaiannya komunikator membutuhkan oengctahuan mengenai 

bentuk-bentuk dari pesan verbal dan masy;trakat yang mcnjadi sasaran. 

Menurut Liliwe (2001) menyatakan babwa bentuk-bentuk pesan Yl:l'bal 

adalah sebagai berikut : 

I. Struktur pesan 

Struktur pesan memuat pola serta urutan pesan baik secara tersirat maupu 

tersurat, pola dalam urutan berargumentasi apakah argument yang 

disenangi atau tidak disenangi lebih dahulu disampaikan dan pola 

objektivitas dimana struktur pesan dimuat oleh satu objek atau lebih). 

2. Gaya pesan 

Gaya pesan merupakan bentuk pesan verbal yang digunakan untuk 

menunjukkan variasi pembicaraan dalam penyampaian pesan. 

3. Daya tanlc pesan 

Daya tarik pesan merupakan sebuab bentuk pesan Yl:l'bal yang mengacu 

pada motivasi-motivasi secara psikologis yang dikandung dalam pesan 

baik itu secara rasiooal maupun secara emosiooaL 

Menurut Devito (1997: ll 7) untuk memperdalam mengeoai interaksi 

komunikasi secara verbal, terdapat beberapa hal yang wajib dipertimbangkan 

yakni sebagai berikut : 

I. Kata-kata kwang tepa! dalam memposisikan perasaan atau fikiran yang 

rumit yang hendak dikomunikasikan. Oteh sebab itu kata-kata hanya 

mampu mendeteksi arti yang kita sampaikan. 

19 
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2. Kata-kata merupakan sebahagian dari siSiem komunikasi. Sebab dalam 

komunikasi yang sebenarnya kala-kala selalui diikuli perasaan yang 

sifatnya non verbal. Oleh sebab ilu pesan-pesan yang kila srunpa.ikan 

mempakan gabungan isyaral verbal dan nonverbal serta efektivilasnya 

lergantung dengan kedua isyaral yang diberikan. 

3_ Bahasa merupakan Jembaga sosial dari budaya kita yang mana bahasa pula 

mencerminkan budaya lersebut. Pemahaman akan bahasa merupakan suatu 

konteks sosial yang selalu Jayak dipertimbangkan pada implikasi sosial. 

Pengetlbuan mengenai isi infonnasi atau pesan, misalnya sebuah ma1eri 

yang berisikan informasi mengenai inovasi tek:nologi, maka pesan atau infonnasi 

yang disampaikan seharusnya mengangkat suatu cara yang bisa membantu 

masyarakat dalam memccahkan masalah yang sedang dibadapi. Berbicara 

mengenai teknisnya pun isi pesan harus mudah dimengerti secara verbal agar 

cepal diambl1 tindakan meskipun pada skala yang kecil sebingga deogan ~ 

pula dapat dipahami. 

2. Komunikasi onverbal 

Komunikasi nonverbal merupakan proses komunikasi yang tidak 

mcnggunakan kata-kata atau kalimal maupun ucapan. Pengertian komunikasi 

nonverbal menurul Budyatna & Ganicm (dalam Devito, 2011: 1993) menyatakan 

bahwa komunikasi nonverbal sangat krusial dikarenakan sesuatu yang kita 

Jakukan dalam bentulc: lindakan lerkadang memiliki arli alan makna yang jaub 

lebih penting daripada hanya sekedar mengalakan. Beberapa orang san gat tertarik 

dengan pesan atau informasi yang disampaikan melalui gesture atau gerak tubub, 

gerakan mata, ekspresi pada wajah, penggunaan jarak. volume suara saal 

2.0 
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berbiC1111 bahk:ao juga kebeningan, tcrkadang mcrniliki malma yang lebih pcntlng 

dan mudah dimengerti. 

Berdasarkan pemyalaan yang dikcm uknkan oleb Larry A dan Richard 

(dalom Mulyana, 2007: 343), bnhwn komunikasi verbal mclipuli scmua 

rangsangan lerkecuali rangsangan dnlam bentuk kala alau verbal pada suatu an•ran 

komunikasi yang diciptakan dari individu kepada individu lain scrta memiliki 

nilai pesan bagi komunikator dan komunikan. Jadi disimpulkan babwa 

komunikasi non\'etbal adalah komunikasi dalam benlulc: tindakan alllu penlaku 

yang disengaja ataupun tidak discngaja sc:bagai bagian dari kejadian komunilcasi 

secara menyeluruh. Perilaku tersebut bisa dalam bentuk gerak tubuh, bahasa 

tubuh, sentuhan, penampilan sescorang sampai dengan wewangian. 

Scbuah komunikasi tidak cukup jika hanya mengandalkan kata saja 

meWnkan k.omunikator sangat membutuhkan dan mengandalakan pesan-pcsan 

sc:can nooverbal. Sebab tidak scrnua konsep dari komunikasi mampu diwalollcan 

hanya deogan kata alau kalimat saja. Oleb karen a itu komunikais nonvm.J san gal 

mendukung proses komunikasi agar bedalan dengan baik. Menurut Sendjaja, 

(1994: 617) komunikasi nonverbal diklasifikasikan menjadi tiga jcnis pesan 

nonverbal yakni terdiri dari : 

a. Kinesik 

Pesao kinesik maksudnya ialah pesan yang bcrkailan dengan pesan yang 

peoyampaiannya melalui bahasa tubuh/gcrak tubuh contobnya 1alah : 

tlfu.strotor, empb/em, ~gu/ator, adaptor dan ajfea display. 

b. Proksemilc 
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Pesan yang diklasifikasikan proksemik adalah pesan yang pada prinsipnya 

diarahkan melalui penjagaan padajarak fisik saat berkomunikasi, misalnya 

menjaga jarak secara pribadi, kelompok dan jarak yang sclayaknya. 

Proksemik bisa dikatakan bahwa klasifikasi pesan yang dikelompokna 

melalui penataan ruang dan pemilihan waktu. 

c. Paralinguistik 

Pesan yang bersifat para.linguistic maksudnya ialah penyampaian pesan 

yang divisualisasikan melalui penampilan kualitas suarn, pembatasan 

vocal, pemisahan vocal dan ciri-ciri vocal. 

Menurut Kusumawati (2016: 91) bentuk komunikasi verbal lerdiri dari 

bentuk pada bahasa isyarat, ekspresi muka, sandi, simbol-simbol, penggunaan 

pakaian, wama, sampai dengan intonasi suara. Hal tersebut diperjelas dengan 

contoh komunikasi nonverbal dibawah ini : 

a. Sentuhan 

Sentuhan merupakan contoh komunikasi nonverbal yang meliputi : 

bersalaman, genggaman tangan, berpelukan, mengelus~lus sampai dengan 

pulrul-pukulan. 

b. Gerakan Tubuh 

Pada gerakan tubuh, komunikasi verbal berperan dalam bentuk kinesik 

scperti melakukan kontak mata, mengekspresikan wajah, mengisyaratkan 

dalam bentuk sikap tubuh. Gerakan pada tubuh sering digunakan untuk 

mendukung komunikasi secara verbal atau kata tapi kadang kalanya 

komunikasi hanya dengan melakukan gerak tubuh mampu menggantikan 

suatu kata atau frase. Misalnya densan mengangguk memiliki makna 
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bahwa seseorang sctuju atau ya. Sccara tidak langsung komunikasi dalam 

bentuk gcrakan pada tubuh dapat mcngckspresikan pcrasaan. 

c. Vokalik 

Vokalik mempakan bagian dari unsur nonverbal pada sebuah ucapan yaitu 

ketika berbicara. Misalnya ialah nada bicara, kcras atau tidkanya suara, 

kecepatan dalam berbicara, kualitas suara scrta intonasi dalam berbicara. 

d. Kronemik 

Kronemik mempakan suatu unsur komunikasi dimana juga sekaligus 

sebagai bidang yang mempelajari pemanfaatan waktu saat kelangsungan 

komunikais verbal. PemanJaatan waktu saat berkomtmikasi ini meliputi 

durasi yang diyakini sesuai dengan aktivitas yang sedang dilakukan saat 

proses teljadinya komunkasi, scbab banyaknya ativitas yang yakini 

se.harusnya dilakukan dalam jangl<a waktu terteutu disiui diuilai pada 

ketepatan waktu atau timing. 

Dengan mempertimbangkan tanda-tanda atau isyarat komukasi nonverbal 

perasaan individu dapat dengan mudalt dimengerti. Setiap budaya memiliki 

bentuk komunikasi nonverbalnya sesuai budaya serta daeralt masing-masing. Dari 

perbedaan itu beberapa bentuk komunikasi memiliki makna atau arti yang sama 

namun tidak jarang pula tanda-tanda nonverbal tidak sesuai atau berbeda 

maknanya atau bertentangan. 

C. Komunikasi Massa 

Komunikasi massa berasal dari bahasa lnggris yaitu mass communication. 

kependekan dari mass media communication. Maknanya ialah komunikasi yang 

menggunakan media massa dalam penyampaian informasinya. Sederhananya 

komunikasi massa mempakan komunikasi yang dilaksanakan dengan bantuan 
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media massa, baik itu media cetak maupun menggunakan media elel:tronik 

(Nurudin, 2009: 3-4). 

Mass communication atau komunikasi massa merupakan komunikasi yang 

penggunaaanya atau penyampaian infonnasinya menggunakan media massa. baik 

dalam bentuk media cetak seperti sural kabar atau majalab ataupun dalam bentuk 

media elek1rorulc seperti televisi dan radio yang dikelola langsung oleb suatu 

instansi yang diserabkan kepada sejumlab besar individu atau orang yang tersebar 

di berbagai tempal Komunikasi massa ini bersifat universal, disampaikan deogan 

cepat dan serentak ataupuns secara selintas seperti iklan yang ada pada media 

elektronik. Komunikasi massa mempunyai karakteristik yang mengikutseratakan 

baoyaknya komunikator yang kelangsungannya melalui situs media dengan jaraog 

yang jauh, serta memungkinkao tidak haoya bisa didengar melainkao infonnasi 

lersebut dapat diterima dalam bentuk visual gambar melalui pengelihaiao dan 

tentunya tidak mengbarapkan umpan balik segera. (Mulyana, 2005: 71 ). 

Pengertian komunikasi massa sebenarnya merupakan penjelasan mengenai 

pengertian massa serta media yang dipakai. Berdasarkan rumusan yang dicetus 

oleb Joseph Devito, ia mengatakan babwa pengertiao komunikasi massa dibagi 

menjadi dua yakni : komunikasi massa merupakan komunikasi yang ditujul-an 

oleh massa atau masyarakat kbalayak umum. Yang kedua, komunikasi massa 

merupakan komunikasi yang disalurkan melalui alat-alat pemancar seperti audio 

dan visual tentu keduanya sama sama ditujukan oleb masyaral-at umum. 

Menurut Bittner (dalam Romli, 2016: I) menyatakan babwa pengertian 

komunikasi massa ialah informasi yang dikomunikasil-an melalui media massa 

dan ditujukan oleh baoyaknya orang secara random. Sehingga dari pengertiao 
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diabs, dpat disimpulkan bahwa media komunikasi massa tmebut haruslah 

mengenak1111 media massa dalam penyampaiannya dan ditujukan pula kep:ula 

massa atau masyarakat banyak. Komponen massa juga terdiri dari berbagai 

mncam seperti : media, aturnn atau regulasi, Iiller, pcndengar atau audience serta 

timbal baliknya Yang pcrtama membahas tcntang media, salurnn media cetak 

biasa dikenakan dengan tujuan pengiriman pesan yang sifatnya tekstual (dalam 

bentuk tclcs) ataupun dalam bentuk visual (gambar). Contohnya ialah Koran, 

majalah, tabloid, poster, pamphlet dll . Sementarn media massa elektrooik ialah 

media yang dalam penccunaanya menggunakan media seperti audio, tclevisi dll. 

Akhir akhir ini sangat media massa yang sering digunakan ialan media online. 

Media satu ini mempunyai sifat yang multifungsi atau lengkap, media ini 

mcocakup media yang telah dimiliki oleh radio serta televisi bahkan melcbihi 

kemampuanoya dibandiog dengan media cetak dan eletroruk. 

Komunikasi massal tcrmasuk kantor atau yayasan, karenn komunikasi 

bcrgerak dalam asosiasi yang membingungkao. Pesan atau data yang disampaikan 

mclalui media TV dalam prosesnya sebagai komunikator seharusnya 

menyampaikao datalpcsan melalui inovasi media secara umum baik secarn verbal 

maupun nonverbal. Menurut Rarnli (2016: 3-6}, ada beberapa kualitas komunikasi 

massal sebagai bcrikut: 

a. Pesan bcrsifat umum 

Komunikasi massal terbuka, mcnyiratkan bahwa komunikasi massal 

ditampiUrnn kepada semua orang yang tidak ditampilkan pada pcnemuan tcrtentu. 

Sepanjang garis ini, korespondcnsi massal adalah umum. Pesan komunikasi 

massal dapat berupa faktor, peristiwa, atau keputusan nyata. Meskipun dernikian, 
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diatas, dpat disimpulkan bahwa media komunikasi massa tersebut haruslah 

mengenakan media massa dalam penyampai311nya dan ditujukan pula kepada 

massa atau masyarakat banyak. Komponen massa juga terdiri dari berbagai 

macam seperti : media, aturan atau regulasi, filler, pendengar atau audience serta 

timbal balikoya. Yang pertama mernbahas tentang media, saluran media c:etak 

biasa dikenakan dengan tujuan pengiriman pesan yang sifatnya tekstual (dalam 

bentuk leks) ataupun dalam bentuk visual (gambar). Contohnya ialah Koran, 

majalah, tabloid, poster, pamphlet dll. Sementara media massa elektronik ialah 

media yang dalan1 penggunaanya menggunakan media seperti audio, televisi dll. 

Akhir akhir ini sangat media massa yang sering digunakan ialan media online. 

Media satu ini mernpunyai sifat yang multifungsi atau lengkap, media ini 

mencalcup media yang telah dimiliki olcb radio serta televisi bahkan melebihi 

kernampuannya dlbanding dengan media cetak dan elettonik. 

Komunikasi massal termasuk kantor atau yayasan, karena komunikasi 

bergerak dalam asosiasi yang membingungkan. Pesan atau data yang disam)l3l'kan 

melalui media TV dalam prosesnya sebagai komunikator sebarusnya 

meoyampaikan datalpesan melalui inovasi media secara umum baik secara verbal 

maupun nonverbal. Meourut Ramli (2016: 3-6), ada beberapa kualitas komunikasi 

massal sebagai berikut: 

a. Pcsan ber.;ifat umwn 

Komunikasi massal terbulca, menyiratkan bahwa komunikasi massal 

ditampilkan kepada semua orang yang tidak d:itampilkan pada pertemuan terteotu. 

Sepaojang garis ini, korespondeosi massal adalah umum. Pesao komunibsi 

massal dapat berupa faktor, peristiwa, atau keputusan oyata. Meskipun demikian, 
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tidak semua faktor dan pcristiwa nyata yang terjadi di sekitar kita dapattmebar 

melalui komunikasi yang luas. Pesan komunikasi massal yang dikemas dalarn 

desain apa pun barus memenubi prinsip-prinsip besar atau menarik. 

b. Komunikasi yang anonim dan hctcrog.en 

Dalam komunikasi sosial, komunikator akan mengenal komunikan dan 

mengetahui karaf..1ernya. Padahal dalam komunikasi massal, komunikator tidak 

terlalu memikirkan komunikan, mengingat korcspondensi men@llllllakan media 

dan tidak bertemu secam dekat dan personal. Selain tidak jelas, komunikan surat 

menyurat itu hcterogen, karena mereka terdiri dari berbagai lapisan masyarakat, 

yang dapat diat..-umulasilwl berdasarkan usia, arah, sekolah, pekerjaan, status 

sosial, a gam a, dan tingkat keuangan. 

c. Komunikasi yang luas membuat sinbonisasi 

Keuntungan dari komunikasi massal dibandingkan dengan perdagangan 

yang berbeda, adalah bahwa jumlah pihak atau komunilwl yang datang sangat 

besar dan tidak terba!as, jauh lebih banyak dari itu. Effendi (dalarn Erdianto, 

2007: 9) mencirikan sinl:ronisasi komunikasi luas sebagai konsiSiensi kontak 

dengan sejumlah besar penghuni dari pemisahan dari komunikator, dan penghuni 

ini tcrisolasi satu sama lain. 

d. Komunikasi berfokus pada kebahagiaan atas koneksi 

Salah saru standar sural menyurat memiliki aspek substansi dan aspek 

hubungan (Mulyana, 2000: 99). Aspek subslansi menunjukkan substansi aJau isi 

komunikasi. Yang dikatakan dan apa yang selesai, sedangkan aspek hubungan 

menccritabn cara terbaik untuk mengaJakannya. yang juga menunjukkan 

bagaimana anggota komunikasi terhubung. Komunikasi massal satu arab. Sclain 
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ada sifat-sifal yang menjadi keunggulan sural menyuraJ massal, ada pula sifal· 

sifat sural menyural massal yang menjadi keL"Urangannya Karena komunikasi 

melalui komunikasi yang luas, yaitu satu arah, komunikator dan komunikan tidak 

dapat terllubtmg. 

e. Stimulasi alat indra yang terbatas 

Di koran dan majalab, pcmbaea hanya melihat, di stasiun radio dan 

laporan auditif, individu hanya mendengar, sedangkan di media tclevisi dan film, 

individu memanfaatkan indcra penglibatan dan pendengaran. 

f. Masukan yang ditangguhkan 

Dalam domain komunikasi, segmen analisis atau disebut juga input 

merupakan angka penting dalarn siklus korespondensi. Selain itu. komunikasi 

sering diharapkan untuk mendapatkan analisis dari komunikasi. Analisis sebagai 

tanggapan memiliki volume yang tak terbatas, menuojukkan babwa komunikator 

komunikasi massal tidak segera memperhatikan reaksi kelompok terbadap pesan 

mereka. Tanggapan massal dapat diperoleh melalui telepon, email, twitter, 

facebook. Selain itu, metode yang paling terkenal untuk melewatkan input 

korespondensi massal masih salab. Sementara itu. walctu yang diperlukan untuk 

menggunakan telepon, email, facebook, twitter, dll menunjukkan bahwa analisis 

dalam korespondensi massal ditangguhkan. 

Surat menyurat adalah salab satu latihan sosial yang kemampuannya eli 

mala publik. Robert K Menon (dalam Romli, 2016: 6) mengemukakan bahwa 

kemampuan aksi memiliki dua sudut, lebih spesi fiknya: 

a. Kemampuan manifes adalab kemampuan asli yang ideal 
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b. Kemrunpuan tidak r · 
as ' atau ters•mpan (kcmrunpuan terbaru), khususnya 

kemampuan tidak d" 1 k 
•per u an. Jadi pada dasrunya setiap kemampuan sosial 

di mata publik membuat perbedaan prnkt"•s dan 
tidak berguna. Selaio 

kemam r da puan as ' n teoritis, setiap tindakan ramah juga berfungsi untuk 

memunculkan kemampuan sosial lainnya, bahwa orang memiliki 

Oeksibilitas yang sangat baik. 

D. Program Siaran 

Pengertian program siarnn menurut Morrisan merupakan suatu acara atau 

tayangan yang dirancang sedemikian rupa untuk dijadikan sebagai program di 

televisi demi memenuhi kebutuhan pemirsa (Syahputra, 2013: 35). Pada satu arti 

lagi TV, cenderung beralasan bahwa segala sesuatu yang disiarkan di TV 

komunikasi luas adalah tayangan atau program. Pada umumnya, program 

transmisi dibagi menjadi dua bagian, yaitu program hiburan tcrkenal yang disebut 

program pengaliban dan program data juga disebut program berita Komunikasi 

tanpa henti lahir berkat kemajuan inovasi elektronik yang diterapkan sebagai 

korespondensi dan inovasi data, dan jarang ditujukan untuk alasan siklus 

korespondensi antara orang-orang, melalui pengiriman atau komunikasi melalui 

gelombang elektromagnetik (Wahyudi, 1996: 12). 

Penyiaran adalab gerakan menyatukan radio dan transmisi, yang 

dikoordinasikan oleb asos.iasi radio atau TV. Penyiaran yang dalam bahasa lnggris 

dikenal dengan communication adalah keseluruhan jalannya penyampaian 

komunikasi mulai dari kesiapan bahan kreasi, kreasi, perencanaan materi 

transmisi, kemudian pada saat itu, berkornunikasi hingga mendapatkan transmisi 

oleh penon ton atau pengamat di satu tern pat ( Djamal dan Fachruddi, 2013: 43). 
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I. Aturan Pelaksanun Penyiaran 

Berdasarkan UU Penyinran No 32 Pasal 36 tahun 2002 Pelaksanaan Sinran 

terbagi alas: 

a. lsi siaran barus memuat data, lntihan, hiburan, dan manfaat untuk penataan 

kccerdasan, budi pekerti, etika, kemajuan, kekuatan masyarakat, menjaga 

solidaritas dan kejujuran, serta melatih kualitas keindonesiaan dan sosial. 

b. Materi dalam komunikasi dari penyelenggara penyinran TV yang 

dikoordinir oleh Lembaga Penyiaran Swasta dan Lembaga Penyiaran 

Publik harus memuat sekitar 60% (60%) program yang dimulai dari dalam 

negeri. 

c. Konten siaran wajib membcrikan jaminan dan penguatan kepada khalayak 

yang luar biasa, khususnya anak-anak dan remaja, dengan 

mengkomunikasikan program secar.t cerdas, dan yayasan pen.)'laran 

diharapkan untuk memasukkan dan j uga memperbahbn penataan massa 

sesuai den gao item dalam trnnsmisi. 

d. Item dalam transmisi barus dijaga agar tidak memibak dan tidak boleh 

fokus pada kepentingan pertemuan tertentu. 

e. Konten siaran tidak diperbolehkan: 

I) menghina, menghasut, menipu serta berbobong; 

2) !itur kompooen kebrutalan, kekotornn, taruban, penganiayaan opiat 

dan obat-OOatan terla.rang; atau 

3) terbadap kebangsaan, ngama, rns, dan antar golongan. 
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Konten siaran dilarang mencemooh, mm:mehkan, menjengkelkan atau 

berpotensi mengabaikan kualitas yang ketal, ketennngan manusia 

Indonesia, atau merusak hubungan dunia. 

2. Jangkauan Siaran 

a. Stasiun Lokal 

Stasiun penyiaran radio dan TV lingkungan adalah stasiun komunikasi 

dengan 'Yilayah transmisi terlceeil yang meneakup satu kOla atau lokal. 

Stasiun-stasiun penyiaran lingkungan dapat ditempatkan pada wilayah­

wilayah tertentu di dalam \VIlayah Ncgam Kesatuan Rcpublik Indonesia 

dcngan \vilayah inklusi siamn tcrbatas pada wilayah tersebut. lni 

menyiratkan bahwa pmsyamt atau model untuk sebuah stasiun untuk 

diwutkan sebagai telecaster terdekat adalah: area tidak scpenuhnya diatur 

dan iuklusi transmisi diballl5i (N!KIIJya, 2019. 34). 

b. Stasiuo Nasional 

Stasiun telekomunikasi publilc adalah slot radio atau TV yang menyiarlcan 

proyekoya ke sebagiao besar wilayah negara hanya dari satu stiSiun 

telekomunikasi. Negara-negara yang memiliki kerangka komunikasi yang 

terlconsentrasi atau disatukao umumnya memiliki slot radio atau TV 

publik, baik terbuka maupun pribadi. Stasiuo-Siasiuo umum menyebarkao 

program traosmisinya melalui stasiun-Siasiun lcomunikasi yang berbc:da 

(Siasiun hand1Jf!J yang bekCija di wilayah yang berlleda. 

E. Strategi Stasiun TV 

Saluran TV adalah lingkungan kerja yang sangat membinguogkan yang 

mcmpengaruhi banyak orang dengan bcrbagai macam penguasaan. Kameramcn, 

editor gambar, korcsponden, spesialis rcalissis, dan staf fungsional lainnya harus 
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tcrhubung dan bcrbicarn s;~tu s;~ma lain dcn~:an tujuan akhir untuk mcnciptakan 

transmisi yang paling ideal. Slot TV adalah tcmpal yang mcnjadi pusat kcgiatan 

sebuah asosiasi telckomunikasi, schin!ma ukurannya bcrganhm~ pada statusnya. 

misalnya Stasiun Ptos;~t di Jakarta dan Stasiun Dacrnh, bahkan di stasiun \vilayah 

ada pcrbcdaan. Slot TV mcncakup bcbcrnpa kumpulan latihan lcnnasuk latihan 

regulasi, latihan khusus, dan latihan pembualan sia.rnn. Slot TV memiliki latihan 

untuk membuat proyek siaran dan kemudian hasil produksi dikomunikasikan 

tanpa orang lain atau dikirim dari stasiun fokus. 

Menurut Willis dan Aldridge ( 1991) stasiun tclckomunikasi sebagian bcs;~r 

memiliki empal kemampuan mcndasar (bidang kcgiatan) dalam konstruksi 

hiernrkisnya, khususnya: 

1. Strategi 

2. Prog.rnm 

3. Periklanan 

4. Administrasi 

Fungsi pertama hingga ketiga yang dirujuk di alas merupakan andalan 

utama stasiun penyiaran. lbarat sebuah bangunan, ketiga kapabilitas tcrsebut 

merupakan titik tumpuan atau support point yang membantu pembangunan 

stasiun telekomunikasi, jika salah salu hilang atau meledak, stasiun 

telekomunikasi tersebut rusak. Dengan demikian, lanpa ketiga kemampuan ini, 

bcrnda di luar jangkauan kemungkinan stasiun telekomunikasi untuk eksis dan 

bcrtahan. Sedangkan kemarnpuan regulasi adalah kemarnpuan membantu untuk 

bckeoja dengan melaksanakan tiga kemarnpuan mas.1 lalu. Dengan cara ini, desain 

otoritatif dari setiap stasiun penyiaran bisnis atau non-bisnis terdiri dari empat 
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bagian ini sesuai dengan kemampuan masing-masing. Jstilah yang digunakan 

untuk menunjukkan kemampuan masing-masing bagian pada umumnya tidak 

berbeda untuk setiap media penyinran. 

Sistem program menurut Peter Pringle (dalam lndrajati dan Ruliana, 2018) 

terdiri dati peR)'IJsunan program, pembuatan program, pelaksanaan program, 

pengeeekan program dan penilaian. 

I . Pereneanaan Program. 

Penyusunan program meneakup pekerjaan untuk mempersiapkan reneana 

jangka pendek, mc:nengah hingga panjang dengan mengkomunikasikan stasiun­

stasiun untuk mencapai tujuan program dan keuangan. Pada slot-slot TV, 

penyusunao program diarabkan pada penyampaian program sehubungan dengan 

proyek apa yang akan dibuat, kemudian, pada saat itu, momilih pro)-ck yang akan 

dibeli (akuisisi), dan pereocanaan program untuk menarik sebanyak mungkin 

khalayak yang dapat diakses seperti akan lebib bijaksana. wal-tu tertentu. 

Administrator program saluran TV harus fokus pada proyek mereka untuk porsi 

kerurnunao tertentu yang dapat diakses pada waktu transmisi tertentu, seperti yang 

diungkapkan oleh Peter Pringle (dalam Moris:san, 2013). 

2. Produksi Program. 

Proyek dapat diperoleb dengan membeli atau membuat proyek sendiri. 

Sc:buah program yang disebarkan oleh saluran TV itu sendiri adalah sebagai 

kreasi sendiri atau kTeasi sendiri. Dengan asurnsi program dibuat oleh pihak lain, 

berarti slot TV barus membeli program tersebut. 

a. T ahap pra--penciptaan atau penataan. Percakapan pemildran 

(pemikiran) dati awal hingga pelaksanaan pemotretan (shooting), 
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membuat konsep, mcmutuskan pcrangkat kcras pcndukung yang dapat 

diakses, mcnyusun skrip/skcnario, storyboard dan ringkasan. 

Kemudian bcrkoordinasi dcngan tim. 

b. Tabap Penciptaan Produksi adalah scmua latihan pengarnbilan gambar 

baik di dalarn studio maupun di tuar studio, dalarn siklus ini discbut 

juga rekarnan. Selarna gerakan mcncmbak sclesai, harus dilakukan 

evaluasi ulaog agar jika ada kesalahan, pemotrctan bisa diu! an g. 

c. Tabap Setelah Penciptaan Pada tahap ini adalah scgala macarn gerakan 

setelab sistem pcmotretan sampai matcri sclcsai dan siap uniUk 

dikomunikasikan atau diputar 11lang. Latihan yang diselesaikan pada 

tahap sctelah pcmbuatan menggabungkan mengubab, membcrikan 

representasi, dampak, musik, dan mengarabkao penilaian proyek. 

3. Eksckusi Program. 

Eksckusi atau pcnyiaran proyek mengingat latihan program pcnyiaran 

untuk dipabami dengan pengaturan yang telah ditentukan sebelumnya. Sebuab 

sistem siaran program yang dilakukan dengan baik tidak sepcouhnya diteniUkan 

oleh bagaimana upaya untuk mengkoordinasikan dan mengatur bcrbagai proyek 

yang akan dikomunikasikan. Kantor program juga harus menyelidiki dan 

memisahkan setiap segrnen pada waktu siaran uotuk mendapatkan pcnonton yang 

ideal. 

4. Evaluasi dan Monitoring Program. 

Pada tahap pengecekan dan penilaian, tujuannya adalah uniUk melihat 

seberapa jauh suatu pengaturan dan tujuan telah dicapai atau diakui oleb saluran 
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TV, kamor, dan perwakilan. Latihan pcnilnian biasa untuk setiap orang dnn kantor 

memungkinkan untuk membandingkan cksekusi nyata dan eksekusi tercncana. 

F. Manajemcn Produksi 

Penciptaan para eksekutif adalah seti ap bisnis atau gerakan atau siklus. 

untuk mcncapai tujuan dengan sukses dan mahir. Kcgiatan dewan akan tcrhubung 

dengan mengejar pilihan pada rencana atau rencana dan manajcmen penciptaan 

termasuk gerakan dari setiap jenis atau siklus untuk memahami item sesuai 

dengan tujuan yang disepakati. Penciptaan langkah·langkah para eksekutif pada 

umumnya meliputi: 

a. Perencanaan atau percneanaan item 

Merencanakan alau merencanakan suatu barang adalah untuk mengetahui 

atau memutuskan jenis barang yang akan dibuat atau disarnpaikan sehingga yang 

akan dJbuat atau dibuat sesuai dengan keinginan atau reneana yang tclah 

ditetapkan. Tahap ini merupakan tal1ap dasar yang menarik diri dari pemikiran 

dan kemudian mengisi ide. Pada saat mengatur, tentunya Anda sudah 

mengantisipasi sebelumnya siapa yang akan dituju dan seperti apa cakupan 

pasarnya. Dalam dunia transmisi, tahap ini masih merupakan gagasan atau isi 

utarna. 

b. Merencanakan proses pernkitan at au pembuatan 

Merencanakan suatu proses perakitan atau kreasi adalah dcngan 

memikirkan dan mengorganisasikan setiap latihan yang diharapkan dapat 

menghasilkan suatu item, sehingga setiap latihan yang diperlukan dapat 

ditentukan, baik waktu maupun biaya. Latihan-latihan ini menggabungkan pra-
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pcnciptaan setelah penciptaan. Pada talmp ini, kiln dapat mcramalkan kebutuhan 

biaya yang akan dikeluarkan dalam ide yang Ielah dibuat. 

I. Bahan perencanaan 

Rcncana bahan adalah earn paling umum unluk memutuskan alau 

memuluskan bahan alami yang seharusnya siap untuk mengirimkan barang 

yang Ielah dilentukan sebelumnya. 

2. Pemesanan proses pernkilan atau pembualan 

Pemesanan proses pcrakilan atau pembualan adalah memutuskan dan 

menangani waktu yang diharnpkan unluk setiap inleraksi pembuatan, 

termasuk proses pra-pembualan dan setelah pcmbuatan. 

3. Partisi peketiaan 

Membagi peketjaan pada dasarnya memisahkan segala sesuatu sesuai 

dengan kemampuan seliap pekerja. Memisahkan peketiaan juga bisa 

berarti membuat kelompok kreasi. Hal utama yang harus diperhatikan 

adalah kemampuan individu untuk menyelesaikan kewajiban yang 

disampaikannya. 

4. Kirim pekerjaan 

Peketiaan yang telah diberikan diserahkan kepada orang-{)rang yang 

memiliki kapasitas atau bidang. Praktis setara dengan fase memisahkan 

peketiaan, namun menyerahkan pekerjaan menyiratkan melegitimasi 

pekerjaan dengan pemahaman yang Ielah ditenlukan sebelumnya dan 

disepakati bersama. 

5. Memeriksa Kemajuan Siklus 
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Mengamati ')() 
Sl us kemajuan adalah cara yang paling umum untuk 

mengclola atau m "·-- . . emen..,.. seuap kah kemajuan atau arah pcndptaan. 

dalam prosesnya derun .. 
cen g dihhat apakah interaksinya sesuai dengan 

PCilgaturan yang ditentukan sebclumnya. Hal ini dilakukan oleb pcngawao; 

atau pcmbual JlCIIlbuatan, ketangka pcmeriksaan juga dilakukan tidak 

hanya menjelang awal atau mcnjclang akhir namun diamati pada setiap 

siklus dengan harnpan mendapatkan kcmajuan yang lebih baik. 

6. Merevisi rancangan 

Merevisi rancangan sama dcngan melakukan petbailcan pada kesalalwl 

yang tetjadi pada proses produksi. Scbab ridak scmua pro)'tk yang 

dilaksanakan berjalan mulus tanpa mengalami hambatan. 

Penciptaan para pclaksana merupakan suatu gerakan atau siklus untuk 

membual suatu barang sesuai dcngan tujuan yang Ielah diteupkan. Da1am siklus 

administrasi ini berialru POAC (Planning, Organizing, Aetualing, Con1ro1ling), 

Planning, Organizing, lmplementasi dan Supcrvisi. Dewan menurul Morissan 

(2008: 138) dalam menyelesaikan kewajiban administrasi, direksi sebagian besar 

mel.U.'Ukan empat kemampuan mendasar, yaitu: 

I. Mengatur (mengatur) 

Siklus dalam mengatur dan memutuskan program lelekomunilcasi 

menggabungkan kemajuan yang menyerlainya: 

a. Menetapk.an pcketjaan dan misi, kh11511SD)'a memutuskao Slfal clan 

tiogkat usaba yang barus dilakukan. 

b. Tenlukan daerah tujuan. 
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c. Membedakan dan memutusknn tanda kelayakan dari setiap pcke1J3an 

yang dilakukan. 

d. Memilih dan memutu5kan hgunn atau ha5il yang ingin dicapai. 

e. Mcnyusun rcncana kcgiatan yang tcrdiri dari: 

I) Mcncntukan urutan gcrakan yang akan dilakukan untuk mcncapai 

tujuan. 

2) Penjadwalan mcmutuskan wak1u yang dibarapkan untuk 

melakukan kegiatan untuk mcncapai tujuan atau sasaran. 

3) Anggaran (pcrencanaan) mcmutuskan a5et yang dibarapkan untuk 

mcncapai tujuan. 

4) Alruntabilitas. Cari tabu siapa yang akan mcngatur kepua5an 

tujuan, kbususnya pihak yang menyatakan tujuan telah tercapai 

atau belwn. 

5) Uji dan modifikasi pcngaturan bcnyarat sebelum pcngaturan 

dijalankan. 

6) Menetapkan pcngawasan. 

7) Mcnentukan kOI'espondensi otoritatif yang diharapkan untuk 

mcncapai pcmahaman dan tangguagjawab. 

8) lmplementasi 

2. Pengorganisasian (orgamzmg) 

Pengorganisasian adalab cara palons wnwn unruk memesan desain 

hierarkis sesuai dengan tujuan asosiasi, aset, dan ildim yang melingkupinya. Dua 

bagian utama dari proses perbaikan konstruksi hirarlcls adalah dcpartementalisasi 
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dan pembagian kelja. Pada umumnya. bisnis media pen)iaran mcmiliki divis1 

yang menyertainya. 

a. Kantor penawaran/pamcmn. 

b. kantor program. 

c. Kantor berita. 

d. Merancang kant or. 

e. Organisasilkantor bisnis. 

3. Pengarahan (actuating) 

Pcngarahan adalah mcnyclcsaikan bcrbagai latihan yang dapat 

diperkirakan, khususnya mcngubah kontribusi kc hasil. Gcrakan koordinnsi dan 

dampak ini rnenggabungkan cmpat latihan penting, khususnya membcrikan 

inspirasi, korespondensi , otoritas dan persiapan. Unit kclja terkceil ini mcmilild 

cmpat kualitas: panjang yang jelas, hubungan yang koheren dengan bcrbag31 

latiban dalarn usaba, pemaofaatan aset, dan biaya yang diperlukan. 

4. Pengawasan (pengendalian) 

Menurut Mockler (dalam Morissan, 2008: 167) pengawasan dcwan adalnh 

pekeljaan yang tcpat untuk menctapkan nonna-norma pelaksanaan dengan 

mengatur tujuan, mercncanakan kerangka kritik, membandingkan latihan asli dan 

prinsip-prinsip yang telah ditcntukan sebelumnya, memutuskan dan mcngukur 

penyimpangan dan membuat langkah. kegiatan restoratif dih:uapkan dapat 

menjamin bahwa semua aset organisasi dimanfaatkan dengan earn terbaik dan 

efektif dalam mencapai tujuan organisasi. 
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I. Mannjemen Produksi l'rogram Arora TV 

Pcnciptaan program TV pnra pclaksann adalah gcrnkan dnri scgala macam 

ntau siklus unluk mcmbunt krcasi program TV scsuai rcncana yang telah 

ditctapkan dcngan sukscs dan produktif atau dcmonstrasi mcrenungkan dan 

mcncapai hasil yang ideal melnlui kolaborasi (kcrjasama) yang tcrdiri dari 

dcmonstrasi mcnggunakan kcmampuan manusia. juga, HR TV. Pcmbuatan 

program TV, dewan menggabungkan tiga tahap pusat, untuk lcbih spcsifiknya: 

I. Praproduksi 

Talmp ini mencakup: scbuah. Putuskan pikiran 

a. Penulisan naskah 

b. Membangun grup 

c. Menyiapkan biaya pembuatan 

d. Siapkan keperluan manajerial, misalnya desain oloritatif. sural 

menyurat untuk pcmbualan, sural menyural untuk bidangaya 

e. Bual daftar kepala pcrawatan dan tembakan 

f. Bual sekali lagi 

g. Mem buat reneana kreasi 

2. Penciptaan 

Tahap ini meliputi pengambilan gambar, baik dengan tap atau live serta 

melakukan/melaksanakan hal-hal yang Ielah diatur ke awal alau pada pra-

kreasi. 

3. Setelah pcnciptaan 

Setelah pcmbuatan, hal-hal sepcrti pcmeriksaan dan penilaian sclelab 

pembualan biasanya dilakukan. Sebagai aluran umum, slot TV memiliki 

studio dan berbagai jenis peralalan yang biasanya digunakan unluk 

39 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 29/9/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)29/9/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Nurhotmaulina Damanik - Strategi Metro TV Medan pada Proses Penayangan Siaran ....



membuat program. Perkantor.m yang dapat digunakan untuk mcmbual 

program umumnya sekarang tcrsedia di slot TV, misalnya: studio, MCR 

(Expert Comro/ Room), kamcra, blender, peralatan ganti, potong dan 

stafnya. Semua kantor saat ini harus digunakan dan digunakan dengan 

tepat dan sebanyal; yang dapat diharapkan dengan jelas. Bagian dari divisi 

berita yang paling gencar dan paling umum digunakan dari banyal; kantor 

ini. Bagi stafuya, kantor berita seperti seorang jumalis dan juru kamera 

yang temyata mencari berita secara konsiSien. Sumber data atau berita 

biasanya tidak hanya mcngandalkan koresponden dan juru karnera. 

Sumber berita biasanya juga menggunakan data dari komunikasi h1as 

lainnya, misalnya media cetak seperti koran atau majalah atau cenderung 

melalui media berbasis web. Bagaimanapun, umumnya sumber informasi 

dan data yang diperoleh slot TV sebagian besar berasal dari pemberi. 

Pendulrung yang sebenamya biasanya dilacak di berbagai tempat di 

Indonesia. Umumnya bampir 70% berita yang dimuat dalam program 

berita TV berasal dari donatur lingkungan. Sebingga cenderung diduga 

babwa seorang pendukung mempengaruhi sumber berita yang terdapat 

dalarn program berita TV. 

G. Ptnelitian Terdahulu 

1. Produksi Program Siaran .. Wajab Sumatera Utaran Di Metro TV Sumatera 

Utara" (Putri Nadbya, 2019) 

Alasan peoelitian ini adalab untuk memutuskan korespondensi pengurus 

grup televisi Metro Sumatera Utara dalam menangani program siaran 

Sumatera Utara Face dan untuk memutuskan pembentukan pengurus 

program siaran Sumatern Utara Face di televisi Sumatera Utara .. Teknik 
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yang digunakao untuk eksplorasi ini adalah strategi pcmcriksann subyel.1if 

yang jclns, y.~itu strategi yang menyoroti pcmahaman kekhasan sosial 

menurut perspektif anggota sccarn grafis sehubungan dcngan 

korcspondensi para ekscl'lltif dan pembuatan program siaran Wajah 

Sumatera Utara di televisi Metro Sumatcra Utara . Menangani dan 

menciptakan infonnasi y.~ng jelas melalui tcknik wawancara, pcrsepsi dan 

dokumentnsi. Dari pemcriksaan ini diketahui bahwa korcspondensi para 

pelaksana dan pembuatan program siaran lntisari Sumut di televisi Metro 

di Sumut sudah berjalan dengan sangat baik. Dalam pembentukan 

kerangka dewan, program penyiaran Substansi Sunmt sejauh ini sudah 

memadai untuk memenuhi unsur-unsur fundamental dari sebuah krcasi 

para eksekutif. Mulai dari kemampuan penataan hingga kemampuan 

administrasi, meskipun ada persy.~ratan di SDM, program Jntisari Sumut 

tetap berjalan sebagaimana mestiny.~. 

2. Teknik TV Terdekat dalam Mengikuti Kehadiranny.~ (Konsentrasi 

Mempesooa pada Televisi Radar TV Lingkungan Tasikmalay.~) (Zahida 

Muhtadia Billah dan Reni Nuraeni, 2021) 

Alnsan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana sistem televisi 

Radar dapat mengikuti keberadaanny.~ sebagai TV terdekat di 

Tasikmalaya. Penelitian ini menggunakan mctodologi subjel1if dengan 

menciptakan infonnasi yang mencerahkan sebagai wacana dan gubahan. 

Kemudian basil yang diperoleh sehubungan dengan penggambaran 

prosedur televisi lingkungan sesuai dengan keny.~taan mereka. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa televisi Radar mcmilil; cara tersendiri 
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untuk mengikuti kehadirannya dengan menggunakan jumlah dasar SDM 

yang mumpuni, sehingga sangat mungkin beralasan bahwa dengan jnmlah 

basis SDM yang juga memiliki jabatan rangkap, bisa dikatakan demikian. 

Radar televisi Tasikmalaya bisa membuat karena sampai saat ini. 

3. Ujian Pembuatan Program Berita Wajah Sumut di Metro Departemen 

Televisi Medan (Naflalia Simanjuntak dan Besti Rohana Simbolon, 2019) 

Strategi eksplorasi ini memanfaatkan pandangan dunia subyektif yang 

memukau, pencipta hanya memaknai proses pembuatan berita pada 

program Wajah Sumatera Utara di Tclevisi Metro Departemen Medan. 

Saksi eksplorasi adalah staf yang melakukan pembuatan berita untuk 

program Inti Sumut. Hasil review tersebut membuat program lntisari 

Sumut selesai secant bertahap tentang naskah penyertaan dari pendukung 

naskab informasi yang dibersihk.an di ruang berita, kemudian akan 

diserahkan kepada pengelola untuk mengubah gam bar berita sesuai isinya. 

4. Konten Kecerdasan Lingkungan dan TV Terdekat (Anal isis Kontekstual di 

Televisi Sindo Kendari) (Christiany Juditha, 2015). 

Penelitian ini diharapkan dapat memperoleh gambaran tentang pembuatan 

konten berdasarkan kearifan lingkungan di televisi Sindo Kendari. 

Pemeriksaan ini menggunakan teknik penelitian investigasi kontekstual 

dengan metodologi subjektif. Konsekuensi dari penelitian ini adalab 

bahwa televisi Sindo Kendari telab membuat dan mengomunikasikan 

program-program yang sarat dengan kelihaian lingkungan antara lain 

berita-berita terdekat, Ragatn Sultra (proyek sosial Sulawesi Tenggara) 

dan film-film naratif lingkungan. Namun, ada juga hambatan yang dialami 
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!ICinmn wnktu )'1111" tlihnhi~knn unluk momhoriknn li111\kunwm ynul\ Jlun~ 

dcnlltlll wnwnsnn luknl. l>imnnn mnsih lwmynk tclcvisi lint\knnjtltll lnin di 

kOin Kcndnri, iln ndnlnh ujinn bn~:i tclc1~~i Sindo Kcndnri Nnmnn, hnl im 

dinilni sclmgni pcmicu untuk membunt hundlin(t terdcknt y:m[.\ lcbllt 

disukni dnn lcbih mcnnrik dnripndn TV loknllninnyn. 

5. Tcknik Tclevi~i l'ndnng McnyOIII\SCln~ Kohndinmnyn Scbagui TV 

Tctnnllllll (Emi Surynnli TuOi, 2014) 

Kajian ini dinmhknn untuk mcnf!clnlmi b.1gnim:ma mctodolO!ti yang 

digtmnknn oleh tclevisi Pndnng, dnlrun mcnyungsong kcbcmdnnnnya 

scbngni TV lingknngnn. Hnsil pcnclltinn mcnunjukknn bnhwn untuk tctnp 

cksis di industri komuniknsi tcrdcknt, tclcvisi Pndnng mclnkuknn bcrbagni 

metodolop,i nntnrn loin, I) Mcmninknn tcknik program tclcvisi, 2) 

Mcmbagi, mcmfokusknn, dan mcncmpntknn diri pndn crowd market, 3) 

Menggunnknn inovnsi web (mcdin bnm), 4) Mcningkntknn ncam dan 

proyek orr nir dnnmcnyusun nrcn pcngnmnt loknl. 5) Mcningkotknn acara 

dan PfOyek orr oir, 6) Mcmbangun jnringnn mnssa, 7) Mcncropkan mctode 

penldanan program, 7) Mcncmpnlknn pcrusnbnan Tclckomunihsi anak­

anak di bcrbagni daerah 8) Dan hol-hnl ynng jugn sangnt persunsif dcngnn 

kchadirnn tclcvisi Pndang di Pnsnlnyn, lclcvisi Pndang bcrndn di bnwnh 

sponsor Jawn Pas Gnthcring yang mcmpnkan organisnsi media tcrbcsor di 

Indonesia. 
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II. Ken~ngka llerfikir 

Perencanun Progr11m 

Produksl Program 

Evaluasl dan 
Pengawuan Program 

Sumbcr : Oato dio/ah pend It/ 
G•mba r 2.1 : Kel'llngka Konseptual 

Stratcgi Metro TV dalam pcnnyangan siaran lokal menggunakan strntcgi 

stasiun TV sesuai dcngan teori Peter Pringle terdiri dari perencanaan program, 

produksi program, eksekusi program, pengaWliSilll dan evaluasi program. Pada 

stratcgi pcnayangan bcrita lokal Smnut di Metro TV, indikator tcrscbut dijadikan 

bahan acuan dalam mereocanakan peoayangan bcrita. Peoayangan tersebut 

dirancang scsuai indikalor agar menjadi tayangan yang layak untuk diterima 

masyarakat. lndilcator ini juga dijadikan acuan untuk mengajukan bcbcrapa 

pertanyaan wawancara kepada narasumbcr agar dapat menganalisis stralcgi 

penayangan yang digunakan olch Metro TV dalam mcrcncanakan pcnayangan 

bcrita lokal. 
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A. J enis Penelilian 

BABIU 

METODE PENELITIAN 

Metode adalah siklus, standar, dan metodologi yang digunakan oleh para 

ilmuwan untuk bergerak menuju masalah yang akan dipertimbangkan dan akan 

mencari jawaban untuk mcngeksplorasi masalah. Eksplorasi ini dinilai dari 

kelebihannya, dan tidak bisa diperkirakan apakah suatu strategi beoar atau salah. 

Menurut Mulyana, (2001: 145). strategi pcnelitian adalah mctode eksplisit dalam 

sebuah peoelitian. 

Metode yang digunakan dalam pcnelitian ini adalah metode deskriptif 

kualitatif. Sesuai Bogdan dan Taylor dalam Ahamadi (2014:15). Penelitian 

kualitatif adalab prosedur penelitian pemeriksaan yang menghasilkan informasi 

yang meneerabkan, diueapkan atau disusun dan cara berperilaku yang nyata dari 

individu atau (subjek) itu sendiri. Pendekatan ini secara lugas menunjukkao 

setting dan orang-orang di sioi seeara keseluruhao, khususoya sebagai subjek 

penelitiao, baik sebagai asosiasi maupuo manusia, tidak dikuraogi untuk 

memisabkan falctor-faktor atau spekulasi, namuo sekaligus dianggap sebagai satu 

kesatuan. 

B. Lokasi dan Waktu Penelilian 

Penelitian akao dilaksaoakao di Kantor Metro TV Medan yang beralamat 

di n. A.H. Nasution No. 55 Medan. Penelitiao dilaksanakan pada I sampa.i 

dengan 21 Juli 2021 dengao mewawancarai narasumber yang terkait. 
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C Sumbft-Data 

Sumber dara yang digunak311 dalnm penelirian ad.llah dara primer dan 

sekunder. Dara primer dalam penelirian ini yang diperoleh dari basil wawanc:ara 

yang dilakulcan oleb Produser, Reporte.r. Kameramen, Ediror Metro TV Med311. 

Semenrara dara sekunder diperoleb melalui : cararan jumahsrok, catatan revisi 

siaran dan calalatn~lalan lainnya. 

D. Telmik Peogumpul•n D•U. 

Menurur Arilrnnro (2010:22) informasi esensial ad.llah infonnasi beru(XI 

kara-ka ra, gerak arau ringkah laku yang diucapkan arau diungkapkan yang 

dilengkapi oleb subjek yang dapat diandalkan, kbususnya subjek penelirian dan 

sumber yang berbubungan dengan fak1or yang direliri :llau informasi yang 

diperoleh dari ~nden secara Jangsung. Prosedur pemilihan informasi yang 

penring adalab wawancarn. Pertemuan-pertemuan rersebut dipisahk:an menjadi 3 

pertemuan, khususnya wawancara rerorganisir, wawancara semi-rerorganisir dan 

pcrtemuan alas ke bawab. Bagaimanapun, di sini ilmuwan memutuskan untuk 
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mengarahlcan pertemoan dari atas ke bawah, alasannya adalah untuk 

mengumpulkan data y:mg kompleks, selxlga~ area besar yang bcris1 angppan. 

mentalitas, dan pcnemuan individu. Agar data tidak hilang, spesialis akan 

mcnggunakan alat pcrekam. Scbclum pcnyaringan dimulai, ilmuwan memahnmi 

ntau mcmberikan garis besar dan dasnr yang singkat dan jelas dari subjck 

pcmcriksaao. Menurut Arilrunto (2010 173), para ilmuwan harus fokus J*la 

pendckatao yang tepat untuk menprahkan pcrtcmuan, tennasuk yang menyeruu 

a. Pewancara barus menjauhi kala-kata yang mcmiliki implik3SI bertJeda. 

atau tidak pasti. 

b. Pcwancam mcnghindari pcrtanyaan panjang yang mengandung banyak 

pertanyaan khusus, pcrtanyaan panjang harus dipisahkan menjadi bcbcnlpa 

pcrtanyaan baru. 

c. Pewancara harus mengajukan pertiD)'UII yang jelas tentmg pengarunn 

kelas secar.. keseluruhan.. 

d. Pewancara barus mengajukan pcrtanyaan sehubungan dcngan pengalaman 

asli respondcn. 

c. Pewancam harus menentukan setiap opsi lain atau tidak memperhatikan 

pi lilian dengan imajinasi apa pun 

f. Da1am pcrtcmuan tentang hll-hll yang dapat membuat responden mnh, 

terllina atau tidak wans, pmalcan bla-kata atau kalimat )'IDJ ciapll 

menenanglam. 

In forman )'IDg menjadi infonnasi penting dalam penelitian ini adalah: 

I. Produser Metro TV Mcdan : Romi Siohaan 

2. News A11cllor : Dana Pangaribuan 
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3 · Knm crruncn M 1 TV c ro Medan : l!di Scmbiring 

4 · Editor Metro TV M•d•n . II . II 'b 
.., u • tlfiS ASI Udll 

E. Teknlk Analisis Data 

Mcngingnt metodc pcngumpulnn infonnasi yang digunnkan, latihnn 

pcmeriksaan informasi dipcrlukan, menumt Sugiyono (2012: 246) pcnyclidikan 

infomtnsi adnlah c:ara yang paling umum untuk mencmukan dan mcmccah 

informnsi yang diperoleh dari wawanc:ara, catatan lapangan dan catatan 

dokumentasi dengan mcnggnbungkan informasi kc dalam kelas, melayani dalam 

unit, mcngorganisasiknn kc dnlnm dcsain, mcrnilih ap.1 yang penting dan apa yang 

aknn direnungkan dan mcmbuat tujuan schingga mudah dirnsakan tanpa orang 

lain dan orang lain. 

Pemeriksnan informasi dnlam cksplorasi subjektif sclesai pada saat 

pcngumpulan infonnMi, setclah pcu~:umpulan informnsi dalam periode tertcnna. 

Pnda saat pcngumpulan informasi, spesialis perlu fokus pada bagian-bagjan dnlarn 

memecah inforrnasi scperti pcnurunan informnsi, penayangan infonnnsi, dan 

konfirmasi infonnasi. Seperti yang diharaplc:an oleh Miles dan Huberman dnlarn 

Sugiyono (2012:246) bahwa pengujian informasi dalarn model lapangan adnlah 

scbagai berikut: 

I. Reduksi data (informasi menumn) 

Latihan pengurangan inforrnasi adalah latihan menyimpulkan, memilih 

hal-hal utama, memusatkan perltatian pada hal-hal penting, mencari subjek 

dan contoh. 

2. Pcrtunjukan inforrnasi (information show) 
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l . Konfinnasi (J!lllllb.1r nlchir) 

Tnhnp sclnnjulnyn ndnlnh mcm~unl 1cknd un111k 111cndnpn1knn pcncmuon· 

pcnc:muan baru yang bc:lunt pcmnh oda. 

F. l<redlbililas DIIR 

Sctinp cksplontSi harus mc:miliki vnlidilns schinggn dnpnllcrwakili dengnn 

baik. Kepercayaan nnalis subjcktifnd.1lah kemajunn dalom mencapni nlasan untuk 

mcnyelidiki banyak mnsnlnl1 alau kclcrgnnlungnn efek samping dari infomtasi 

pcngujinn. Upnya un1uk menjaga kcpcn:ayaan dolnm pcnclilian ndalah ~ 

l>criku1: Sugiono. (2012: 270-276) 

a. Penq,si yang Dipcrluas 

Analis kcmbali kc lnpangnn uniUk mcnycb111kan fnktn·fnkt:l yang dopa! 

diama1i untuk mcngclahui rcnlitns informnsi yang Ielah dipcrolch dan 

unluk melacak informasi baru. 

b. Triangulasi Sumber Dala 

Triongulnsi sumber data adalah pcndekalan yang kcrap digunakan untuk 

mengccek validitas da1a dari berbagai sumber. Tringulasi data bc:nujunn 

un1uk mcnguji kcabsahan informasi dengan bcnar-bcnar mclihat infonmnsi 

melalui sumbcmya, khususnya kcabsaltan informasi dcngan bcnar-bcnar 

melihat infonmasi melalui berbagai sumber. Trinngulasi proscdur 

pcngujian kcabsahan infonmasi dcngan cnra mcngccek informasi kcpada 

sumber informasi dcngan metodc infonmnsi berupa pcrscpsi langsung ynng 

spesifik, pc:ncmuan alas kc bawah dan dolcumcntasi unruk mcmpcrolch 

infonnasi yang dibutuhkan. 
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BAB V 

Kesimpulan 

f)ddasarkan hasil pembahasan dari .-.1·. 
"""" than mco~ str.llegi Metro 

T" Medall pada proses penyajian siaran lokal Suma~era U "-- .. 

""IIJI bebef11P8 poin sebagai berikut: 
tara ._.., diStmpulka 

a. Strategi penayangan pada program lokal di Metro TV Medan diranc:ang 

melalui berbagai proses yang dimulai dari proscs 
~program. 

produlcsi program, eksekusi program, dan evaluasi program. Strategi ini 

dirancang sesuai dengan target dan sasaran yang dituju. Target tersebut 

ditujukan pada semua khalayak karena akan memberikan edukasi dan 

infonnasi yang bermanfaat mengenai infonnasi dan pengelahuan eli 

Sumatcra Utara. 

b. Adanya kendala yang bcrakibat yaitu mengenai fasilitas alat-alat yang 

tidak memenuhi standard broadcasting, terdapal perbedaan yang signilikao 

antara penayangan local dan oasional yaitu pada penayangan local yang 

tidak memadai scpeni penayangan nasional. 

5.2 Saran 

Berdasarkan basil yang diperolch, maka ada beber.lpa saran yang dapal 

dikemukakan peneliti, yaitu: 

beri I kal -'u lebib difolcusbn lagi. Untuk a. Stnuegi dalarn penayangan ta o .,.... 

I h berita mulai dari lalu lintas, \Yisata saat ini satu program mcncakup se uru 

. d I lebih difolmskan pada salah kulincr dan wisato tempal. Dlharapkan apa 
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satu jenis tayangan agar penonton lehih memahami sesuai dengan konsep 

.,.11 berita Jokal tersehut. 
tayano--

da stasiun Metro TV untuk dapat memberikan fasilitas yang \ebih 
b. J(epa 

adai seperti alat-alat pendukung yang berperan memfasilitasi cmv 
mem 

Jebih maksimal dalam penayangan program siaran local Metro TV 
agar 
Medao maupuo Metro TV Nasional. 
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~ :621 /FfS.lQ1.10MIJ2021 

:::r : Pengambi!an Dala~Risel 

f(epada YUI, 
Kepala Stasiun Mello TV SUMI/T 
.n. prof. Hll. Ylllllln Sh No.4! 

Oengcrlllcmlal. 

02M ll21 

8efS!ma n karri mohon keseaaan /3apalctlbu cmluk lrel!lber;;..an rekanendasi dan 
kese~Jl~alan kepada mallasiswa kani dengan dala sebagai befi!alt : 

llama : NIBbolma Ulila. Dmi 
N P M : 178530137 
Proglam Sludi : Utoo Kooltnbsi 

lJnlul( l1l!!faksal3kan Pengambllan Da!altisel ke Metro TV SUWT. deilgan jtMlA Sbipsl 
Strategi Metro Tv Medan Dalam Menyampalkan HMS Anchor di Progm 8eritl 
Wa]ihSUMUT 

Per*~ karri ~ bahwa peneitian dimaksud adalah semafa.ma!a Ullluk ~lisa! illri.Y1 
dan pen)'USU1l311 ~ lni merupakan salah satu syaral bagi mahasiswa lelsetxrt un:u1< 
mengilwti u;an 5aljana pacla Fakultas llms SosiaJ dan lll1ll p(jlil UniYe1si1as l.ledal Area 

SeiaW!nya kani mohon lciranya dapat memberiltan ketllldahan dalam ~ dala 
YaP:~ dipe!ilkall dan sU!al kelerangan YM!I men yatak.an bahwa mahasiswa ferselxJI ~ 
selesai mEiaksanakan pengantian data pada lns~a YM!I Bapakllbu J)irrclil 

Demlian lcami 5afll)aikan, alas pedlalian dan kerjasama yang bell liuca(Ullefina kaslt 
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LAMPIRAND 

Surat Sclesai Pcnelitian 

mETRe;.TV --
~SJylilGU 

Hotf'IOI' :001/MTVJV/7021 

"""---"-'"'' : VsrtJM"-iluttpn 
:Pit. Kabtro Metro TVSUmu"t 
: .. doksl 
: liro Metro 1V Mcdan 

Ntmt :Nt.l'hottr'~;~Uir!.i.Omlt 

MP'M : UISJOU7 
F.bltiJ :ISLD """""'5lwdl : llr.vl.ol'ft&.r'.lbsi 
...,..,..,._., : \Johlcrl;_•tn Mec!wl Ala 

Ttlltl setcui mtilkuktfl ptM:Itdan dl Do Metro tv fl.edtn unuft ktf'trlu•n mRmt~ tttftJIIWNin 
,kt\pllc!q•nJud\ll .. J&rltftli'MttDfVMtclolnpofhProm 'Mtll'fMfiOIISIDtcw labl,_,mro ........ __ ..... ...._...,_ ... _ ...... , .... ......_.. __ -· 

AlaiN« tMur MtVO tv Mw.at .--..................... .., 
•~*14Unl ,..,....ltllo,_,., 

MU>AII 
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L\~fPIRA_'\ C 

Hasnw, _ 
"an~~ 

Produser M·t 
' roT\' 'I " rdan 

. Romj Siaban 
Bisa anda JCiaskan apa saja tugas 

]o o !eor.lng prn.!.oo- A 

BtrtaDggung Jawab lerbadap PIOtlrarn :-cr! 
JUIIdowd, membagi segmend_ Hingga durasi Slaran_ ~ butct111 ma!>llllln 

Adakah perbedaan tugas dalam . llalarangart 
2. men)1apkan r 

program acara lokal? P C>gram acam 113Sionat dan 

Tugas produser sama saja UOtuk pro . 
llJlm ~onal atlo lobi 

bel-er:ia di nasionaJ lbh besar brena lledaa,11tim >l 
• . adau}11 kctcrlibxJD 

jakartll-.sementara sraran lokal han eli . IIIII >l di 
>• urusm S1lu (lrOduscr 

reporter,timnya lebih etisien dib:uuu 

3. aagaimana strategi yang digunakan oleh seorang Produscr 
1 

Strategi yang di gubakan yaitu strategi komurubsi_ Sesuai den • 
. . '· ·--~-- '--' pn pnn$lp 

te]CVJS1.AC"U4UW "'" tla ada pada pmbar 1tau \isu:aJ 

4. Apa hambatan yang dialami seorang news proc~user dan • mw C¥1 

mengatasinya? 

Umunya hambatan hanya keterbatasan pesonil,kartna sistem kclja sdh 

mengil;uti pola di jakana.untuk mengatasi hambatan hanya diperlukan ketja 

yg etisien.biasanya produser di daerah merangbp jabatm.mis: produsa- jg 

sbg pengedit naskah,meogawasi proses editing gambar, sbg ~ dn~or 

saat siaran,dan jg sbg penanggungjawab siaran,dll 

5. Program acara lokal apa saja yang ada di Metro TV Medan untuk S33t ini, dan 

bagaimana pencapaiannya? 

Sejak covid melanda indonesia produbi siaran lobi nletrO TV di be~ 
. . . sduruh proclubi 

stasiun di daerch dibalasi,atas pertimbanpn tfi5ICIISI..531i IDI • 
. . _,_ .sdunJb m•m alto ,isuaJ 

siaran lokal full diketjakan oleh tim dr J-- . . . 
k Janjutnya disrari.'Jn scsuar 

kemudian dikirim Jangsung ke pemancar untu st 

jam tayang. rv Jokal? 
d. ilkan pada tayangan 

6. Apa saja hal penting yang perlu 1tamP ----------------------------------------------------- 
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.-ting yang perlu ditampilkan P3da 
r- ta~'llllgan tv local 

yang tujuanya menginfonnasikan S ~'altu berita ~'311~ 
JCib8"' . . . . . cna hmm mendidik dan 
• .-d!IJ meUO TV punya V\SI mtst untuk sel 1 bcTtlukaSI. 
~- 3 11 mcnamptlkan 

dan beredukasi Program yang 
bCf111UlU • 

......,.. loklll apa saja yang Ielah dibuat oleh •• 
proll'-- IVlClro TV Medan? 

1. tuk saat ini sedang vacuum karcna Plllld . . . · 
{}P • . • cmt '"'· Tapi bcbcrapa program 

g telah dibuat diamaranya ada waJah sumut dan d. 1 yara . .1a og sumut. 
, epada siapakab sasaran benta ditayangkan? 

s ~ . 
· ...... tayak umum. Tap• kalau un!Uk ca1rupan berita ~t.- . . 

,..,_ • • GA4I1 soht eli cema oleh 
8;8 ke bawah butuh btmbmgan orang tua. Se"--

rem ' . . "''""111)"3 untuk cakupuan 
befita siapa saJa bisa ~a sasaran kita adalah semua orang. Nab, yang periu 

bimbingan Of3llg tua 1111 12 tahun ke bawah ya, kalau 12 tahun ke atas ini 

01alah menjadi program yang sangat penting bagi men:ka karena kebanyaknn 

informasi yang diberikan merupakan wawasan umum. 

9. aagllimana konsep penayangan program lokal yang diciptakan oleh Metro 

TV? 

JConsep yang dibuat lebih mengarah ke informasi mengenai suatu damm, 

kbuSUSDya yang ada di sumut. Bisa infonnasi mengenai tempat wisata, kuhner 

llaU bahkan informasi berita yang sedang berlangsuog. 

10. Apa target yang in gin dicapai dalam penayangan program lokal ini? 

Targetnya terutama bisa menjadi tayangan dengan rating baik yang dapat 

memberikan informasi dan edukasi. 

11. Bagaimana menciptakan keunggulan suatu program agar diminati 

masyarakat? 

Kalau untuk program Jokal di sumut ini, keunggulan yang diciptakan adalah 

menyajikan berita yang up to date dan menarik. 

12. Apabh penentuan lolcasi berita merupakan hal yang pcoting? 

Ya benar, malca ada tim khusus yang menentukan lokasi dan hal menarik apa 

)'ang sedang happening. Timnya yaitu tim lcrealifbeketjasama dengan reporter 

karena sebelum ditampilkan berita, atau sebelum diliputnya bcrita itu 

dilakukan survey di lokasi tersebut. 
13· Ba&aimana cara menentukan lokasi dalam pcnayangan program lokal ini? ----------------------------------------------------- 
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Caf1lllya sekarang kan ada media sosiat 
. . . . · · ma1ah lcbih me 

encan mformas1. Sctelah llu dilakuk mudahkan tim dalam 
IJI nn survcv ke lok . 

• ~~lrab bcrita yang ditampilkan sclatu • 351 terscbut 
)4. r>!""- ' IIJitn dmc"~ 

Jyaa berita yang di tan1pilkan hants sclal 
. . ' u up to date. Kare 

buab benta ttu adalah menampilknn h 1 . na memang unsur 
se n )Inn[! up to date. 
sagaimana peran news anchor pnda suntu 

J5. Jlcnayangan bcrita? 
peran seorang news anchor ndalnh intinya m .__ 

emuacakan bcrita ketika scda 
siaran. Namun untuk program local sunmt b. ng 

. . . . msanya news ancor tcrlibat dalam 
(lleroprodukst bcnta. Sepert1 1kut tcrlibat d 1 . 

. a am memtl berita. Mcmperbaild 
naskab bcnta.menyusun rondo,vn serta mcm .__.k. 

per .... , ' naskah berita dan 
kemudian menyampaikau berita 

16. p.pa saja bal yang perlu diperhatikan pada suatu program lokal? 

Agar masyarakat tau terkait perkcmbangan yang ada di sekitar kita. Kalok di 

sumatra utara kita ambil contoh situasi pandemi kita sangat butuh . Jadi 

ketika kita menyan1paikan informasi pel'lllirsa itu dapat informasinya bener 

jadi mereka tau apa yg saat ini. Tujuanya mcnyampaikan kc pada mayarakat 

babwa saat ini ada fakta yang terhadi dan mereka harus mengetahui. 

1? Apakah berita yang ditampilkan bersifal mformatif dan edukatil'? 

iya tentu saja .. lnfor matif itu ketika lkita menyampaikan sesuatu kepadn 

penirsa sesuai dengan apa fakta dan pemyataan pemyataan yang 

bebar.edukatif kenapa. Di karnakan berita atau informasi yang di sampaikan 

harus mendidik masyarakat. Memberitkan pengetauhan agar mcreka ikut 

terkibat dan terdidik dalam apa yg kita sampaikan. terkadang seperti di masa 

pandemi ada berita yang bersifat persuasif. Seperti di masa pandcmi seperti 

kita mengajak masyarakat untuk melakukan vaksin nan itu merupakan cara 

strategi persuasif. 

18. Siapa saja yang tcrlibat pada proses penayangan bcrita lol.:a\1 

semuanya terlibat baik untuk tim redaksi maupun tim di studio.kalo dalrun 

k · k 1 ra produksi itu masa produksi berita artinya ada pra dan paca produ 51 8 0 P 
b · di lapangan misalnya tasanya kita mengolalt bcrita dari teman Ieman 
k k 1 angan mengolab bcrita ontributor ataupun seorang repotrtcr yang tunm c ap 
k . . ·1 sudnh di tentukan 
ernudian berita yg sudab kita ambil di kinm ke emru yg ----------------------------------------------------- 
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)Jiu eli olah olcb produser dan di bantu okeb 

1113 yang baik yg bebar lalu di ....... lleWs anchor. laku dJ Plbh 
Ill -ouam dengan saat . • 
~g berlcembang isunya latu dl jadJ kan mt sedaog trtn •au 

~llyg . 
--•"" news ancor untuk sebuah benta 1 llallltaya menjadi 
....-- . . .sete ab selesai dalam "-~-• 
~emudian di penksa oleb kualiti control . d' . """IIJ; rOI!CicM11 

JB I nanu beruta akan di 
.. rnbat akan di priksa kembali kama jika ada . . PI lab 
~- nanu gambar yan . 
gam bat darah yg tidak di blur atau gam bar rokok . g sepen1 ada 

IIU sangat lidak Ja)'lk tuk 
cayan& di berita. Setelah itu setelah naskah un 

. . .nan setelah semuanya sudah eli 
nr.riksa )anjUtlah ke Slatan. Lalu akan di pniksa It ba)' 
r-· em 1 oleb nwes anchor 
kJti)SUSIIya untuk promtemya nanti kemun""'-- ....... _...., .,.... salab di naskah 11wa1 
atauu pun atau susah di mengeni news anchor von ~ ...... _ ,_g IDCII6"""W'ya apr Jcbih 
sederbana dan masyarakat bisa lebib paham 

t9. Apakah selurub berita yang diliput dilakukan penayangan? 

Ada berita-berita yang tidak ditanyangkan jika memang setelah dikirim ke 

Jakarta dinyatakan tidak layak. Karena sebelum di tayangkan, ada tim khusus 

yang menilai dari pusat untuk menentukan berita tersebut layak atau hdak 

ditayanP· Tapi itu sanpt janmg teljadt, kamla karnt pun melakukan 

penilaian seodiri disini dari sebelum berita tmeiJut di lipul. 

20. Bagairnana proses penyuntingan sebelum berita ditaymgba? 

Uotulc proses penyuntingan dilakukan sensor dan pemangbsan. Yana jelas 

dilakukan editing lah uotuk viden tersebut. Ada beberapa bat yang tidak 

tayak ditayangkan seperti kekernsan, hal yang bersifat sadis. 
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]. 

LAMPIRANo 
Reporter Mt!ti'Q TV •

1 I• tdan 

Dana Panga ribuan 
Apa saja lugas storang fiL'Ws anchor? 

Tug3S meojadi storang IIL'w.~ Ollchor adal I . . 
a 1 •nhnya memba k 

Ketika dia siaran. news a11chor meru k • en an bcrita 
pa an pem bawa aca . 

televisiJieli'S a11d10r biasanya memilild k ra bcnta 
emampuan komunikasi 

seperri jumalis umumnya di lapangan_ N , . YB bai\: 
. . eMs anchor Juga memihki 

kesnampuao membcrikan •mprovisasi,penekanan t..n....a._ 
. . . k . -·- 111 J)enllng benta sekaligus omentar atas mformasi yg disam ,. __ 

p;ll"""· nt~o·s anchor 
juga merupakao filter terakhir dim menyunting naskah materi 
berita,sebelum disarnpaikan kepadn pemirsa. 

2. Bagaimana proses news anchor pada program berita local? 

Jadi kalo selama ini abang sinran jadi 11ews and1or dibcrita local TV 

Sumatera Utara .peran abg pada saat siaran itu Cuma membacalcan narasi 

yang di siapkan di promter dan kemudian narasi y:mg di bacabn 
1
tu 

disesuaikan dengan visual yang sudab ada dengan di bantu oleh proc1uscr 

eli dalam ruanga control room. Jadi abang biasanya mcnyesuaibn naskab 

derlgao visual agar lebib menanlc dan pemirsa lebib mengeru apa 

sebenarnya berita ini. Jadi adanya visual itu harus di J.:uatkan dengan 

adanya narasi ataupun pembacaan yang di bawakan oleh pembaca berita 

atau 11ews a11chomya. 

3. Adakah perbedaan tugas 11ews a11chor pada berita nasional dan berita 

lcxal? 

Kalo secara rutin abang gale pernah jadi oe-~vsancbor nasional abang lebih 

ke presenter nasional tapi pernah beberapa kali abang jadi ~ anchor 

nasiooaJ . Kama ada kendala eli jakarta jadi semua bahan itu jadi scmua 

bahan di siapkan di biro medan. Kalok elitanyak perbedaannya sih abg rasa 

gale ada bedanya paling bedanyn kalok eli lokal tidak pemnh ada 

rt r langsung kelnpanllll" Breaking News atau tidak pemah rnenyapa repo e 
. . . yapa reporter lnngsung Jldi kalo di nasional itu mercka b•sa b1sa men 

1 yang di liput oler rcpncr. untuk melihat laporan dari daerah atau tempa 
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scperti apa Slmrcgi konwnikasi )';lrtg and; I k 
A. . . 3 a ukan Kehk ber 

srralcgi komumkasr yang 5:1)';1 lakukan k a sraran? 
. . . • alo nku adaJ;rJ, . 

cdukarif rnfonnnhf 1111 pcnring kar . rnf~IJf dan 
na kna mcnyam ka 

k-epemirsa scsuai dcnga napa fnkala dan par n SCsualu 
JICmyaraan pcrn 

eduknlif kcnpa? Knma knma kan bcrir 331 . r . )'alan yang bcnar 
• 311 '"•onnasr )'an dr 

hatU5 mcndidik masyamkal mcmberikan g sartrp:ulcan 
pcngelahuan Pada m 

egacr mcrclm letfibat dan ilmt tcrdidik den ~~ 
. ga apa yang krta sam paikao 

Tefkadang ada bcrita )';lng fcrsuasif apa lagr di ICngah . 

be ·r r • P311demr ya. Ada 
bcrita )'8118 rs~o;~t rersuasrf mcngajak m•.,.,-L_ 

. . _,_.....,, untuk ikul terlibat 
mcnrbMIU pcnagan pandcmre mrsaln)';l kita men ·-·· 

gaJ..,. masyaraJcar kalo 
nuri bisa hat, brnsanya presenter itu mcngjak m -•· . . . sya,..,.at ayo rkuh pcsan 
ibu itukan s.11u bcnluk rnfonnasi yang di sampa·kan d 1 cngan cara straregi 
komunikasi pcrsunsaif 

5. Apa saja yang menjndi tujunn anda Kctika mcyampaikan bcrila di scbuah 

media? 

TujaJinya dnlah agar mnsynrakntlau infonnasi lerkini ynag lcrkair dcngan 

pn~<~mb811g811 )'811g ada disckilar kita. Kalua di Sumalcra U1ara 

Contohnya kiln amabil situasi pandcrni kita sangat butuh informasi JOal 

pandemic covid 19 khususnya di Suma1ra utra atau di kola medan . jadi 

K~tika kita m~nyampaikan infonnasi artnya pcrnirsa itu dapat infonnasi 

yang bencr jadi merck lau apa )'8118 yang saat ini tcljadi jadi tujuaD)'ll 

edalah meyam paikan informasi kepad masyarakar bawa saat ini ada fakta 

yang ccrjadi dan mereka harus mmgetabui. 

6. Dalam proses produksi local Sumatera Utara siapa saja yang tcrlibat 

bisakah anda jelaskan berdasarkan struktur. 

Semuanya terlibat, tim rednksi maupun tim di studio kalau dalam masa 

pcroduksi berila artinya ada praproduksi dan paska produbi, kalau 

praproduksi itu biasnya kita memperoleh berita dari ternan ternan di 

lapangan misalnya kontri butor a1a11pun aku yang scbagi reponcr,jadi aku 

lurun ke lapangan aku mengolah bcrita mcngambil bcrila, kemudia berila 

YBng sudah kita amabil kitn kirim kc email )'8118 sudah di lcnurkan 

kemudian akan di olnlr ,oleh pcroduser d8ll di banlu sam a new.r allcironJ)':I 
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jadi berita ill! di oleh di pilah mana yang baik kemudj 

ya benaT kemuadian di sesuaikan dcngan an mana )'all@ 

datan • . apa yang saat 1ni sedan 
lfCI' atau sedaJig berkcmbang. •sunya kemudian scteJah di tulis dan dan ; 

..... ikai untuk naskah benta kemudian d•masikk k pe•.,... an edalam rundowd 
nantinya rondown tersebut mcnjadi acuan 

yang . SCOrang news anachor 
tuk membacakan bema. setelah berita itu seles•: dal un w am bcntuk 

rundown kemudian tentunya ad proses editing untuk gambar karnaJcan 

untuk televisi tidak haoya auadio tapi j uga visual. Visual tentunya terlibat 

teman ternan editor mereka akan mernilah gambar dimana pmbar 

gambar tersebut boleh masuk atau tidak. Ada yang di blur tau hdak jach 

bef1aT benar harus di priksa sctelah gamhar dan naskah sud3.h sclesai 

kemudian nati akan diperiksa oleh kualiti contrtrol jadi nati berita akan di 

pilah dan gamhar akan di periksa Kembali. Seperti ada gambar darab yang 

di blur tau gambar roko yang tidak layak untuk tayang dalam berita 

setelah naskah dan video sudah dl priksa oleh kualiti control kemudan 

masuk ke siaran nah di siaran itu juga kan di priksa Kernbali oleb news 

anchor ldmsusnya untuk promtemya nanti kemungkinan ada yang salah di 

nasJcah awal ataupun naskah yang d1 tulis di nmdown tu agak susah untuk 

di sampaikan nanti si news anchonah yang akan merubbanya agar lebib 

sederbana dan mayarakat bisa lebih paham, sctelah itu masuklah program 

siaran nati akan di bantu olah tim control room diman ada ternan Iemen 

audio visual dan cameramen yang ikut terlibat di situ juga. jadi nati di 

masa produksi itulah yang tadainya rundown gambar dan video disialkan. 

Setelah siaran akan adalagi review scperti apa jalannaya tadi 

peoyampaiannya masih adakah yang perlu di perbaiki ada prodiksi 

pnprosulcsi dan pasca produksi. 

7. Kepada siapa saja sasaran berita berita yang anda sampaikan7 

Kalau berita balayak umum tapi yang pastinya kalolc untuk eakupan 

beritakan sedikit berat untuk di cema rernaja kebawah.mungkin itu butuh 

bimbingan orang tua. Tapi kalok untuk informasi berita itu siapa saja bisa. 
8· Apa yang menjadi tujuan anda ketlka menyampaikan berita di sebuah 

media? ----------------------------------------------------- 
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9 

. menyampaikan berita yang P<:r1am d 
111Jl)llll a a alah a~ 

asi terkini terkait dengan perkemb - masyarakat tau 
iJJforll1 angan yang ada di ki 

kalok di Sumatera Utara contohnya k"t . . sc: tar kita. 
)llah . 1 a arnbl! suuasi P3ndern. . 

1 butub infonnas1 soal covid 19 khusu . 1 kita 
sanJl3 soya dJSumatera Ut·a 

J d" k fk ki ra 3lau . ~ota medan. a 1 e 1 ·a ta menyampaikan . ~ . . 
di . 111 ormas1 artmya pem. 
. dapat infonnas1 yang benar. Jadi mereka tau u·sa 
tiU . . apa yang saat ini tCJjadi 

. annya bahwa saat 101 ada fakta yang 1 · d" · 
TUJU . . Cl]a I dan mereka harus 
rnengetahuinya sepert1 1tu. 

Ap3k31• durasi sangat pentik untuk menyamapikan berita? 

J)Urasi sangat penting kama mengatur menyesuaikan · lan 
Ja nya program, 

Dan kalou tmtuk mengatur drasi itu sendiri nantinya ak d" ban 
an ' tu oleb 

..-.Auser di control room, jadi tidak hanya news anchor 11 · . 
1"- amun JUga urn 
yang di control room produser juag akan apakah waktu itu dapat 

dibabiskan dengan waktu berita. Dan senagi 11ews 011chor jga barus 

mengatur kecepatan namun tetap jelas ser1a sesui dengan durasi yang di 

ioginkan. Waktnya itu dari jam 4 jam 

tO. Bagaimana cara onda meniogbtkan rasa percaya diri Ketika Iampi! 

menyampikan berita? 

Biasa sya pribadi Minum aiar, meoguasai naskab, berdoa yakin aku bisa. 

dan berusa semaksimal muogkin agar tidak mengecewakan tim yang 

sudab terlibat dalam produksi ini . artinya tinising terakabir itu di aku si 

news oacbor sampai gak komunikasi yang saya sampikan jadi kalo say 

gaga] semua akan gaga! kasian yang sudah terlibat dan dan eli tambah 

juga suppor1 dari mereka , itulah yang membuat say pereaya diri. Trus 

kalok untuk sekmen ke 2 biasanya kan ada iklan. trus saya kan baea baca 

ulang, tapi kalo sedang rikord di lapanago cara meoghilangkan groginya 

adalah. Kita melibat seuatu itu adalal1 hal yang kita suka, Scbagian orang 

muogkin liat karnera walt serem banget nih liat kmaera grogi apa yang 

mau di smapikan. Apalagi di liati orang omng gitu yakan. Kalo saya 

pnbadi saya akan mengangap berada di tempat paling nyaman. Dan 

akl1itya bisa menyamapikan sesuatu secra jelas, yang paling penting 

adalah katika saya ingin menyampaikan berita sudab puoya data data ----------------------------------------------------- 
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belief bener sesuai pal.1a dan itu aku . k' . 
)'Ill' !I . ~a Ill sekah akan 
-~nhilangkan gerog• gak papa pake catatan scdit biar gak 1 1 1 . 

fll,...j;'· . . . ' • cr a u grog~ 
kadan!l kama grojp kua b1sa lupa dan itu bah, ... 

J..,rt'a . . a mumya buat 
dan itu kan memngl..'lltkan rasa percaya diri 

catatan . · 

I Dalam melakukan smran anda menggunakan bah • 
I · asa •ormal atau 

bahasa infonnal? 

biasa sedang siaran bahasa fonnal. Tapi kalo ta · '··' b' 
J(&IO PI "'"0 13S3 ada 

dialaog Sumatera Utara, itu bakal di sesuikan d 
3cara engan nara 
sumbemY3· Ketiak mewawancrai tokoh public tennmya harus pormal dan 

jelas tapi kalo ke an~ anak bahasa formal akan susah di ccma untuk 

naJ.-a anak artiya Kellka sedang mewawancari scseorang sesuaikan dcngn 

natas umber. Artinya buakn cumin sekedar mewawacrai atau mcyampilm 

berita tapi kuga beradaptasi dengan nara sumber. 

l2. Selama anda jadi reporter atau news anchor pemah gak ada saran 

atau kritik dan seperti apa? 

sanyak lcritikan atau saran Iemen temen atau oamg orang yang 

111enyampaikan saran. Tidak hanya penyampain erita namun juae deang:m 

penampilan karan kan ada audio visual, dan saran dari mereka jangn 

terlau cepat karan kan saya suka terlalu cepat membaca beritanya agak di 

slowkan buan kurang jalas tapi mungkin tidak semua orang bisa 

mencema hal hal yang terlalu cepat. Trus kalu dari tim di kantor biasa 

roereka intonasi kayak gitu, kama di awal awal aku masih l.:urang baik di 

bagian inonasinya, dan kalo dari segi penampilan tentunya da kritik 

biasanya sih karan akn kita terlihat di depan kamera, penampilannya seperi 

apa. Misalnya dari rambut dari bentuk wajah. Misalnya terlihat aja 

kantung mat aitu akan jadi kritikan kama mereka ingin liat reporter itu 

harus energik di depan kamera jadi kalo saya menyarnpaikanya 

lsupemirsaya juuga akan lesu. Kalo penamilannya gak ean pemirsa juga 

males liatnya. Jadi kalo visualnya bagus pemirsa juga akan tertarik 

liatnya. 

13. Dalam proses penyampain berita apa saja kendala yang pemah nad 

alami baik itu internal atau ekstemal? ----------------------------------------------------- 
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baiJaS dulu di studio kalo di studio <H....: 

J(Jta . - ~f otJCho 
dala intcrnal•tu adalah kadang kadang r mtrnan~ 

~ell . yang JlC!tama llrOIIIt 
bisa tiba tiba mall kalo promtcr tiab tiab . . cr. llrOIIIIcr 

ltll . mat, kita gal; I• mau baca 
c;ara meoaggulangmya, adalah deanagan . 

,pa, . . . . era men)'lapkan k 
-~.t•nvnd jadi artmya sudah d1 s1apkan Ketika enas 

f3l""' • . promter rusah maSih ada 
....... seba8' modal untuk berSiaran. Kemudian kadan . 

~.,,_ g aud1o kadang ada 
.,; """ll menggangu konscntasi. Tapi kalo ekstcrn 1 bUDr ,-- a atau Kctoka di 

JapaDgi!D paJ...-tor eksternal nyaitu cu.aca. Tap kadang kalo liJllbl LOT 

dai8JII durasi 5 menit perencannan awal dilira tapi kama hujan kua 

plll(labk3n lccdalaro, tapi paling kedala ekslemal yang yang SIISIII n 
!(erika Jiputan bencana gagguan lainnya signal Ketob Jaringannya tidak 

bagus maka akan ada kendala. Trus adalagi contobnya cameramen blln: 

udah mao lobe kemudian audio rusak ya era menaggulanginya adalilo 

sebelom liputan kita berkordinasi tm paslikan kamera bagus batrenya full 

dan audionya rusak kita barus ulangi. Tapi kalo live akan disampallan 

oleb pusat babwa adanya Kendala teknis, misalnya dalam bersiaran. Maaf 

pe~~~irsa kita sedan& meogalaroi kendala telmis seperti itu. 
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LAMPl RANt 

Kameramt.n Metro TV •t 
~'t.dan 

Edi Sc! rnbiring 

•• andajelaskan apa saja tugas seorang k 
Sl... arneramen? 
ru95 scorang kameramen yang penama adalah 

b. mengambil 
eramen barns tsa memberikon arti dari . . !lambar, 

f(llfll . set tap gam bar dari . . . . 
-•but jadt sebuah ke utuhan sebuah vidio 1 . Vldto Vldto 

tc•,.. . se 11ogga peno 
ngerti apa maksud dari sebuah vidi 0 den gao k . nton dapat 

111e . . . ata lam penonton A~ 

111engerti am sebuah Vldio dan gam bar tanpa melaui nasbb ~ 
ec1ap31 lean nformasi dari gambar yang di lihat ol -

Ill • - eb lllCreb 0. 
kJIIIeraD .Jllg3 bertugas memastlkan bahwa vidio itu bagus SCCara 

1111upun vidio dan untuk di metro TV tugas kamer.un . audio 
. . JUga memas~ibn 

... mbar samp31 ke jakarta dan dapat di edit sarnruo; bisa d' 'lcm . 

...-- ,.... 1 m an seluruh 

1118yarakat indonesia 

2 Bagaimana peran kameramen dalam menyiarkan program acara? 

Vidio yang di tangkap kamera itu bagus. Dari mulai audio maupun 

pcocaMYaan saat lave khususnya memastikan gambar Y311& diterima olth 

01asyarakat itu baik seperti yang terlihal oleb mata kamenmen sendui 

l AdabJt perbedaan tugas dalam menyiaplcan program acara llaSional c11n 

~ acara Jokal? 

Pada dasamya program berita nasional dan local tidak ada bedanya dari 

kegiatan langkah SOP itu sama persiapan cara pengambilan itu sama 

kemarnpuannya harus sama sama maksimal. Cuman yang membedakan itu 

adalab nilai beritanya. 
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"dio tersebut atau jika memang tidak ada. Maka 
dalarll VI 

. !JlllSuJ<811 askan kameramen untuk mengambil gambar yang 
eli arus menug 

tef b 
reJlD -" 
Jebil1 dit~~" · 
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I.A.MPIRA1\" G 

llasil Ookummta.; 

SIARAN l.APANGAN: Reporter Dana Pangaribuan, sedang melalrulcan siaran 

Jangsung di lapangan dalam pcnyajian program siaran Jokal bcrila Sumatcra 

l/Qnl. l'a!g;unbibn berita dilalcukan di JJ. H.M Yamin Medan dalam memantau 

Jala linw yang dilakukan pada tanggal 20 Juh 2023 Jam 13.00 WJB 

P'anJpllllU311 &i Scmbm., 

sedang mdakukao wawancara rerfladap Humas Oinas Paldidihn m~ 

llCrkembangan proses pcmbelajaran yang dilalrulwJ selama pandemi pada tanWJI 

18 Juni 2021 Jam IS.OO WJB yang dilakukan di depan Kantor Dinas Pendidiknn 

Medan. 
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PROSES EDITING: Editor Haris Hasibuan scdang mclakukan pros d .. 
' es e Jbog 

pada berita yang telah diliput untuk disajikw1 pada berita lokal Sumut. Proses 

Editing dilakukan di Kantor Metro TV Medan pada tanggal 17 Juli 202! 
121111 

16.00WIB 

PROSES KAMERAMEN: Kameramen Edi Sembiring melaku.kwl peliputan 

pada lolcasi Kecamatan Medan baru yang sedang melakukan vaksinasi Covid 19. 

Peugambilan berita dilakukan pada tanggal 20 Agustus 2021 . Jam I 5.00 WIB 
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