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ABSTRACT 

Consumptive and selective development of knowledge, general interest, and modern 
lifestyle changes lead to the availability of new, innovative and standardized 
facilities. In addition, Indonesian urbanites have the characteristic of wanting to 
try and feel new things, including in the culinary field. Culinary dishes brought to 
Indonesia by foreign nations, one of which is the Chinese Nation, many cuisines 
from the country of bamboo curtains are so popular that they have their own place 
in Indonesian society, including mixed products currently known to the public, 
namely Mixu.This research aims to know and analyze the influence of Halal 
Knowledge and Brand Awareness on the Purchasing Decision of Mixue Products 
in GoFood Application on students of Faculty of Agriculture, University of 
Muhammadiyah North Sumatra. This type of research is quantitative research with 
the type of data used being primary data and secondary data obtained from 
questionnaires. The population in this study was all students and students of the 
Faculty of Agriculture of the University of Muhammadiyah University of North 
Sumatra starting from 2019 to 2021 who are still actively studying at the University 
of Muhammadiyah North Sumatra who have shopped at least twice on the GoFood 
application. The sample in the study was 98 people. The sampling method uses 
nonprobability sampling methods with purposive sampling techniques and the data 
analysis method used is descriptive statistical analysis. The results showed that 
Halal Knowledge has a positive and significant effect on purchasing decisions. This 
is evidenced by the calculated t value of 2,799 &gt; t table of 1,985, Brand 
Awareness has a positive and significant effect on purchasing decisions. This is 
evidenced by the t value of 2,916 &gt; t table of 1,985, and there is a positive and 
significant bearing between the influence of Halal Knowledge and Brand 
Awareness on Purchasing Decisions. This is evidenced through the calculating F 
value of 8.628 &gt; F table of 2.36. 

Keywords: Halal Knowledge, Brand Awareness, Purchase Decision. 
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ABSTRAK 

 
Pengembangan pengetahuan, minat umum, dan perubahan gaya hidup modern yang 
konsumtif dan selektif menuntuk tersedianya fasilitas yang baru, inovatif dan 
terstandarisasi. Selain itu masyarakat urban Indonesia memiliki ciri khas ingin 
mencoba dan merasakan hal-hal baru, termasuk di bidang kuliner. Sajian kuliner 
yang dibawa ke Indonesia oleh bangsa asing, salah satunya adalah Bangsa Cina, 
banyak masakan dari negeri tirai bambu yang begitu melegenda hingga mendapat 
tempat tersendiri di masyarakat Indonesia, termasuk produk racikan yang saat ini 
dikenal masyarakat yaitu Mixue. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan 
menganalisis pengaruh Pengetahuan Halal dan Brand Awareness terhadap 
Keputusan Pembelian Produk Mixue Diaplikasi GoFood pada mahasiswa Fakultas 
Pertanian Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara. Jenis penelitian ini adalah 
penelitian kuantitatif dengan jenis data yang digunakan adalah data primer dan data 
sekunder yang diperoleh dari kuesioner. Populasi dalam penelitian ini adalah 
seluruh mahasiswa dan mahasiswi Fakultas Pertanian Universitas Muhammadiyah 
Sumatera Utara mulai dari stambuk 2019 sampai dengan 2021 yang masih aktif 
kuliah di Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara yang telah berbelanja 
minimal dua kali pada aplikasi GoFood. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 98 
orang. Metode pengambilan sampel menggunakan metode nonprobability sampling 
dengan teknik purposif sampling dan metode analisis data yang digunakan adalah 
analisis statistik deskriptif. Hasil Penelitian menunjukkan bahwa Pengetahuan 
Halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini 
dibuktikan melalui nilai t hitung sebesar 2,799 > t  tabel sebesar 1.985, Brand 
Awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal 
ini dibuktikan melalui nilai t hitung sebesar 2,916 > t tabel sebesar 1.985, dan ada 
pengaruh yang positif dan signifikan antara pengaruh Pengetahuan Halal dan Brand 
Awareness terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini dibuktikan melalui nilai F hitung 
sebesar 8,628 > F tabel sebesar 2,36. 
Kata kunci: Pengetahuan Halal, Brand Awareness, Keputusan Pembelian. 
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BAlB 1 

PENDAlHULUAlN 
 

1.1. Laltalr Bela lkalng  

Kealnekalralgalmaln suku balngsal di Indonesial menalmpilkaln hall-hall ya lng unik 

seperti rumalh, palkalialn, lalgu, talrialn daln malkalnaln. Alnekal malkalnaln halsil produksi 

suku-suku dulunyal dialnggalp sebalgali kekalyalaln balngsal daln halnya l dinikmalti oleh 

suku-suku itu sendiri, kini telalh berkembalng menjaldi wisaltal yalng kini lebih dikenall 

dengaln sebutaln “wisaltal kuliner”. Istilalh malsalkaln (kuliner) aldallalh hidalngaln dengaln 

alrti ya lng indentik dengaln istilalh malsalkaln. Beralgalm cital ralsal menu khals, balik 

traldisionall malupun modern, tersedial mulali dalri pedalgalng kalki limal hinggal restoraln 

daln kalfe dengaln sentuhaln unik. Pengembalngaln pengetalhualn, minalt umum, daln 

perubalhaln galyal hidup modern ya lng konsumtif daln selektif menuntut tersedialnya l 

falsilitals yalng balru, inovaltif daln terstalndalrisalsi. Selalin itu malsya lralkalt urbaln 

Indonesial memiliki ciri khals ingin mencobal daln meralsalkaln hall-hall balru, termalsuk 

di bidalng kuliner. Selalin kuliner lokall traldisionall, Indonesial jugal memiliki berbalgali 

kuliner yalng dibalwal oleh oralng alsing, memperluals pengetalhualn kuliner Indonesial 

sendiri. Saljialn kuliner yalng dibalwal ke Indonesial oleh balngsal alsing, sallalh saltunya l 

aldallalh Balngsal Cinal, balnya lk malsalkaln dalri negeri tirali balmbu ya lng begitu 

melegendal hinggal mendalpalt tempalt tersendiri di malsyalralkalt Indonesial, termalsuk 

produk ralcikaln yalng salalt ini dikenall malsyalralkalt yalitu Mixue. 

Mixue Ice Crealm Alnd Teal aldallalh toko es krim yalng didirikaln paldal talhun 

1997 oleh seoralng pengusalhal Cinal bernalmal Zhalng Hongchalo, seoralng malhalsiswal 
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di Universitals Keualngaln daln Ekonomi Henaln ya lng membukal usalhal sendiri. Di 

gerali tersebut, ial menjuall beralgalm ralsal es serut, es krim, smoothie, daln kemudialn 

menjuall teh susu mutialral. Perjualngaln usalhalnyal balnyalk mengallalmi kendallal hinggal 

memutuskaln menutup gerali pertalmalnyal. Alkhirnya l paldal talhun 1999, Zhalng 

Hongchalo kemballi membukal toko es krim, bisnis tidalk lalnsung lalris malnis jugal. 

Kesuksesaln Mixue balru terjaldi paldal talhun 2006, ketikal merekal menemukaln 

formulalsi produk daln palsalr ya lng tepalt. Mixue menalwalrkaln es krim cone sebalgali 

menu alndallaln. Selalin memaldukaln es krim valnillal ya lng malnis daln crealmy dengaln 

alnekal teh segalr, Mixue jugal menalwalrkaln valrialn toping ya lng balnyalk, aldal bobal, 

strobery, cokla lt, malngo, pealch, oalts, daln malsih balnya lk lalgi. Ralcikaln ini haldir di 

Indonesial sejalk talhun 2020 nalmun balru mekalr daln menjaldi trend dimalsyalralkalt 

paldal talhun 2022 yalng pertalmal kalli diluncurkaln di Balndung, tidalk lalmal kemudialn 

toko tersebut mendalpalt alntusials besalr dalri malsyalralkalt Indonesial, dallalm sekejalp 

merekal lalngsung membukal balnyalk gerali diberbalgali kotal. Mulali dalri Mixue 

Jalkalrtal, Pallembalng daln sejumlalh kotal lalinnyal hinggal ke kotal Medaln. Hall ini 

didukung dengaln bralnd Mixue yalng gencalr dipromosikaln di berbalgali medial sosiall 

seperti alplikalsi TikTok, Instalgralm daln lalinnyal. Hall ini jugal didukung oleh  food 

vlogger  yalng jugal mengcover bralnd  Mixue, sehinggal menalrik perhaltialn penonton 

untuk mencobalnya l. Kemudialn produk yalng ditalwalrkaln Mixue menjaldi sorotaln 

malsyalralkalt, kalrenal ralsalnya l yalng pals di lidalh malsya lralkalt Indonesial, halrgalnyal pun 

malsih bersalhalbalt di kalntong malhalsiswal. Mixue jugal memalsok balhaln balkunya l 

sendiri yalng menguralngi bialya l produksi. Hall ini sejallaln dengaln tujualn perusalhalaln 

es krim daln minumaln teh untuk memungkinkaln oralng di seluruh dunial menikmalti 
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ralsal berkuallitals tinggi dengaln halrgal terjalngkalu. Di sisi lalin, perusalhalaln minumaln 

bobal terbesalr di Alsial Tenggalral jaltuh kepaldal Mixue, yalng memliki minumaln bobal 

terbesalr di negalral-negalral Alsial Tenggalral dengaln totall lebih dalri 1.000 outlet. 

 

Sumber : https://goodstalts.id/ 

Galmbalr 1.1 Jumlalh Gerali Bobal di Alsial Tenggalral Ta lhun 2021 

Meskipun pertalmal muncul di Taliwaln, walrallalbal Mixue yalng beralsall dalri 

Tiongkok menjaldi gerali bobal dengaln jumlalh terbalnya lk di Alsial Tenggalral. Daltal 

Momentum Works mecaltalt, aldal lebih dalri 1.000 gerali Mixue di Vietnalm, Thalilalnd, 

Filipinal, Singalpural, Mallalsyal, daln Indonesial.  

Nalmun diballik kepopuleraln produk Mixue terdalpalt kontoversi yalng salalt ini 

sedalng diperbincalngkaln malsya lralkalt Indonesial yalitu produk Mixue ya lng belum 

memiliki sertifikalt hallall. Malsyalralkalt Indonesial mempertalnya lkaln minimnyal 

sertifikalt hallall paldal produk yalng dijuall Mixue. Paldalhall Indonesial merupalkaln 

negalral yalng penduduk muslim terbesalr di Alsial Tenggalral ya litu 207. 176.126 oralng. 

Populalsi muslim yalng besalr merupalkaln palsalr potensiall balgi berbalgali produsen 

balralng daln jalsal, meskipun setialp konsumen Muslim memiliki tingkalt ketalaltaln 
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Syalrialh yalng berbedal-bedal tergalntung paldal religuitalsnya l, konsumen muslim 

umumnyal memiliki sikalp positif terhaldalp produk ya lng ditalwalrkaln. Konsumen 

Muslim di Indonesial mencalri sertifikalt hallall otentik ya lng dikelualrkaln oleh 

Kementrialn Algalmal (KEMENAlG). Sertifikalt ini memberikaln izin kepaldal 

perusalhalaln untuk menggunalkaln logo hallall salalt dicetalk paldal kemalsaln produk altalu 

dipaljalng di perusalhalaln. Konsumen Muslim, yalng merupalkaln malyoritals penduduk 

Indonesial, palling terpengalruh oleh balnyalknya l malkalnaln ya lng tidalk memiliki talnda l 

hallall. Tentunya l kepalstialn hallall altalu tidalknyal sualtu produk halrus melallui 

mekalnisme yalng sesuali dengaln aljalraln Islalm. Malkalnaln hallall aldallalh malkalnaln ya lng 

menurut Sya lrialt Islalm, menurut balhaln balku, balhaln talmbalhaln daln calral 

penyialpalnnyal, sehinggal umalt Islalm dalpalt memalkalnnya l talnpal dosal. Malkalnaln yalng 

alkaln dimalkaln tidalk boleh terkontalminalsi dengaln balhaln-balhaln ya lng dipertalnyalkaln, 

terutalmal ilegall yalng membualt produk malkalnaln tersebut dipertalnyalkaln altalu staltus 

kehallallalnnya l dipertalnyalkaln. Kehallallaln Mixue alkaln menjaldi falktor pertimbalngaln 

konsumen dallalm melalkukaln keputusaln pembelialn. Seperti ya lng telalh diketalhui 

balhwal keputusaln pembelialn aldallalh tindalkaln yalng dilalkukaln konsumen untuk 

melalkukaln pembelialn sualtu produk. 

Keputusaln pembelialn menurut Sonial & Trialnalsalri (2020), merupalkaln 

balgialn dalri proses pengalmbilaln keputusaln pembeli yalng jaluh lebih besalr dimulali  

dengaln mengenalli kebutuhaln hinggal perilalku palscal pembelialn. Menurut Salnjalyal 

(2017), keputusaln pembelialn merupalkaln tindalkaln ya lng di lalkukaln untuk mengaltalsi 

pemalsallalhaln-permalsallalhaln yalng terjaldi daln halrus dihaldalpi altalu merupalkaln 

lalngkalh-lalngkalh yalng di almbil untuk dalpalt mencalpali tujualn dengaln secepalt 
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mungkin daln dengaln bialya l yalng seefisien mungkin. Keputusaln pembelialn juga l 

dipengalruhi oleh lingkungaln, algalmal, budalyal, kelualrgal, daln lalinnyal yalng 

membentuk sikalp pembelialn. Selalin algalmal altalu budalyal, keputusaln pembelialn 

malkalnaln hallall jugal memiliki kalralkteristik produk, keputusaln tersebut jugal dalpalt 

dipengalruhi oleh falktor internall, yalitu falktor: pendalpaltaln, motivalsi membeli, daln 

galya l hidup. Falktor eksternall, yalitu dalmpalk pengetalhualn hallall daln bralnd alwalreness 

(kesaldalraln merek) membeli produk. 

Menurut Malichum et all., (2017) pengetalhualn aldallalh hall yalng penting balgi 

konsumen untuk memutuskaln membeli sualtu produk terutalmal produk hallall. 

Konsumen yalng lebih memiliki pengetalhualn tentalng produk hallall alkaln lebih 

berpotensi melalkukaln perilalku alctuall seperti membeli lalngsung produk hallall 

(Shalfii et all., 2015). Bralnd alwalreness aldallalh semalkin meningkaltnyal kesaldalraln 

malsyalralkalt menjallalnkaln kehidupaln sesuali dengaln alturaln algalmal Islalm, hall ini 

berpengalruh dallalm perilalku konsumen dallalm pengalmbilaln keputusaln pembelialn 

produk. Konsumen menjaldi pemilih dallalm membeli produk balik malkalnaln dengaln 

mempehaltikaln sertifikalt hallall paldal kemalsalnnyal. 

Pengetalhualn produk hallall aldallalh pengetalhualn konsumen yalng berkalitaln 

dengaln pengetalhualn tentalng ciri altalu kalralkter produk, konsekuensi menggunalkaln 

produk daln nilali (tingkalt) kepualsaln yalng alkaln dicalpali oleh produk. Pengetalhualn 

konsumen dipalndalng sebalgali persepsi yalng di miliki oleh konsumen daln walwalsaln 

merekal terhaldalp produk. Seoralng konsumen melalkukaln pemetalaln terhaldalp 

produk-produk ya lng di yalkini merupalkaln produk hallall. Menurut Jalti (2017), 

pengetalhualn penting digunalkaln untuk mengetalhui alpalkalh seoralng callon konsumen 
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palhalm mengenali balralng ya lng alkaln di belinya l, alpalkalh balralng tersebut benalr-benalr 

hallall, daln alpalkalh konsumen palhalm dimalnal ial bisal memperoleh balralng tersebut. 

Pengetalhualn hallall jugal merupalkaln falktor penting dallalm memotivalsi pembelialn 

malkalnaln hallall. Minimnyal informalsi kehallallaln produk membualt konsumen 

mengalnallisis produk secalral intensif. Seperti hall nyal salalt konsumen membeli 

produk Mixue, tidalk aldal indikalsi yalng jelals tentalng staltus hallall daln halralm produk 

tersebut. Konsumen dallalm situalsi tidalk aldalnyal merek hallall altalu halralm alkaln 

mencalri informalsi tentalng hallall altalu ciri produk hallall dengaln membalcal altalu 

melihalt informalsi ya lng terteral paldal produk tersebut. 

Bralnd Alwalreness (kesaldalraln merek) merupalkaln lalngkalh alwall dallalm 

membalngun merek sualtu produk, kalrenal kesaldalraln merek merupalkaln sualtu proses 

ya lng dialwalli dengaln peralsalaln konsumen yalng tidalk talhu tentalng merek, percalya l 

balhwal merek tersebut halnyal saltu dallalm kaltegori produk tertentu. Jikal sualtu merek 

dalpalt secalral konsisten menalrik perhaltialn di benalk konsumen, malkal sulit untuk 

menggalnti merek tersebut dengaln merek lalin. Algalr konsumen tetalp mengingalt 

merek ya lng sudalh dikenallnya l, meskipun sering ditalwalrkaln oleh penyedial jalsal 

dengaln merek yalng berbedal dalri merek sebelumnyal (Halsaln, 2018). Kesaldalraln 

merek jugal merupalkaln kemalmpualn pelalnggaln untuk mengingalt daln mengenalli 

sualtu merek ketikal merekal melihalt sesualtu. Seperti hall nya l ketikal konsumen 

melihalt kemalsaln altalu bralnd Mixue, malkal ya lng aldal di benalk pelalnggaln aldallalh 

produk tidalk hallall. Kesaldalraln alkaln bralnd Mixue menjaldi dalya l ingalt ya lng tinggi 

balgi konsumen salalt ini kalrenal bralnd ini yalng virall daln menjaldi perbincalngaln 

publik. Kesaldalraln merek salngalt berpengalruh paldal keputusaln pembelialn produk.   
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Dengaln demikialn, beberalpal penelitialn sebelumnyal dalpalt disimpulkaln: 

penelitialn yalng dilalkukaln oleh Aldrialni et all, (2020) mengaltalkaln balhwal 

pengetalhualn hallall berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp keputusaln 

pembelialn sualtu produk. Balnya lknyal pengetalhualn ya lng telalh didalpalt responden 

alkaln menjaldi sebualh tindalkaln altalu nialt untuk membeli produk hallall. Selalnjutnya l 

paldal penelitialn ya lng di lalkukaln oleh Sitompul (2021) mengaltalkaln balhwal 

pengetalhualn hallall berpengalruh positif daln tidalk signifikaln terhaldalp keputusaln 

pembelialn sualtu produk daln kesaldalraln merek berpengalruh positif daln tidalk 

signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn sualtu produk. Paldal penelitialn Susalnto & 

Almbalrdi (2022), mengaltalkaln balhwal secalral palrsiall malupun simultaln, kesaldalraln 

merek memiliki pengalruh yalng positif daln signifikaln terhaldalp keputusaln 

pembelialn sualtu produk. Paldal penelitialn Inalyalti & Walhyuni (2017), mengaltalkaln 

balhwal halsil pengujialn hipotesis kesaldalraln merek terhaldalp keputusaln pembelialn 

menunjukkaln balhwal valrialbel kesaldalraln merek tidalk berpengalruh altalu tidalk 

signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn konsumen. 

Berdalsalrkaln kedual penelitialn tersebut menunjukkaln aldalnyal resealrch galp 

sehinggal dalpalt memunculkaln celalh untuk dilalkukaln penelitialn kemballi dengaln 

objek daln metode penelitialn ya lng berbedal dalri penelitialn-penelitialn sebelumnyal.  

Kemajuan teknologi juga menyertai bagaimana konsumen Muslim 

mendapatkan produk halal, salah satunya dengan menggunakan layanan GoFood 

dalam aplikasi Gojek. Gojek adalah suatu perusahaan pelayanan yang dirancang 

untuk membantu kebutuhan masyarakat dengan fitur pesan antar makanan berbasis 

online dan salah satu perusahaan yang menduduki puncak nomor satu dalam E-
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Commerce di Indonesia yang dikenal cukup luas oleh masyarakat. Faktor-faktor 

yang mempengaruhi perilaku pembelian produk makanan halal di GoFood 

dipengaruhi oleh Pengetahuan Halal dan Kesadaran Merek. Pengetahuan konsumen 

berkaitan dengan pemahaman, kebutuhan, keinginan dan sasaran mereka saat 

mereka menggunakan layanan GoFood. Pengetahuan konsumen dipandang sebagai 

persepsi yang dimiliki konsumen terhadap produk yang di yakini merupakan 

produk halal. Pengetahuan adalah salah satu faktor utama yang memengaruhi setiap 

keputusan konsumen untuk memilih produk (Baharuddin et al., 2015). Selain 

pengetahuan halal, saat pengambilan keputusan pembelian konsumen dilakukan, 

Brand Awareness memegang peranan penting. Merek menjadi bagian dari 

pertimbangan sehingga memungkinkan preferensi konsumen untuk memilih merek 

tersebut. Umumnya konsumen cenderung membeli produk dengan merek yang 

sudah dikenalnya atas dasar pertimbangan kenyamanan, keamanan, dan lain-lain. 

Brand awareness merupakan kemampuan pembeli untuk mengenali dan mengingat 

bahwa sebuah merek merupakan anggota dari kategori produk tertentu (Hsiao et al, 

2014). 

Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara merupakan Perguruan Tinggi 

yang berada di Kota Medan, Sumatera Utara. Saat ini Universitas Muhammadiyah 

Sumatera Utara memiliki 8 Fakultas dengan Program Diploma (D3), Program 

Profesi, dan Program Pascasarjana Magister (S2). Penulis melakukan  penelitian di 

Fakultas Pertanian Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara, yang memiliki 3 

progran studi yaitu Agroteknologi, Agribisnis, dan Teknologi Hasil Pangan. Penulis 

memilih tempat penelitian di Fakultas Pertanian karena Fakultas pertanian tersebut 
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menekankan topik produk Halal karena Fakultas Pertanian mempelajari 

penggunaan bahan makanan sebagai bahan baku pendukung kesehatan dan industri 

serta tehnik-tehnik pengelolaan pangan, selain itu Fakultas Pertanian ini di 

dominasi oleh seluruh mahasiswa muslim yang lebih memahami tentang 

pengetahuan halal dengan jumlah populasi pada penelitian ini sebanyak 4.725 

mahasiswa. 

Guna mendapatkan gambaran mengenai pengetahuan halal mahasiswa 

terhadap pengetahuan halal produk Mixue, peneliti melakukan prasurvei studi 

terhadap 30 orang mahasiswa, pengambilan secara acak dengan kondisi responden 

pernah membeli produk Mixue. Adapun hasil prasurvei studi terhadap 30 orang 

responden diatas adalah sebagai berikut: 

        

Gambar 1.2 Rekapitulasi Pertanyaan 1 Prasurvei  
 

Pada Gambar 1.2 diatas menunjukkan bahwa mayoritas responden belum 

mengetahui kehalalan produk Mixue. Hal ini menunjukkan bahwa responden belum 

begitu memperhatikan permasalahan halal pada produk Mixue. 
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Gambar 1.3 Rekapitulasi Pertanyaan 2 Prasurvei 
 

Pada Gambar 1.3 diatas menunjukkan bahwa mayoritas responden begitu 

mengenali produk Mixue hanya dengan melihat dari logonya. Hal ini menunjukkan 

bahwa kesadaran merek pada responden begitu baik. 

        

Gambar 1.4 Rekapitulasi Pertanyaan 3 Prasurvei 
 

Pada Gambar 1.4 diatas menunjukkan bahwa mayoritas responden lebih 

memutuskan untuk membeli produk Mixue. Hal ini menunjukkan bahwa keputusan 

pembelian responden terhadap produk Mixue masih sangat tinggi. 

Berdasarkan dari latar belakang masalah diatas, penulis tertarik mengkaji 

lebih lanjut dan mengadakan penelitian apakah pengetahuan halal dan brand 

awareness berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Mixue di aplikasi 

GoFood. Oleh karena itu penulis melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh 

Pengetahuan Halal dan Brand Awareness terhadap Keputusan Pembelian 
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Produk Mixue di Aplikasi GoFood pada Mahasiswa Fakultas Pertanian 

Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara. 

1.2 Perumusan Masalah 

Dalam penelitian ini terdapat perumusan masalah yaitu:  

Minimnya sertifikat halal yang di miliki oleh produk Mixue yang saat ini sedang 

viral dengan jumlah toko 1.000 lebih. Kehalalan Mixue di pertanyakan oleh banyak 

konsumen yang bahan bakunya saat ini sebagian besar di datangkan dari Tiongkok. 

Sebagai negara yang berpenduduk mayoritas Muslim, kehalalan suatu produk 

sangatlah menjadi perhatian. Sehingga banyak konsumen khususnya Muslim 

sangat fokus terhadap produk halal apalagi makanan dan minuman. Hingga kini 

gerai es krim dan the Mixue belum memiliki serifikat halal baik dari Majelis Ulama 

Indonesia maupun dari Kementrian Agama. Adanya konsep pengetahuan halal dan 

brand awareness menurut perspektif konsumen serta bagaimana pandangan 

mahasiswa muslim terhadap makanan halal yang dilakukan pada konsumen muslim 

saat berbelanja di aplikasi GoFood. 

Adanya kesenjangan penelitian (research gap) yaitu pada penelitian yang 

dilakukan oleh Adriani et al, (2020) ditemukan hasil penelitian yang menyatakan 

bahwa pengetahuan halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, sedangkan menurut penelitian oleh Sitompul (2021) ditemukan hasil 

penelitian yang menyatakan bahwa pengetahuan halal berpengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Begitu juga dengan brand awareness 

terdapat kesenjangan yang dilakukan oleh Susanto & Ambardi (2022) ditemukan 

hasil penelitian yang menyatakan bahwa brand awareness memiliki pengaruh yang 
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positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan penelitian yang 

dilakukan oleh Inayati & Wahyuni (2017) ditemukan hasil penelitian yang 

menyatakan bahwa brand awareness tidak memberikan pengaruh secara signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan perumusan masalah diatas, maka pertanyaan dalam penelitian  

ini yaitu: 

1. Apakah Pengetahuan Halal berpengaruh  terhadap keputusan pembelian 

produk Mixue di aplikasi Gofood pada mahasiswa Fakultas Pertanian 

Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara? 

2. Apakah Brand Awareness berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

produk Mixue di GoFood pada mahasiswa Fakultas Pertanian Universitas 

Muhammadiyah Sumatera Utara? 

3.  Apakah Pengetahuan Halal dan Brand Awareness secara bersama-sama 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Mixue di aplikasi 

GoFood pada mahasiswa Fakultas Pertanian Universitas Muhammadiyah 

Sumatera Utara? 

1.4 Tujuan Penelitian  

Sesuai dengan pertanyaan peneliti yang ada, maka hasil yang ingin diperoleh 

dari penelitian ini yaitu: 

1. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan halal terhadap keputusan 

pembelian produk Mixue di aplikasi GoFood pada mahasiswa Fakultas 

Pertanian Universitas Muhammadiyah Sumatra Utara. 
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2. Untuk mengetahui pengaruh brand awareness terhadap keputusan 

pembelian produk Mixue di aplikasi GoFood pada mahasiswa Fakultas 

Pertanian Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara. 

3. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan halal dan brand awareness secara 

bersama-sama terhadap keputusan pembelian produk Mixue di aplikasi 

GoFood pada mahasiswa Fakultas Pertanian Universitas Muhammadiyah 

Sumatera Utara. 

1.5 Manfaat Penelitian  

Adapun hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat: 

1. Manfaat praktis 

Hasil penelitian ini mengungkapkan satu hal penting kepada pemasar produk 

makanan bahwa konsumen makanan dipengaruhi oleh pengetahuan halal dan brand 

awareness ketika membeli makanan dan cenderung memilih makanan yang halal. 

Penelitian ini dapat menjadi masukan bagi pengembangan perusahaan khususnya 

untuk menentukan langkah-langkah yang efektif dalam menetapkan kebijakan 

perusahaan yang berkaitan dengan penelitian ini. 

2.  Manfaat teoritis  

a. Bagi peneliti, penelitian ini sebagai sarana pembelajaran, peningkatan daya 

kritis, menambah wawasan dan upaya untuk mengaplikasikan teori yang 

didapatkan selama penelitian, terutama di bidang manajemen pemasaran. 

b. Bagi akademik, hasil penyusunan yang diperoleh dari penelitian ini semoga 

menjadi suatu bentuk dukungan penulis kepada akademisi terutama 

kampus Universitas Medan Area Fakultas Ekonomi program studi 
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Manajemen Pemasaran, yang dimana di harapkan hasil ini mampu menjadi 

tolak ukur untuk para peneliti mahasiswa program studi manajemen 

pemasaran di masa depan. 

c. Bagi masyarakat, penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi 

masyarakat sebagai konsumen maupun penjual yang ingin berbelanja atau 

menjual produknya secara online di platform GoFood dengan 

mempertimbangkan pelayanan yang diberikan sebuah e-commerce dari 

segi pengetahuan halal dan kesadaran merek yang ditampilkan dalam 

sebuah pemasaran.  
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 
 

2.1 Landasan Teori  

2.1.1 Keputusan Pembelian  

2.1.1.2 Definisi Keputusan Pembelian 

Menurut Gultom (2017) perilaku pembelian konsumen pada dasarnya 

merupakan proses memilih, membeli dan menggunakan produk untuk memenuhi 

kebutuhan perusahaan dalam menjalankan usahanya. Keputusan pembelian adalah 

pengambilan keputusan konsumen yang merupakan proses memilih rangkaian atau 

tindakan dimana dua macam alternatife yang ada untuk mencapai masalah tertentu 

dalam pengambilan keputusan pembelian, faktor-faktor dalam pengambilan 

keputusan haruslah diperhatikan oleh pihak konsumen. Keputusan pembelian 

sangat penting untuk menentukan maju tidaknya suatu perusahaan dimasa yang 

akan datang. Keberhasilan perusahaan untuk mempengaruhi konsumen dalam 

keputusan pembelian sangat di dukung melalui upaya membangun komunikasi 

dengan memenuhi kebutuhan yang konsumen inginkan, menciptakan berbagai 

produk bervariatif serta berbagai produk pilihan itu sendiri dan menciptakan produk 

yang sebelumnya belum pernah di butuhkan oleh konsumen.  

2.1.1.3 Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian  

Menurut Sutarso (2019) menyatakan ada empat faktor utama yang 

mempengaruhi konsumen untuk mengambil keputusan, yaitu sebagai berikut: 
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1. Faktor budaya  

a. Budaya, adalah kumpulan nilai dasar, persepsi, keinginan, dan perilaku 

yang dipelajari oleh anggota masyarakat dari keluarga dan institusi 

lainnya. 

b. Sub budaya, pembagian budaya dalam kelompok-kelompok budaya 

bedasarkan faktor horizontal, yaitu berdasarkan kebangsaan, agama, 

kelompok, ras dan daerah geografis. 

c. Kelas sosial, pembagian kelompok masyarakat berdasarkan faktor 

horizontal, yang relative permanen dan berjenjang dimana anggotanya 

berbagi nilai, minat dan perilaku yang sama kelompok-kelompok yang 

terbentuk dalam kelas sosial ini akan memiliki setara yang berbeda dan 

memiliki orientasi dan perilaku yang berbeda. 

2. Faktor sosial 

a. Kelompok, merupakan dua atau lebih orang yang berinteraksi atas dasar 

kesamaan aktivitas untuk mencapai tujuan pribadi atau tujuan bersama. 

b. Keluarga, kelompok sosial yang dominan dalam mempengaruhi 

perilaku konsumen, khususnya pada masyarakat yang memiliki budaya 

kekeluargaan. 

c. Peran dan status, posisi seseorang dalam masing -masing kelompok atau 

dalam lingkungannya. 

3. Faktor pribadi  

a. Usia dan tahapan dalam siklus hidup, mempengaruhi apa yang dibeli 

dan bagaimana mereka membeli. 
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b. Situasi ekonomi, mereka yang secara ekonomi baik akan banyak pilihan, 

sementara ekonominya yang kurang baik akan terbatas pilihannya. 

c. Pekerjaan, aktivitas dalam pekerjaan, lingkungan pekerjaan, mobilitas 

dan karakteristik akan mempengaruhi mereka dalam membeli produk. 

d. Gaya hidup, pola seseorang dalam hidup yang tercermin dalam aktivitas, 

minat dan pendapatnya dalam sesuatu. 

e. Kepribadian, sekumpulan karakteristik psikologi unik yang secara 

konsisten mempengaruhi cara seseorang merespon situasi di 

sekelilingnya. 

4. Faktor psikologi  

a. Motivasi, dorongan yang ada dalam diri seseorang untuk melakukan 

atau tidak melakukan sesuatu. 

b. Persepsi, dimana orang memilih, mengatur dan menginterprestasikan 

informasi untuk membentuk gambaran dunia yang berarti. 

c. Pembelajaran, perubahan perilaku seseorang oleh karena pengalaman. 

Pembelajaran terjadi melalui interaksi dorongan, rangsangan, pertanda, 

respon dan penguatan. 

d. Keyakinan dan sikap, suatu pola yang di organisasi melalui pengetahuan 

dan kemudian dipegang oleh individu sebagai kebenaran dalam 

hidupnya. 
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2.1.1.4 Indikator Keputusan Pembelian 

Suswalrdji (2012) mengemukalkaln keputusaln pembelialn memiliki indikaltor 

sebalgali berikut:  

1. Kemalntalpaln membeli setelalh mengetalhui informalsi produk. 

Talhalpaln alkhir dimalnal konsumen melalkukaln keputusaln pembelialn terhaldalp 

sualtu produk, setelalh melallui proses dallalm pengumpulaln informalsi secalral 

rinci mengenali altribut produk yalng alkaln dibeli. 

2. Memutuskaln membeli kalrenal merek disukali. 

Konsumen cenderung alkaln membeli sualtu produk altalu merek ya lng palling 

disukalinyal. Hall ini dikalrenalkaln konsumen sudalh mengumpulkaln informalsi 

terhaldalp merek yalng disukalinyal, daln membalndingkaln dengaln produk 

dengaln merek lalinnyal. Selalin konsumen jugal sudalh meralsalkaln kuallitals 

ya lng diberikaln paldal sualtu merek tersebut. 

3. Memutuskaln membeli kalrenal sesuali dengaln keinginaln daln kebutuhaln. 

Keputusaln pembelialn konsumen paldal dalsalrnya l didalsalrkaln oleh keinginaln 

daln kebutuhaln merupalkaln dual hall penting yalng mempengalruhi keputusaln 

pembelialn, malu tidalk malu konsumen halrus memenuhi kebutuhaln tersebut 

sesegeral mungkin, daln hall ini jugal di dukung berdalsalrkaln sisi psikologis 

konsumen yalng semalkin lalmal alkaln terus berfikir untuk halrus memiliki 

produk tersebut. 

4. Membeli kalrenal mendalpalt rekomendalsi dalri oralng lalin. 

Rekomendalsi dalri oralng lalin merupalkaln falktor eksternall paldal sualtu 

keputusaln pembelialn. Rekomendalsi dalri oralng lalin meliputi kelualrgal, 
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temaln, daln keralbalt lalinnya l ya lng sudalh melalkukaln pembelialn paldal sualtu 

produk daln meralsalkaln pengallalmaln positif, lallu membalgikaln pengallalmaln 

tersebut ke keralbalt altalu oralng lalin sekitalrnya l untuk meralsalkaln hall ya lng 

salmal. Rekomendalsi dalri oralng lalin memiliki pengalruh yalng cukup besalr 

dallalm keputusaln pembelialn. 

2.1.2 Pengetalhualn Hallall 

2.1.2.1 Definisi Pengetalhualn Hallall 

Pengetalhualn hallall dipengalruhi oleh pengallalmaln daln informalsi tentalng 

balralng hallall (Simalnjuntalk & Dewalntalral 2015). Dallalm penelitialn Alertsens et all, 

(2018) terungkalp balhwal, memperluals kesaldalraln daln informalsi tentalng balhaln 

malkalnaln orgalnik memiliki dalmpalk positif daln besalr paldal posisi daln ukuraln 

pemalnfalaltaln malkalnaln orgalnik. Pembeli yalng memiliki lebih balnya lk informalsi 

tentalng balralng hallall mungkin bisal lalngsung membeli balralng hallall. Menurut 

Syalfitri  & Pralsetyo (2022), pengembalngaln yalng dibutuhkaln untuk kosmetik hallall 

didukung oleh informalsi daln daltal yalng diperluals tentalng balralng-balralng hallall. 

Pengembalngaln sualtu produk dallalm Islalm halrus digalmbalrkaln secalral berbeda l 

dibalndingkaln dengaln pemikiraln balralt. Dallalm Islalm, elemen morall daln 

tralnsendentall halrus salngalt ditekalnkaln dallalm proses produksi daln pengalmbilaln 

keputusaln, sertal dialtur oleh prinsip etikal bisnis (Albuznalid, 2018). Pengetalhualn 

tentalng produk hallall dalpalt pulal dialrtikaln sebalgali kumpulaln berbalgali malcalm 

informalsi tentalng produk hallall, yalng meliputi kaltegori produk, merek, terminologi 

produk, altribut altalu ciri produk, halrgal produk, tempalt daln walktu penjuallaln, calral 

penggunalaln, daln kepercalya laln mengenali kehallallaln produk. Pengetalhualn produk 
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hallall jugal terdiri dalri pengetalhualn tentalng dimalnal daln kalpaln konsumen membeli 

produk hallall daln jugal sialpal ya lng menjuall produk hallall (Nurhalya lti & Hendalr, 2020). 

Wilson & Liu (2018), menya ljikaln palraldigmal hallall sebalgali alreal di malnal polal 

pengalmbilaln keputusaln kognitif, alfektif daln konaltif dipengalruhi oleh minimallisalsi 

risiko. Palraldigmal hallall aldallalh inti di malnal persepsi pentingnyal hallall dibalwal ke 

dallalm kesaldalraln muslim. Hall ini menunjukkaln balhwal pengetalhualn hallall altals 

sesualtu produk dalpalt mempengalruhi perilalku konsumen dallalm bersikalp altalu 

mengevallualsi sebualh produk. 

2.1.2.2 Falktor-Falktor Pengetalhualn Hallall 

Menurut Riwalyalti et all., (2020) proses produksi palngaln hallall mencalkup 

penjelalsaln mengenali balgalimalnal calral memproduksi malkalnaln ya lng sesuali dengaln 

syalri’alh dengaln memenuhi berbalgali persyalraltaln sebalgali berikut: 

1. Tidalk mengalndung hewaln ya lng dilalralng dikonsumsi dallalm islalm sertal 

turunalnnyal altalu hewaln ya lng disembelih dengaln calral yalng tidalk sesuali 

dengaln syalrialh islalm. 

2. Tidalk mengalndung hall-hall ya lng tidalk bersih altalu naljis berdalsalrkaln alturaln 

Islalm. 

3. Almaln daln tidalk membalhalya lkaln. 

4. Tidalk terjaldi kontalminalsi dengaln balhaln-balhaln yalng menyebalbkaln menjaldi 

tidalk hallall paldal salalt proses produksi. 

5. Tidalk mengalndung balgialn tubuh malnusial altalupun turunalnnyal. 

6. Selalmal produksi, pengemalsaln daln distribusi tidalk terkontalminalsi dengaln 

produk lalin ya lng tidalk hallall. 
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2.1.2.3 Indikaltor Pengetalhualn Hallall 

Menurut Nurjalnaltun (2018) pengetalhualn hallall aldallalh sesualtu yalng alda l 

secalral nircalyal paldal diri malnusial yalng keberaldalalnnyal di alwalli dalri kecenderungaln 

psikis malnusial sebalgali balwalaln kodralt malnusial ya litu dorongaln ingin talhu yalng 

bersumber dalri kehendalk altalu kemalualn. Pengetalhualn produk hallall aldallalh 

pengetalhualn konsumen yalng berkalitaln dengaln pengetalhualn tentalng ciri altalu 

kalralkter produk, konsekuensi menggunalkaln produk daln nilali (tingkalt) kepualsaln 

ya lng alkaln dicalpali oleh produk. Pengukuraln paldal pengetalhualn hallall berdalsalrkaln 

indikaltor yalng dijelalskaln oleh Syalfitri & Pralsetyo (2022), ya litu objective 

knowledge daln subjective knowledge. 

1. Objective knowledge, merujuk kepaldal seberalpal balnyalk responden talhu 

mengenali sualtu produk. 

2. Subjective knowledge, seberalpal balnya lk informalsi daln jenis informalsi yalng 

terdalpalt dallalm memori konsumen. 

2.1.3 Bralnd Alwalreness 

2.1.3.1 Definisi Bralnd A lwalreness 

Bralnd a lwalreness (kesaldalraln merek) merupalkaln lalngkalh alwall ketikal 

membalngun sebualh merek produk, dikalrenalkaln kesaldalraln merek aldallalh proses 

bermulal dalri peralsalaln seoralng konsumen terhaldalp ketidalktalhualn alkaln sualtu merek 

itu sehinggal ya lkin balhwal merek itu aldallalh halnya l saltu dallalm kelals produk tertentu. 

Kesaldalraln merek aldallalh kemalmpualn seoralng pembeli dallalm mengingalt kemballi 

balhwal sualtu merek ya lng di ingaltnyal merupalkaln balgialn dalri produk tertentu 

(Sundjoto & Haldi, 2020). Penelitialn Winaltalpraldjal (2019) jugal menyaltalkaln balhwal 
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kesaldalraln merek jugal berpengalruh positif terhaldalp keputusaln pembelialn. 

Kesaldalraln merek merupalkaln kesalnggupaln seseoralng pembeli untuk mengenalli 

altalu mengingalt balhwal sualtu merek merupalkaln balgialn dalri kaltegori produk tertentu. 

Malkal semalkin balik kesaldalraln merek ya lng di ingalt oleh penggunal secalral balik malkal 

alkaln memberikaln kesempaltaln paldal penggunal untuk melalkukaln keputusaln 

penggunalaln secalral berulalng-ulalng.  

2.1.3.2 Falktor-Falktor Bralnd Alwalreness 

Berdalsalrkaln penelitialn Shojalee  & Alzmaln (2018), aldal beberalpal falktor untuk 

mengevallualsi dalmpalk pemalsalraln terdalhalp kesaldalraln merek, alntalral lalin: 

1. Bralnd exposure, aldallalh kemalmpualn sebualh perusalhalaln untuk 

mengungkalpkaln merek dengaln menggunalkaln beberalpal straltegi setelalh 

menemukaln talrget konsumen. Memalpalrkaln merek alkaln membalntu 

konsumen untuk fokus kepaldal merek-merek dengaln produk daln lalyalnaln 

ya lng diminalti. 

2. Customer engalgement, aldallalh keterlibaltaln konsumen dallalm konteks medial 

sosiall di definisikaln sebalgali sejaluh malnal konsumen setial dalri perusalhalaln 

alktif altalu sering menggunalkaln medial sosiall. Keterlibaltaln konsumen dallalm 

alrti ya litu perwujudaln perilalku konsumen terhaldalp merek di lualr alktivitals 

tralnsalksi altalu pembelialn dalri motivalsi personall konsumen. 

3. Electronic word-of-mouth, aldallalh salraln komunikalsi yalng berisi salraln 

positif altalu salraln negaltif yalng di tulis oleh konsumen tentalng produk altalu 

merek yalng tersedial untuk sebalgialn besalr oralng daln perusalhalaln melallui 

internet. Salraln ya lng diberikaln oleh konsumen ya lng sudalh pernalh membeli 
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produk dalri perusalhalaln daln ditulis berdalsalrkaln opini pribaldi dalri konsumen 

tersebut sehinggal alkaln memberikaln pengalruh kepaldal konsumen lalinnyal. 

2.1.3.3 Indikaltor Bralnd A lwalreness 

Menurut Keller (2018) aldal empalt indikaltor yalng dalpalt digunalkaln untuk 

mengetalhui seberalpal jaluh konsumen alwalre terhaldalp sebualh merek yalitu: 

1. Recalll, yalitu seberalpal jaluh konsumen dalpalt mengingalt ketikal ditalnyal merek 

alpal saljal yalng merekal ingalt. Nalmal merek ya lng sederhalnal, mudalh di ucalpkaln 

daln memiliki alrti yalng jelals membualt sualtu merek mudalh muncul dallalm 

ingaltaln konsumen. 

2. Recognition, yalitu seberalpal jaluh konsumen dalpalt mengenalli merek tersebut 

termalsuk ke dallalm kaltegori tertentu. 

3. Purchalse, yalitu seberalpal jaluh konsumen alkaln memalsukkaln sualtu merek ke 

dallalm allternaltif pilihaln ketikal alkaln membeli produk/lalyalnaln. 

4. Consumption, yalitu seberalpal jaluh konsumen dalpalt mengenalli sualtu merek 

ketikal sedalng menggunalkaln merek pesaling. 

 

2.2 Penelitialn Terdalhulu  

Tinjalualn penelitialn terdalhulu merupalkaln sallalh saltu referensi ya lng dialmbil oleh 

peneliti. Melihalt halsil kalrya l ilmialh dalri peneliti terdalhulu, dimalnal paldal dalsalrnyal 

peneliti mengutip beberalpal pendalpalt yalng dibutuhkaln oleh peneliti sebalgali 

pendukung penelitialn. Tentunya l dengaln melihalt halsil kalryal ilmialh yalng memiliki 

pembalhalsaln daln tinjalualn ya lng salmal. Temualn peneliti meliputi beberalpa l 

penelialtialn terdalhulu ya lng berkalitaln dengaln penelitialn ini, sebalgali berikut: 
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Talbel 2.1 Penelitialn Terdalhulu 

No Peneliti Judul Penelitia ln Halsil Penelitia ln 

1. Aldrialni et a ll, 
(2020) 

Alnallisis Pengalruh Isla lmic 
Religiosity, Hallall Knowledge, 
Hallall Life Style terhaldalp Purchalse 
Intention Kosmetik Hallall yalng 
Dimedialsi oleh A lttitude. 

Mengaltalkaln balhwal pengetalhualn 
hallall berpengalruh positif daln 
signifikaln terhaldalp keputusaln 
pembelialn sualtu produk. 
Balnyalknyal pengetalhualn yalng 
telalh didalpalt responden alkaln 
menjaldi sebualh tindalkaln altalu nialt 
untuk membeli sualtu produk 
hallall. 

2. Sitompul (2021) Pengalruh Pengetalhualn Lalbel Hallall 
daln Kesaldalraln Merek terhaldalp 
Keputusaln Pembelialn Kosmetik 
melallui Rekomendalsi Kelompok 
sebalgali Valrialbel Moderalting. 

Mengaltalkaln balhwal pengetalhualn 
hallall berpengalruh positif daln 
tidalk signifikaln terhaldalp 
keputusaln pembelialn sualtu 
produk daln kesaldalraln merek 
berpengalruh positif daln tidalk 
signifikaln terhaldalp keputusaln 
pembelialn sualtu produk. 

3. Alchmald & 
Fikriyalh (2021) 

Pengalruh Hallall Knowledge, 
Islalmic Religiosity, daln Kuallitals 
Produk Terhaldalp Keputusaln 
Pembelialn Kosmetik Walrdalh di 
Suralbalyal. 

Mengaltalkaln balhwal pengetalhualn 
hallall tidalk berpengalruh kepaldal 
keputusaln pembelialn. Hall ini 
menunjukkaln balhwa l 
pengetalhualn hallall merupalkaln 
pemalhalmaln ma lsyalralkalt sebalgali 
konsumen terha ldalp kesesualialn 
alspek Syalrialh dallalm memilih 
objek daln a lktivitals dallalm 
berkonsumsi. 

4. Susalnto & 
Almbalrdi (2022) 

Pengalruh Bralnd Alwa lreness Price 
Competitiveness, daln Stock 
Alvalilalbility Terhaldalp Purchalse 
Intention Kulkals Side By Side. 

Mengaltalkaln balhwal secalral palrsiall 
malupun malupun simultaln, 
kesaldalraln merek memiliki 
pengalruh yalng positif daln 
signifikaln terhaldalp keputusaln 
pembelialn sualtu produk. 

5. Inalyalti & 
Walhyuni (2017) 

Pengalruh Kesaldalra ln Merek, 
Persepsi Kuallitals, Alsosialsi merek, 
daln Periklalnaln terhaldalp 
Keputusaln Pembelialn. 

Mengaltalkaln balhwal halsil 
pengujialn hipotesis kesaldalraln 
merek terhaldalp keputusaln 
pembelialn menunjukkaln balhwa l 
valrialbel kesalda lraln merek tidalk 
berpengalruh altalu tidalk signifikaln 
terhaldalp keputusaln pembelialn 
konsumen . 
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No Peneliti Judul Penelitia ln Halsil Penelitia ln 

6. Faluzialh & Almin 
(2021) 

In Influence of Product 
Knowledge, Religiusity, Ha lla ll 
A lwa lreness of Purcha lsing Decision 
on Halla ll Products with A lttitude als 
a l Medialtion Valria lble. 

Mengaltalkaln balhwal pengetalhualn 
hallall secalral palrsiall berpengalruh 
positif daln signifikaln terhaldalp 
keputusaln pembelialn produk 
malkalnaln/minumaln hallall. Hall ini 
menunjukkaln balhwal jika l 
konsumen memiliki pengetalhualn 
tentalng produk hallall malkal 
konsumen alkaln lebih maltalng 
dallalm memutuskaln untuk 
membeli produk 
malkalnaln/minumaln. 

7. Ernalsalri et a ll., 
(2020) 

The Effect of Consumer 
Psychology, Hallall Knowledge A lnd 

Religiosity on Ha llall Purchalse 
Decisions in INDONESIA l. 

Mengaltalkaln balhwal pengetalhualn 
hallall tidalk signifikaln daln tidalk 
memiliki pengalruh lalngsung 
terhaldalp keputusaln pembelialn 
hallall. Pengetalhualn konsumen 
tentalng staltus hallall tidalk sertal 
mertal membualt konsumen 
memilih hallall produk kosmetik.  

 

8. Novalnsal & Alli 
(2017) 

Purchalse Decision Model: 
A lnallysis of Bra lnd Ima lge, Bra lnd 
A lwa lreness a lnd Price 

(Ca lse Study SMECO Indonesia l 
SME products). 

Mengaltalkaln ba lhwal kesaldalraln 
merek 

konsumen terhaldalp produk 
KUKM di SMESO Indonesial 
memberikaln pengalruh positif daln 
signifikaln terhaldalp konsumen 
keputusaln pembelialn. 

9. Halyalti & 
Halndikal (2021) 

The Influence Of Bralnd Alwa lreness 
On Purchalsing Decisions Of 212 
Shalria l Coopera ltive Members. 

Mengaltalkaln balhwal berdalsalrkaln 
halsil penelitialn valrialbel bra lnd 
a lwa lreness (X1) berpengalruh 
positif daln signifikaln terhaldalp 
keputusaln pembelialn alnggotal 
koperalsi syalrialh 212Galrudal. 

10. Palshal & 
Haldibraltal 
(2019) 

The Impalct of Bralnd Alwa lreness, 
Bra lnd Alssocia ltion a lnd Perceived 

Qua llity on Consumer Purchalse 
Decision of Sa lmpoernal A l Mild 
Products. 

Mengaltalkaln ba lhwal kesaldalraln 
merek tidalk berpengalruh 
signifikaln terhaldalp keputusaln 
pembelialn Salmpoernal Al Mild. 
Ini ditegalskaln oleh penelitialn 
terdalhulu yalng menyaltalkaln 
balhwal 

Bra lnd Alwa lreness tidalk 
berpengalruh signifikaln terhaldalp 
pembelialn keputusaln dalri 
pelalnggaln. 
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2.3 Keralngkal Konseptuall 

Keralngkal teori merupalkaln urutaln altalu mekalnisme proses berpikir dalri 

falktor-falktor penelitialn sehinggal dallalm situalsi ini keralngkal teori malmpu membalntu 

pemalhalmaln dallalm mekalnisme pendefinisialn malsallalh dallalm sualtu penelitialn. 

2.3.3 Pengalruh Pengetalhualn Hallall Terhaldalp Keputusaln Pembelialn 

Konsumen memiliki tingkalt pengetalhualn produk ya lng berbedal, konsumen 

menggunalkaln informalsi untuk menalfsirkaln informalsi balru daln membualt keputusaln 

pembelialn. Pengetalhualn seseoralng terhaldalp produk hallall merupalkaln dalsalr yalng 

salngalt penting dallalm mencalri talu perilalku konsumen lalinnya l salmal hallnya l dengaln 

mencalri berital yalng benalr algalr tidalk termalkaln berital bohong (Vristiyalnal, 2019). 

Informalsi yalng diperoleh konsumen menalmbalh pengetalhualn konsumen tentalng 

produk, sehinggal tingkalt pengetalhualn konsumen yalng tinggi semalkin 

mempengalruhi keputusaln pembelialn konsumen. Konsumen salngalt berpengalruh 

dallalm keputusaln pembelialn, meskipun konsumen kuralng memiliki motivalsi untuk 

membeli, pelualng daln pentingnyal fitur produk.  

2.3.2 Pengalruh Bralnd A lwalreness Terhaldalp Keputusaln Pembelialn 

Paldal penelitialn yalng dilalkukaln oleh Malrtinal (2018), valrialbel kesaldalraln 

merek memiliki pengalruh yalng palling dominaln terhaldalp keputusaln pembelialn 

konsumen. Yalseen et all, (2011) menya ltalkaln jikal produk memiliki konsentralsi 

merek daln ukuraln secalral bersalmalaln, malkal terlebih dalhulu pengecer daln kemudialn 

konsumen alkaln memikirkaln merek tertentu setialp kalli pergi untuk membeli jikal 

produk memiliki kesaldalraln merek besalr. Dallalm penelitialnnya l, bralnd alwalreness 

memiliki pengalruh ya lng signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn. Alnallisis regresi 
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menunjukkaln balhwal kesaldalraln merek memiliki pengalruh yalng signifikaln terhaldalp 

keputusaln pembelialn.  

2.3.3 Pengalruh Pengetalhualn Hallall daln Bralnd A lwalreness Terha ldalp 

Keputusaln Pembelialn 

Falktor lalin yalng dalpalt mempengalruhi keputusaln pembelialn aldallalh 

pengetalhualn hallall daln bralnd alwalreness. Valrialbel-valrialbel tersebut dalpalt menjaldi 

falktor pendorong konsumen untuk membeli sualtu produk kalrenal dalpalt 

memengalruhi seoralng konsumen untuk segeral membeli produk. Keputusaln 

pembelialn produk Mixue sebalgali balgialn dalri produk palngaln tidalk dalpalt terlepals 

dalri pengalruh dalri valrialbel-valrialbel tersebut, sehinggal penelitialn ini menggunalkaln 

valrialbel pengetalhualn hallall daln bralnd alwalreness sebalgali valrialbel independen yalng 

didugal dalpalt mempengalruhi keputusaln pembelialn produk Mixue.  

Berdalsalrkaln hubungaln alntalr valrialbel dialtals malkal dalpalt disusun keralngkal 

konseptuall paldal Galmbalr 1.2 berikut:         

                   

                 

              

          

              

Galmbalr 1.2 
Keralngkal Konseptuall 

 

Pengaruh Pengetahuan 
Halal (X1)                               

 

Pengaruh Brand 
Awareness (X2) 

Keputusan Pembelian 
(Y) 
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2.4 Hipotesis 

Menurut Sugiyono (2017) hipotesis merupalkaln jalwalbaln sementalral terhaldalp 

rumusaln malsallalh penelitialn telalh di nyaltalkaln dallalm bentuk kallimalt pernya ltalaln. 

Jaldi hipotesis jugal di nyaltalkaln sebalgali jalwalbaln teoritis terhaldalp rumusaln malsallalh 

penelitialn. Berdalsalrkaln keralngkal pemikiraln dialtals di peroleh hipotesis sebalgali 

berikut: 

 1    Pengetalhualn Hallall berpengalruh secalral positif daln signifikaln terhaldalp 

keputusaln pembelialn mixue di GoFood paldal malhalsiswal falkultals pertalnialn 

Universitals Muhalmmaldiya lh Sumalteral Utalral. 

  2     Bralnd Alwalreness berpengalruh secalral positif daln signifikaln terhaldalp 

keputusaln pembelialn Mixue di GoFood paldal malhalsiswal Falkultals Pertalnialn 

Universitals Muhalmmaldiya lh Sumalteral Utalral. 

   3      Pengetalhualn Hallall daln Bralnd Alwalrenss secalral bersalmal-salmal berpengalruh 

positif daln signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn Mixue di GoFood palda l 

malhalsiswal Falkultals Pertalnialn Universitals Muhalmmaldiyalh Sumalteral Utalral. 
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BAlB III 

METODOLOGI PENELITIAlN 

3.1 Jenis, Lokalsi, daln Walktu Penelitialn  

3.1.1 Jenis Penelitialn 

Straltegi yalng diteralpkaln dallalm penelitialn ini aldallalh pendekaltaln kualntitaltif, 

dimalnal allalt penelitialn digunalkaln untuk mengalnallisis kelompok altalu salmpel 

tertentu dallalm sualtu populalsi. Alnallisis ini menghalsilkaln daltal kualntitaltif ya lng 

digunalkaln untuk menguji hipotesis ya lng telalh ditetalpkaln. Metode penelitialn yalng 

digunalkaln aldallalh korelalsionall, yalng bertujualn untuk mendeskripsikaln daln 

memberikaln galmbalraln terhaldalp objek yalng diteliti melallui salmpel altalu populalsi 

tertentu. Oleh kalrenal itu, penelitialn ini berfokus untuk menguji hubungaln alntalra l 

pengetalhualn produk hallall daln pengenallaln merek terhaldalp keputusaln pembelialn 

ya lng dilalkukaln melallui alplikalsi GoFood. 

3.1.2 Lokalsi da ln Walktu Penelitialn 

Penelitialn ini alkaln dilalkukaln setelalh selesalinyal seminalr proposall bulaln 

Alpril 2023 hinggal bulaln Juli 2023. Tempalt yalng di gunalkaln rualng lingkup kalmpus 

Universitals Muhalmmaldiyalh Sumalteral Utalral. Falkultals Pertalnialn Universitals 

Muhalmmaldiyalh yalng beraldal di Jl. Kalpten Muchtalr Balsri No.3 Glugur Dalralt II, 

Kecalmaltaln Medaln Timur  Kotal Medaln Sumalteral Utalral. 
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 Talbel 3.1 Rencalnal Walktu Peneltialn 

 
3.2Definisi Operalsionall 

Penelitialn ini menggunalkaln definisi operalsionall sebalgali berikut: 

Talbel 3.2 Definisi Operalsionall Valrialbel 

No Va lria lbel Definisi Opera lsiona ll Indika ltor 
Skallal 

1. Keputusaln 
Pembelialn 
(Y1) 

Keputusaln pembelialn a ldallalh 
sallalh saltu talhalpaln dallalm 
proses keputusaln pembelialn 
sebelum perilalku palscal 
pembelialn. (Praltiwi et a ll, 
2014) 

1.Mengetalhui informalsi produk 
2. Merek disukali 
3. Keinginaln daln kebutuhaln 
4. Rekomendalsi dalri oralng lalin 
(Suswalrdji, 2012) 

Likert 

2 Pengetalhua ln 
hallall (X1) 

Pengetalhualn hallall a ldallalh 
sualtu yalng aldal secalral nircalyal 
paldal diri malnusial yalng 
keberaldalalnnyal di alwalli dalri 
kecenderungaln psikis ma lnusial 
sebalgali balwalaln kodralt 
malnusial yalitu dorongaln ingin 
talhu yalng bersumber dalri 
kehendalk altalu kemalualn. 
(Nurjalnaltun, 2012) 

1. Objective knowledge 
2. Subjective knowledge  
(Syalfirti & Pralsetyo, 2022) 

Likert 

No Kegialtaln 2022/2023 
Des Jaln Feb Malr Alpr Mei Jun Jul Algts Sep 

1 Judul AlCC           
2 Penyusunaln 

proposall 
          

3 Seminalr Proposall           
4 Pengumpulaln Daltal           
5 Alnallisis Daltal           
6 Seminalr Halsil           
7 Pengaljualn Sidalng 

Mejal Hijalu 
          

8 Sidalng Mejal Hijalu           
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No Va lria lbel Definisi Opera lsiona ll Indika ltor 
Skallal 

3 Bra lnd 
A lwa lreness 
(X2) 

Bra lnd Alwa lreness merupalkaln 
kemalmpualn konsumen untuk 
mengidentifikalsi sualtu merek 
paldal kondisi yalng berbedal, 
dalpalt dilalkukaln dengaln 
pengenallaln merek daln 
pengingaltaln kemballi terhaldalp 
sualtu merek tertentu. 
(Suciningtyals, 2012) 

1. Recalll  
2. Recognition  
3. Purchalse  
4. Consumption  
(Keller, 2018) 

Likert 

 

3.3 Populalsi daln Salmpel Penelitialn 

3.3.1 Populalsi Penelitialn  

Populalsi memiliki definisi yalitu sualtu salsalraln penelitialn yalng berisikaln 

generallisalsi, serumpun, altalu sekelompok balik malnusial, hewaln, tumbuhaln altalu 

bendal yalng dalpalt menjaldi sumber daltal dallalm penelitialn (Bungin et all, 2019). 

Populalsi paldal penelitialn ini aldallalh malhalsiswal Falkultals Pertalnialn Universitals 

Muhalmmaldiyalh Sumalteral Utalral dengaln jumlalh populalsi berjumlalh 4.725 

malhalsiswal. 

3.3.2 Salmpel Penelitialn 

Menurut Alrikunto (2018), menya ltalkaln balhwal salmpel aldallalh sebalgialn altalu 

walkil dalri populalsi yalng alkaln diteliti. Salmpel aldallalh balgialn dalri sejumlalh 

kalralkteristik yalng digunalkaln untuk penelitialn. Salmpel jugal dialmbil dalri populalsi 

ya lng benalr-benalr mewalkili daln vallid yalitu dalpalt megukur sualtu yalng sehalrusnyal 

di ukur. Kriterial dallalm menentukaln salmpel dallalm penelitialn ini aldallalh malhalsiswal 

ya lng sudalh melalkukaln pembelialn di alplikalsi GoFood minimall sebalnyalk dual kalli, 

malhalsiswal dalri alngkaltaln talhun 2019 hinggal 2021 daln malhalsiswal yalng sedalng 
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kulialh di Falkultals Pertalnialn Universitals Muhalmmaldiyalh Sumalteral Utalral. Jumlalh 

populalsi dallalm penelitialn ini aldallalh seluruh malhalsiswal Falkultals Pertalnialn 

Universitals Muhalmmaldiya lh Sumalteral Utalral ya lng berjumlalh 4.725 malhalsiswal. 

Dallalm penelitialn ini penulis menghitung ukuraln salmpel yalng dilalkukaln dengaln 

menggunalkaln teknik Slovin. Menurut Sugiyono (2018) aldalpun penelitialn ini 

menggunalkaln rumus slovin kalrenal dallalm penalrikaln salmpel, jumlalhnya l halrus 

representaltive algalr halsil penelitialn dalpalt digenerelisalsikaln daln perhitungalnnyal pun 

tidalk memerlukaln talbel jumlalh salmpel, nalmun dalpalt dilalkukaln dengaln rumus daln 

perhitungaln sederhalnal. 

Rumus Slovin untuk menentukaln salmpel aldallalh sebalgali berikut: 

n = 
𝑁

1+𝑁(𝑒)2 

Keteralngaln : 

 n = Ukuraln salmpel  

N = Ukuraln populalsi 

e = Presentalsi kelonggalraln ketelitialn kesallalhaln pengalmbilaln salmpel yalng 

malsih bisal ditolerir sebesalr 10% 

Berdalsalrkaln rumus tersebut, malkal diperoleh perhitungaln salmpel sebalgali 

berikut : 

n =
4.725

1+4.725(10)2 = 97,9 

Berdalsalrkaln perhitungaln salmpel ya lng didalpalt di altals sejumlalh 97,9 

malkal yalng nalntinyal dialmbil salmpel dibulaltkaln menjaldi 98 responden. 
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3.4 Metode Pengumpulaln Daltal 

3.4.1 Jenis Daltal 

Jenis daltal dallalm peneitialn ini aldallalh daltal kualntitaltif berupal daltal dalri halsil 

jalwalbaln responden yalng alkaln ditalbulalsi ke dallalm bentuk alngkal-alngkal. Daltal 

tersebut alkaln diolalh dengaln menggunalkaln SPSS. 

3.4.2 Sumber Daltal 

Penelitialn ini menggunalkaln daltal primer. Daltal primer aldallalh sumber daltal 

ya lng lalngsung memberikaln daltal kepaldal pengumpulaln daltal (Sugiyono, 2017). Daltal 

primer diperoleh lalngsung dalri responden dengaln memberikaln kuesioner, sumber 

daltal primer didalpalt dalri responden konsumen Mixue di Unversitals Muhalmmaldiyalh 

Sumalteral Utalral. 

3.5 Teknik pengumpulaln Daltal 

Metode pengumpulaln daltal aldallalh pendekaltaln untuk memperoleh daln 

mengumpulkaln daltal yalng sesuali dengaln tujualn ya lng telalh ditetalpkaln. Dallalm 

penelitialn ini, metode ya lng digunalkaln aldallalh dengaln menyebalrkaln survei kepaldal 

malhalsiswal ya lng terdalftalr di Falkultals Pertalnialn Universitals Muhalmmaldiya lh 

Sumalteral Utalral. Survei itu sendiri mengalcu paldal inventalris tertulis dalri pernyaltalaln 

ya lng telalh dirumuskaln sebelumnya l, yalng ditalnggalpi oleh pesertal dengaln jalwalbaln 

ya lng disedialkaln. Survei untuk penelitialn ini didistribusikaln secalral elektronik 

melallui Google Form, daln kemudialn dibalgikaln melallui WhaltsAlpp altalu plaltform 

medial sosiall lalinnya l. 
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3.6 Skallal Pengukuraln Daltal 

Skallal pengukuraln ya lng alkaln digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh skallal 

Likert. Skallal Likert yalitu skallal yalng digunalkaln untuk mengukur sikalp, pendalpalt, 

daln persepsi seseoralng altalu sekelompok oralng tentalng fenomenal sosiall. Dengaln 

skallal Likert, malkal valrialbel yalng alkaln diukur dijalbalrkaln menjaldi indikaltor valrialbel. 

Kemudialn indikaltor tersebut dijaldikaln sebalgali titik tolalk untuk menyusun item-

item instrumen yalng dalpalt berupal pernya ltalaln altalu pertalnyalaln (Sugiyono, 2017). 

Berikut ini aldallalh penjelalsaln 5 poin skallal Likert Sugiyono (2017): 

Talbel 3.3 Kriterial Bobot Jalwalbaln Responden 
 

Allternaltif Jalwalbaln Skor 

Salngalt Tidalk Setuju (STS) 1 

Tidalk Setuju (ST) 2 

Ralgu-ralgu (R) 3 

Setuju (S) 4 

Salngalt Setuju (SS) 5 

 

3.7 Teknik Pengujialn Intrumen 

3.7.1 Uji Valliditals 

Menurut Sugiyono (2017), Uji valliditals dalpalt digunalkaln untuk mengukur 

vallid altalu tidalknyal sualtu kuisioner. Uji valliditals dilalkukaln untuk mengetalhui 

kemalmpualn instrument dallalm mengukur valrialble penelitialn. Uji valliditals 

dilalkukaln dengaln mengaljukaln butir-butir pertalnyalaln kuesioner yalng nalntinya l alkaln 

diberikaln kepaldal responden sebalnya lk 30 responden paldal malhalsiswal Falkultals 
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Ekonomi daln Bisnis Universitals Medaln Alreal. Kriterial yalng digunalkaln untuk 

menguji valliditals ya litu dengaln membalndingkaln nilali rhitung dengaln nilali rta lbel. 

Kriterial pengujialn valliditals sebalgali berikut: 

1. Jikal rhitung > rtalbel, malkal instrumen penelitialn dikaltalkaln vallid. 

2. Jikal rhitung < rtalbel, malkal instrumen penelitialn dikaltalkaln invallid. 

Berikut aldallalh pengujialn uji valliditals, untuk menguji uji valliditals dengaln 

membalndingkaln nilali r-talbel dengaln nilali r-hitung. Dimalnal untuk penghitungaln 

rumus nilali r talbel dalpalt diperoleh dengaln menggunalkaln rumus degree of freedem 

(df). (df)=n-k yalng dimalnal n merupalkaln jumlalh salmpel daln k merupalkaln jumlalh 

konstruk. Dimalnal paldal penelitialn ini nilali df dalpalt dihitung dengaln (df)=30-2=28 

dengaln allphal 0,05 didalpalt r talbel 0,3610. Malkal jikal r hitung paldal setialp pertalnya laln 

dalpalt dilihalt paldal colom corrected lebih besalr dalri r talbel daln nilali r positif malkal 

pertalnyalaln tersebut dalpalt dinyaltalkaln vallid. Aldalpun halsil output SPSS yalng dalpalt 

dilihalt dibalwalh ini : 

Talbel  3.4 Uji Valliditals Valrialbel Pengetalhualn Hallall 

Item Pernya ltalaln r hitung r talbel Kesimpulaln 
Pernya ltalaln 1 0,682 0,3610 Vallid 
Pernya ltalaln 2 0,855 0,3610 Vallid 
Pernya ltalaln 3 0,799 0,3610 Vallid 
Pernya ltalaln 4 0,870 0,3610 Vallid 

Sumber: Daltal diolalh (2023) 

Berdalsalrkaln Talbel 3.4  menunjukkaln balhwal secalral keseluruhaln pernyaltalaln 

paldal valrialbel Pengetalhualn Hallall (X1) memiliki koefisien r hitung > r talbel  

(0,3610), dengaln demikialn semual pernya ltalaln vallid daln lalyalk untuk digunalkaln 

sebalgali allalt ukur valrialbel. 
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Talbel  3.5 Uji Valliditals Valrialbel Bralnd alwalreness 

Item Pernya ltalaln R hitung R talbel Kesimpulaln 
Pernya ltalaln 1 0,671 0,3610 Vallid 
Pernya ltalaln 2 0,721 0,3610 Vallid 
Pernya ltalaln 3 0,776 0,3610 Vallid 
Pernya ltalaln 4 0,493 0,3610 Vallid 
Pernya ltalaln 5 0,757 0,3610 Vallid 

Sumber: Daltal diolalh (2023) 

Berdalsalrkaln Talbel 3.5 balhwal secalral keseluruhaln pernya ltalaln paldal valrialbel 

Bralnd Alwalreness (X2) memiliki koefisien r hitung > r talbel  (0,3610), dengaln 

demikialn semual pernyaltalaln vallid daln lalyalk untuk digunalkaln sebalgali allalt ukur 

valrialbel. 

Talbel 3.6  Uji Valliditals Valrialbel Keputusaln Pembelialn 

Item Pernyaltalaln R hitung R talbel Kesimpulaln 
Pernya ltalaln 1 0,828 0,3610 Vallid 
Pernya ltalaln 2 0,810 0,3610 Vallid 
Pernya ltalaln 3 0,733 0,3610 Vallid 
Pernya ltalaln 4 0,793 0,3610 Vallid 

Sumber: Daltal diolalh (2023) 

Berdalsalrkaln Talbel 3.6 balhwal secalral keseluruhaln pernya ltalaln paldal valrialbel 

Keputusaln Pembelialn (Y) memiliki koefisien r hitung > r talbel  (0,3610), dengaln 

demikialn semual pernyaltalaln vallid daln lalyalk untuk digunalkaln sebalgali allalt ukur 

valrialbel. 

3.7.2 Uji Relia lbilitals 

Menurut Sugiyono (2017), menyaltalkaln balhwal uji relialbilitals aldallalh sejaluh 

malnal halsil pengukuraln dengaln menggunalkaln objek yalng salmal, alkaln menghalsilkaln 

daltal yalng salmal. Cronbalch’s allphal aldallalh koefisien kealndallaln menujukkaln 

seberalpal balik item dallalm sualtu kumpulaln secalral positif berkoleralsi saltu salmal lalin. 
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Crombalch’s a llphal dihitung dallalm hall raltal-raltal interkorelalsi alntalr item ya lng 

mengukur konsep. Valrialbel dikaltalkaln relialbel alpalbilal halsil crombalch allphal al > 

0,70 = relialbel daln halsil al < 0,70 = tidalk relialbel. Uji relialbilitals ini diolalh 

menggunalkaln softwalre SPSS. Berikut nilali halsil uji di SPSS untuk ketigal valrialbel. 

Talbel 3.7 Uji Reallibilitals Pengetalhualn Halla ll 
Relialbility Staltistics 

Cronbalch's Allphal N of Items 

.807 4 

   Sumber: Daltal diolalh (2023) 

Berdalsalrkaln Talbel 3.7 menunjukkaln balhwalsalnya l valrialbel Pengetalhualn 

Hallall (X1) mendalpaltkaln output nilali reallibility staltistics dengaln nilali cronchbalch’s 

allphal sebesalr 0,807. Jikal sualtu instrument memiliki nilali lebih besalr dalri 0,70 malkal 

dalpalt dikaltalkaln relialbel. Malkal dalri halsil output pengujialn berikut dalpalt dikaltalkaln 

balhwal daltal tersebut relialbel. 

Talbel 3.8 Uji Reallibilitals Bralnd Alwalreness 

Relialbility Staltistics 

Cronbalch's Allphal N of Items 

.708 5 

   Sumber: Daltal diolalh (2023) 

Berdalsalrkal Talbel 3.8 menunjukkaln balhwalsalnya l valrialbel Bralnd Alwalreness 

(X2) mendalpaltkaln output nilali reallibility staltistics dengaln nilali cronchbalch’s allphal 

sebesalr 0,708. Jikal sualtu instrument memiliki nilali lebih besalr dalri 0,70 malkal dalpalt 

dikaltalkaln relialbel. Malkal dalri halsil output pengujialn berikut dalpalt dikaltalkaln balhwa l 

daltal tersebut relialbel. 
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Talbel 3.9 Uji Reallibilitals Keputusaln Pembelialn 
Relialbility Staltistics 

Cronbalch's Allphal N of Items 

.786 4 

   Sumber: Daltal diolalh (2023) 

Berdalsalrkal Talbel 3.9 menunjukkaln balhwalsalnya l valrialbel Keputusaln 

Pembelialn (Y) mendalpaltkaln output nilali reallibility staltistics dengaln nilali 

cronchbalch’s a llphal sebesalr 0,786. Jikal sualtu instrument memiliki nilali lebih besalr 

dalri 0,70 malkal dalpalt dikaltalkaln relialbel. Malkal dalri halsil output pengujialn berikut 

dalpalt dikaltalkaln balhwal daltal tersebut relialbel. 

3.8 Uji Alsumsi Klalsik 

3.8.1 Uji Normallitals 

Menurut Sugiyono (2013), uji normallitals bertujualn untuk menguji alpalkalh 

dallalm saltu model regresi linier aldal korelalsi alntalral kesallalhaln penggalnggu altalu 

residuall memiliki distribusi normall. Sunyoto (2019), menjelalskaln uji normallitals 

digunalkaln untuk menguji daltal valrialbel bebals (X) daln daltal valrialbel terikalt (Y) palda l 

persalmalaln regresi yalng dihalsilkaln. Uji normallitals digunalkaln untuk menguji alpalkalh 

distribusi valrialbel terkalit untuk setialp valrialbel bebals tertentu berdistribusi normall 

altalu tidalk dallalm model regresi linealr, alsumsi ini ditunjukkaln oleh nilali error ya lng 

berdistribusi normall. Uji normallitals bertujualn untuk menguji alpalkalh distribusi 

valrialbel terikalt untuk setialp nilali valrialbel bebals tertentu berdistribusi normall altalu 

tidalk. 
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3.8.2 Uji Heteroskedaltisitals 

Uji heterokedalstisitals ini bertujualn untuk menguji alpalkalh dallalm model 

regresi terjaldi ketidalksalmalaln valrialnce dalri residuall saltu pengalmaltaln kepengalmaltaln 

ya lng lalin. Jikal valrialnce dalri residuall saltu pengalmaltaln ke pengalmaltaln lalin tetalp, 

malkal disebut Homoskedalstisitals daln jikal berbedal disebut Heterokedalstisitals 

(Ghozalli, 2018). 

3.8.3 Uji Multikolinieritals 

 Menurut Ghozalli (2016), menyaltalkaln balhwal uji multikolinieritals bertujualn 

untuk menguji alpalkalh model regresi ditemukaln aldalnyal korelalsi alntalr saltu altalu 

semual valrialbel bebals (independen). Uji Multikolinealritals bertujualn untuk menguji 

alpalkalh paldal sebualh model regresi ditentukaln aldalnya l korelalsi alntalr valrialbel 

independen. Jikal terjaldi korelalsi, malkal dinalmalkaln terdalpalt problem 

multikolinealritals. Jikal terbukti aldal multikolinealritals, sebaliknyal sallalh saltu dalri 

valrialbel independen yalng aldal dikelualrkaln dalri model, lallu pembualtaln model 

regresi diulalng kemballi (Salntoso, 2012). 

 

3.9 Teknik Alnallisis Daltal 

3.9.1 Alnallisis Staltistik Deskriptif 

 Menurut Sugiyono (2016) staltistik deskriptif aldallalh staltistik yalng 

digunalkaln untuk mengalnallisal daltal melallui deskripsi daln galmbalraln dalri daltal ya lng 

dikumpulkaln sebalgalimalnal aldalnya l talnpal bermalksud membentuk kesimpulaln ya lng 

berlalku untuk umum. Alnallisis staltistik deskriptif ini memberikaln galmbalraln secalral 

umum tentalng mengenali khalralkteristik malsing-malsing valrialbel penelitialn yalng 
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dilialt dalri mealn (nilali raltal-raltal), malximum (nilali tertinggi), minimum (nilali 

terendalh), stalndalr devialsi (alkalr kualdralt dalri valrialns). Raltal-raltal kemudialn dibalgi ke 

dallalm rentalng nilali menggunalkaln rumus berikut: 

Rentalng skallal intervall mealn =
nila li tertinggi−nila li terenda lh

nila li tertinggi
 = 

5−1

5
= 0,8 

 Berdsalrkaln nilali tersebut, malkal penilalialn terhaldalp pernyaltalaln ya lng 

diberikaln kepaldal responden aldallalh melallui kaltegori berikut: 

Talbel 3.10 Kaltegori Nilali Skallal Intervall 

No. Nila li Skallal Intervall Mealn Kaltegori 

1. 1,00-1,80 Salngalt Tidalk Setuju 

2. 1,81-2,60 Tidalk Setuju 

3. 2,61-3,40 Netrall 

4 3,41-4,20 Setuju 

5 4,21-5,00 Salngalt Setuju 

 

3.9.2 Alnallisis Regresi Linealr Bergalndal 

Alnallisis yalng digunalkaln aldallalh alnallisis regresi linier bergalndal. Alnallisis 

regresi linier bergalndal digunalkaln untuk memperkiralkaln hubungaln lebih dalri saltu 

valrialbel independent terhaldalp valrialbel dependen. Menurut Ghozalli (2016), 

dinyaltalkaln balhwal regresi linier bergalndal ya litu untuk menguji lebih dalri saltu 

valrialbel bebals terhaldalp saltu valrialbel terikalt. Alnallisi ini digunalkaln untuk 

mengetalhui alntalr valrialbel independen (X) yalitu Pengetalhualn Hallall, Bralnd 

Alwalreness terhaldalp valrialbel dependen (Y) ya litu keputusaln pembelialn. Penelitialn 
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ini menggunalkaln model regresi linier bergalndal untuk mendalpaltkaln halsil yalng 

teralralh dengaln menggunalkaln rumus sebalgi berikut: 

Y= al+ b1x1+b2x2+e 

Dimalnal: 

Y  : Keputusaln Pembelialn 

X1 : Pengetalhualn Hallall 

X2 : Bralnd Alwalreness 

b1,b2 = koefisien regresi bergalndal 

e = malrgin error 

3.9.3 Uji Hipotesis 

3.9.3.1 Uji Palrsiall (Uji t) 

Uji hipotesis yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini yalitu Uji Palrsiall (Uji t). 

Menurut Ghozalli (2018), uji t digunalkaln untuk menguji pengalruh malsing-malsing 

valrialbel independen yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini terhaldalp valrialbel 

dependen secalral palrsiall. Menurut Sugiyono (2018), uji t merupalkaln jalwalbaln 

sementalral terhaldalp rumusaln malsallalh, yalitu ya lng menalnyalkaln hubungaln alntalral dual 

valrialbel altalu lebih. Dimalnal paldal penelitialn ini nilali df dalpalt dihitung dengaln 

(df)=n-k ya lng dimalnal n merupalkaln jumlalh salmpel daln k merupalkaln jumlalh 

konstruk. Dimalnal paldal penelitialn ini nilali (df)=98-3=95 dengaln allphal 0,05 dimalnal 

t talbel 1,985. Ralncalngaln pengujialn hipotesis digunalkaln untuk mengetalhui korelalsi 

dalri kedual valrialbel ya lng diteliti. Uji palrsiall memiliki ketentualn sebalgali berikut : 
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1. Jikal nilali t hitung yalng diperoleh lebih besalr dalri nilali t talbel altalu nilali 

signifikaln yalng diperoleh lebih kecil dalri 0,05, malkal hall tersebut 

menunjukkaln aldalnyal pengalruh secalral palrsiall dalri valrialbel X terhaldalp 

valrialbel Y. 

2. Jikal nilali t hitung lebih kecil dalri nilali t talbel altalu jikal nilali signifikaln yalng 

diperoleh lebih besalr dalri 0,05, malkal menunjukkaln tidalk aldal pengalruh 

secalral palrsiall dalri valrialbel X terhaldalp valrialbel Y. 

3.9.3.2 Uji Simultaln (Uji F)  

 Uji simultaln digunalkaln untuk menguji pengalruh secalral simultaln valrialbel 

bebals terhaldalp valrialbel terikalt. Jikal valrialbel bebals memiliki pengalruh secalral 

simultaln terhaldalp valrialbel terikalt malkal model persalmalaln regresi malsuk dallalm 

kriterial cocok (Siregalr, 2013). Dimalnal nilali f talbel ditentukaln kebebalsaln (degree 

of freedom) df1 = k - 1 dimalnal k merupalkaln jumlalh valrialbel daln 1 merupalkaln 

deraljalt kepercalya laln, malkal df1 = 3 - 1 = 2. Dallalm alnallisis uji F jugal ditentukaln 

dengaln rumus df2 = n – k dimalnal  n merupalkaln jumlalh salmpel daln k merupalkaln 

balnya lknyal valrialbel yalng digunalkaln malkal df2 = 98 – 3 = 95. Aldalpun nilali Allphal 

ya lng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh 0,1. Dengaln begitu dalpalt diketalhui 

balhwal nilali F talbel 2,36. 

1. Alpalbilal F hitung > F talbel altalu nilali signifikaln < 0,05 malkal terjaldi 

aldalnyal pengalruh valrialbel X secalral bersalmalaln terhaldalp valrialbel Y. 

2. Jikal F hitung < F talbel altalu nilali signifikaln > 0,05 malkal tidalk 

mengallalmi pengalruh valrialbel X secalral bersalmalaln terhaldalp valrialbel 

Y. 
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3.9.4    Koefisien Determinalsi  

 Pengujialn koefisien determinalsi ini dilalkukaln dengaln malksud mengukur 

kemalmpualn model dallalm meneralngkaln seberalpal pengalruh valrialbel independen 

secalral bersalmal–salmal (stimultaln) mempengalruhi valrialbel dependen yalng dalpalt 

diindikalsikaln oleh nilali aldjusted R Squalred (Ghozalli, 2016). Koefisien determinalsi 

menunjukkaln sejaluh malnal kontribusi valrialbel bebals dallalm model regresi malmpu 

menjelalskaln valrialsi dalri valrialbel terikaltnya l. Koefisien determinalsi dalpalt dilihalt 

melallui nilali R-squalre paldal talbel Model Summalry. Menurut Ghozalli (2016), nilali 

koefisien determinalsi ya lng kecil memiliki alrti balhwal kemalmpualn valrialbel-valrialbel 

independen dallalm menjelalskaln valrialbel dependen salngalt terbaltals, seballiknya l jikal 

nilali mendekalti 1 (saltu) daln menjaluhi 0 (nol) memiliki alrti balhwal valrialbel-valrialbel 

independen memiliki kemalmpualn memberikaln semual informalsi yalng dibutuhkaln 

untuk memprediksi valrialbel dependen (Ghozalli, 2016). 
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BAlB V 

KESIMPULAlN DAlN SAlRAlN 

5.1 Kesimpula ln  

 Berdalsalrkaln pengelolalaln daltal dalri penelitialn skripsi ini menghalsilkaln 

sebalgali berikut : 

1. Pengalruh valrialbel Pengetalhualn Hallall terhaldalp keputusaln pembelialn aldallalh 

positif daln signifikaln. Pengetalhualn Hallall paldal produk dalpalt memberikaln 

pengalruh perilalku pembelialn konsumen terhaldalp sualtu produk. 

2. Pengalruh valrialbel Bralnd Alwalreness terhaldalp keputusaln pembelialn aldallalh 

positif daln signifikaln. Semalkin balik Bralnd Alwalreness sualtu produk malkal 

semalkin meningkalt konsumen melalkukaln keputusaln pembelialn. 

3. Terdalpalt pengalruh ya lng signifikaln alntalral Pengetalhualn Hallall daln Bralnd 

Alwalreness secalral simultaln terhaldalp keputusaln pembelialn produk Mixue. 

Pengetalhualn Hallall daln Bralnd Alwalreness berpengalruh secalral bersalmal-

salmal terhaldalp keputusaln pembelialn. 

4. Halsil dalri penelitialn ini menunjukkaln balhwal 13,6% valrialsi valrialbel 

dependen Keputusaln Pembelialn dalpalt dijelalskaln oleh valrialbel-valrialbel 

independen yalkni Pengetalhualn Hallall, daln Bralnd Alwalreness. Sedalngkaln 

sisalnyal sebesalr 86,4% dalpalt dijelalskaln oleh valrialbel-valrialbel lalin di lualr 

model. 
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5.1 Salraln 

Berdalsalrkaln beberalpal salraln dalpalt penelialn berikaln balgi peneliti selalnjutnyal 

ya lng melalkukaln penelitialn serupal : 

1.  Balgi Mixue 

 Balgi perusalhalaln Mixue untuk lebih meningkaltkaln kuallitals terhaldalp 

produk-produk yalng ditalwalrkaln kepaldal konsumen sehinggal konsumen 

pun lebih yalkin mengonsumsi produk Mixue dengaln kehallallalnnyal, 

kalrenal halsil penelitaln ini menunjukkaln balhwal pengetalhualn hallall 

salngalt berpengalruh terhaldalp keputusaln pembelialn malhalsiswal, hall ini 

dikalrenalkaln tingginya l pengetalhualn malhalsiswal alkaln produk hallall ya lng 

ditalwalrkaln Mixue daln halsil dalri alnallisis staltistik deskriptif palda l 

penelitialn ini jugal menunjukkaln balhwal valrialbel Pengetalhualn Hallall 

paldal pernya ltalaln ke empalt dikaltegorikaln salngalt setuju kalrenal 

menya ltalkaln balhwal malhalsiswal mengetalhui balnyalk pengetalhualn altals 

minumaln yalng dilalralng altalu malkruh. Begitu jugal dengaln halsil 

penelitialn valrialbel Bralnd Alwalreness menunjukkaln balhwal produk 

Mixue menjaldi allternaltif pilihaln pertalmal salalt ingin melalkukaln 

pembelialn produk minumaln, daln halsil penelitialn valrialbel keputusaln 

pembelialn ya lng menunjukkaln balhwal sebalgialn besalr malhalsiswal 

membeli produk Mixue kalrenal aldalnyal keinginaln daln kebutuhaln. 

Sehinggal  penelitialn ini dihalralpkaln dalpalt menjaldi sualtu referensi dallalm 

pengalmbilaln kebijalkaln sertal dalpalt membalntu perusalhalaln dallalm 
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menentukaln sualtu straltegi yalng berkalitaln dengaln valrialbel-valrialbel alpa l 

ya lng berpengalruh terhaldalp keputusaln pembelialn konsumen. 

2. Balgi peneliti selalnjutnyal 

Penelitialn ini dihalralpkaln dalpalt menjaldi talmbalhaln referensi mengenali   

keputusaln konsumen memilih produk balgi peneliti malupun peneliti 

selalnjutnyal yalng tertalrik dallalm mengalngkalt topik ya lng sejenis, ya litu 

pengetalhualn hallall daln bralnd alwalreness terhaldalp keputusaln pembelialn 

konsumen. Balgi peneliti selalnjutnyal, algalr dalpalt memalsukkaln altalu 

menalmbalhkaln valrialbel-valrialbel lalin yalng mempengalruhi keputusa ln 

konsumen dallalm memilih produk yalng tidalk diteliti dallalm penelitialn 

ini. 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuisioner Penelitian 

Pengaruh Pengetahuan Halal dan Brand Awareness terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Mixue di Aplikasi GoFood pada Mahasiwa Universitas 

Muhammadiyah Sumatera Utara 

 Mohon kesediaan mahasiswa untuk mengisi kuesioner ini. Kuesioner ini 

merupakan kuesioner yang peneliti susun dalam rangka pelaksanaan penelitian. 

Jawaban yang mahasiswa berikan tidak akan mempengaruhi kedudukan 

mahasiswa, mengingat kerahasiaan identitas mahasiswa akan kami jaga. 

 

Identitas Responden 

Isilah identitas dari saudara/i dengan keadaan yang sebenarnya:  

1. Nama    : 

2. Umur    : 

3. Jenis kelamin   :  a. Perempuan  

      b. Laki-Laki 

4. Program studi  :  a. Agroteknologi 

      b. Agribisnis 

      c. Teknologi Hasil Pertania 

5. Angkatan   :  a. 2019 

      b. 2020 

      c. 2021 
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Petunjuk Pengisian Kuisioner 

 Berikut masing-masing angka menunjukkan persetujuan terhadap nilai yang 

terdapat pada kolom yang bersangkutan, diantaranya : 

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

2 = Tidak Setuju (TS) 

3 = Ragu-Ragu (R) 

4 = Setuju (S) 

5 = Sangat Setuju (SS) 

 

A. Keputusan Pembelian 

No Pernyataan SS S R TS STS 

 MENGETAHUI INFORMASI 
PRODUK      

1. Saya yakin akan keputusan untuk 
membeli produk Mixue berdasarkan 
pengalaman orang lain. 

     

 MEREK DISUKAI      

2. Saya membeli produk Mixue setelah 
membandingkannya dengan produk 
minuman lainnya. 

     

 KEINGINAN DAN KEBUTUHAN      

3. Saya membeli produk Mixue karena 
adanya keinginan dan kebutuhan. 

     

 REKOMENDASI DARI ORANG 
LAIN 

     

4. Saya memutuskan untuk membeli 
produk Mixue berdasarkan pengalaman 
orang lain. 
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B. Pengetahuan Halal 

No Pernyataan SS S R TS STS 

 OBJECTIVE KNOWLEDGE      

1 Saya mengetahui masalah terkini 
mengenai kehalalan bahan-bahan produk 
Mixue. 

     

2 Saya mengetahui kandungan dalam isi  
produk Mixue yang dijual 

     

 SUBJECTIVE KNOWLEDGE      

3 Saya mengerti mengenai hukum islam 
halal dan haram untuk produk Mixue. 

     

4 Saya mengetahui banyak pengetahuan 
atas minuman yang dilarang atau makruh. 

     

 

C. Brand Awareness 

No Pernyataan SS S R TS STS 

 RECALL      

1. Apabila diminta untuk menyebutkan 
merek produk minuman, Mixue adalah 
merek pertama kali yang muncul dalam 
benak saya. 

     

2. Saya langsung mengenali minuman 
merek Mixue dengan hanya melihat dari 
logonya. 

     

 RECOGNETION      

3. Merek Mixue lebih familiyar dari merek-
merek lainnya. 

     

 PURCHASE      

4. Mixue menjadi alternatif pilihan saat 
memilih produk minuman dibanding 
dengan produk yang lain. 

     

 CONSUMPTION      
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5. Saya sering mengonsumsi produk 
minuman Mixue karena kualitas rasanya 
yang enak. 
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Lampiran 2 Data 98 Penelitian 

1. Identitas Responden 

 

Umur Jenis Kelamin Program Studi Tahun 
Angkatan 

22 Laki-Laki Agroteknologi 2019 
21 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2019 
21 Perempuan Agribisnis 2019 
22 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2019 
23 Laki-Laki Agribisnis 2019 
21 Laki-Laki Teknologi Hasil Pertanian 2019 
21 Laki-Laki Agribisnis 2020 
21 Laki-Laki Agroteknologi 2019 
20 Perempuan Agroteknologi 2020 
22 Laki-Laki Agribisnis 2020 
22 Laki-Laki Agribisnis 2019 
22 Laki-Laki Teknologi Hasil Pertanian 2019 
21 Perempuan Agribisnis 2019 
22 Perempuan Agroteknologi 2019 
23 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2019 
22 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2019 
20 Laki-Laki Agroteknologi 2021 
23        Perempuan Agribisnis 2019 
20 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2021 
23 Laki-Laki Agribisnis 2019 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
21 Perempuan Agribisnis 2020 
21 Perempuan Agribisnis 2020 
21 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2020 
21 Laki-Laki Agribisnis 2020 
20 Laki-Laki Agroteknologi 2021 
20 Laki-Laki Agroteknologi 2021 
23 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2019 
22 Laki-Laki Agribisnis 2019 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
23 Perempuan Agribisnis 2019 
21 Perempuan Agroteknologi 2019 
20 Perempuan Agribisnis 2020 
19 Perempuan Agribisnis 2020 
22 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2019 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
21 Perempuan Agribisnis 2019 
21 Perempuan Agribisnis 2020 

UNIVERSITAS MEDAN AREA
----------------------------------------------------- 
© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area 

Document Accepted 6/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)6/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

Silvia Berta Lia Sianipar - Pengaruh Pengetahuan Halal dan Brand Awareness….



78 
 

 
 

Umur Jenis Kelamin Program Studi Tahun 
Angkatan 

20 Perempuan Agribisnis 2021 
22 Perempuan Agroteknologi 2019 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
20 Perempuan Agribisnis 2021 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
22 Perempuan Agroteknologi 2019 
21 Laki-Laki Agroteknologi 2020 
23 Perempuan Agroteknologi 2019 
22 Laki-Laki Agroteknologi 2019 
23 Laki-Laki Agroteknologi 2019 
21 Perempuan Agroteknologi 2020 
21 Perempuan Agribisnis 2020 
23 Perempuan Agribisnis 2019 
21 Laki-Laki Agribisnis 2020 
23 Perempuan Agribisnis 2019 
20 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2020 
23 Laki-Laki Agribisnis 2019 
23 Laki-Laki Agribisnis 2019 
21 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2020 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
23 Perempuan Agroteknologi 2019 
23 Laki-Laki Teknologi Hasil Pertanian 2019 
23 Perempuan Agroteknologi 2019 
21 Perempuan Agroteknologi 2020 
23 Perempuan Agribisnis 2019 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
22 Perempuan Agroteknologi 2019 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
21 Laki-Laki Teknologi Hasil Pertanian 2021 
21 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2019 
21 Perempuan Agribisnis 2019 
20 Laki-Laki Agribisnis 2020 
22 Laki-Laki Agroteknologi 2020 
20 Perempuan Agribisnis 2019 
20 Perempuan Agribisnis 2020 
22 Laki-Laki Teknologi Hasil Pertanian 2020 
19 Perempuan Agribisnis 2021 
23 Perempuan Agribisnis 2019 
23 Perempuan Agroteknologi 2019 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
23 Perempuan Agribisnis 2019 
22 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2019 
23 Laki-Laki Agroteknologi 2019 
21 Perempuan Teknologi Hasil Pertanian 2019 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
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Umur Jenis Kelamin Program Studi Tahun 
Angkatan 

22 Laki-Laki Teknologi Hasil Pertanian 2019 
23 Perempuan Agribisnis 2019 
22 Perempuan Agroteknologi 2019 
19 Perempuan Agribisnis 2020 
19 Laki-Laki Agribisnis 2020 
22 Perempuan Agribisnis 2019 
21 Perempuan Agroteknologi 2020 
20 Laki-Laki Teknologi Hasil Pertanian 2021 
22 Laki-Laki Agroteknologi 2019 
20 Laki-Laki Agribisnis 2021 
22 Perempuan Agroteknologi 2019 
21 Perempuan Agribisnis 2019 
22 Laki-Laki Agribisnis 2019 
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2. Tabulasi Jawaban Responden 

5 4 5 5 3 3 3 3 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 2 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 4 3 3 3 3 2 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 

5 5 5 5 4 2 3 2 3 4 4 4 3 

5 4 4 5 4 3 5 3 3 5 5 4 4 

5 5 5 5 2 4 4 4 5 4 3 4 3 

4 4 5 5 5 2 5 2 4 4 4 5 4 

5 5 5 5 3 5 4 3 2 3 2 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 4 3 4 

4 4 4 4 2 2 3 3 2 4 3 3 3 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

4 4 5 5 3 3 4 2 3 4 4 5 4 

5 5 5 5 2 2 3 3 2 4 4 3 5 

5 4 4 4 4 4 2 3 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

5 4 4 4 2 4 3 2 4 4 4 3 4 

4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

5 4 4 4 2 4 3 3 4 4 4 3 2 

4 4 5 5 3 2 2 3 1 4 4 4 5 

5 5 4 5 3 5 4 3 5 4 4 4 5 

4 4 5 4 5 5 5 3 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 4 5 3 4 4 4 4 3 

4 4 4 4 2 3 4 5 3 5 4 4 4 

5 5 5 5 4 3 4 5 3 4 4 5 4 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 2 

5 5 5 5 2 3 2 2 3 4 4 4 4 

4 3 4 4 2 4 4 2 3 2 2 4 2 

3 3 5 4 2 6 5 1 2 4 2 5 2 

3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 2 4 4 

3 4 4 4 5 5 3 4 4 5 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 3 

4 3 4 4 3 4 5 4 3 4 4 3 4 

4 4 3 4 3 4 4 2 2 4 4 4 4 

4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 5 3 5 4 4 4 4 
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4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 4 4 

4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 

5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 

4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 3 4 

3 3 3 4 4 4 3 4 5 5 4 2 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 3 4 5 3 4 5 4 4 3 4 4 3 

5 3 4 5 3 4 4 3 4 4 4 5 2 

4 3 3 4 2 3 3 2 3 2 4 4 2 

4 4 4 4 2 3 2 2 2 3 2 3 2 

4 4 3 4 2 3 2 3 3 4 4 4 3 

4 4 5 4 4 4 4 4 0 5 4 5 3 

4 4 4 4 5 4 3 3 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 

3 3 4 4 4 4 5 4 4 5 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 3 3 3 3 2 4 4 4 4 

3 3 3 4 4 5 4 4 5 3 4 5 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 4 3 4 2 3 3 4 2 4 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 2 

3 3 3 4 3 4 4 2 3 4 4 4 4 

4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 4 4 5 3 5 4 3 
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2 4 5 5 2 5 2 1 1 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 2 5 1 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 4 3 3 4 2 2 2 4 3 2 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 

4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 

4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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Lampiran 3 Output Hasil Uji Statistik 

1. Uji Validitas 

Variabel Pengetahuan Halal (X1) 

Correlations 
 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1 

X1.1 Pearson 
Correlation 

1 .520** .196** .463** .682** 

Sig. (2-tailed)  <,001 <,001 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson 
Correlation 

.520** 1 .573** .612** .855** 

Sig. (2-tailed) <,001  <,001 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson 
Correlation 

.196** .573** 1 .709** .779** 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001  <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson 
Correlation 

.463** .612** .709** 1 .870** 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001  <,001 

N 30 30 30 30 30 

X1 Pearson 
Correlation 

.682** .855** .779** .870** 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001  
N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 

Variabel Brand Awareness (X2) 

Correlations 
 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2 

X2.1 Pearson 
Correlation 

1 .200** .568** .075** .397** .671** 

Sig. (2-tailed)  .002 <,001 <,001 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson 
Correlation 

.200** 1 .363** .286 .613** .721** 

Sig. (2-tailed) .002  <,001 .051 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson 
Correlation 

.568** .363** 1 .322** .421** .776** 
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Sig. (2-tailed) <,001 <,001  <,001 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson 
Correlation 

.075** .286 .322** 1 107** .493** 

Sig. (2-tailed) <,001 .051 <,001  <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson 
Correlation 

.397** .613** .421** .107** 1 .757** 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001  <,001 

N 30 30 30 30 30 30 

X2 Pearson 
Correlation 

.671** .721** .776** .493** .757** 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001  
N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 
 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y 

Y.1 Pearson 
Correlation 

1 .734** .469 .505** .828** 

Sig. (2-tailed)  <,001 .062 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 

Y.2 Pearson 
Correlation 

.734** 1 .424 .500** .810** 

Sig. (2-tailed) <,001  .237 <,001 <,001 

N 30 30 30 30 30 

Y.3 Pearson 
Correlation 

.469** .424* 1 .397* .773** 

Sig. (2-tailed) .062 .237  .161 <,001 

N 30 30 30 30 30 

Y.4 Pearson 
Correlation 

.505** .500** .397* 1 .793** 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .161  <,001 

N 30 30 30 30 30 

Y Pearson 
Correlation 

.828** .810** .733** .793** 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001  
N 98 98 98 98 98 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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2. Uji Reliabilitas 

Variabel Pengetahuan Halal (X1) 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.807 4 

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 13.80 1.614 .453 .835 

X1.2 14.00 1.310 .712 .713 

X1.3 13.83 1.454 .593 .773 

X1.4 13.77 1.357 .756 .696 

 

Variabel Brand Awreness (X2) 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 
 

Reliability Statistics 
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Cronbach's 

Alpha N of Items 

.708 5 

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X2.1 14.00 6.069 .423 .679 

X2.2 13.83 5.937 .511 .640 

X2.3 13.67 5.747 .625 .595 

X2.4 14.00 7.241 .256 .734 

X2.5 13.83 5.868 .530 .632 

 

Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.786 4 

 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean 
if Item 

Deleted 

Scale 
Variance if 

Item Deleted 

Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 
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Y.1 12.57 2.530 .701 .690 

Y.2 12.77 2.599 .676 .703 

Y.3 12.73 2.547 .505 .780 

Y.4 12.83 2.213 .558 .767 

 

3. Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

 

 

 

Uji Multikolinearitas 
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Uji Heteroskedastisitas 

 

4. Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardize
d 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta 
Toleran

ce VIF 

1 (Consta
nt) 

7.524 1.965  3.830 <,001   

X1 .274 .098 .265 2.791 .006 .997 1.003 

X2 .183 .063 .274 2.886 .005 .997 1.003 

 

a. Dependent Variable: Y 

 
 
 

5. Uji t 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardiz

ed 

Coefficient

s 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Tolera

nce VIF 

1 (Consta

nt) 

7.528 1.955  3.851 <,001   

X1 .273 .097 .265 2.799 .006 .997 1.003 

X2 .184 .063 .276 2.916 .004 .997 1.003 

a. Dependent Variable: Y 
 

UNIVERSITAS MEDAN AREA
----------------------------------------------------- 
© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area 

Document Accepted 6/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)6/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

Silvia Berta Lia Sianipar - Pengaruh Pengetahuan Halal dan Brand Awareness….



89 
 

 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficie

nts 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Tolera

nce VIF 

1 (Const

ant) 

7.528 1.955  3.851 <,001   

X1 .273 .097 .265 2.799 .006 .997 1.003 

X2 .184 .063 .276 2.916 .004 .997 1.003 

a. Dependent Variable: Y 
 

6. Uji F 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regressio

n 

66.154 2 33.077 8.628 <,001b 

Residual 364.183 95 3.834   
Total 430.337 97    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X2, X1 

 

7. Koefisien Determinasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .392a .154 .136 1.968 

a. Predictors: (Constant), X2, X1 

b. Dependent Variable: Y 
 

Lampiran 4 Surat Pengantar Riset 
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Lampiran 5 Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 6 Surat Selesai Melakukan Penelitian 
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