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ABSTRACT 
 

This study aims to determine the effect of social media and glow up trends on buying 
interest in cosmetic products for boarders in Padang Bulan. This research uses 
quantitative methods with an associative approach. The population in this study 
were boarders in Padang Bulan with a sample of 90 respondents. Data analysis 
techniques using multiple linear regression tests. The results showed that partially 
TikTok social media has a positive and significant effect on buying interest, and the 
glow up trend has a positive and significant effect on buying interest. 
Simultaneously, TikTok social media and glow up trends have a positive and 
significant effect on buying interest. The coefficient of determination shows that the 
dependent variable TikTok social media can be explained by the glow up trend 
variable and purchase intention by 17.3%, the remaining 82.7% is influenced by 
other variables outside of this study. 
 
Keywords: Tiktok Social Media, Glow Up Trend, Purchase intention 
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ABSTRAK 
 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media sosial dan tren glow up 
terhadap minat beli produk kosmetik pada penghuni kos di Padang Bulan. 
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif. 
Populasi pada penelitian ini adalah penghuni kos di Padang Bulan dengan sempel 
90 responden. Teknik analisis data dengan menggunakan uji regresi linier berganda. 
Hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial media sosial TikTok 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, dan tren glow up 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Secara simultan, media 
sosial TikTok dan tren glow up berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 
beli. Hasil koefisien determinasi menunjukan bahwa variabel dependen media 
sosial TikTok dapat dijelaskan oleh variabel tren glow up dan minat beli sebesar 
17,3%, sisanya 82,7% dipengaruhi oleh variabel-variabel lain diluar dari penelitian 
ini. 
 
Kata kunci: Media Sosial TikTok, Tren Glow Up, Minat Beli. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1  Latar Belakang 

Kebutuhan manusia ialah sesuatu kondisi sebagian dari pemuasan bawah 

yang dialami ataupun disadari. Setiap orang mempunyai kebutuhan yang berbeda-

beda, salah satunya terlebih buat tampak menarik dengan memakai bermacam 

varian kosmetik. Sebutan kosmetik berasal dari bahasa Yunani ialah“ kosmetikos“ 

yang berarti kemampuan dalam menghias. Kosmetik merupakan tiap bahan ataupun 

sediaan dimaksudkan buat digunakan pada bagian badan luar manusia, (epidermis, 

rambut, kuku, bibir, organ genital bagian luar yang lain), dipergunakan paling 

utama buat mensterilkan, mewangikan mengganti penampilan serta ataupun 

membetulkan bau tubuh ataupun melindungi serta memelihara badan pada keadaan 

baik. 

Kosmetik saat ini sudah jadi salah satu kebutuhan dengan prioritas yang 

bertingkat, mulai selaku kebutuhan primer, kebutuhan sekunder, (aksesoris) serta 

kebutuhan tersier (benda elegan). Pengunaan kosmetik cocok dengan ketentuan 

ataupun takaran penggunaan. Misalnya cocok dengan jenis kulit, warna kulit, 

cuaca, usia serta jumlah konsumsinya sehingga tidak memunculkan dampak 

samping yang tidak kita mau. Kosmetik dipecah jadi 2 kalangan bersumber pada 

khasiat untuk kulit, ialah kosmetik perawatan kulit (skin care kosmetik) serta 

kosmetik riasan (dekoratif ataupun make-up). Secara garis besar, produk bisa 

berbentuk barang raga, jasa, manusia, tempat, suatu gagasan organisasi, ataupun 

entitas yang lain. Jadi kosmetik ialah salah satu produk yang di tawarkan buat 
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penuhi kebutuhan sekunder serta kemauan konsumen, spesialnya membuat 

perempuan nampak menawan serta menarik. 

Minat konsumen dalam membeli benda ataupun jasa bisa jadi mencuat dari 

sesuatu kebutuhan, kemauan ataupun motivasi. Ada pula aspek yang bisa pengaruhi 

ialah sosial, budaya, ekonomi, serta keluarga. Minat beli juga diartikan sebagai 

keterkaitan konsumen terhadap suatu produk dengan mencari informasi tambahan 

(Shahnaz & Wahyono, 2016). Dalam keputusan minat beli warga Indonesia 

mempunyai budaya yang konsumtif serta gampang dipengaruhi. Ketika orang lain 

menyukai produk konsumen termotivasi untuk memenuhi keinginan orang lain, 

maka akan membentuk minat beli.  

Kemudian ada faktor keadaan yang tidak terantisipasi yang mengubah 

pendirian konsumen secara tiba-tiba yang bergantung pada pemikiran konsumen 

yakni dalam memutuskan untuk membeli atau tidak membeli (Kotler, & Keller, 

2016). Sekarang ini banyak sekali konsumen yang selektif dalam membeli suatu 

produk, hal ini disebabkan karena banyaknya merek pesaing dipasaran dalam 

kategori produk yang sama. Merek suatu produk merupakan ciri dan karakteristik 

suatu barang atau jasa yang berpengaruh pada minat pembelian untuk memilih 

produk yang akan digunakan. Menurut penelitian Sokolova & Kefi (2020), 

menunjukkan bahwa ada hubungan psikologis antara calon konsumen, dan 

pemasaran selebriti online akan memiliki dampak yang signifikan terhadap 

keinginan untuk membeli.  

TikTok adalah salah satu platform sosial media yang sangat digemari bagi 

kalangan remaja hingga dewasa. Melihat perkembangan aplikasi TikTok secara 
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tidak langsung bisa menjadi tempat  yang strategis untuk memasarkan brand atau 

produk yang dapat menjangkau konsumen bahkan berinteraksi secara online 

langsung dengan konsumen. Pemasar juga terus berkembang, pada saat ini strategi 

pemasaran sudah siap platform digital atau media sosial mempengaruhi beberapa 

keputusan pembelian Mulyansyah & Sulistyowati (2020), sehingga 

masyarakat juga sangat heboh dengan barang viral seperti salah satu produk 

kosmetik yang dibagikan melalui media sosial Tiktok. Dengan adanya sifat latah 

yang dimiliki oleh masyarakat Indonesia dan ini juga sangat berpengaruh terhadap 

minat pelanggan untuk membeli (Alhamid, 2020).  

Saat ini banyak pelaku bisnis atau perusahaan online yang menggunakan 

media sosial Tiktok sebagai sarana pemasaran tidak ketinggalan dengan produk 

kosmetik, dan juga memanfaatkan media sosial TikTok sebagai sarana pemasaran 

produk kosmetik. Produk kosmetik dipilih sebagai produsen kosmetik dalam 

penelitian ini. Menurut penelitian sebelumnya Wolny & Mueller (2013) dalam 

mencoba untuk mengetahui faktor-faktor yang membuat orang mempercayai ulasan 

online orang lain, yang akan meningkatkan keinginan untuk membeli produk atau 

layanan yang diulas. 

Berdasarkan pengamatan terhadap fenomena yang ada, media sosial Tik 

Tok saat ini banyak diminati kalangan remaja karena dapat menghilangkan 

kepenatan, mengusir kebosanan, memberikan hiburan dan memberikan waktu 

luang, namun sekaligus sebagai wadah realisasi diri. Efek media sosial telah banyak 

dipelajari di masa lalu, salah satunya dilakukan oleh Khattab (2019), posisi body 

image, gender dan seksualitas dianggap sebagai produk representasi diri. Produk 
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yang dibuat dari aktivitas tubuh yang dapat diubah dan diubah mengikuti stereotype 

kecantikan, feminitas dan maskulinitas melalui video pendek TikTok.  

Menurut Yu Han (2020), di China, pemasar dan vlogger dapat memperoleh 

keuntungan di TikTok dengan mengiklankan sekitar 30% dari semua pengguna 

Internet menggunakan pemblokiran iklan, tetapi orang tidak membenci iklan Tik 

Tok, tetapi termotivasi untuk membeli hasil penelitian. Lima elemen adalah 

motivasi hiburan, penciptaan pelanggan, kredibilitas dan keaslian, dan interaksi 

pengguna-ke-pengguna. Studi lain menjelaskan bahwa aplikasi Tik Tok dapat 

digunakan sebagai pelopor periklanan baru. Kedua penelitian tersebut dilakukan di 

negara yang berbeda, disibukkan dengan fenomena dan tren penggunaan aplikasi 

TikTok yang juga mengesankan. Dalam penelitian ini, kami ingin melihat dampak 

dari media sosial TikTok. Fenomena konten video di aplikasi TikTok menjadi salah 

satu kategori video yang paling banyak dilihat yaitu kecantikan, perawatan kulit 

pada Juni 2022. Fenomena ini membuat pengguna video di kategori fashion, 

kecantikan menjadi kategori video yang paling banyak dilihat ke-3 di antara 

kelimanya.Inilah cara perusahaan kosmetik menggunakannya untuk memasarkan 

dengan aplikasi TikTok. Berikut grafik jumlah user yang telah mendownload 

aplikasi tiktok tahun 2022 pada Gambar 1.1:      
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Gambar 1.1 Grafik Peningkatan Jumlah User Yang Telah Mendownload 

Aplikasi Tiktok Tahun 2022 

(Sumber : Databoks) 

Oleh karena itu, penggunaan dan peran media sosial khususnya Tiktok 

sangat tepat karena dapat mempengaruhi pelanggan. Sementara itu, Tiktok sudah 

memiliki 1,53 miliar pengguna aktif bulanan (monthly active user/MUA) diseluruh 

dunia hingga kuartal III 2022 angka unduhan ini menjadikan media sosial TikTok 

sebagai aplikasi non-game ketiga yang paling banyak diunduh setelah WhatsApp 

dan Instagram. Menurut penelitian Han & dkk (2020), di China pemasar dan vloger 

dapat meraup keuntungan melalui iklan di TikTok sekitar 30%, dari semua 

pengguna internet menggunakan pemblokiran iklan di TikTok dan malah 

termotivasi untuk melakukan pembelian dengan hasil penelitian terdapat lima 

elemen yaitu motivasi hiburan, membangun pelanggan, keandalan dan keaslian , 

serta interaksi antar pengguna. 

Pada awal tahun 2018, TikTok berkutat dengan konten-konten negatif di 

platformnya Pertiwi (2020), hingga akhirnya pemerintah Indonesia kembali 

memblokir aplikasi tersebut dan membukanya untuk semua orang karena TikTok 

ingin memberikan ruang bagi individu untuk mengekspresikan pemikiran dan 

bakatnya. Pasar dan pelanggan ditargetkan dengan tujuan yang telah ditetapkan. 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 10/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)10/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Betharia Agus Melli Simanungkalit - Pengaruh Media Sosial Tiktok Dan Tren...



6 
 

 
 

Selain itu, hasil riset TikTok digunakan dalam praktik untuk membuat fitur-fitur 

aplikasi yang sesuai dengan kebutuhan pengguna. Pemasar selalu ditantang untuk 

mengembangkan strategi keputusan pembelian.  

   Glow Up berarti perubahan baik yang signifikan dari waktu ke waktu 

seperti dilansir idioms.thefreedictionary.com, sehingga mengubah diri secara 

signifikan dan dapat diterapkan pada penampilan atau kesuksesan dalam hidup dan 

meningkatkan harga diri. Dictio, sebuah website yang memuat komunitas yang 

membahas tentang tren kecerahan, memiliki 4 kategori aktivitas mulai dari 

kesehatan fisik dan kebugaran, kesehatan mental, lingkungan dan penampilan fisik 

merupakan upaya untuk menjadi "cantik". Dipengaruhi oleh media, paradigma 

kecantikan modern adalah tinggi, langsing, langsing, rambut panjang, kulit putih 

dan bersih, hidung mancung dan mata besar (Chervenic, 2015). Dengan adanya tren 

glow up menjadi pendorong atau stimulus untuk termotivasi menjadi lebih baik 

berupa transformasi mental emosional dan terutama fisik menjadi lebih 

baik. Tujuan penelitian ini untuk mengubah keterampilan seseorang dalam hidup 

serta merasakan kepercayaan diri pada seseorang. Berdasarkan pengamatan 

fenomena media sosial, TikTok saat ini banyak diminati oleh pengguna media 

sosial. TikTok tidak hanya bisa menghilangkan penat, mengusir kebosanan, 

memberikan hiburan dan memberikan waktu luang, tetapi juga menjadi tempat 

untuk melakukan diri sendiri. Kebutuhan Wanita Sedikit berbeda dibandingkan 

dengan laki-laki. Bagi wanita khususnya penampilan sangat penting, karena wanita 

selalu ingin tampil cantik di depan orang lain. Meningkatnya produk kosmetik 

dimana seseorang mutu dalam memilih produk kosmetik yang dapat memberikan 
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kepuasan tinggi dalam pasar kosmetik berarti produk kosmetik diterima dengan 

baik bagi pengguna produk kosmetik khususnya pada penghuni kos. Kota 

Medan adalah sebuah wilayah yang menjadi ibu kota Provinsi Sumatera 

Utara (Sumut) terletak di Pulau Sumatera, Medan adalah kota yang banyak 

dikunjungi oleh perantau baik pekerja ataupun mahasiswa terkhususnya daerah di 

Padang Bulan yang tidak jauh dekat dengan Universitas Sumatra Utara (USU) yang 

banyak terdapat rumah kontrakan dan kos atau penginapan. Di sekitaran Padang 

Bulan membenarkan bahwa banyak penghuni kos yang dapat di pengaruhi oleh 

adanya fasilitas pendidikan dan ketersediaan menjadi tempat strategis dalam 

penelitian ini. Dan pastinya penghuni kos di Padang Bulan cukup banyak yang akan 

menggunakan produk kosmetik dalam kegiatan sehari-harinya. Dengan adanya 

peningakatan pembelian pada minat beli produk kosmetik yang pada dasarnya 

terpengaruh oleh keadaan-keadaan terutama pada penguni kos di Padang Bulan. Di 

Padang Bulan yang menggunakan produk kosmetik dalam setiap aktivitasnya. 

Dalam kehidupan anak kos pastinya penghuni kos di Padang Bulan tanpa disadari 

mulai bangun tidur sampai akan tidur kembali pada malam hari sebagian besar akan 

memakai produk kosmetik. Secara khusus faktor dalam membeli produk kosmetik 

dapat menciptakan kepuasan tertinggi bagi setiap upaya kebutuhannya. Tetapi 

secara khusus faktor-faktor seperti produk kosmetik itu sendiri, harga dari produk 

dan cara untuk mendapatkan produk seringkali menjadi pertimbangan harga dari 

produk kosmetik. Seseorang konsumen yang rasional akan memilih produk yang 

baik dan harga terjangkau atau lebih murah dan produk kosmetik yang mudah di 

dapat dan dicari pada penghuni kos Padang Bulan. 
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Penelitian ini dilakukan untuk memberikan manfaat teoritis sebagai bahan 

pertimbangan untuk pihak peneliti dalam penentuan hubungan simultan maupun 

signifikan pengaruh penggunaan media sosial TikTok dan Tren Glow Up terhadap 

minat beli produk kosmetik pada penghuni kos di Padang Bulan. Serta manfaat 

praktis sebagai sumber pengetahuan, khususnya di era e-commerce ini. Hasil 

diharapkan memberi informasi dan menjadi referensi penelitian selanjutnya dalam 

bidang yang sama yaitu strategi pemasaran di era e-commerce, lebih peka dan 

melihat banyak faktor eksternal yang bisa digunakan untuk menstimulasi minat beli 

pada konsumen. Untuk lebih memfokuskan penelitian pembatasan terhadap 

masalah yang akan diselesaikan yaitu hanya berfokus pada pengaruh penggunaan 

Tik Tok dan Tren Glow Up terhadap minat beli produk kosmetik pada penghuni 

kos di Padang Bulan. 

Berdasarkan hal tersebut untuk mengetahui pembelian produk kosmetik di 

media sosial TikTok dan menggambarkan penerapan pembelian produk kosmetik 

di sosial media TikTok, maka peneliti telah melakukan pra survei dengan 

membagikan kuesioner sementara dibagikan secara online terhadap 30 responden 

(penghuni kos di Padang Bulan). Hasil penyebaran kuisioner sementara dapat 

dilihat pada Gambar 1.2 
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Gambar 1.2 
Diagram Pra Survei Pembelian Produk Kosmetik di Media Sosial TikTok 

Sumber : Hasil Pra Survei (2023) 

Berdasarkan  hasil pra survei terhadap gambar di atas dapat diuraikan hasil  

dari peryataan kuesioner yang berisi tentang bagaimana konsumen mengetahui 

seberapa besar tentang pembelian produk kosmetik di media sosial TikTok. Maka 

dari hasil tersebut sebanyak 60% responden menjawab Ya dan 40% menjawab 

Tidak. Hal ini membuktikan bahwa konsumen mengetahui pembelian produk 

kosmetik di Media Sosial TikTok saat ini. 

Berdasarkan hal tersebut untuk mengetahui Tren Glow Up dan 

menggambarkan penerapan Tren Glow Up, maka peneliti telah melakukan pra 

survei dengan membagikan kuesioner sementara dibagikan secara online terhadap 

30 responden (penghuni kos di Padang Bulan). Hasil penyebaran kuisioner 

sementara dapat dilihat pada Gambar 1.3 
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Gambar 1.3 
Diagram Pra Survei Mengenai Mengetahui Tren Glow Up 

Sumber : Hasil Pra Survei (2023) 

Berdasarkan hasil pra survei terhadap gambar di atas dapat diuraikan hasil  

dari pernyataan kuesioner yang berisi  tentang bagaimana konsumen mengetahui 

seberapa besar tentang  Tren Glow Up. Maka dari hasil tersebut sebanyak 93% 

responden menjawab Ya dan 6,7% menjawab Tidak. Hal ini membuktikan bahwa 

konsumen mengetahui Tren Glow Up saat ini. 

Variabel Media Sosial TikTok telah diteliti oleh beberapa peneliti 

sebelumnya, penelitian yang dilakukan oleh pada penelitian Mumtaz & Saino 

(2021), hasil dari penelitian ini TikTok sebagi media promosi dan uji t nya 

berpengaruh signifikan kearah positif terhadap minat beli produk kecantikan. 

Sedangkan pada penelitian Wahyu Mujiarti (2021), hasil penelitian ini Media Sosial 

TikTok tidak memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

mahasiswa Manajemen Bisnis Syahriah IAN Palopo. Hal ini menunjukkan adanya 

research gap sehingga dapat memunculkan celah untuk dilakukan penelitian 

kembali dengan objek dan metode penelitian yang berbeda dari penelitian-

penelitian sebelumnya.  
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Variabel Tren Glow Up jarang di teliti hal ini membuat peneliti tertarik 

untuk meneliti Tren Glow Up. Tren Glow Up jarang dilakukan dalam penelitian 

sebelumnya dengan ini peneliti ingin mengetahui peneliti dalam penelitiannya yang 

membuat variabel Tren Glow Up tertarik untuk melakukan penelitian berdasarkan 

penelitian sebelumnya. 

Berdasarkan latar belakang diatas peneliti ingin mengetahui seberapa besar 

pengaruh media sosial tiktok sebagai aplikasi yang banyak digunakan sekarang ini 

dan tren glow up terhadap minat beli peneliti tertarik untuk melakukan penelitian 

dengan mengambil judul “ Pengaruh Media Sosial TikTok dan Tren Glow Up 

terhadap Minat Beli Produk Kosmetik pada Penghuni Kos di Padang Bulan”. 

1.2  Perumusan Masalah 

1. Berbagai kategori konten vidio yang terdapat pada aplikasi TikTok salah 

satu kategori vidio paling banyak ditonton yaitu beauty atau skin care. 

Fenomena tersebut membuat para penonton vidio kategori fashion, beauty 

termasuk kategori peringkat ke tiga dari lima kategori vidio paling banyak  

ditonton. Sehingga dimanfaatkaan oleh pelaku usaha produk kosmetik 

untuk melakukan pemasaran melalaui aplikasi TikTok. 

2. Adanya ditemukan yaitu, dalam penelitian ini ingin melihat pengaruh media 

sosial TikTok sebagai mengetahui adanya tren glow up terhadap minat beli 

produk kosmetik dimana akan banyak memperhatikan diri, merawat diri dan 

ingin tampil menunjukan eksitensi di pergaulannya. Apalagi TikTok saat ini 

banyak diminati oleh remaja selain dapat menghilangkan lelah, mengusir 

kebosanan, memberikan hiburan dan mengisi waktu luang.Variabel Tren 
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Glow Up jarang di teliti hal ini membuat peneliti tertarik untuk meneliti 

Tren Glow Up. Tren Glow Up jarang dilakukan dalam penelitian dengan ini 

peneliti ingin mengetahui peneliti dalam penelitiannya yang membuat 

variabel Tren Glow Up tertarik untuk melakukan penelitian berdasarkan 

penelitian sebelumnya. 

3. Adanya kesenjangan penelitian (research gap) yaitu pada penelitian yang 

dilakukan oleh penelitian yang dilakukan oleh Mumtaz & Saino (2021), 

hasil dari penelitian ini TikTok sebagi media promosi dan tren glow up 

berpengaruh signifikan kearah positif terhadap minat beli produk 

kecantikan. Sedangkan Wahyu Mujiarti (2021), hasil penelitian ini Media 

Sosial TikTok tidak memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli mahasiswa Manajemen Bisnis Syahriah IAN Palopo. 

1.3  Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka pertanyaan dalam penelitian 

ini yaitu: 

1. Apakah media sosial TikTok berpengaruh terhadap minat beli produk 

kosmetik  pada penghuni kos di Padang Bulan? 

2. Apakah tren glow up berpengaruh terhadap minat beli produk kosmetik 

pada penghuni kos di Padang Bulan? 

3. Apakah media sosial Tiktok dan tren glow up secara bersama-sama 

berpengaruh terhadap minat beli produk kosmetik pada penghuni kos di 

Padang Bulan? 
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1.4  Tujuan Penelitian 

Sesuai dengan pertanyaan peneliti yang ada, maka hasil yang ingin 

diperoleh dari penelitian ini yaitu: 

1. Untuk mengetahui pengaruh media sosial TikTok berpengaruh terhadap 

minat beli produk kosmetik pada penghuni kos di Padang Bulan. 

2. Untuk mengetahui pengaruh tren glow up berpengaruh terhadap minat beli 

produk kosmetik pada penghuni kos di Padang Bulan. 

3. Untuk mengetahui pengaruh media sosial TikTok dan tren glow up secara 

bersama-sama terhadap minat beli produk kosmetik pada penghuni kos di 

Padang Bulan. 

1.5      Manfaat Penelitian 

Adapun hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat: 

1. Manfaat praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pengetahuan yang lebih luas bagi 

penulis terhadap pemahaman permasalahan yang ada. Bagi 

perusahaan penelitian ini dapat memberikan informasi mengenai pengaruh 

media sosial Tiktok dan tren glow up terhadap minat beli produk kosmetik 

khsusunya untuk menentukan langkah-langkah yang efektif dalam menetapkan 

kebijakkan perusahaan yang berkaitan dengan penelitiian ini. 

2. Manfaat teoritis 

a. Bagi penulis, sebagai refrensi dan bahan pertimbangan khususnya untuk 

pengembangan ilmu pengetahuan yang berhubungan dengan upaya untuk 

mengapliksasikan teori yang di dapatkan selama perkuliahan sebagai 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 10/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)10/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Betharia Agus Melli Simanungkalit - Pengaruh Media Sosial Tiktok Dan Tren...



14 
 

 
 

memperatekkan teori-teori yang di peroleh serta menjadi pembanding 

dengan penelitian sama. 

b. Bagi Akademik, penelitian ini dapat memberikan kontribusi dalam 

menambah wawasan mengenai pengaruh sosial media Tiktok dan tren glow 

up terhadap minat beli pada produk kosmetik. Penelitian ini juga diharapkan 

menjadi acuan dalan penelitian selanjutnya mengenai tema yang sama. 

c. Bagi Penjual Kosmetik dan Skincare , penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan manfaat bagi Kosmetik dan Skincare sebagai konsumen 

maupun penjual yang ingin berbelanja atau menjual produknya secara 

online media sosial Tiktok dengan pelayanan di sebuah e-commerce dari 

segi media sosial Tiktok dan minat beli produk kosmetik dalam sebuah 

pemasaran.  
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

2.1  Landasan Teori 

2.1.1    Minat Beli 

2.1.1.1 Defenisi Minat Beli 

  Menurut Kotler & Keller (2016), minat beli merupakan prilaku yang 

muncul sebagai respon terhadap objek yang menunjukan keinginan konsumen 

untuk melakukan pembelian. Minat beli merupakan pernyataan mental dari 

konsumen yang merefleksikan rencana pembelian sejumlah produk dengan merek 

tertentu. Hal ini sangat diperlukan oleh para pemasar untuk mengetahui minat beli 

konsumen terhadap suatu produk, baik para pemasar maupun ahli ekonomi 

menggunakan variabel minat untuk memprediksi prilaku konsumen dimasa yang 

akan datang (Susetyarsi, 2013). Suatu produk dapat dikatakan telah dikonsumsi 

oleh konsumen apabila produk tersebut telah diputuskan untuk dibeli. Keputusan 

untuk membeli dipengaruhi oleh nilai produk yang dievaluasi. Minat beli 

merupakan sesuatu yang berhubungan dengan rencana konsumen untuk membeli 

produk tertentu serta berapa banyak yang akan dibeli, dapat dinyatakan bahwa 

minat beli merupakan pernyataan mental dari diri konsumen yang merefleksikan 

rencana pembelian sejumlah produk dengan merek tertentu (Firdaus & Sutrisna, 

2017). Bila manfaat yang dirasakan lebih besar dibandingkan pengorbanan untuk 

mendapatkannya, maka dorongan untuk membelinya semakin tinggi. Sebaliknya 

bila manfaatnya lebih kecil dibandingkan pengorbanannya maka biasanya pembeli 
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akan menolak untuk membeli dan pada umumnya beralih mengevaluasi produk lain 

yang sejenis.  

 
2.1.1.2 Faktor-faktor yang mempengaruhi Minat Beli 

 
Menurut Kotler & Keller (2016) terdalpa lt beberalpa l falktor yalng mempengalruhi 

minalt beli, yalitu: 

1. Budalyal ( culture, sub culture, daln sociall clalsses). 

2. Sosiall (kelompok alcualn, kelualrgal, sertal peraln daln staltus). 

3. Pribaldi (usial daln talhalpaln dalur hidup, pekerjalaln daln kealdalaln ekonomi, 

kepribaldialn daln konsep diri, sertal galyal hidup daln nilali). 

4. Psikologis (motivalsi, persepsi, pembelaljalraln, emotions, memory). 

2.1.1.3 Indikaltor Minalt Beli  

 Menurut Kalnuk (2014), disebutkaln balhwal minalt beli dalpalt 

diidentifikalsikaln melallui indikaltor-indikaltor sebalgali berikut :  

1. Minalt tralnsalksionall, yalitu kecenderungaln seseoralng untuk membeli 

produk. 

2. Minalt refrensiall, yalitu kecenderungaln seseoralng untuk mereferensikaln 

produk     kepaldal oralng lalin altalu keralbalt. 

3. Minalt preferensiall, yalitu minalt yalng menggalmbalrkaln perilalku seseoralng 

yalng memiliki preferensi utalmal paldal produk tersebut. Preferensi ini halnyal 

dalpalt digalnti jikal terjaldi sesualtu dengaln produk falvoritnyal. 

4. Minalt eksploraltif, minalt ini menggalmbalrkaln perilalku seseoralng yalng selallu 

mencalri informalsi mengenali produk yalng diminaltinyal daln mencalri 

informalsi untuk mendukung sifalt-sifalt positif dalri produk tersebut. 
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2.1.2     Medial Sosiall  

Menurut Kalplaln & Halenlin (2010), medial sosiall yalitu seperalngkalt alplikalsi 

yalng berbalsis internet dengaln mengaldalptalsi teknologi yalng memungkinkaln 

penggunalnyal membualt daln bertukalr informalsi melallui alplikalsi tersebut. Medial 

sosiall aldallalh medium di internet yalng memungkinkaln penggunal merepresentalsikaln 

dirinyal malupun berinteralksi, bekerjal salmal, berbalgi, berkomunikalsi dengaln 

penggunal lalin, daln membentuk ikaltaln sosiall secalral virtuall. Medial sosiall merupalkaln 

sualtu salralnal untuk melalkukaln komunikalsi daln kolalboralsi secalral online yalng 

dilalkukaln oleh individu, malsyalralkalt, daln orgalnisalsi melallui jalringaln yalng salling 

terkalit daln bergalntung sertal diperkualt oleh kemalmpualn daln mobilitals teknologi 

(Nalsution, 2020). Kalralkteristik umum yalng dimiliki setialp medial sosiall yalitu 

aldalnyal keterbukalaln diallog alntalr palral penggunal. Sosiall medial dalpalt dirubalh oleh 

walktu daln dialtur ulalng oleh penciptalnyal, altalu dallalm beberalpal situs tertentu, dalpalt 

diubalh oleh sualtu komunitals. Selalin itu sosiall medial jugal menyedialkaln daln 

membentuk calral balru dallalm berkomunikalsi. 

2.1.2.1 Medial Sosiall TikTok 

Menurut Susilowalti (2018), TikTok aldallalh alplikalsi yalng malmpu 

memberikaln speciall effects unik daln menalrik yalng dalpalt digunalkaln oleh 

penggunalnyal dengaln mudalh sehinggal dalpalt membualt video pendek dengaln halsil 

yalng keren. TikTok salalt ini merupalkaln alplikalsi yalng jugal bisal melihalt vidio-vidio 

pendek berbalgali ekspresi malsing-malsing pembualtalnnyal. Menurut  Heald of User 

alnd Content Operaltion TikTok Indonesial balhwal terdalpalt limal konten yalng palling 

populer dialntalralnyal comedy, falshion alnd bealuty, vlog, daln food (Pralisral & 
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Rezkisalri, 2019). Medial sosiall TikTok dalpalt digunalkaln sebalgali penghubung sualtu 

informalsi daln komunikalsi dalri seoralng produsen ke konsumen. Medial sosiall 

TikTok merubalh sebualh komunikalsi menjaldi diallog interalktik yalng malnal saltu 

salmal lalin bisal lalngsung berbalgi informalsi, pendalpalt, ide. Dengaln aldalnyal penggunal 

Sosiall Medial TikTok alkaln memberikaln pelualng kepaldal peleku bisnis dallalm 

memalsalrkaln produknyal daln menjalngkalu palsalr yalng lebih luals. Dengaln  aldalnya l 

pesaling-pesaling usalhal yalng balru dengaln penjuallaln produk yalng sejenis sehinggal 

dalpalt menurunkaln kepopulalraln produknyal daln jugal dengaln aldalnyal alplikalsi yalng 

dsalalt ini sedalng balnyalk digalndrungi malsyalralkalt luals. 

2.1.3.1 Falktor-falktor yalng mempengalruhi Medial Sosiall TikTok 

Menurut Mulyalnal & Deriyalnto (2018), dallalm Medial Sosiall TikTok sebalgali 

berikut: 

1. Falktor Internall seperti peralsalaln, sikalp daln kalralkteristik individu, 

pralsalngkal, keinginaln altalu halralpaln, perhaltialn (fokus), proses belaljalr, 

kealdalaln fisik, nilali daln kebutuhaln jugal minalt, daln motivalsi. Falktor 

eksternall seperti laltalr belalkalng kelualrgal, informalsi yalng diperoleh, 

pengetalhualn daln kebutuhaln sekitalr, intensitals, ukuraln, keberlalwalnaln, hall-

hall balru daln falmilialr altalu ketidalkalsingaln sualtu objek. 

2. Falktor internall yalkni falktor yalng beralsall dalri dallalm diri seseoralng seperti 

peralsalaln. Peralsalaln iallalh sualtu kealdalaln kerohalnialn altalu peristiwal kejiwalaln 

yalng kital allalmi dengaln senalng altalu tidalk senalng dallalm hubungaln dengaln 

peristiwal mengenall daln bersifalt subjektif. 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 10/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)10/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Betharia Agus Melli Simanungkalit - Pengaruh Media Sosial Tiktok Dan Tren...



19 
 

 
 

2.1.3.3 Indikaltor yalng mempengalruhi Medial Sosiall TikTok 

Menurut Khalirun (2016), indikaltor-indikaltor yalng mempengalruhi medial 

sosiall TikTok sebalgali berikut:  

1. Aldalnyal dalmpalk positif daln negaltife, dallalm menggunalkaln medial sosiall 

TikTok. 

2. Aldalnyal krealtifitals, merekal dallalm penggunalaln medial sosiall TikTok. 

2.1.3  Tren Glow Up 

 
2.1.3.1 Defenisi Tren Glow Up 

 
 Glow Up merupalkaln idiom, jaldi pengertialnnyal halnyal bisal didefinisikaln 

dallalm saltu fralsal. Glow Up dialrtikaln sebalgali perkembalngaln secalral signifikaln dalri 

seseoralng daln konteksknyal positif. Tren menjaldi sesualtu yalng sedalng dibicalralkaln, 

diperhaltikaln, digunalkaln altalu dimalnfalaltkaln oleh balnyalk malsyalralkalt  paldal  salalt  

tertentu. Dallalm  hall  ini,  talndal-talndal  sualtu objek  sedalng  menjaldi pusalt tren aldallalh 

jikal disalalt tersebut ini menjaldi pusalt pembicalralaln, pusalt perhaltialn daln sering kalli 

digunalkaln. Glow Up beralrti perubalhaln balik yalng signifikaln dalri walktu ke walktu 

seperti dilalnsir idioms.thefreedictionalry.com, sehinggal mengubalh diri secalra l 

signifikaln daln dalpalt diteralpkaln paldal penalmpilaln altalu kesuksesaln dallalm hidup daln 

meningkaltkaln halrgal diri. Munculnyal berbalgali tren dallalm medial seperti mode, 

busalnal daln taltal rials menjaldi allalsaln seseoralng memutuskaln untuk membeli sualtu 

produk. Mengikuti kelompok alspiralsi merupalkaln sekumpulaln oralng-oralng yalng 

mencontoh kelompok yalng dijaldikaln alcualn dallalm melalkukaln normal, nilali daln calra l 

berprilalku oralng lalin (Sumalrwaln, 2011). Dengaln aldalnyal tren glow up menjaldi 

pendorong altalu stimulus untuk termotivalsi menjaldi lebih balik berupal tralnsformalsi 
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mentall emosionall daln terutalmal fisik menjaldi lebih balik. Ketikal merekal  berhalsil 

glow  up, merekal  dalpalt  talmpil  lebih percalyal diri. 

2.1.3.2 Falktor yalng mempengalruhi Tren Glow Up  

Dallalm Dictio sebualh website berisi komunitals membalhals Tren Glow Up 

memiliki 4 kaltegori dallalm pencalpalialn Glow Up : 

1. Kebugalraln Fisik, Peralwaltaln diri membuktikaln ketelaltenaln daln effort yalng 

tinggi sehinggal alpalbilal tidalk diimbalngi dengaln kealdalaln tubuh sehalt malka l 

alkaln menghalmbalt daln kebugalraln untuk menjalgal kesehaltaln daln kebugalraln 

fisik alntalral lalin; olalhralgal rutin, malkaln secalral teraltur daln gizi seimbalng, 

rutin melalkukaln kontrol kesehaltaln. 

2. Kesehaltaln Mentall, secalral fisik kesehaltaln tubuh dalpalt diukur secalral palsti. 

Kesehaltaln mentall berpengalruh paldal proses peralwaltaln diri aldallalh kepualsaln 

pribaldi. 

3. Penalmpilaln Fisik, tujualn utalmal peralwaltaln diri yalng benalr sehalrusnyal 

aldallalh menjalgal kondisi tubuh khususnyal aldallalh menjalgal kondisi tubuh 

khususnyal kulit sehinggal tetalp dallalm kondisi primal. 

4. Lingkungaln, lingkungaln bisal menjaldi sallalh saltu kaltegori dallalm proses 

peralwaltaln diri. Malsyalralkalt yalng beralmali-ralmali mengunggalh mengenali hall 

tersebut menciptalkaln lingkungaln medial sosiall mendukung untuk peralwaltaln 

diri. Sesoralng dalpalt termotivalsi lebih balik secalral penalmpilaln dalri 

sebelumnyal. 
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2.1.3.3 Indikaltor yalng mempengalruhi Tren Glow Up  

 Menurut Ralhmal & Idrus (2022), terdalpalt indikaltor yalng mempengalruhi 

seseoralng dallalm melalkukaln Tren Glow Up aldallalh sebalgali berikut : 

1. Aldalnyal ralsal ingin mengikuti challlenge yalng sedalng virall di medial sosiall. 

2.  Pikiraln/emosionall, ini mungkin bukaln pilihaln  dallalm pekerjalaln halrialn dalri 

seseoralng beresiko secalral finalnsiall, tetalpi pikiraln/emosionall, balik altalu 

buruk, mungkin memberi seseoralng dorongaln yalng diperlukaln untuk 

mengalmbil lompaltaln kalyalkinaln itu.  

3. Malteri/ualng, dallalm kehidupaln sehalri-halri kehidupaln malsyalralkalt ualng 

sebalgali pembalyalraln daln dallalm melalkukaln pembelialn. 

2.2  Penelitia ln Terdalhulu 

Talbel 2.1 Penelitialn Terdalhulu 
 

No Na lmal Judul Penelitia ln Metode 
Penelitia ln 

Halsil Penelitia ln 

1 Ha lnda lyalni et all,. 
(2022) 

Penga lruh Medial Sosia ll 
TikTok daln E-wom 
Terhalda lp Minalt Beli Pa lda l 
Bra lnd Somethinc (Survei 
Pa lda l Penggunal TikTok 
Ma lha lsiswi Progra lm Studi 
Ma lna ljemen Universita ls 
Perjua lngaln Ta lsikma lla lya l) 

Kua lntita lf Ha lsil penelitia ln ini 
menunjukaln balhwa l 
Media l sosia ll TikTok 
da ln e-wom 
berpengalruh terhalda lp 
mina lt beli. 

2 Hida lya lh et all,. 
(2023)  

The Influence of the 
TikTok Poison 
Phenomenon als a l Glow 
Up Trend on Interest in 
Buying Bealuty Products. 

Kua lntita ltif Ha lsil Penelitia ln 
menunjukkaln balhwa l 
Tren Glow Up 
berpengalruh balik daln 
signitifika ln terhalda lp 
Mina lt Beli produk 
keca lntikaln. 

3 K.V. Srira lm, K. G. 
(2021). 

socia ll media l tiktok  a lnd 
their influence on 
consumer purchalse 
intention 

Kua lntita ltif Ha lsil penelitia ln ini 
menunjukaln balhwa l 
Sela lnjutnyal, memiliki 
pengalruh terhalda lp 
media l sosia ll TikTok 
da ln minalt Penelitia ln 
sehinggal dalpa lt 
digunalkaln untuk 
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No Na lmal Judul Penelitia ln Metode 
Penelitia ln 

Halsil Penelitia ln 

merumuskaln 
pemalsa lra ln ya lng 
menalrik balgi 
konsumen. 

4 Sholiha lh &Siti (2022)  Penga lruh Medial Sosia ll 
Tiktok, Influencer, daln 
Price Discount, Terha ldalp 
Mina lt Beli Pa lda l Produk 
Ohmyskin 
 

Kua lntita ltif Ha lsil penelitia ln ini, 
va lria lbel medial sosia ll 
Tiktok berpengalruh 
positif teta lpi tida lk 
signifika ln  terhalda lp 
mina lt beli paldal produk 
Ohmyskin. 

5 

 

 

Lukita l Alziza lh, et 
all., (2021) 
 
 

Penga lruh Medial Sosia ll 
TikTok terhaldalp 
Kesa lda lra ln Merek daln 
Mina lt Beli Produk 
Kosmetik di Indonesia l. 

Kua lntita ltif Ha lsil penelitia ln ini 
terda lpalt pengalruh yalng 
positif daln signifikaln 
da lri medial sosia ll 
TikTok terhalda lp 
va lria lbel kesalda lra ln 
merek (bralnd 
a lwa lreness) produk 
kosmetik. Selalnjutnyal 
ditemukaln balhwa l 
va lria lbel medial sosia ll 
TikTok (sociall medial 
ma lrketing) jugal 
memiliki pengalruh 
ya lng positif da ln 
signifika ln terhalda lp 
va lria lbel minalt beli 
(purchalse intention) 
produk kosmetik  

6 Mumta lz & Salino, 
(2021) 

Penga lruh Penggunala ln 
Alplika lsi TikTok Sebalga li 
Media l Promosi Daln Tren 
Glow Up Terhalda lp Minalt 
Beli Produk Kecalntika ln. 

Kua lntita ltif Ha lsil da lri penelitia ln ini 
TikTok sebalgi medial 
promosi daln tren glow 
up berpengalruh 
signifika ln kealra lh 
positif terhalda lp minalt 
beli produk kecalntika ln. 

7 Putri & Sa lfira l (2021) Penga lruh Medial Sosia ll 
TikTok 
@Bittersweetbyna ljla l da ln 
Penggunala ln Celebrity 
Endorser terhalda lp Minalt 
Beli Bittersweet By Na ljla l 

Kua lntita ltif Ha lsil penelitia ln 
menunjukkaln balhwa l 
Va lria lbel medial TikTok 
memiliki pengalruh 
terha ldalp minalt beli 
Bittersweet by Na ljla l 

8  Murjia lti (2021) Penga lruh Medial Sosia ll 
TikTok terhalda lp minalt 
beli malha lsiswa l 
Ma lna ljemen Bisnis 
Sya lhria lh IAlN Pa llopo. 

Kua lntita ltif Ha lsil penelitia ln ini, 
Media l Sosia ll TikTok 
tida lk memiliki 
pengalruh positif da ln 
signifika ln terhalda lp 
mina lt beli malha lsiswa l 
Ma lna ljemen Bisnis 
Sya lhria lh IAlN Pa llopo. 
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2.3 Keralngkal Konseptuall 

Keralngkal konseptuall aldallalh penallalraln yalng terdiri dalri berbalgali konsep 

altalu teori yalng digunalkaln sebalgali alcualn dallalm penelitialn. Keralngkal konsep ini 

untuk menghubungkaln altalu menjelalskaln secalral palnjalng lebalr tentalng sualtu topik 

yalng alkaln dibalhals.  

1. Pengalruh Medial Sosiall Tiktok Terhaldalp Minalt Beli: 

Dalri penelitialn terdalhulu Halndalyalni et all,. (2022) menyaltalkaln balhwal 

terdalpalt pengalruh yalng signifikaln alntalral medial sosiall TikTok dengaln minalt beli 

kalrenal medial sosiall TikTok memiliki peraln penting dallalm eral informalsi seperti salalt 

ini. Peraln penting tersebut balnyalk dimalnfalaltkaln oleh perusalhalaln dallalm melalkukaln 

medial sosiall TikTok yalng bertujualn untuk menyebalrkaln pesaln pemalsalraln, 

membalngun interalksi kepaldal konsumen sertal membalngun komunitals. Hall tersebut 

bisal saljal menunjukkaln balhwal medial sosiall TikTok berpengalruh secalral persiall 

terhaldalp minalt beli paldal konsumen yalng ingin melalkukaln pembelialn. Sehinggal 

komunitals paldal medial sosiall TikTok dialnggalp sebalgali sallalh saltu komunitals yalng 

palling efisien dallalm membalngun daln mempertalhalnkaln hubungaln dengaln 

konsumen. 
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2. Pengalruh Tren Glow Up Terhaldalp Minalt Beli: 

         Menurut penelitialn yalng dilalkukaln oleh Hidalyalh et all,.  (2023), menunjukkaln 

balhwal tren glow up terhaldalp minalt beli berpengalruh signifikaln kealralh positif 

terhaldalp minalt beli. Dengaln aldalnyal Tren Glow Up menjaldi pendorong altalu 

stimulus untuk termotivalsi menjaldi lebih balik berupal tralnsformalsi mentall 

emosionall daln terutalmal fisik menjaldi lebih balik. Sehinggal salalt ini bisal saljal balhwa l 

tren glow up dalpalt memicu minalt beli paldal konsumen melalkukaln pembelialn. 

3. Pengalruh Medial Sosiall Tiktok daln Tren Glow Up Terhalda lp Minalt Beli: 

Penelitialn ini mendukung sebelumnyal Mumtalz & Salino, (2021) halsil 

dalri penelitialn ini TikTok sebalgi medial promosi daln tren glow up berpengalruh 

signifikaln kealralh positif terhaldalp minalt beli produk kecalntikaln. Menurut Walng 

(2019), balhwal minalt beli dipengalruhi oleh presepsi nilali produk, merek, daln calra l 

konsumen menyikalpi produk. Kealhlialn pemimpin opini tentalng produk daln nilali 

yalng terdalpalt paldal sualtu merek membualt pesaln yalng kredibel sehinggal dalpalt 

mempengalruhi minalt beli terutalmal paldal Medial Sosiall TikTok. Selalin itu ini 

didukung oleh penelitialn Yalni Xialo & Laln Walng (2019), balhwal fitur konten 

pemalsalraln vidio pendek dalpalt mempengalruhi minalt beli konsumen. Daln aldalnya l 

medial sosiall tiktok daln tren glow up salalt ini bisal saljal dalpalt berhubungaln secalra l 

simultaln terhaldalp minalt beli.  
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Berdalsalrkaln hubungaln alntalr valrialbel, malkal dalpalt disusun keralngka l 

konseptuall paldal Galmbalr 2.2 berikut: 

 

 

 

   

 

Galmbalr 2.2  
Keralngkal Konseptuall 

 

2.4  Hipotesis Penelitialn 

Hipotesis aldallalh pralsalngkal yalng bisal benalr altalu sallalh altalu. Hipostesis 

ditolalk ketikal falktal memaltalhnyal daln terimal ketikal falktal membenalrkalnnyal. Dengaln 

kaltal lalin, hipotesis aldallalh alsumsi sementalral yalng halrus dibuktikaln kebenalralnnyal. 

Hubungaln alntalr valrialbel dallalm penelitialn ini memiliki hipotesis sebalgali berikut : 

1. Medial Sosiall TikTok berpengalruh positif daln signifikaln                                                                                   

terhaldalp minalt beli Produk Kosmetik paldal Penghuni Kos di Paldalng Bulaln. 

2. Tren Glow Up berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt beli Produk 

Kosmetik paldal penghuni kos di Paldalng Bulaln. 

3. Medial Sosiall TikTok daln Tren Glow Up secalral bersalmal-salmal berpengalruh 

positif daln signifikaln terhaldalp minalt beli Produk Kosmetik paldal Penghuni Kos 

di Paldalng Bulaln. 

Media Sosial Tiktok 
(X1) 

Tren Glow Up (X2) 

Minat Beli (Y) 
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BAlB III 

METODOLOGI PENELITIAlN 

3.1  Jenis Penelitialn 

Penelitialn ini menggunalkaln metode kualntitaltif dengaln pendekaltaln alsosialtif 

digunalkaln untuk meneliti kaltegori tertentu sualtu populalsi altalu salmpel dengaln 

mengalnallisiskaln daltal gunal menguji hipotesis yalng telalh ditentukaln. Tujualn untuk 

memperoleh informalsi mengenali jumlalh responden yalng dialnggalp mewalkili 

populalsi tertentu. Dallalm penelitialn ini peneliti alkaln melalkukaln survei dengaln 

subjek yalkni paldal penghuni kos di Paldalng Bulaln. 

3.2  Lokalsi daln Walktu Penelitialn 

Penelitialn ini bertempalt di Paldalng Bulaln Jl. Jalmin Ginting No.624, Paldalng 

Bulaln, Kec.Medaln Balru, Kotal Medaln, Sumalteral Utalral 20157. 

Penelitialn ini dilalkukaln setelalh selesalinyal seminalr proposall bulaln Mei 2023 

hinggal bulaln Juni 2023. Tempalt yalng digunalkaln paldal penghuni kos Paldalng Bulaln. 

Talbel 3.1 Rencalnal Walktu Penelitialn 

 
No 

 

Kegialta ln 2023   
Jaln  Feb Ma lr A lpr Mei Jun Jul Algst Sep Okt 

1. Judul AlCC           

2. Penyusunaln 
Proposa ll 

          

3. Semina lr Proposall           

4 Pengumpulaln Dalta l           

5. Alna llisis Da lta l           

6. Semina lr Ha lsil           

7. Penga ljualn Sida lng 
Meja l Hija lu 

          

8. Sida lng Meja l Hija lu           
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3.3  Populalsi daln Salmpel Penelitialn 

3.3.1    Populalsi Penelitialn 

Menurut Sugiyono (2016) menyaltalkaln balhwal populalsi aldallalh wilalyalh 

generallisalsi, yalng terdiri altals: obyek/subyek yalng mempunyali kuallitals daln 

kalralkteristik tertentu yalng diteralpkaln oleh peneliti untuk dipelaljalri daln kemudialn 

di talrik kesimpulalnnyal. Menurut Malrgono (2014), populalsi aldallalh seluruh daltal 

yalng menjaldi perhaltialn kital dallalm sualtu rualng lingkup daln walktu yalng kital 

tentukaln. Jaldi populalsi bukaln halnyal oralng, tetalpi jugal obyek daln bendal-bendal allalm 

yalng lalinnyal. Dallalm penelitialn ini peneliti alkaln melalkukaln survei dengaln subjek 

yalkni paldal penghuni kos di Paldalng Bulaln yalng tidalk diketalhui jumlalh populalsi. 

3.3.2   Salmpel Penelitialn 

Menurut Sugiyono (2018), salmpel aldallalh balgialn dalri jumlalh da ln 

kalralkteristik yalng dimiliki oleh populalsi. Salmpel yalng dilalkukaln jikal pupulalsi 

besalr daln penelitialn ini tidalk mungkin mempelaljalri semual yalng aldal paldal populalsi. 

Sedalngkaln menurut Alrikunto (2013), mengemukalkaln pendalpalt sebalgialn altalu 

walkil populalsi yalng diteliti. Penentualn salmple penelitialn menggunalkaln teknik 

purposive salmpling daln snowballl salmpling. Sugiyono (2012), menjelalskaln teknik 

purposive salmpling aldallalh teknik pengalmbilaln salmpel sumber daltal dengaln 

pertimbalngaln tertentu, seperti oralng yalng dialnggalp talhu tentalng alpal yalng 

dihalralpkaln. Teknik snowballl salmpling digunalkaln untuk memberbalnyalk jumlalh 

subjek alpalbilal diperlukaln informalsi yalng lebih mendallalm. 

 Dallalm penelitialn ini jumlalh populalsi tidalk diketalhui secalral jelals. Kalrena l 

jumlalh penghuni kos di paldalng bulaln belum ditemukaln daltal yalng jelals seberalpal 
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balnyalk penggunal kosmetik paldal penghuni kos di paldalng bulaln. Metode penentualn 

jumlalh salmpel digunalkaln rumus sesuali dengaln teori rumus Halir et all., (2010), 

balhwal alpalbilal ukuraln salmpel terlallu besalr misallnyal 400, malkal metode menjaldi 

sensitif sehinggal sulit untuk mendalpaltkaln ukuraln-ukuraln goodnes-of fit. Oleh 

sebalb itu peneliti menggunalkaln ukuraln rumus Halir,et all., (2010). Rumus ini 

digunalkaln kalrenal ukuraln populalsi belum diketalhui palsti daln menyalralnkaln balhwa l 

ukuraln salmpel minimum 5-10 dikalli valrialbel indikaltor. Jumlalh indikaltor di 

penelitialn ini aldallalh 9 dikalli 10 (9 x 10 = 90). Melallui perhitungaln berdalsalrka ln 

rumus Halir didalpalt jumlalh salmpel aldallalh sebalnyalk 90 oralng. Kriterial salmpel yalng 

dipilih yalitu penghuni kos di Paldalng Bulaln daln penggunal produk kosmetik. 

3.4  Operalsionallisalsi Valrialbel 

         Penelitialn ini menggunalkaln defenisi operalsionall sebalgali berikut: 

Talbel 3.2 Defenisi Operalsialonall Valrialbel 

No Va lria lbel Definisi Opera lsia lna ll Indika ltor Skalla l 

1. Mina lt 
Beli 
(Y1) 

Menurut Kotler daln Keller (2016), 
mina lt beli merupalka ln prila lku yalng 
muncul seba lgali respon terha ldalp 
objek yalng menunjukaln keinginaln 
konsumen untuk melalkukaln 
pembelialn. 

1. Mina lt tra lnsa lksionall. 
2. Mina lt refrensiall. 
3. Mina lt preferensia ll. 

(Ka lnuk, 2014). 

Likert 

2. Media l 
Sosia ll 
TikTok 

 (X1) 

Menurut Susilowalti (2018), TikTok 
a lda lla lh alpplikalsi ya lng ma lmpu 
memberikaln speciall effects unik daln 
menalrik yalng dalpa lt digunalka ln oleh 
penggunalnyal denga ln mudalh 
sehinggal da lpalt membualt video 
pendek dengaln ha lsil ya lng keren. 

1. Alda lnyal da lmpalk 
positif daln negaltive, 
da lla lm menggunalkaln 
media l sosia ll tiktok. 

2. Alda lnyal krea ltifita ls, 
merekal da lla lm 
penggunala ln medial 
sosia ll tiktok. 

(Kha lirun, 2016). 

Likert 
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3.5       Skallal Pengukuraln Valrialbel 

Skallal pengukuraln daltal dallalm penelitialn ini menggunalkaln aldallalh skallal 

Likert. Menurut Sugiyono (2018), skallal Likert digunalkaln untuk mengukur sikalp, 

pendalpalt daln persepsi seoralng altalu kelompok oralng tentalng fenomenal sosiall. 

Dengaln skallal Likert, malkal valrialbel yalng alkaln diukur dijalbalrkaln menjaldi indikaltor 

valrialbel. Kemudialn indikaltor tersebut dijaldikaln sebalgali titik tolalk untuk menyusun 

item-item instrumen yalng dalpalt berupal pernyaltalaln altalu pertalnyalaln. Jalwalbaln setialp 

item instrumen yalng menggunalkaln skallal Likert mempunyali graldalsi dalri salngalt 

positif salmpali salngalt negaltif. Kuesioner dibualt dengaln pertalnyalaln yalng 

No Va lria lbel Definisi Opera lsia lna ll Indika ltor Skalla l 

  TikTok alda lla lh medial sosia ll yalng 
memberikaln efek spesiall ya lng unik 
da ln menalrik yalng bisal diguna lkaln 
oleh palra l penggunal a lpplika lsi ini 
dengaln mudalh membualt video yalng 
keren daln menalrik perhaltia ln ba lnyalk 
oralng. 

  

3. Tren 
Glow Up 
(X2) 

Glow Up beralrti perubalha ln balik 
ya lng signifikaln dalri wa lktu ke wa lktu 
sehinggal mengubalh diri seca lra l 
signifika ln daln da lpa lt ditera lpkaln pa ldal 
penalmpila ln a lta lu kesuksesa ln da lla lm 
hidup daln meningkaltka ln halrga l diri. 
Menurut Sumalrwa ln (2011) tren 
glow up mengikuti kelompok 
a lspira lsi merupalka ln sekumpulaln 
oralng-oralng yalng mencontoh 
kelompok yalng dijaldika ln a lcua ln 
da lla lm mela lkukaln normal, nila li da ln 
ca lra l berprilalku oralng la lin 
(Suma lrwa ln, 2011). Dengaln alda lnyal 
tren glow up menjaldi pendorong 
a lta lu stimulus untuk termotiva lsi 
menja ldi lebih balik berupal 
tra lnsformalsi menta ll emosiona ll da ln 
teruta lma l fisik menjaldi lebih ba lik.  
 

1. Alda lnyal ra lsa l ingin 
mengikuti challla lnge 
ya lng sedalng virall di 
media l sosia ll. 

2. Pikira ln/emosionall 
3. Ma lteri/ua lng 

 
(Ra lhma l & Idrus). 
 

Likert 
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menggunalkaln skallal Likert (1-5) yalng memiliki tingkalt preferensi jalwalbaln malsing-

malsih skor 1-5 dengaln rincialn sebalgali berikut: 

Talbel 3.3 Pemberialn Skor Untuk Jalwalbaln Kuesioner 

No Jalwalbaln Kode Nilali skor 

1. Sa lngalt Setuju SS 5 

2.  Setuju S 4 

3. Kuralng Setuju KS 3 

4.  Tidalk Setuju TS 2 

5. Sa lngalt Tidalk Setuju STS 1 

Semalkin besalr nilali yalng diberikaln oleh responden alkaln menunjukkaln 

balhwal falktor tersebut semalkin berpengalruh positif terhaldalp minalt beli produk 

kosmetik di Paldalng Bulaln. 

3.6  Teknik Pengumpulaln Daltal 

Teknik pengumpulaln daltal aldallalh calral sistemaltis dallalm pengumpulaln 

menggunalkaln metode pengumpulaln daltal dengaln menyebalr kuesioner altalu alngket 

yalng alkaln disebalrkaln melallui google form altalu medial sosiall whaltshalpp. Kuesioner 

(alngket) merupalkaln teknik pengumpulaln daltal dengaln menggunalkaln dalftalr 

pertalnnyaln yalng diberikaln kepaldal responden balik secalral lalngsung altalu tidalk 

lalngsung. Kuesioner yalng digunalkaln merupalkaln kuesioner bersifalt tertutup, alrtinyal 

pertalnyalaln yalng dibualt dengaln sedemikialn rupal sehinggal responden dibaltalsi 

dengaln memberikaln jalwalbalnnyal saljal. Menurut Yusuf (2016), keberhalsilaln dallalm 

pengumpulaln daltal balnyalk ditemukaln oleh kemalmpualn peneliti mengalhalyalti situalsi 

sosiall yalng dijaldikaln fokus penelitialn. Responden ini alkaln di berikaln kepalda l 

penghuni kos di Paldalng Bulaln yalng menggunalkaln produk kosmetik. 
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3.7  Jenis daln Sumber Daltal 

3.7.1  Jenis Da ltal 

Jenis daltal yalng dipalkali dallalm penelitialn aldallalh daltal yalng bersifalt 

kualntitaltif berupal dalri halsil jalwalbaln reponden yalng alkaln diolalh dengaln 

menggunalkaln SPSS dengaln tujualn mendalpaltkaln halsil pertimbalngaln yalng alkuralt 

daln mempermudalh dallalm pengelohaln daltal sehinggal lebih cepalt daln tepalt.  

3.7.2  Sumber Daltal 

Daltal yalng diperoleh melallui sumber daltal primer paldal penelitialn ini aldallalh 

melallui kuesioner altalu alngket. Kemudialn indikaltor tersebut dijaldikaln sebalgali titik 

tolalk untuk menyusun item-item instrument yalng dalpalt berupal pernyaltalaln altalu 

pertalnyalaln (Sugiyono, 2018). Daltal Primer dallalm penelitialn ini diperoleh dengaln 

calral menyebalrkaln kuisioner dengaln calral memberikaln pertalnyalaln-pertalnyalaln 

tertulis kepaldal responden untuk dijalwalbnyal. 

3.7.2.1 Daltal Primer 

Menurut Husein Umalr (2013), daltal primer aldallalh, daltal yalng didalpalt dalri 

sumber pertalmal balik dalri individu altalu perseoralngaln seperti halsil dalri walwalncalra l 

altalu halsil pengisialn kuesioner yalng bialsal dilalkukaln oleh peneliti. Contoh dalta l 

primer aldallalh daltal yalng diperoleh dalri responden melallui kuesioner. Dallalm 

penelitialn ini daltal primer diperoleh responden melallui kuisioner paldal penghuni kos 

di Paldalng Bulaln. 

3.7.2.2 Daltal Sekunder 

Menurut Husein Umalr (2013), daltal sekunder aldallalh, daltal sekunder 

merupalkaln daltal primer yalng telalh diolalh lebih lalnjut daln disaljikaln balik oleh pihalk 
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pengumpul daltal primer altalu oleh pihalk lalin misallnyal dallalm bentuk talbel-talbel altalu 

dialgralm-dialgralm. 

3.8  Uji Instrumen Penelitialn 

3.8.1    Uji Valliditals 

Uji valliditals digunalkaln untuk mengukur salh (vallid) altalu tidalknyal sualtu 

kuesioner. Uji vallidalsitals dihitung dengaln membalndingkaln nilali r hitung dengaln 

nilali r talble. Jikal r hitung  r talble dengaln talralf signitifikalnsi 0,05 malkal pernyaltalaln 

yalng aldal didallalm kuesioner dinyaltalkaln vallid (Ghozalli, 2017). Menurut Ghozalli 

(2009), menyaltalkaln balhwal uji valliditals digunalkaln untuk mengukur salh, altalu vallid 

tidalknyal sualtu kuesioner. Sualtu kuesioner dikaltalkaln vallid jikal pertalnyalaln palda l 

kuesioner malmpu untuk mengungkalpkaln sesualtu yalng alkaln diukur oleh kuesioner 

tersebut. Dalri halsil perhitungaln korelalsi alkaln didalpalt sualtu koefisien korelalsi yalng 

digunalkaln untuk mengukur tingkalt valliditals sualtu item daln untuk menentukaln 

alpalkalh sualtu item lalyalk digunalkaln altalu tidalk. Dallalm penentualn lalyalk altalu 

tidalknyal sualtu item yalng alkaln digunalkaln, bialsalnyal dilalkukaln uji signifikalnsi 

koefisien korelalsi paldal talralf signifikalnsi 0,05, alrtinyal sualtu item dialnggalp vallid 

jikal berkorelalsi signifikaln terhaldalp skor totall. Uji valliditals melallui kusioner yalng 

dibalgikaln melallui sosiall medial kepaldal penghuni kos di Jallaln Setial, Talnjung Rejo 

dengaln jumlalh responden salmpel 30 responden. 

 Kriterial yalng digunalkaln untuk menguji valliditals yalitu dengaln 

membalndingkaln nilali rhitung dengaln nilali rtalbel. Kriterial pengujialn valliditals sebalgali 

berikut: 

1. Jikal rhitung > rtalbel, malkal instrumen penelitialn dikaltalkaln vallid. 

2. Jikal rhitung < rtalbel, malkal instrumen penelitialn dikaltalkaln invallid. 
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Berikut aldallalh pengujialn uji valliditals, untuk menguji uji valliditals dengaln 

membalndingkaln nilali r-talbel dengaln nilali r-hitung. Dimalnal untuk penghitungaln 

rumus nilali r talbel dalpalt diperoleh dengaln menggunalkaln rumus degree of freedem 

(df). (df)=n-k yalng dimalnal n merupalkaln jumlalh salmpel daln k merupalkaln jumlalh 

konstruk. Dimalnal paldal penelitialn ini nilali df dalpalt dihitung dengaln (df)=30-2=28 

dengaln allphal 0,05 didalpalt r talbel 0,361. Malkal jikal r hitung paldal setialp pertalnyalaln 

dalpalt dilihalt paldal colom corrected lebih besalr dalri r talbel daln nilali r positif malkal 

pertalnyalaln tersebut dalpalt dinyaltalkaln vallid.  

Alpallalbilal dallalm uji valliditalss diutalmalkaln sebualh komponen yalng tidalk 

vallid, malkal dalpalt dilalkukaln balhwal komponen tersebut tidalk konsisten dengaln 

komponen-komponen lalinnyal untuk mendukung sebualh konsep. Dallalm uji 

vallidalsitals dalpalt digunalkaln SPSS . 

Talbel 3.4 Uji Valliditals instrumen kuesioner  
valrialbel Media l Sosiall TikTok (X1) 

Item Pernyaltalaln r Talbel r Hitung Kesimpulaln 
X1.1 0,361 0,523 Vallid 
X1.2 0,361 0,776 Vallid 
X1.3 0,361 0,804 Vallid 
X1.4 0,361 0,689 Vallid 
X1.5 0,361 0,744 Vallid 

Sumber : Halsil Ola lha ln Da lta l Peneliti, (2023). 

Berdalsalrkaln Talbel 3.4 menunjukkaln balhwal secalral keseluruhaln pernyaltalaln 

paldal valrialbel Medial Sosiall TikTok (X1) memiliki koefisien r hitung > r talbel 

(0,361), dalngaln demikialn semual pernyaltalaln vallid daln lalyalk untuk digunalkaln 

sebalgali allalt ukur valrialbel. 

Talbel 3.5 Uji Valliditals Instrumen Kuesioner  
valrialbel Tren Glow Up (X2) 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 10/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)10/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Betharia Agus Melli Simanungkalit - Pengaruh Media Sosial Tiktok Dan Tren...



34 
 

 
 

Item Pernyaltalaln r Talbel r Hitung Kesimpulaln 
X2.1 0,361 0,791 Vallid 
X2.2 0,361 0,472 Vallid 
X2.3 0,361 0,839 Vallid 
X2.4 0,361 0,688 Vallid 
X2.5 0,361 0,623 Vallid 

Sumber : Halsil Ola lha ln Da lta l Peneliti, (2023). 

Berdalsalrkaln Talbel 3.5 menunjukkaln balhwal secalral keseluruhaln pernyaltalaln 

paldal valrialbel Tren Glow Up (X2) memiliki koefisien r hitung >  r talbel (0,361), 

dalngaln demikialn semual pernyaltalaln vallid daln lalyalk untuk digunalkaln sebalgali allalt 

ukur valrialbel. 

Talbel 3.6 Uji Valliditals Instrumen Kuesioner valrialbel Minalt Beli (Y) 

Item Pernyaltalaln r Talbel r Hitung Kesimpulaln 
Y1.1 0,361 0,769 Vallid 
Y1.2 0,361 0,620 Vallid 
Y1.3 0,361 0,584 Vallid 
Y1.4 0,361 0,665 Vallid 
Y1.5 0,361 0,778 Vallid 
Y1.6 0,361 0,652 Vallid 

Sumber : Halsil Ola lha ln Da lta l Peneliti, (2023). 

Berdalsalrkaln Talbel 3.6 menunjukkaln balhwal secalral keseluruhaln pernyaltalaln 

paldal valrialbel Minalt Beli (Y) memiliki koefisien r hitung r talbel (0,361), dalngaln 

demikialn semual pernyaltalaln vallid daln lalyalk untuk digunalkaln sebalgali allalt ukur 

valrialbel. 

3.8.2    Uji Relialbilitals 

Menurut Ghozalli (2017), uji relialbilitals merupalkaln allalt yalng digunalkaln 

untuk mengukur sualtu kuesioner yalng merupalkaln valrialbel. Sualtu kuesioner 

dikaltalkaln relialbel altalu halndall jikal jalwalbaln seoralng terhaldalp pertalnyalaln aldallalh 

konsisten altalu stalbil dalri walktu ke walktu. Uji valliditals digunalkaln untuk 

mengetalhui alpalkalh instrument penelitialn relialble altalu tidalk. Relialble alrtinyal allalt 
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tersebut dalpalt digunalkaln untuk mengukur objek yalng salmal yalng menyedialkaln dalta l 

yalng salmal. Sebualh kuesioner dialnggalp alndall altalu dalpalt dipercalyal jikal jalwalbaln 

altals pertalnyalaln konsisten altalu stalbil dalri walktu ke walktu. Allalt ukur mengukur 

relialbilitals aldallalh Croncbalch’s Allphal. 

Jalwalbaln responden terhaldalp pernyaltalaln ini dikaltalkaln relialbel jikal malsing-

malsing pertalnyalaln hendalk salmal mengukur hall yalng salmal. Jikal jalwalbaln terhaldalp 

indikaltor alcalk, malkal dalpalt dikaltalkaln balhwal tidalk relialbel (Ghozalli, 2018). Sualtu 

valrialbel dikaltalkaln relialbel alpalbilal:  

1. Jikal halsil nilali cronbalch allphal  0,70 malkal valrialbel aldallalh relialbel 

(terbalnyalk)  

2.  Jikal halsil nilali cronbalch allphal  0,70 = tidalk relialbel alrtinyal bisal 

memiliki nilali Cronbalch allpha l lebih dalri 0,7. 

 
Talbel 3.7 halsil pengujialn Relialbilitals 

 
Valrialbel Cronbalch’Allphal Keteralngaln 

Medial Sosiall TikTok 0,752 Relialble 
Tren Glow Up 0,725 Relialble 

Minalt Beli 0,761 Relialble 
Sumber : Halsil Ola lha ln Da lta l Peneliti, (2023). 

Dengaln pengujialn relialble dallalm talbel dialtals menunjukkaln semual valrialbel 

dallalm penelitialn ini mempunyali koefisien cronbalch’s Allphal () yalng lebih besalr 

dalri 0,7 sehinggal dalpalt dikaltalkaln semual konsep pengukuraln malsing-malsing 

valrialbel dalri kuesioner aldallalh relialbel. 

 
3.9  Uji Alsumsi Klalsik 

3.9.1 Uji Normallitals 
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Menurut Sugiyono (2018), pengujialn normallitals daltal dilalkukaln untuk 

melihalt alpalkalh dallalm model regresi, valrialbel dependen daln independennyal 

memiliki distribusi normall altalu tidalk. Model regresi yalng balik aldallalh distribusi 

daltal normall altalu mendekalti normall. Uji normallitals dalpalt dilalkukaln dengaln 

beberalpal calral alntalral lalin secalral visuall, dengaln mengunalkaln histogralm daln normall 

p-plot sertal menggunalkaln perhitungaln tes staltistik, yalitu dengaln uji kolmogrov-

smirnov. 

3.9.2 Uji Multikolinealritals 

Uji ini digunalkaln untuk mengetalhui alpalkalh hubungaln altalu korelalsi dialntalra l 

valrialbel independen. Model regralsi yalng balik sehalrusnyal tidalk terjaldi korelalsi 

dialntalral valrialbel independen. Jikal valrialbel independen salling berkoleralsi, malkal 

valrialbel ini tidalk ortogonall. Uji multikolinealritals dalpalt dilalkukaln dengaln uji regresi 

dengaln nilali paltokaln VIF (Valrialnce Inflaltion Falctor) daln nilali Toleralnce. Valrialbel 

ortogonall aldallalh valrialbel indenpenden dengaln nilali korelalsi alntalr sesalmal valrialbel 

indenpenden salmal dengaln nol Ghozalli, (2017). Regresi bebals dalri multikolinealritals 

jikal besalr nilali VIF  10 daln nilali toleralnce  0,1. 

 

3.9.3 Uji Heteroskedalstisitals 

 Uji ini dilalkukaln mengetalhui alpalkalh dallalm sualtu, model regresi terdalpalt 

persalmalaln altalu perbedalaln valrialns dalri ralsiduall saltu pengalmaltaln ke pengalmaltaln 

yalng lalin. Jikal valrialns dalri residuall saltu pengalmaltaln ke pengalmaltaln lalin tetalp, 

malkal disebut homokedalsitals daln jikal berbedal disebut heteroskedalstisitals. Model 

regresi yalng balik aldallalh homokealstisitals. Dengaln aldal altalu tidalknyal 
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heteroskedalsitals dalpalt diilihalt dengaln aldal altalu tidalknyal polal tertentu paldal gralfik 

scalterplot. Dalsalr alnallisis yalng dalpalt digunalkaln untuk menentukaln 

heteroskedalstisitals aldallalh (Sugiyono, 2018): 

1. Jikal polal tertentu seperti titik-titik yalng membentuk polal tertentu yalng 

teraltur (bergelombalng melebalr kemudialn menyempit), malkal telalh terjaldi 

heteroskedalstisitals. 

2. Jikal tidalk aldal polal yalng jelals seperti titik-titik menyebalr dialtals daln dibalwalh 

alngkal 0 paldal sumbu Y, malkal tidalk terjaldi heteroskedalstisitals. 

 
3.10  Teknik Alnallisis Daltal 

3.10.1  Alnallisis Staltistik Deskriptif 

Alnallisis staltistik deskriptif aldallalh staltistic yalng digunalkaln dallalm 

mengalnallisis daltal dengaln calral mendeksripsikaln altalu menggalmbalrkaln daltal yalng 

telalh terkumpul. Menurut Ghozalli (2009), alnallisis bertujualn untuk memberikaln 

galmbalraln altalu mendeksripsikaln daltal dallalm valrialbel yalng dilihalt dalri nilali raltal-ralta l 

(mealn), minimum, malksimum, daln stalndalr devialsi. Halsil dalri raltal-raltal kemudialn 

dibalgi paldal rentalng skallal berdalsalrkaln rumus berikut: 

 

Rentalng skallal intervall mealn 
𝒏𝒊𝒍𝒂𝒊 𝒕𝒆𝒓𝒕𝒊𝒏𝒈𝒈𝒊−𝒏𝒊𝒍𝒂𝒊 𝒕𝒆𝒓𝒆𝒏𝒅𝒂𝒉

𝒏𝒊𝒍𝒂𝒊 𝒕𝒆𝒓𝒕𝒊𝒏𝒈𝒈𝒊
 = 𝟓−𝟏

𝟓
= 𝟎, 𝟖 

Berdalsalrkaln nilali tersebut, malkal penilalialn terhaldalp pernyaltalaln yalng diberikaln 

kepaldal responden aldallalh melallui kaltegori berikut: 
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Talbel 3.8 Kaltegori Nilali Skallal Intervall 
 

 

3.10.2 Alnallisis Regresi Linier Bergalndal 

Valrialbel dependen dallalm penelitialn ini aldallalh minalt beli sedalngkaln 

valrialbel independennyal aldallalh sosiall medial TikTok daln trend glow up. Rumus 

alnallis regresi bergalndal sebalgali berikut: 

Y= al + 𝒃𝟏𝒙𝟐 + 𝒃𝟐𝒙𝟐+ e 

Keteralngaln: 

Y: minalt beli 

X1: sosiall medial tiktok 

X2: tren glow up 

b1: koefisien regresi valrialbel minalt beli 

b2: koefisien regresi valrialbel sosiall medial tiktok 

al: konstalntal 

e: error 

 

 

3.10.3 Uji Hipotesis 

No Nilali Skallal Intervall Mealn Kaltegori 
1 1,00-1,80 Salngalt Tidalk Setuju 
2 1,81-2,60 Tidalk Setuju 
3 2,61-3,40 Kuralng Setuju 
4 3,41-4,20 Setuju 
5 4,21-5,00 Salngalt Setuju 
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3.10.3.1 Uji Palrsiall (Uji t) 

Menurut Nugralhal (2011), uji persiall dengaln uji t bertujualn mengalnallisis 

besalrnyal pengalruh malsing-malsing perubalh independen secalral individuall (persiall) 

terhaldalp perubalh dependen, Uji t digunalkaln untuk menguji seberalpal jaluh pengalruh 

valrialbel indenpenden yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini secalral individuall aldallalm 

meneralngkaln valrialbel dependen secalral persiall. Dimalnal untuk perhitungaln rumus 

𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 dalpalt diperoleh dengaln rumus (df) n-k yalng dimalnal n merupalkaln jumlalh 

salmpel daln k merupalkaln jumlalh kosntruk. Dimalnal paldal penelitialn ini nilali df dalpalt 

dihitung dengaln (df)=90-3=87 dengaln allpal 5% dimalnal 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 1,987. Malkal untuk 

mengetalhui keeraltaln alnaltalral valrialbel bebals dalri valrialbel terikalt perlu dilalkukaln 

pengujialn hipotesis dengaln beberalpal kriterial.  

1. Alpalbilal diperoleh nilali t hitung > t talbel daln nilali sig  <  0,05, malkal terjaldi 

aldalnyal pengalruh secalral persiall paldal valrialbel X terhaldalp valrialbel Y. 

2. Alpalbilal nilali t hitung < t talbel daln nilali sig >  0,05, malkal tidalk terdalpalt 

pengalruh valrialbel X terhaldalp valrialbel Y secalral persiall. 

3.10.3.2 Uji Simultaln (Uji F) 

Menurut Ghozalli (2017), uji simultaln digunalkaln untuk mengetalhui alpalkalh 

valrialbel indenpenden secalral bersalmal-salmal mempengalruhi valrialbel dependen daln 

untuk mengukur ketepaltaln fungsi regresi salmpel dallalm menalksirkaln nilali alktuall 

melallui goodness of fit. Sebelum membalndingkaln nilali F, halrus ditentukaln deraljalt 

kebebalsaln (degree of freedom) df1 = k – 1 dimalnal k merupalkaln jumlalh valrialbel 

daln 1 merupalkaln deraljalt merupalkaln, malkal df1 = 3 – 1 = 2. Dallalm alnallisis uji F 

jugal ditentukaln dengaln rumus df2 = n – k dimalnal n merupalkaln jumlalh salmpel daln 
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k merupalkaln balnalyalknyal valrialbel yalng digunalkaln malkal df2 = 90 – 3 = 87. Aldalpun 

nilali Allphal yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh 0,05. Dengaln begitu dalpalt 

diketalhui balhwal nilali F talbel 3,10. Dimalnal kriterial pengalmbilaln keputusaln yalng 

digunalkaln aldallalh sebalgali berikut: 

1. Alpalbilal F hitung > F talbel daln nilali sig < 0,05 malkal aldalnyal pengalruh 

valrialbel X secalral bersalmal-salmal terhaldalp valrialbel Y 

2. Jikal F hitung < F talbel daln nilali sig  > 0,05 malkal tidalk mengallalmi 

pengalruh valrialbel X secalral bersalmal-salmal secalral bersalmalaln terhaldalp 

valrialbel Y. 

3.10.4 Koefisien Determinalsi 

Koefisien determinalsi digunalkaln untuk mengukur seberalpal jaluh 

kemalmpualn model dallalm meneralngkaln valrialsi valrialbel dependen. Nilali koefisien 

determinalsi aldallalh alntalral nol daln saltu. Nilali aldjusted R Squalred yalng kecil beralrti 

kemalmpualn valrialbel-valrialbel independen dallalm menjelalskaln almalt terbaltals. Nilali 

yalng mendekalti saltu beralrti valrialbel-valrialbel independen memberikaln untuk 

memprediksi valrialbel dependen (Ghozalli, 2017).  

Menurut Ghozalli (2017), kelemalhaln mendalsalr penggunalaln koefiesien 

determinalsi aldallalh terhaldalp ilmialh valrialbel indenpenden yalng dimalsukaln kedallalm 

model. Setialp talmbalhaln saltu valrialbel independen, malkal aldjusted R Squalred palsti 

meningkalt tidalk peduli alpalkalh valrialbel tersebut berpengalruh secalral signifikaln 

terhaldalp valrialbel dependen. Dallalm kenyaltalaln ini aldjusted R Squalred dalpalt bernilali 

negaltif wallalupun yalng dikehendalki halrus bernilali positif. Jikal uji didalpalt nilali 
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aldjusted R Squalred negaltif, malkal nilali aldjusted dialnggalp bernilali 0 (Ghozalli, 

2017). 
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BAlB V 

   KESIMPULAlN DAlN SAlRAlN  

 

5.1 Kesimpulaln 

Berdalsalrkaln halsil pengujialn yalng telalh dilalkukaln terhaldalp permalsallalhaln 

paldal hipotesis penelitialn diperoleh kesimpulaln sebalgali berikut: 

1. Halsil penelitialn menunjukaln balhwal valrialbel Medial Sosiall TikTok 

memiliki pengalruh positif daln signifikaln terhaldalp valrialbel Minalt Beli 

Paldal Penghuni Kos di Paldalng Bulaln. 

2. Halsil Penelitialn menunjukaln balhwal valrialbel Tren Glow Up memiliki 

pengalruh positif daln signifikaln terhaldalp valrialbel Minalt Beli Paldal 

Penghuni Kos di Paldalng Bulaln. 

3. Halsil Penelitialn menunjukaln balhwal valrialbel Medial Sosiall TikTok Tren 

Glow Up, secalral bersalmal salmal memiliki pengalruh positif daln signifikaln  

terhaldalp valrialbel Minalt Beli Paldal penghuni Kos di Paldalng Bulaln. 

4. Halsil dalri penelitialn ini menunjukkaln balhwal valrialbel dependen Media l 

Sosiall TikTok dalpalt dijelalskaln oleh valrialbel independen Tren Glow Up 

daln Minalt Beli sebesalr 17,3%, sedalngkaln sebesalr 82,7% dipengalruhi oleh 

valrialbel-valrialbel lalin dilualr dalri penelitialn ini. 
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5.2 Salraln 

Berdalsalrkaln penelitialn yalng telalh dilalksalnalkaln, malkal penulis 

mengemukalkaln beberalpal salraln sebalgali berikut:  

1. Berdalsalrkaln halsil staltistik deksriptif didalpaltkaln paldal pernyaltalaln “ Salyal 

mengunalkaln medial sosiall TikTok untuk memudalhkaln salyal melihalt produk 

kosmetik terbalru daln “Salyal melihalt postingaln video daln foto produk 

kosmetik di TikToker membualt salyal tertalrik untuk membeli produk 

kosmetik” memiliki kaltegori kuralng setuju daln nilali raltal-raltal terendalh, 

malkal salraln untuk TikTok algalr malmpu menalrik lebih balnyalk ketertalrikkaln 

daln altensi dallalm produk kosmetik dengaln calral membualt tren-tren balru, 

challlalnge-challlalnge balru tentalng produk kosmetik supalyal konsumen lebih 

tertalrik paldal produk kosmetik di TikTok. 

2. Berdalsalrkaln halsil staltistik deksriptif didalpaltkaln paldal pernyaltalaln “Salyal 

mengetalhui aldalnyal tren glow up alpalbilal mode busalnal, daln taltal rials menjaldi 

allalsaln seseoralng memutuskaln untuk membeli sualtu produk” memiliki 

kaltegori setuju nalmun memiliki  nilali raltal-raltal terendalh, malkal salraln untuk 

penjuall kosmetik di TikTok algalr dalpalt membualt konten-konten yalng 

menalmpilkaln mode busalnal daln taltal rials terbalru daln sedalng virall, sehinggal 

dalpalt mendorong konsumen untuk membeli produk kosmetik di TikTok. 

3. Untuk peneliti selalnjutnyal, untuk mengkalji lebih dallalm pengallalmaln subjek 

penelitialn dallalm menggunalkaln medial sosiall TikTok daln tren glow up daln 
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meneliti lebih luals tentalng penelitialn ini untuk dijaldikaln perbalndingaln 

kalrenal valriebel tren glow up jalralng untuk di teliti daln menalmbalhkaln 

valrialbel-valrialbel lalin sertal dalpalt diteliti di lokalsi lalin. Jugal penelitialn 

selalsnjutnyal dalpalt mengubalh metode penelitialn untuk pengumpulaln 

daltalnyal mungkin dengaln metode kuallitaltif altalu metode lalinnyal.  
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LAMPIRAN 

 
Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 
 

KUESIONER PENELITIAN 
 

Responden Yth. 

Saya Mahasiswa Program Studi Manajemen, Falkultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Medan Area. 

Nama : Betharia Agus Melli Simanungkalit 

Npm :198320177 

Sebelumnya saya mengucapkan terima kasih kepada kesediaan anda dalam  mengisi 

kuesioner ini yang dibuat untuk penelitian skripsi saya yang berjudul “Pengaruh 

Media Sosial Tiktok dan Tren Glow Up terhadap Minat Beli Produk Kosmetik 

pada Penghuni Kos di Padang Bulan” dalam rangka syarat untuk memperoleh 

gelar sarjana. 

Anda terpilih menjadi responden pada penghuni kos di Padang Bulan ini dalam 

rangka untuk mengumpulkan data, tidak ada penilaian benar atau salah dalam 

pengumpulan data ini sehingga peneliti mengaharapkan tidak ada jawaban yang 

kosong. Jawaban yang anda berikan akan diperlakukan dengan profesionalitas dan 

etika penelitian. Oleh sebab itu, peneliti akan menjaga kerahasiaan identitas anda. 

Semua jawaban anda akan dirahasiakan dan hanya dipakai dalam penelitian ini. 

Atas waktu dan partisipasinya, penelitian mengucapkan terima kasih.          

                                                                                      Hormat, saya 

 
                                                                       Betharia Agus Melli Simanungkalit
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Data Responden 
 
Apakah penghuni kos tinggal di Padang Bulan? 

a. Ya 
b. Tidak  

(Jika memilih tidak, maka tidak akan dilanjutkan) 
Nama Responden:  

 
1. Jenis kosmetik yang digunakan 

a. Perawatan Kulit/Skincare 
b. Riasan/makeup 
c. Parfum/wangian 

 
2. Sudah berapa lama (Bulan) anda berbelanja kosmetik? 

a. <1 kali/bulan 
b. 1-3 kali/bulan 
c. 4-6 kali/bulan 
d. >6 kali/bulan 

 
3. Usia Responden: tahun 

a. <17-19 tahun 
b. 20-25 tahun> 

 
4. Jenis Kelamin 

a. Perempuan 
b. Laki-laki 

 
5. Pendidikan Terakhir 

a. SMA 
b. D3/Vokasi 
c. S1 
d. S2 
e. S3 

 
6. Pekerjaan 

a. Pelajar/Mahasiswa 
b. Karyawan Swasta 
c. Wirausha 
d. PNS 
e. Dan Lain-lain 

 
7. Uang saku perbulan: 

a. Rp. < 1 juta 
b. Rp. 1-< 2 juta 
c. RP. 2-< 5 juta 
d. Rp. 5-<10 juta 
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Petunjuk pengisian: 

 

Berilah tanda silang (X) pada kolam yang merupakan jawaban yang 

mewakili anda.                     Semakin besar angka atau semakin ke kanan jawaban 

yang anda milih menunjukkan bahwa anda semakin setuju dengan 

pernyataan yang diberikan. 

 

Media Sosial Tiktok 

Pernyataan-pernyataan berikut ini akan mengukur pendapat anda 

mengenai informasi yang akan diperoleh dari Media Sosial TikTok. 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

 Adanya dampak positif dan negatif      

1 Saya mengunakan media sosial TikTok 
untuk memudahkan saya melihat 
produk kosmetik terbaru. 

     

2 Saya melihat postingan vidio dan foto 
produk kosmetik di TikToker membuat 
saya tertarik untuk membeli produk 
kosmetik. 

     

 Adanya kreatifitas      

3 Saya melihat konten TikTok 
menggambarkan sesungguhnya dari 
suatu produk kosmetik. 
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Tren Glow Up 

Pernyataan-pernyataan berikut ini akan mengukur pendapat anda 

mengenai informasi yang akan diperoleh dari Tren Glow Up. 

 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

 ADANYA RASA INGIN MENGIKUTI 
CHALLANGE YANG SEDANG VIRAL DI 

MEDIA SOSIAL 

     

1 Saya melihat adanya Tren Glow Up membuat 
pikiran positif dan kepribadian yang baik dan 
dapat membuat perempuan menjadi cantik. 

     

 PIKIRAN/EMOSIONAL      

2 Saya mengetahui adanya Tren Glow Up 
menjadi pendorong atau stimulus untuk 
termotivasi menjadi lebih baik berupa 
transformasi mental emosianal dan terutama 
fisik menjadi baik. 

     

3 Saya mengetahui adanya Tren Glow Up 
membuat seseorang cantik apabila rutin 
melakukan perawatan 

     

 MATERI/UANG      

4 Saya mengetahui adanya Tren Glow Up 
membuat seseorang cantik apabila 
menggunakan pakaian yang cocok dengan 
dirinya. 

     

5 Saya mengetahui adanya Tren Glow Up 
apabila mode, busana dan tata rias menjadi 
alasan seseorang memutuskan untuk membeli 
suatu produk. 
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Minat Beli 

 Pernyataan-pernyataan berikut ini akan mengukur pendapat anda 

mengenai  informasi yang akan diperoleh dari minat beli. 

 

 

 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

 MINAT TRANSAKSIONAL      

1 Saya akan membeli produk kosmetik 
dalam waktu dekat. 

     

2 Saya akan membeli produk kosmetik yang 
bagus bagi saya. 

     

 MINAT REFERENSIAL      

3 Saya akan merekomendasikan produk 
komsetik kepada teman atau keluarga. 

     

4 Saya akan mereferensikan perkembangan 
produk kosmetik.  

     

 MINAT PREFERENSIAL      

 
5 

Saya akan tetap membeli suatu produk 
kosmetik walaupun banyak orang tidak 
cocok, karena saya beranggapan bahwa saya 
cocok dengan produk kosmetik tersebut. 

     

6 Saya akan membeli produk yang menjadi 
prioritas utama bagi saya. 

     

 MINAT EKSPLORATIF      

7 Saya akan mencari tahu jenis produk 
kosmetik 

     

8 Saya akan mencari tahu tentang 
pengalaman teman-teman yang 
menggunakan produk kosmetik. 
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Lampiran 2 Data 90 Responden 

1. Indentitas Responden 

Nama Usia Jenis Kelamin Pendidikan Terakhir Pekerjaan 
Lala Damnaik 20- 25  Perempuan SMA Karyawan Swasta 
Ridwanyah 20- 25 Laki-laki SMA Pelajar/Mahasiswa 
Sandra Tambunan 20- 25 Perempuan S2 dan lain-lain 
Dion Sitorus 20- 25 Laki-laki SMA Pelajar/Mahasiswa 
Jonathan Sirait 20- 25 Laki-laki SMA Pelajar/Mahasiswa 
Daniel Saragih 20- 25 Laki-laki SMA Pelajar/Mahasiswa 
M.Ikhsan 20- 25 Laki-laki SMA Pelajar/Mahasiswa 
Rinaldi Firmanyah 20- 25 Laki-laki SMA Pelajar/Mahasiswa 
Ramayana Sinaga 20- 25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Dita Sidauruk 20- 25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Mika Cristina 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Evira Putri 20-25 Perempuan S1 Karyawan Swasta 
Suci Ramadhani 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Innes Sianipar 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Jennifer 
Sihombing 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Ratnawati 20-25 Perempuan S1 Pelajar/Mahasiswa 
Siska Sianturi 20-25 Perempuan SMA dan lain-lain 
Ronald 20-25 Laki-laki S1 dan lain-lain 
Ami Amanda 20-25 Perempuan D3 wirausaha 
Audrey Adelia 20-25 Perempuan S1 Karyawan Swasta 
Vera Siregar 20-25 Perempuan S1 Karyawan Swasta 
Rian Syahputra 20-25 Laki-laki S1 dan lain-lain 
Nurul Indah  20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Dilla Pramita 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Eka Nasution 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Lestari Samosir 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Alfina Sinaga 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Anggun Anita 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Nita Aulia 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Yenni Nivalia 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Liya Defiana 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Ranty Aulia 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Ayu Lestari 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
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Nama 
 

 
 
Usia 

 
 
Jenis Kelamin 

 
 
Pendidikan Terakhir 

 
 
Pekerjaaan 

Putri Anaya 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Hilva Adriani 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Meisa Oktaviani 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Amira Putri 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Fauziyanti 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Khaira 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Riska 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Olivia Sumbayak 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Berdiana Munthe 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Paulina 
Nainggolan 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Nilla Riswana 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Rita Thalia 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Naya 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Raiyanadia 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Dhanti 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Tia Agustin 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Tarisa Amanda 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Zefanya Sitorus 17-19 Laki-laki SMA Pelajar/Mahasiswa 
Dearmi Damanik 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Annisa Nurul 
Amelia 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Putri Hutasoit 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Elvira 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Theresia 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Iken Hutagaol 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Jessika Purba 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Suci Lestari 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Rutmala 17-19 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Maria 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Shinta 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Bastian Michael 20-25 Laki-laki SMA Pelajar/Mahasiswa 
Yusmin 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Jodi Purba 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Debora 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Avia Rebecca 20-25 Perempuan SMA Pelajar/Mahasiswa 
Anggita 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
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Nama 
 

 
Usia 

 
Jenis Kelamin 

 
Pendidikan Terakhir 

 
Pekerjaan 

Dian Simanjuntak 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Herawati Siringo 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Asmari 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Yunita Siregar 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Sella Hanna 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Laura Siburian 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Jenni Nainggolan 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Dewi Puspita 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Fuji Utami 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Sonia 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Dinda 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Tina Sihombing 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Vella 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Franssiscus 20-25 Laki-laki SMA pelajar/Mahasiswa 
Virga Anita 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Indah 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Lutfia 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Sri Dhani 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Tika Awanda 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Bunga Putri 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
Yessi Tan 20-25 Perempuan SMA pelajar/Mahasiswa 
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Lampiran 3 Tabulasi Data Penelitian 

5 5 4 3 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 
4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 
4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 
5 4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 5 4 4 4 
4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 4 5 
4 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 3 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 
4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 4 4 
4 4 5 4 3 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 
5 4 4 5 5 5 5 4 3 5 5 4 5 5 5 5 
4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 
4 4 3 5 5 4 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 
4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 
4 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 
4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 5 5 5 3 4 4 4 5 5 5 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 
5 4 4 4 2 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 4 4 
4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 
4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 5 5 4 
4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 
5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 3 4 4 3 
5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 
4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 3 3 4 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 10/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)10/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Betharia Agus Melli Simanungkalit - Pengaruh Media Sosial Tiktok Dan Tren...



84 
 

 

4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 
4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 
5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 
4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 4 5 4 5 4 4 
4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 
5 4 5 5 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 5 5 
4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 
4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 3 4 4 4 4 
4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 
4 4 3 5 5 4 4 5 4 4 4 3 5 5 5 4 
4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 
5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 
4 5 3 4 5 5 3 5 5 4 4 4 4 3 4 4 
4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 
5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 
5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 
4 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 
4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 3 4 4 5 5 
4 4 5 5 3 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 
4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 
5 4 5 5 5 5 3 5 5 5 4 4 4 5 5 5 
5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 
4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 
4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 
4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 3 4 4 5 5 5 
4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 
5 5 4 4 4 4 4 4 5 3 5 5 4 4 5 5 
5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 
4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 
5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 
4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 
5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 
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4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 
5 5 4 5 4 5 4 4 5 3 5 5 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 3 
5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 
4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 3 3 4 5 4 4 
5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 
4 5 5 5 4 4 4 3 4 5 4 5 4 5 5 4 
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Lampiran 4 Output Hasil Uji Statistik 

1. Uji Validitas 

    Variabel Media Sosial TikTok (X1) 

Correlations 

  X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .290 .073 -.024 -.079 .531** 

Sig. (2-tailed)  .119 .702 .900 .677 .003 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation .290 1 .354 -.116 -.057 .509** 

Sig. (2-tailed) .119  .055 .541 .765 .004 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation .073 .354 1 .011 .050 .529** 

Sig. (2-tailed) .702 .055  .953 .793 .003 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation -.024 -.116 .011 1 .443* .505** 

Sig. (2-tailed) .900 .541 .953  .014 .004 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson Correlation -.079 -.057 .050 .443* 1 .540** 

Sig. (2-tailed) .677 .765 .793 .014  .002 

N 30 30 30 30 30 30 

X1 Pearson Correlation .531** .509** .529** .505** .540** 1 

Sig. (2-tailed) .003 .004 .003 .004 .002  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Variabel Tren Glow Up (X2) 

Correlations 

  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .178 -.030 .360 .144 .551** 

Sig. (2-tailed)  .347 .874 .050 .446 .002 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation .178 1 .424* .158 .056 .504** 

Sig. (2-tailed) .347  .020 .404 .768 .004 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation -.030 .424* 1 .382* .466** .712** 

Sig. (2-tailed) .874 .020  .037 .009 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson Correlation .360 .158 .382* 1 .209 .698** 

Sig. (2-tailed) .050 .404 .037  .269 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson Correlation .144 .056 .466** .209 1 .634** 

Sig. (2-tailed) .446 .768 .009 .269  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2 Pearson Correlation .551** .504** .712** .698** .634** 1 

Sig. (2-tailed) .002 .004 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Variabel Minat Beli (Y) 

Correlations 

  Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .516** .054 .259 .421* .363* .753** 

Sig. (2-tailed)  .004 .776 .168 .020 .048 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.2 Pearson Correlation .516** 1 -.156 .116 .221 .184 .577** 

Sig. (2-tailed) .004  .410 .543 .241 .331 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.3 Pearson Correlation .054 -.156 1 .336 .424* .346 .494** 

Sig. (2-tailed) .776 .410  .069 .019 .061 .006 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.4 Pearson Correlation .259 .116 .336 1 .238 .172 .558** 

Sig. (2-tailed) .168 .543 .069  .206 .363 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.5 Pearson Correlation .421* .221 .424* .238 1 .196 .662** 

Sig. (2-tailed) .020 .241 .019 .206  .300 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1.6 Pearson Correlation .363* .184 .346 .172 .196 1 .600** 

Sig. (2-tailed) .048 .331 .061 .363 .300  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y1 Pearson Correlation .753** .577** .494** .558** .662** .600** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .006 .001 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 10/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)10/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Betharia Agus Melli Simanungkalit - Pengaruh Media Sosial Tiktok Dan Tren...



89 
 

 

 2. Uji  Reliabilitas 

      Variabel Media Sosial TikTok (X1), Tren Glow Up (X2), Minat Beli (Y) 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 133.8000 42.234 .402 .704 

X1.2 133.7667 45.289 .125 .722 

X1.3 133.7667 45.357 .091 .724 

X1.4 133.2333 43.013 .412 .706 

X1.5 133.3667 45.068 .102 .725 

X1 116.4667 36.257 .423 .699 

X2.1 133.6333 41.275 .579 .694 

X2.2 133.7667 45.633 .098 .723 

X2.3 133.5333 44.947 .124 .723 

X2.4 133.5667 42.047 .508 .700 

X2.5 133.6667 44.161 .221 .717 

X2 116.7000 34.286 .424 .705 

Y1.1 133.4333 41.909 .497 .699 

Y1.2 133.5667 43.909 .231 .716 

Y1.3 133.3667 43.413 .396 .708 

Y1.4 133.4333 43.840 .334 .712 

Y1.5 133.5333 44.533 .244 .717 

Y1.6 133.5000 43.431 .411 .708 

Y1 111.5000 31.569 .482 .701 
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4. Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

 

 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 10/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)10/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Betharia Agus Melli Simanungkalit - Pengaruh Media Sosial Tiktok Dan Tren...



91 
 

 

 

 

5. Uji Multikolinearitas 

 
 

 
Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 

 
t 

 
 

 
Sig. 

 

 
Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 12.557 2.788 
 

4.505 .000 
  

 X1 .249 .092 .275 2.712 .008 .904 1.106 

 X2 .357 .137 .265 2.618 .010 .904 1.106 

 

Uji Heteroskedesitas 
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Uji F 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 159.232 2 79.616 10.294 .000b 

 Residual 672.868 87 7.734 

 Total 832.100 89  

 

 

6. Koefisien Determinasi 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 159.232 2 79.616 10.294 .000b 

 Residual 672.868 87 7.734 

 Total 832.100 89  

 

 

7. Analisis Regrasi Linear Berganda 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 159.232 2 79.616 10.294 .000b 

 Residual 672.868 87 7.734 

 Total 832.100 89  
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Lampiran 5 Surat Pengantar Riset 
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Lampiran 6 Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 7 Surat Selesai Melakukan Penelitian 
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