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ABSTRACT 

This research aims to determine the influence of Beauty Influencers and the 
Korean Wave on purchasing decisions for Korean Skincare products in the people 
of Medan Sunggal District. The population in this study was the people of Medan 
Sunggal District with a total of 131,741 people. The sampling technique in this 
research was carried out by distributing questionnaires to 100 respondents. Data 
processing was carried out using multiple linear regression tests, validity tests, 
reliability tests, classical assumption tests, hypothesis tests and coefficient of 
determination using SPSS 26. The results of the study showed that Beauty 
Influencers had a positive and significant effect on purchasing decisions and the 
Korean Wave had a positive and significant effect on purchasing decisions. 
Beauty Influencers and the Korean Wave jointly influence purchasing decisions. 
 
KEYWORDS: Beauty Influencer, Korean Wave, and Purchasing Decisions 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Beauty Influencer dan Korean 
Wave terhadap keputusan pembelian produk Skincare Korea pada masyarakat 
Kecamatan Medan Sunggal. Populasi pada penelitian ini adalah masyarakat 
Kecamatan Medan Sunggal dengan jumlah 131.741 jiwa. Teknik pengambilan 
sampel dalam penelitian ini dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner 
kepada 100 responden. Pengolahan data dilakukan dengan uji regresi linear 
berganda, uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji hipotesis dan 
koefisien determinasi mengguakan SPSS 26. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 
Beauty Influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian dan Korean Wave berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan pembelian. Beauty Influencer dan Korean Wave berpengaruh bersama-
sama terhadap keputusan pembelian. 
 
KATA KUNCI: Beauty Influencer, Korean Wave dan Keputusan Pembelian 
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BAB I 
PENDAHULUAN 

1.1 Latar belakang 

Di era globalisasi ini perkembangan teknologi berkembang begitu pesat 

dan semakin canggih. Berkembangnya teknologi yang semakin canggih 

memudahkan setiap individu dapat  mengakses informasi secara bebas atau tanpa 

batas. Dampak dari informasi yang mudah diakses memungkinkan terjadinya 

interaksi antara individu dari berbagai belahan dunia. Melalui informasi dan 

interaksi tersebut menyebabkan terjadinya pertukaran budaya. 

Salah satu budaya yang terkenal dan digandrungi oleh masyarakat 

Indonesia saat ini adalah culture Korea Selatan. Berdasarkan data KOFICE atau 

Korean Foundation for International Cultural Exchange pada 2021 Indonesia 

terpilih sebagai negara yang memiliki ketertarikan tinggi terhadap budaya Korea 

Selatan dan menempatkan Indonesia dalam posisi ke-empat (Henry, 2021). Lebih 

lanjut dalam produk skincare, Indonesia menempati posisi ke-empat sebagai 

negara yang tertarik dengan produk kecantikan Korea pada tahun 2022 dengan 

persentase 59,8%. Dipimpin oleh Malaysia dengan persentase 64,8%, kemudian 

disusul UAE 61,9%, Vietnam sebanyak 61,2% dan diikuti China sebanyak 57,7% 

(Stastista.com).  

Kepopuleran skincare Korea di Indonesia juga menunjukkan angka yang 

bagus setiap tahunnya meskipun sempat mengalami penurunan. Sebagaimana 

table di bawah ini. 
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Tabel 1.1 Kepopuleran Skincare Korea di Indonesia tahun 2018-2022 
Tahun Persentanse 
2018 47% 
2019 58% 
2020 62% 
2021 32% 
2022 60% 

Sumber: statista.com 

Berdasarkan data di atas menunjukkan bahwa banyak masyarakat 

Indonesia menggemari skincare Korea. Alasan skincare Korea diminati adalah 

bahan-bahan yang digunakan adalah bahan alami dan baik untuk kulit wajah 

(Rizky, 2022), serta skincare Korea efektif yang mana sering dikemas dalam 

ukuran yang cukup besar dibandingkan skincare lokal (Monica, 2022). Hal ini 

yang mempengaruhi produsen Korea Selatan mendistribusikan produk kecantikan 

mereka ke Indonesia. Beberapa produk skincare Korea yang populer di Indonesia 

adalah Nature Republic, COSRX, Innisfree, Some By Mi, Nacific, Laneige, Etude 

House, SKIN1004, Benton, pyungkang yul, Dear Klairs dan masih banyak lagi.  

Alasan di atas menyebabkan masyarakat Indonesia banyak yang 

memutuskan untuk membeli produk skincare Korea. Ditambah banyaknya merek 

skincare Korea yang bermunculan, menyebabkan konsumen menjadi pemilih 

dalam membeli produk yang mereka inginkan, dan daya beli konsumen terbatas. 

Hal ini membuat perusahaan kesulitan untuk memuaskan calon konsumen 

mereka. Satu di antara faktor konsumen sebelum melakukan pembelian adalah 

keputusan pembelian. Keputusan pembelian adalah sebuah metode yang mana 

konsumen memilih serta menilai berbagai alternatif (produk) sesuai dengan 

kebutuhan mereka, lalu memutuskan suatu pilihan yang tepat (Machfoedz, 2010).  
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Keputusan pembelian adalah tindakan seseorang dalam membeli, 

menggunakan, menetapkan produk, ide, jasa serta pengetahuan agar keperluan 

dan kemauan mereka dipenuhi (Kotler and Amstrong, 2016). Selanjutnya 

konsumen akan menjadi penilai atau penentu atas keberhasilan atau kegagalan 

sebuah perusahaan (bisnis). Agar konsumen terpengaruh untuk membeli sebuah 

produk, maka perusahaan perlu menyusun strategi pemasaran yang kreatif dan 

inovatif. 

Salah satu strategi pemasaran untuk meningkatkan pembelian produk 

adalah memanfaatkan Beauty Influencer. (Kotler dan Keller, 2016) berpendapat 

satu di antara faktor dalam keputusan pembelian adalah influencer. Influencer 

membahas poin yang terfokus dan transparan, seperti membahas tentang dunia 

traveling, beauty, food atau film. Influencer yang membahas produk-produk 

kecantikan disebut Beauty Influencer. Menurut (Zukhrufani & Zakiy, 2019) 

Beauty influencer adalah seseorang yang memiliki peran untuk mempromosikan, 

memberikan informasi terkait sebuah produk dan membagikan pengalaman 

setelah menggunakan produk kecantikan lalu mengunggahnya dalam bentuk 

tulisan maupun video ke platform media sosial. 

Munculnya Beauty Influencer diakibatkan karena pesatnya perkembangan 

teknologi yang mengakibat jumlah pengguna social media meningkat sebanyak 

191 juta orang di Indonesia menurut data We Are Social pada Januari 2022 

(Mahdi, 2022). Sebuah riset yang dilakukan Net Influencer (2023) menyatakan 

bahwa perempuan paling banyak mengikuti influencer yang berfokus pada bidang 

beauty/skincare (59%), style (49%), food (47%), lifestyle/travel (40%), dan health 
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(40%). Berdasarkan data tersebut 59% perempuan mengikuti Beauty Influencer di 

media sosial. Hal ini dikarenakan mereka merasa sulit mencari produk kecantikan 

yang cocok untuk digunakan. Dalam hal ini Beauty Influencer sangat dibutuhkan 

karena mampu menolong orang-orang yang ingin mencari tahu mengenai produk 

kecantikan sebelum memutuskan untuk membelinya (Nainggolan, 2021). Dilansir 

dari Zap Beauty Index tahun 2022 sekitar 78% wanita Indonesia juga memilih 

Beauty Influencer untuk menjadi inspirasi mereka dalam membeli produk 

kecantikan. 

Tingginya angka tersebut membuat para perusahaan atau brand mulai 

mengambil langkah baru untuk mempromosikan produknya yakni, bekerja sama 

dengan Beauty influencer. Informasi yang diberikan oleh Beauty Influencer 

mengenai produk kecantikan memiliki pengaruh yang kuat untuk dijadikan 

referensi calon konsumen sebelum membeli sebuah produk dan karena hal 

tersebut Beauty Influencer disebut sebagai tokoh aspirasional (Denada Octabella 

et al., 2021). Keuntungan yang didapatkan adalah Beauty Influencer 

mempengaruhi keputusan pembelian, konten yang dibuat oleh para Beauty 

Influencer akan membuat brand lebih dipercaya. Meskipun begitu berdasarkan 

observasi awal pada instagram brand skincare Korea seperti COSRX, Dear Klair, 

Benton, I’m From, skin1004 terlihat bahwa mereka masih belum optimal atau 

masih kurang dalam menggunakan Beauty Influencer sebagai media promosi, 

terlihat mereka hanya mengunggah foto produk beserta modelnya. Lebih lanjut 

masih ada beberapa hal negatif yang ditemukan pada Beauty Influencer seperti 

banyaknya kegiatan penipuan tentang kualitas produk yang di-review, adanya 
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praktek ketidakjujuran dalam menyampaikan produk, timbulnya masalah kulit 

dikarenakan postingan oknum yang tidak bertanggung jawab dan sebagainya. 

Tentunya ini menjadi sebuah masalah dan para konsumen harus memperhatikan 

dengan baik tentang produk yang akan di review oleh para Beauty Influencer.  

Selanjutnya faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

adalah faktor budaya, seperti yang diungkapkan oleh (Kotler, 2005) faktor budaya 

memiliki pengaruh pada keputusan pembelian. Budaya yang masuk ke Indonesia  

dan sedang populer saat ini adalah budaya Korea Selatan atau disebut Korean 

Wave. Menurut (Truong, 2018) Korean Wave adalah suatu fenomena yang 

menggambarkan penyebaran budaya Korea Selatan melalui drama (K-drama), 

film, (K-film), lagu (K-pop), gaya hidup (K-lifestyle), makanan (K-food), dan K-

bahasa tradisional. Berdasarkan data goodstats, dipaparkan bahwa Indonesia 

adalah negara dengan jumlah penggemar Korean pop terbanyak di dunia (Alifah, 

2022). Berdasarkan data tersebut menujukkan bahwa antusiasme masyarakat 

terhadap Korean Wave dapat dikatakan tinggi. Pengaruh yang ditimbulkan dari 

penyebaran budaya Korean Wave tersebut adalah masyarakat Indonesia memiliki 

keinginan untuk mencoba berbagai produk yang berasal dari Korea Selatan. 

Siswandi & Djawoto (2019) juga menambahkan masyarakat Indonesia yang 

menggemari budaya Korea cenderung akan menyukai produk-produk yang 

dipakai oleh artis Korea Selatan, salah satunya produk kecantikan yaitu, skincare.  

Tingginya minat masyarakat Indonesia terhadap produk skincare Korea 

disebabkan karena tersebarnya Korean Wave.  Tersebarnya Korean Wave di 

Indonesia juga menyebabkan beberapa perusahaan mulai menjual produk 
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bernuansa Korea tujuannya agar memperluas pangsa pasar dan menarik perhatian 

pembeli, seperti Mie Sedaap Korean Spicy, Nutrisari rasa Jeju Orange, Indomilk 

Korean Black Latte Flavour, dan lain sebagianya.  Hal ini juga didukung oleh 

Budi Primawan, Ketua Umum Asosiasi E-commerce (idEA) yang menemukakan 

bahwa product yang bernuansa Korea menjadi satu di antara peran yang 

memajukan peningkatan bisnis (Perkasa, 2023).   

Peneliti melakukan observasi awal (pra-survey) pada masyarakat 

kecamatan Medan Sunggal mengenai Korean Wave. Hal ini bertujuan untuk 

mengetahui apakah masyarakat kecamatan Medan Sunggal mengetahui dan 

tertarik pada Korean Wave. 

Tabel 1.2 Hasil Pra Survey Mengenai Korean Wave 
Apakah kamu mengetahui dan tertarik pada Korean Wave? 

Ya Tidak 
60% 40% 

Sumber: data diolah oleh peneliti (2023) 

 Dalam konteks data yang telah disajikan diatas, dapat disimpulkan bahwa 

sebanyak 60% dari masyarakat Kecamatan Medan Sunggal mengetahui dan 

tertarik pada Korean Wave, sedangkan sekitar 40% sisanya tidak mengetahui dan 

tertarik pada Korean Wave. Temuan ini mengindikasikan bahwa Korean Wave 

juga merupakan fenomena yang juga terjadi pada masyarakat Kecamatan Medan 

Sunggal. 

Pada riset sebelumnya terdapat research gap (kesenjangan penelitian) 

yang menguji pengaruh Beauty Influencer dan Korean Wave terhadap keputusan 

pembelian. Penelitian Nanda & Nilowardono (2022) yang dilaksanakan pada 

mahasiswa Universitas Narotama Surabaya menunjukkan bahwa Beauty 
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Influencer tidak memiliki pengaruh positif maupun signifikan pada keputusan 

pembelian. Adapun penelitian Zakiy & Zukhrufani (2022) yang dilaksanakan 

pada mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta menunjukkan hasil 

bahwa Beauty Influencer memiliki pengaruh positif dan signifikan  pada 

keputusan pembelian. 

Riset selanjutnya Wardani & Santosa (2020) yang dilaksankan di 

Yogyakarta, menyatakan bahwa Korean Wave tidak mempunyai pengaruh positif 

dan signifikan pada keputusan pembelian. Di sisi lain Astuti et al (2020) 

dilakukan pada konsumen Innisfree di Jakarta Barat menunjukkan hasil bahwa 

Korean Wave berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian.  

 Salah satu provinsi di Indonesia yang memiliki jumlah penduduk 

terbanyak adalah Kota Medan, sebanyak 15.115.200 juta jiwa (Badan Pusat 

Statistik). Kota medan menjadi salah satu kota yang masyarakatnya juga tertarik 

menggunakan produk kecantikan (skincare). Berdasarkan data Tim Redaksi, 

CNBC Indonesia menyatakan bahwa antusiasme masyarakat Medan pada acara 

FD X Beauty di Medan terbilang tinggi, dilihat dari ribuan tiket yang terjual 

melalui femaledailystudio.com. Lebih lanjut untuk menggali lebih dalam 

mengenai produk skincare yang digunakan pada masyarakat Kota Medan 

terkhususnya kecamatan Medan Sunggal, peneliti melakukan observasi (pra-

survey) kembali. Apakah masyarakat kecamatan Medan Sunggal menggunakan 

produk skincare lokal, skincare Korea Selatan, skincare western dan produk 

lainnya. 
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Tabel 1.3 Hasil Pra Survey Mengenai Produk Skincare Korea 
Produk skincare apa yang sedang kamu gunakan? 

Produk Skincare Persentase 
Skincare Lokal 47,2% 
Skincare Korea 40,3% 

Skincare Western 9,7% 
Produk lainnya 2,8% 

Sumber: diolah oleh peneliti (2023) 

Berdasarkan data di atas menunjukkan bahwa produk skincare yang 

digunakan masyarakat kecamatan Medan Sunggal adalah sebanyak 47,2% 

responden memilih produk skincare lokal, 40,3% responden memilih produk 

skincare Korea Selatan, 9,7% memilih produk skincare western, dan 2,8% 

memilih produk lain-lain.  

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, maka peneliti tertarik 

untuk membahas dengan judul “PENGARUH BEAUTY INFLUENCER DAN 

KOREAN WAVE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

SKINCARE KOREA (Studi Kasus pada Masyarakat Kecamatan Medan 

Sunggal)” 

1.2 Rumusan Masalah 

Dari latar belakang yang telah dipaparkan bahwa hasil pra-survey 

mengenai produk skincare Korea pada masyarakat Kecamatan Medan Sunggal 

didapatkan hasil bahwa sebanyak 40,3% responden memilih skincare Korea 

sebagai produk kecantikan yang sedang mereka gunakan. Hal tersebut 

menunjukkan bahwa adanya minat yang tinggi terhadap produk skincare Korea 

pada masyarakat Kecamatan Medan Sunggal. 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 28/3/24 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)28/3/24 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Ameliam Febriani - Pengaruh Beauty Influencer dan Korean Wave terhadap Keputusan Pembelian...



9 
 

 
 

Adanya kesenjangan pada penelitian sebelumnya yang menunjukkan hasil 

tidak konsisten. Penelitian Nanda & Nilowardono (2022) mencerminkan bahwa 

Beauty Influencer tidak memiliki pengaruh positif dan signifikan dalam keputusan 

pembelian. Sementara penelitian oleh Zakiy & Zukhrufani (2022) menghasilkan 

temuan sebaliknya, yaitu adanya dampak positif dan signifikan menghasilkan 

temuan sebaliknya, yaitu adanya dampak positif dan signifikan. Temuan lain yang 

terdokumentasikan dalam penelitian adalah dari Wardani & Santosa (2020), yang 

mengemukakan bahwa Korean Wave tidak memberikan pengaruh positif maupun 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Namun, hasil kontrastatif muncul dari 

penelitian Astuti et al (2020), yang menunjukkan bahwa Korean Wave memiliki 

pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

Dari rumusan masalah yang telah dipaparkan, memiliki pertanyaan 

penelitian, antara lain: 

1. Apakah Beauty Influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk skincare Korea pada masyarakat 

Kecamatan Medan Sunggal? 

2. Apakah Korean Wave berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk skincare Korea pada masyarakat 

Kecamatan Medan Sunggal? 

3. Apakah Beauty Influencer dan Korean Wave berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk skincare Korea pada 

masyarakat Kecamatan Medan Sunggal? 
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1.4 Tujuan Penelitian  

Tujuan penelitian antara lain: 

1. Untuk menguji apakah Beauty Influencer berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk skincare Korea pada 

masyarakat Kecamatan Medan Sunggal. 

2. Untuk menguji apakah Korean Wave berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk skincare Korea pada 

masyarakat Kecamatan Medan Sunggal 

3. Untuk menguji apakah Beauty Influencer dan Korean Wave 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk skincare Korea pada masyarakat Kecamatan Medan Sunggal. 

1.5 Manfaat Penelitian 

Manfaat penelitian ini antara lain: 

1. Bagi peneliti, agar dijadikan sebagai wawasan dan ilmu yang nantinya 

akan diaplikasikan di kehidupan sehari-hari. 

2. Untuk company, diyakini akan memberikan manfaat pada company 

yang bekerja di bidang produk kecantikan khususnya company 

skincare yang berasal dari Korea Selatan agar terus memperhatikan 

peluang/kesempatan yang diakibatkan munculnya fenomena Korean 

Wave. 

3. Bagi pembaca, untuk bahan literatur serta memberikan informasi untuk 

peneliti lain yang ingin mengobservasi terkait persoalan ini. 
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4. Bagi Akademik, untuk informasi tambahan, lalu dimanfaatkan  sebagai 

bahan penelitian untuk memperluas pengetahuan. 
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BAB II 
TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Keputusan Pembelian 

2.1.1 Pengertian Keputusan Pembelian 

Pengambilan keputusan atau keputusan pembelian adalah fase yang 

mendahului proses perilaku pasca pembelian. Melalui proses ini, konsumen 

menghadapi beragam alternatif produk yang nantinya akan diambil langkah-

langkah untuk menghasilkan sesuatu mengenai produk mana yang akan mereka 

peroleh (Haque, 2020). 

Menurut (Kotler, Amstrong, 2016) mengartikan keputusan pembelian 

sebagai tindakan yang mana konsumen menetapkan, memakai serta membeli jasa, 

barang, maupun ide gagasan agar keperluan dan keinginan mereka dapat 

dipuaskan. Menurut (Kotler, 2012) keputusan pembelian yaitu sebuah keputusan 

pembelian yang dibuat oleh konsumen dengan tujuan membeli atau tidak. 

Menurut (Tjiptono, 2014) keputusan pembelian adalah tahap yang dilaksanakan 

pembeli dalam mengidentifikasi masalah, mengumpulkan informasi tentang 

produk dan menilai masing-masing opsi yang dapat menyelesaikan masalah 

sebelum membentuk keputusan pembelian. 

Atas penjabaran yang telah dipaparkan, maka disimpulkan bahwa 

keputusan pembelian merujuk pada tahapan di mana konsumen melakukan proses 

evaluasi dan pertimbangan sebelum akhirnya memutuskan untuk membeli atau 

tidak. 
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2.1.2 Faktor-Faktor Keputusan Pembelian 

Untuk mencapai keputusan pembelian ada banyak faktor yang 

mempengaruhinya. Menurut hasil penelitian terdahulu faktor yang mempengaruhi 

keputusan pembelian adalah beauty influencer seperti yang dilakukan oleh  

(Zukhrufani & Zakiy, 2019), (Zhu & Kim, 2022) & (Liu, 2023). 

Lebih lanjut faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

adalah korean wave berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh (Son & 

Kijboonchoo, 2018),  (Sembiring & Prabandari, 2021) & (Yusuf & Rachman, 

2023).  

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan (Mohamad, 2019), (Halim & 

Kiatkawsin, 2021) & (Cahyani & Zahara, 2021) faktor keputusan pembelian 

adalah beauty influencer dan korean wave.  

2.1.3 Dimensi Keputusan Pembelian 

Menurut (Tjiptono, 2013) dimensi keputusan pembelian antara lain:  

1. Pilihan produk 

Keputusan harus dibuat oleh pelanggan jika mereka ingin membeli barang. 

Company disarankan meningkatkan perhatiannya kepada pelanggan yang 

ingin membeli barang dan pilihan yang mereka putuskan. 

2. Pilihan merek 

Merek tersedia sangat banyak, menyebabkan konsumen harus menetapkan 

dan memutuskan merek mana yang akan dipilih. Perusahaan harus 

mengetahui mengapa konsumen menunjuk merek tertentu. 
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3. Pilihan penyalur 

Ketika seorang konsumen melakukan pembelian produk, ia akan menilai 

berbagai faktor yang memfasilitasi proses pembelian, seperti aksesibilitas 

lokasi penjualan yang mudah, ketersediaan harga yang sesuai dengan 

anggaran, ketersediaan barang yang memadai, perasaan keamanan selama 

berbelanja, pengalaman atmosfer di tempat penjualan, serta faktor-faktor 

lain yang relevan. 

4. Waktu pembelian 

Sebelum melakukan pembelian maka konsumen akan menentukan waktu 

pembelian. Dalam menentukan waktu pembelian cutstomer dapat 

membedakan waktunya. 

5. Jumlah pembelian 

Dalam konteks pengambilan keputusan pembelian, konsumen akan 

memutuskan jumlah produk yang akan dibeli, yang didasarkan pada 

pertimbangan atas kebutuhan dan preferensi mereka. Oleh karena itu, 

perusahaan harus menghadirkan produk yang sejalan dengan preferensi 

pembeli agar memenuhi permintaan mereka. 

2.1.4 Indikator Keputusan Pembelian 

Menurut (Intan Lina Katrin, 2016) indikator keputusan pembelian adalah 

sebagai berikut: 

1. Keunggulan produk, costumer mencari tahu informasi mengenai produk, 

seperti keunggulan dari produk tersebut. 
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2. Pemilihan produk, costumer menyeleksi produk yang pantas dengan 

kemauan dan kebutuhannya.  

3. Ketertarikan pada merek, costumer menyeleksi produk dengan citra merek 

yang terpilih.  

4. Kebiasaan pada merek, costumer menyeleksi produk dengan merek yang 

terpilih, seperti merek yang populer. 

5. Kemudahan untuk memperoleh produk yang diinginkan, costumer akan 

merasa senang apabila produk yang diinginkan mudah dicapai.  

6. Ketersediaan barang, costumer memilih penyalur produk yang memiliki 

ketersediaan produk.  

7. Kesesuaian dengan kebutuhan, costumer akan membeli apabila sudah 

merasa butuh sesuatu dan akan melakukan pembelian.  

8. Kesesuaian harga, costumer akan memutuskan harga yang sesuai dengan 

keinginannya sebelum melakukan pembelian. 

9. Keputusan jumlah pembelian, costumer dapat menentukan jumlah 

pembelian berdasarkan dengan keperluan dan kemauannya. 

10. Keputusan pembelian berdasarkan persediaan, costumer akan memilih 

produk yang masih tersedia. Nantinya costumer akan menggunakan 

produk tersebut  pada waktu yang datang.  

2.2  Beauty Influencer  

2.2.1 Pengertian Beauty Influencer 

Menurut (Tran et al., 2020) Beauty Influencer adalah individu yang 

mempunyai skill khusus di dunia kecantikan yang membagikan ilmu dan 
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pengalamannya mengenai perawatan kulit dan produk kecantikan, mereka juga 

membagikan cara dan ulasan penggunaan produk. Beauty Influencer adalah 

seseorang yang membagikan informasi terkait dengan produk kecantikan dan 

pengetahuan tentang kecantikan kepada pengikut mereka di media sosial (Ayu & 

Palupi, 2020). Mereka juga dapat mempengaruhi serta mengajak pengikut mereka 

untuk mempercayai apa yang mereka katakan. Beauty Influencer biasanya 

membagikan video atau gambar melalui platform media sosial tentang produk 

kecantikan seperti perawatan kulit, tata rias, alat kecantikan dan lain-lain.   

Beauty Influencer berfokus berfokus pada bidang beauty. Seorang Beauty 

Influencer memiliki tugas dalam mengiklankan sebuah produk beauty berupa 

video atau tulisan yang dibagikan ke media sosial. Mereka menggunakan social 

media dikarenakan jumlah followers yang tidak sedikit dan dapat mempengaruhi 

followers mereka (Ningrum and Ruspitasari 2022). 

2.2.2 Peran Beauty Influencer  

Pada umunya Beauty Influencer memiliki 3 peran utama menurut  

(Maulana et al., 2020) yaitu sebagai berikut: 

1. To inform 

Menginformasikan mengenai sebuah produk kepada calon customer yang 

mana nantinya mereka terpikat untuk membeli produk tersebut. 

2. To persuade  

Beauty Influencer berusaha membujuk serta meyakinkan calon konsumen 

untuk menerima sudut pandangnya. 
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3. To entertain  

To entertain berfungsi menghibur para calon konsumen Dengan demikian, 

materi yang disebarkan akan memiliki karakter persuasif yang kuat, 

memungkinkan penerima pesan untuk secara cermat mengevaluasi 

informasi yang ingin disampaikan mengenai produk atau merek. 

2.2.3 Dimensi Beauty Influencer 

Dimensi Beauty Influencer menurut (Kurniasari, 2017) adalah sebagai 

berikut:  

1. Kepercayaan (trustworthiness) 

Kepercayaan mengarah kepada nama baik seseorang yang dijadikan 

sebagai kelompok referensi. Kepercayaan  adalah sebuah tahap 

penerimaan pesan yang disampaikan oleh pembawa pesan kepada 

penerima pesan. Calon konsumen akan mempercayai sebuah informasi 

yang disampaikan oleh beauty influencer dengan jujur menyebabkan 

informasi yang disampaikan akan meningkatkan kualitas yang dirasakan 

dan mempengaruhi keputusan pembelian.  

2. Keahlian (expertise) 

Beauty influencer memiliki pengalaman dan kemampuan atau keahlian 

dalam menggunakan sebuah produk yang nantinya akan disampaikan 

kepada calon konsumen 

 

 

.  
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3. Daya tarik (acttractiveness) 

Hal ini mengacu pada penampilan yang diberikan serta dibawakan oleh 

beauty influencer yang dipertunjukkan melalui cara penyampaian, 

kerapian, tutur kata dan daya tarik. 

2.2.4 Indikator Beauty Influencer 

Indikator Beauty Influencer menurut (Angella & Rahmadi, 2020) adalah 

sebagai berikut:  

1. Dapat dipercaya, Beauty Influencer yang membagikan informasi atau 

ulasan mengenai produk kecantikan dapat dipercaya. 

2. Sumber terpercaya, informasi dari Beauty Influencer merupakan sumber 

yang terpecaya. 

3. Berpengetahuan, Beauty Influencer memiliki pengetahuan mengenai 

produk kecantikan 

4. Berpengalaman, Beauty Influencer mempunyai pengalaman dalam 

memakai produk kecantikan 

5. Berpenampilan menarik, Beauty Influencer memiliki tampilan yang 

menarik. 

6. Tutur kata yang jelas, Beauty Influencer dapat menyampaikan informasi 

dengan fasih dan jelas. 
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2.3  Korean Wave 

2.3.1 Pengertian Korean Wave 

Menurut (Je Seong, 2014) Korean Wave atau Hallyu ialah pengedaran 

budaya Korea Selatan yaitu musik, drama, movie, makanan, sampai model busana 

yang tersebar dimulai pada tahun 1990-an dan sampai kini. Definisi lain dari 

Korean Wave menurut (Kim, 2015) adalah sebuah fenomena yang tenar di China 

dan Asia Tenggara tahun 1990. Korean Wave sangat terkenal dalam lingkungan 

remaja yang menyukai bahasa Korea, lagu, drama, movie, gaya busana, makanan 

dan kecantikan. Gelombang Korea atau Korean Wave sudah menjadi fenomena 

global berkat berkembanya teknologi yang semakin canggih dan upaya gigih dari 

perusahaan. Hingga akhir dari 2000-an Korean Wave dikenal di Asia dengan 

penggemar kebanyakan di usia remaja dan dua puluhan (Jin, 2020). Mariani 

(2008) menuturkan bahwa gelombang Korea menyebabkan meningkatnya 

pemakaian produk-produk Korea juga kunjungan ke Korea Selatan. Kejadian ini 

telah menginvasi seluruh dunia, terkhususnya Kwaula muda yang mengikuti 

budaya Korea seperti lagu, movie, produk, drama, orang serta produk.  

Berdasarkan penjelasan di atas dapat diperoleh bahwa Korean Wave 

adalah budaya dari Korea Selatan yang disebarkan melalui lagu, serial drama, 

movie, gaya hidup, makanan, serta kecantikan. Fenomena ini sangat populer di 

kalangan remaja. Penelitian terdahulu juga memperlihatkan jika Korean Wave 

memberikan manfaat yang positif terhadap ekspor produk Korea dan 

pengembangan pariwisata. Mereka berpendapat bahwa Korean Wave secara 

langsung dapat mempengaruhi pembelian produk Korea. Konsumen asing yang 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 28/3/24 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)28/3/24 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Ameliam Febriani - Pengaruh Beauty Influencer dan Korean Wave terhadap Keputusan Pembelian...



20 
 

 
 

mengenal dan mengikuti budaya Korea akan memiliki pandangan yang lebih 

positif mengenai korean product dan benar-benar membelinya (Lee, 2015). Lee 

(2015) berpendapat mode budaya akan memberikan maanfaat komersial melalui 

beberapa strategi, antara lain:  

1. Identifikasi sumber daya: perusahaan berusaha mengasosiasikan 

produk mereka dengan orang terkenal 

2. Penekanan pemasaran: produsen mengidentifikasikan target konsumen 

untuk mempromosikan produk-produk mereka 

3. Interpretasi: produsen membagikan sebuah koneksi untuk 

mendapatkan apresiasi pelanggan terhadap produk mereka 

4. Penjualan: pelanggan membeli produk mereka 

5. Tahap penggunaan komunitas yang lebih umum: konsumen 

menetapkan komitmen menjadi ikon 

(Su & Hyeri, 2018) menguraikan negara yang terbagi lima bagian 

dikarenakan terpapar Korean Wave, yaitu: 

1. Tingkatan pertama atau “tidak suka”. Contoh negaranya adalah Kolombia, 

Swiss, India, dan beberapa lainnya.  

2. Tingkat kedua atau “diakui”. Korean Wave dikenali melalui berita dan 

surat kabar, tetapi masih ada beberapa orang yang tidak menyukai budaya 

ini. Negara-negara seperti Prancis, Inggris, Amerika Serikat, Kanada, dan 

lainnya termasuk dalam kategori ini. 

3. Tingkat ketiga atau “sedikit populer”. Pada tahapan ini, sebagian drama 

Korea sudah tersebar luas di seluruh negeri. Kebanyakan orang menonton 
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drama Korea dan mendengarkan lagu Korea. Kuba dan Hungaria adalah 

contoh negara yang berada pada tingkat ini. 

4. Tingkat keempat atau “populer”. Sebagian orang di negara ini mengetahui 

film dan lagu Korea dan menjadi terkenal selama beberapa tahun lamanya 

pada tingkat ini. Sebagian orang sangat tertarik untuk mendalami bahasa 

Korea, dan lancar menemukan orang yang mengerti berbicara beberapa 

kata.  

5. Tingkat 5 atau “sangat populer”. Budaya Korea semakin populer di 

negara-negara ini, tempat di mana Korean Wave dimulai. Pecinta  Korea di 

negara ini biasanya menonton acara televisi Korea terbaru dari internet. 

Selain itu, masyarkat di negara ini secara teratur datang ke Korea untuk 

berbagai alasan, seperti shopping, menjumpai artis, dan idol Korea, 

menonton konser, atau mengunjungi lokasi di mana drama favorit mereka 

diproduksi. 

2.3.2 Dimensi Korean Wave 

Dimensi Korean Wave menurut Sumiati (2019) adalah sebagai berikut: 

1. Pemahaman atau Understanding, customer memahami dan mengetahui 

Korean Wave.  

2. Sikap dan Perilaku atau Attitude and Behavior, merujuk pada 

bagaimana pelanggan memberi tanggapan Korean Wave berdasarkan 

karakteristik atribut dalam dan melakukan pembelian. 

3. Persepsi atau Perception, berarti proses yang dilakukan oleh seseorang 

untuk menginterpretasikan, menentukan, dan memberikan perspektif 
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dan informasi tentang lingkungannya dalam upaya menciptakan 

gambaran yang signifikan. 

2.3.3 Indikator Korean Wave 

Menurut (Sagia & Situmorang, 2018) ada beberapa indikator Korean 

Wave, sebagai berikut: 

1. Mengetahui Korean Wave, mengetahui tentang budaya korea dan 

memahami atribut atau produk di dalamnya. 

2. Menyukai Korean Wave, menyukai budaya Korea setelah mengetahui 

tentang budaya Korea, seperti melihat dan mendengerkannya. 

3. Memiliki minat membeli produk Korean Wave, setelah menyukai 

budaya Korea akan menimbulkan minat untuk membeli produk produk 

budaya Korea. 

4. Melakukan pembelian produk Korean Wave, pandangan serta presepsi 

tentang budaya Korea menyebabkan konsumen melakukan pembelian 

produk Korean Wave.  

2.4   Penelitian Terdahulu 

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu 
No. Judul Penelitian, Nama 

Peneliti & Tahun 
Variabel  

Independen 
Variabel  

Dependen 
Hasil Penelitian 

1. How Beauty Influencers On 
Tiktok Can Affect The 
Purchasing Of 
Cosmetics 
Qinglin Liu, (2023) 

Beauty 
Influencer (BE) 
 

Purchasing 
Decisions 
(PD) 

BE        PD = 
Positive and  
Significant  

2. Impact of Celebrity, Micro-
Celebrity, and Virtual 
Influencers on Chinese Gen Z’s 
Purchase Decision Through 
Social Media 
Candy Lim Chiu & Han-Chiang 
Ho (2023)  
Quartil: Q4 

Virtual 
Influencer or 
Beauty 
Influencer (BE) 

 

Purchasing 
Decisions 
(PD) 

BE        PD = 
Positive and 
Significant 

3. The influence of social media Social Media Purchasing BE        PD = 
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No. Judul Penelitian, Nama 
Peneliti & Tahun 

Variabel  
Independen 

Variabel  
Dependen 

Hasil Penelitian 

celebrity endorsement on beer 
and wine purchase behaviour 
Cristina Calvo-Porral, Sergio 
Rivaroli & Javier Orosa-
Gonzalez (2023) 
Quartil: Q4 

Celebrity or 
Beauty 
Influencer (BE) 

 

Decisions 
(PD) 

Positive and 
Significant   

4. Analysis of the Impact of Korean 
Wave on Purchase Decision 
Making at Patbingsoo Korean 
Dessert House, Flavor Bliss, 
Tangerang Selatan 
Vienna Artina Sembiring & 
Wijayanti Dewi Prabandari 
(2021) 

Korean Wave 
(KW) 

 

Purchasing 
Decisions 
(PD) 

KW         PD = 
Positive and 
Significant   
 
 

5. Pengaruh Korean Wave terhadap 
Keputusan Pembelian pada 
album official K-Pop girlgroup 
blackpink Di Kabupaten Garut 
(Yusuf & Rachman, 2023) 

Korean Wave 
(KW) 
 

Purchasing 
Decisions 
(PD) 

KW         PD = 
Positive and 
Significant   
 

6. The Influence of Korean Pop 
Culture on Purchasing Behavior 
of Korean Products among 
Consumers in Klang Valley 
Syuhaily Osman & Nur Farah 
Mardhiah binti Ismail (2022) 

Korean Wave 
(KW) 

 

Purchasing 
Decisions 
(PD) 

KW         PD = 
Positive and 
Significant   
 

7. Beauty and Celebrity: Korean 
Entertainment and Its Impacts 
on Female Indonesian 
Viewers’Consumption Decisions 
Thalia Meta Halim & 
Kiattipoom Kiatkawsin, 2021) 

Beauty 
Influencer 
(BE) and 
Korean Wave 
(KW) 

Purchasing 
Decisions 
(PD) 

BE & KW       PD 
= 
Positive and 
Significant   
 

8. The Influence Of The Korean 
Wave And Beauty Influencer On 
the Purchase Decision Korean 
Beauty Products 
Anisa Cahyani & Zakiyah 
Zahara (2021) 

Beauty 
Influencer 
(BE) and 
Korean Wave 
(KW) 

Purchasing 
Decisions 
(PD) 

BE & KW       PD 
= 
Positive and 
Significant 
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2.5 Kerangka Konseptual 

Kerangka konseptual pada penelitian ini yakni: 

 
 

 

 

 

 

  

2.6  Hipotesis Penelitian 

Hipotesis yaitu anggapan/asumsi yang merupakan kalimat pernyataan 

yang menggambarkan masalah penelitian. Hipotesis dalam penelitian ini antara 

lain: 

• H1= Beauty Influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk skincare Korea pada masyarakat Kecamatan 

Medan Sunggal. 

• H2= Korean Wave berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk skincare Korea pada masyarakat Kecamatan Medan 

Sunggal  

Beauty Influencer 

(X1) 

Korean Wave 

(X2) 

Keputusan Pembelian 

(Y) 

 

H1 

H2 

H3 

Gambar 2.1 Kerangka Konseptual 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 28/3/24 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)28/3/24 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Ameliam Febriani - Pengaruh Beauty Influencer dan Korean Wave terhadap Keputusan Pembelian...



25 
 

 
 

• H3= Beauty Influencer dan Korean Wave berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk skincare Korea pada 

masyarakat Kecamatan Medan Sunggal 
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BAB III 
METODE PENELITIAN 

3.1 Jenis Penelitian 

Peneliti memilih metode kuantitatif sebagai metode penelitian. Kuantitatif 

adalah metode untuk mencari tahu kumpulan data melalui populasi dan sampel 

yang sudah ditentukan, lalu mengonfirmasi hipotesis yang telah ditentukan 

(Sugiyono, 2013).  

3.2 Tempat dan Waktu Penelitian 

3.2.1 Tempat Penelitian 

Lokasi pada penelitian ini dilakukan di wilayah Kecamatan Medan 

Sunggal, kota Medan.  

3.2.2 Waktu Penelitian 

Tabel 3.1 Rincian Waktu Penelitian 
No. Keterangan 2022-2024 

Nov – Des Jan - Mei Jun Jul – Agus Sep Jan 
1. Pengajuan Judul       
2. Penyusunan Proposal       
3. Seminar Proposal       
4. Pengumpulan data       
5. Analisis Data       
6. Seminar Hasil       
7. Sidang Skripsi       
 
3.3 Populasi dan Sampel 

1. Populasi 

Populasi ialah gabungan individu maupun orang yang memiliki ciri-ciri 

yang sepadan yang dipilih oleh peneliti untuk dianalisis (Sugiyono, 2013). Dalam 

riset ini yang terpilih sebagai populasi ialah masyarakat Kecamatan Medan 

Sunggal yang pernah membeli dan sedang menggunakan skincare Korea. 
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Berdasarkan data BPS Kota Medan (2022) jumlah populasi Kecamatan Medan 

Sunggal adalah 131.741 jiwa. 

2. Sampel 

Sebuah sampel merujuk kepada komponen yang mempunyai atribut serupa 

dengan populasi yang sedang diselidiki (Sugiyono, 2013). Pada konteks penelitian 

ini, digunakan teknik pengambilan sampel nonprobability. Pendekatan yang 

diterapkan dalam penetapan sample yaitu purposive sampling, yang mana 

diartikan sebagai tahapan seleksi sample yang berdasarkan karakteristik atau ciri-

ciri khusus (Sugiyono, 2013). Adapun ciri-ciri tertentu yaitu masyarakat 

Kecamatan Medan Sunggal yang pernah membeli produk skincare Korea. 

Dalam menetapkan jumlah sample, digunakan rumus slovin yakni:  

n =  𝑁

1+𝑁𝑒2 

Keterangan: 

n = Jumlah sampel 

N = Ukuran populasi 

E = Tingkatan kesalahan dari sampel terpilih (10%) 

Jumlah populasi adalah sebesar N= 131.741, maka jumlah sampel dapat 

dihitung sebagai berikut: 

n =  
131.741

1+131.741 (0,1)2
 

n = 99,9 

Hasil di atas digenapkan menjadi 100, maka sample yang digunakan pada 

penelitian ini adalah 100 sampel. 
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3.4  Jenis dan Sumber Data 

1. Jenis Data 

Data primer telah dipilih sebagai sumber data utama pada penelitian ini 

yang mana sumbernya dari penggunaan kuesioner sebagai instrumen 

penghimpunan informasi. Kuesioner tersebut akan disebar memalui media sosial 

seperi instagram dan whatsapp. Data primer merupakan hasil akuisisi data yang 

dilakukan oleh peneliti sebagai bentuk pengumpulan informasi yang orisinal dan 

langsung.  

2. Sumber Data 

Sumber data ada dua yaitu data primer dan data sekunder.  

1. Data primer dapat dikumpulkan secara langsung oleh peneliti melalui 

sumber asli, melibatkan proses seperti wawancara, penyebaran pertanyaan 

kepada responden, dan kemudian data tersebut dikumpulkan dan dianalisis 

menggunakan alat statistik yang sesuai. 

2. Data sekunder mengacu dari informasi yang diperoleh untuk memperkaya 

dan melengkapi data primer dalam kerangka studi tertentu. Jenis data ini 

mencakup referensi dari berbagai sumber literatur, termasuk buku, jurnal 

ilmiah, penelitian sebelumnya, dan sumber bacaan lain yang sesuai dengan 

penelitian yang sedang dilakukan. 

 

 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 28/3/24 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)28/3/24 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Ameliam Febriani - Pengaruh Beauty Influencer dan Korean Wave terhadap Keputusan Pembelian...



29 
 

 
 

3.5 Definisi Operasional 

Tabel 3.2 Operasional Variabel 
Variabel Definisi Operasional Dimensi Indikator Skala 

Ukur 
Beauty 
Influencer 
(X1) 
 
 
 
 
 
 
 
 

Beauty Influencer adalah 
individu yang mempunyai 
skill khusus di dunia 
kecantikan yang 
membagikan ilmu dan 
pengalamannya mengenai 
perawatan kulit dan produk 
kecantikan, mereka juga 
membagikan cara dan ulasan 
penggunaan produk (Tran et 
al., 2020). 

• Kepercayaan 
 

• Dapat dipercaya 
• Sumber terpecaya 

Likert  

• Keahlian  
 

• Berpengetahuan  
• Berpengalaman  

• Daya Tarik 
(Kurniasari, 
2017)  

• Penampilan 
menarik 

• Tutur kata yang 
jelas 

(Angella & 
Rahmadi, 2020) 

Korean 
Wave 
(X2) 

Korean Wave ialah 
pengedaran budaya melalui 
dunia hiburan Korea Selatan 
ke penjuru dunia melalui 
drama, lagu, makanan, 
movie, model busana yang 
disebarkan pada tahun 1990-
an dan sampai kini (Setyani, 
2021). 

• Pemahaman 
(Understandin
g) 

 
 
 

• Mengetahui 
Korean Wave 

• Memahami 
atribut/produk 
Korea 

Likert  

• Sikap dan 
Perilaku 
(Attitude and 
Behavior) 

 
 
 
 

• Menyukai budaya 
Korea setelah 
melihat dan 
mendengarnya. 

• Memiliki minat 
membeli produk 
Korean Wave 

• Persepsi 
(Perception) 

(Sumiati, 2019) 

• Memberi 
pandangan 
terhadap budaya 
Korea 

• Melakukan 
pembelian produk 
Korean Wave 

(Sagia & 
Situmorang, 2018) 

Keputusan 
Pembelian 
(Y) 

Keputusan pembelian 
didefinisikan sebagai 
tindakan yang mana 
konsumen menetapkan, 
memakai serta membeli jasa, 
barang, maupun ide gagasan 
agar keperluan dan 
keinginan mereka dapat 

• Pilihan produk 
 
 

• Keunggulan 
produk 

• Pemilihan produk 

Likert  

• Pilihan merek 
 
 
 

• Ketertarikan pada 
merek 

• Kebiasaan pada 
merek 
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Variabel Definisi Operasional Dimensi Indikator Skala 
Ukur 

dipuaskan Kotler & 
Armstrong (2016). 

• Pilihan 
penyalur 

 

• Kemudahan 
untuk 
mendapatkan 
produk yang 
diinginkan 

• Ketersediaan 
barang 

• Waktu 
pembelian  

 

• Kesesuaian 
harga 

• Kesesuaian 
dengan 
kebutuhan 

• Jumlah 
pembelian 

(Kotler, 2012) 

• Keputusan 
jumlah 
pembelian 

• Keputusan 
pembelian 
berdasarkan 
persediaan  

(Intan Lina Katrin, 
2016) 

 

3.6 Teknik Pengumpulan Data 

Untuk menghimpun data maka peneliti memilih teknik pembagian 

kuesioner (angket), yang nantinya akan disebar kepada partisipan (responden) 

yang berisi pertanyaan atau pernyataan melaui media sosial instagram dan 

whatsapp. Peneliti memanfaatkan skala likert sebagai alat untuk menilai jawaban 

atau hasil kuesioner. Skala Likert digunakan dengan maksud mengevaluasi 

pendapat, perspektif, sikap individu atau kelompok mengenai peristiwa sosial 

tertentu (Sugiyono, 2013). Skala likert yang digunakan antara lain: 

a. Jawaban “Sangat Setuju”, diberi score 5 

b. Jawaban “Setuju”, diberi score 4 

c. Jawaban “Kurang Setuju”, diberi score 3 

d. Jawaban “Tidak Setuju”, diberi score 2 
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e. Jawaban “Sangat Tidak Setuju”, diberi score 1 

3.7 Teknik Analisis Data 

3.7.1 Uji Instrumen 

1. Uji Validitas 

Dalam menentukan atau menetapkan sebuah item akurat atau valid maka 

dilaksanakan uji validitas, dengan bantuan alat SPSS 26. Ketentuannya yaitu 

tingkat signifikansi statistiknya kurang dari 0,05 atau 5% (Ghozali, 2016). 

2. Uji Reliabilitas 

Dalam menentukan atau menetapkan sebuah item handal atau tidak maka 

dilaksanakan uji reliabilitas. Ketentuannya yaitu nilai Cronbach Alpha > 0,60 

(Ghozali, 2016).  

3.7.2 Analisis Regresi Linier Berganda 

Untuk mencari tahu sebanyak apa pengaruh dari variabel independent 

terhadap variabel dependent maka dilaksanakanlah analisis regresi linear 

berganda. Jenis model regresi linier berganda antara lain: 

Y = α + β1X1 + β2X2 + e 

Keterangan: 

Y = Keputusan pembelian 

α = Nilai konstanta 

β1 = Koefisien regresi X1 

β2 = Koefisien regresi X2 

X1 = Beauty Influencer 

X2 = Korean Wave 

e = Standar error 
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3.7.3 Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas 

Uji normalitas berfungsi untuk mencari tahu data yang dihimpun sudah 

berkarakteristik normal atau tidak. Untuk mencari tahu hal itu maka dilakukan dua 

tahapan, yakni uji histogram serta kolmogorov-smirnov (Ghozali, 2016). 

2. Uji Multikolinearitas 

Menurut  Ghozali (2016) uji multikolinearitas dilaksanakan untuk mencari 

tahu variabel independent dalam model regresi berkorelasi satu sama lain. Untuk 

terbebas dari gejala multikolinearitas dilihat dari nilai tolerance > 0,1 dan nilai 

VIF (Variance Inflation Factors) < 10, maka terbebas dari gejala uji 

multikolinearitas. 

3. Uji Heteroskedastisitas 

Uji ini dilakukan untuk mengetahui apakah dalam suatu model regresi 

akan ada terjadinya ketidaksamaan variabel dan residual dari suatu pengamatan ke 

pengamatan lainnya. Metode regresi yang baik merupakan yang 

homoskedastisitas atau tidak terjadi Heteroskedastisitas (Ghozali, 2016). 

3.7.4 Uji Hipotetesis 

1. Uji Parsial (Uji t) 

Menurut (Ghozali, 2016) uji t dilaksanakan dengan maksud mencari tahu 

pengaruh diantara variabel independent terhadap variabel dependent secara 

terpisah atau “parsial”. Dengan ketentuan yaitu: 

1. Jika nilai signifikan uji t > 0,05 artinya tidak ada pengaruh.  

2. Jika nilai signifikan uji t < 0,05 artinya ada pengaruh. 
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2. Uji Simultan (Uji F) 

Menurut (Ghozali, 2016) uji F bertujuan untuk mencari tahu apakah 

variabel dependent dipengaruhi oleh variabel independent secara bersama-sama. 

Kententuannya adalah 0.5 atau 5%, jika nilai sig F < 0.05 maka dapat diartikan 

bahwa variabel independent secara simultan mempengaruhi variabel dependent. 

3.7.5 Koefisien Determinasi (R2) 

Menurut (Ghozali, 2016) koefisien determinasi adalah “uji yang 

menunjukkan sejauh mana kontribusi variabel bebas dalam model regresi mampu 

menjelaskan variasi dari variabel terikatnya. Koefisien determinasi dapat dilihat 

melalui nilai R-square (R2) pada tabel Model Summary. Nilai koefisien 

determinasi yang kecil memiliki arti bahwa kemampuan variabel-variabel 

independent dalam menjelaskan variabel dependent sangat terbatas, sebaliknya 

jika nilai mendekati 1 (satu) dan menjauhi 0 (nol) memiliki arti bahwa variabel-

variabel independent memiliki kemampuan memberikan semua informasi yang 

dibutuhkan untuk memprediksi variabel dependent.” 
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BAB V 
KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis yang telah dipaparkan pada bab sebelumnya, 

dapat ditarik kesimpulan antara lain: 

1. Dari hasil penelitian secara parsial variabel “beauty influencer” memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

skincare Korea pada masyarkat Kecamatan Medan Sunggal. Nilai positif 

ditunjukkan oleh nilai β pada tabel uji t sebesar 0,490 dan signifikan 

ditunjukkan dengan nilai sig Beauty Influencer 0,000 < 0,05.  

2. Dari hasil penelitian secara parsial variabel “korean wave” juga memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

skincare Korea pada masyarkat Kecamatan Medan Sunggal. Nilai positif 

ditunjukkan oleh nilai β pada tabel uji t sebesar 0,293 dan signifikan 

ditunjukkan dengan nilai sig Korean Wave  0,001 < 0,05. 

3. Dari hasil penelitian secara simultan variabel “beauty influencer dan 

korean wave” memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian  produk skincare Korea pada masyarkat Kecamatan 

Medan Sunggal dengan nilai Fhitung sebesar 55,811 dan tingkat 

signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. 
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5.2 Saran  

Berdasarkan hasil analisis yang telah diperoleh, maka dapat disampaikan 

saran-saran sebagai berikut:  

1. Berdasarkan hasil kuesioner pada pernyataan “Saya percaya dengan 

Beauty Influencer” sebanyak 13 orang memilih pernyataan kurang setuju, 

2 orang memilih pernyataan tidak setuju dan 1 orang memilih pernyataan 

sangat tidak setuju. Dari hasil tersebut disimpulkan bahwa beberapa 

masyarakat Kecamatan Medan Sunggal masih belum percaya dengan 

Beauty Influencer, maka dari itu Beauty Influencer harus terus 

mengevaluasi diri, menjaga hubungan dan komunikasi dengan 

pengikutnya serta meningkatkan pengetahuan mengenai produk 

kecantikan agar terus mendapatkan kepercayaan dari konsumen. 

2. Berdasarkan hasil kuesioner pada pernyataan “Saya mengetahui tentang 

Korean Wave” sebanyak 15 orang memilih pernyataan kurang setuju dan 1 

orang memilih pernyataan tidak setuju. Dari hasil tersebut disimpulkan 

bahwa beberapa masyarakat Kecamatan Medan Sunggal masih belum 

mengetahui tentang Korean Wave. Maka dari itu pemerintah Korea 

Selatan diharapkan terus menyebarkan dan mendukung perkembangan 

Korean Wave agar lebih dikenal masyarakat. 

3. Berdasarkan hasil kuesioner pada pernyataan “Saya membeli skincare 

Korea saat sedang ada promo dan diskon” sebanyak 43 orang memilih 

pernyataan sangat setuju dan 56 orang memilih pernyataan setuju. Dari 

hasil tersebut disimpulkan bahwa masyarakat Kecamatan Medan Sunggal 
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membeli skincare Korea saat sedang ada promo dan diskon artinya harga 

yang diberikan oleh perusahaan skincare Korea terbilang mahal, maka dari 

itu diharapkan perusahaan skincare Korea untuk memberikan harga yang 

sesuai dengan pendapatan masyarakat Indonesia.  

4. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat memperluas penelitian dengan 

menggunakan tempat atau lokasi yang berbeda serta dapat menambahkan 

variabel-variabel lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian. 
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

PENGARUH BEAUTY INFLUENCER DAN KOREA WAVE TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SKINCARE KOREA (Studi Kasus 

Pada Masyarakat Kecamatan Medan Sunggal) 

Bapak/Ibu, Saudara/I responden yang terhormat, dalam rangka pengumpulan data 

untuk sebuah penelitian dan kepentingan ilmiah, saya mohon kesediannya 

menjawab dan mengisi beberapa pertayaan dari kuesioner yang diberikan di 

bawah ini. 

SYARAT RESPONDEN 

1. Berdomisili di Kecamatan Medan Sunggal 

2. Pernah membeli skincare Korea 

 

DATA RESPONDEN 

1. Nama  : __________________________ 

2. Jenis Kelamin : __________________________ 

3. Usia   : a. 16-20 Tahun b. 21-25 Tahun c. 26-30Tahun  

d. > 30 tahun 

4. Pendidikan  : a. SMP b. SMA c. S1 d. S2 

5. Pekerjaan  : a. Pelajar/mahasiswa  b. Karyawan  c. Wiraswasta 

d. Lainnya 

6. Membeli produk skincare Korea: a. 1 kali b. 2 kali c. 3 kali d. > 3 kali 
 

PETUNJUK PENGISIAN  

Berilah tanda checklist (√) pada kolom yang anda anggap sesuai. Setiap responden 

hanya diperbolehkan memilih satu jawaban.  

KS  = Kurang Setuju   (diberi nilai 3)  
TS  = Tidak Setuju   (diberi nilai 2)  
STS  = Sangat Tidak Setuju  (diberi nilai 1)  
S  = Setuju    (diberi nilai 4)  
SS  = Sangat Setuju   (diberi nilai 5)  
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Daftar Pernyataan 

NO. 
PERNYATAAN NILAI 

BEAUTY INFLUENCER 1 
(STS) 

2 
(TS) 

3 
(KS) 

4 
(S) 

5 
(SS) 

Kepercayaan (Trustworthiness) 

1.  Saya percaya dengan Beauty 
Influencer. 

     

2.  
Pendapat dari Beauty Influencer 
membuat saya percaya terhadap 
kualitas produk skincare Korea. 

     

Keahlian (expertise) 
1.  Beauty Influencer memiliki 

pengetahuan mengenai informasi 
produk. 

     

2.  Beauty Influencer memiliki 
pengalaman dalam menggunakan 
produk yang diulas.  

     

Daya tarik (acttractiveness) 
1.  Beauty influencer dapat 

menyampaikan ulasan dengan 
konten yang menarik untuk dilihat. 

     

2.  Informasi yang diberikan Beauty 
influencer mudah dipahami dan 
jelas. 

     

 

 

NO. PERNYATAAN NILAI 

KOREAN WAVE 1 
(STS) 

2 
(TS) 

3 
(KS) 

4 
(S) 

5 
(SS) 

Pemahaman (Understanding) 
1.  Saya mengetahui tentang Korean 

Wave. 
     

2.  Pengetahuan terhadap Korean 
Wave menambah pemahaman saya 
mengenai produk-produk Korea. 

     

Sikap dan Perilaku (Attitude and Behavior) 
1.  Saya menyukai budaya, film, dan 

lagu dari Korea Selatan setalah 
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melihat dan mendengarkannya. 
2.  Setelah menyukai Korean Wave 

saya memiliki minat membeli 
produk Korea. 

     

Persepsi (Perception) 
1.  Budaya Korea merupakan budaya 

yang menarik. 
     

2
. 

Pandangan saya mengenai budaya 
Korea membuat saya melakukan 
pembelian produk Korea. 

     

 

NO. PERNYATAAN NILAI 

KEPUTUSAN PEMBELIAN 1 
(STS) 

2 
(TS) 

3 
(KS) 

4 
(S) 

5 
(SS) 

Pilihan produk 
1.  Saya membeli produk skincare 

Korea setelah mengetahui informasi 
produk. 

     

2.  
 
 

Saya memilih produk skincare 
Korea karena sesuai dengan 
keinginan dan kebutuhan saya. 

 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 

 
 
 

Pilihan merek 
1.  Saya memilih produk skincare 

Korea karena memiliki reputasi 
yang baik. 

     

2.  Saya memilih produk skincare 
Korea karena merupakan merek 
yang populer. 

     

Pilihan penyalur 
1.  Saya membeli skincare Korea 

karena mudah ditemukan di mana 
pun. 

     

2.  Saya membeli skincare Korea 
setelah memilih penyalur yang 
masih menyediakan produk. 

     

Waktu Pembelian 
1.  Saya membeli skincare Korea saat 

sedang ada promo dan diskon. 
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2.  Saya membeli produk skincare 
Korea ketika saya sudah 
membutuhkannya. 

     

 

Jumlah Pembelian 
1.  
 
 

Saya dapat membeli produk 
skincare Korea berdasarkan jumlah 
yang saya butuhkan. 

     

2.  Saya membeli produk skincare 
Korea karena merupakan merek 
yang mempunyai kestersediaan 
jumlah produk yang banyak. 
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Lampiran 2 Data Penelitian 

Tabulasi Data Beuaty Influencer (X1) 

NO. X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL 

1 4 4 5 5 5 5 28 

2 5 5 5 5 5 5 30 

3 4 4 4 4 5 5 26 

4 4 4 5 5 5 5 28 

5 4 4 4 4 4 4 24 

6 4 4 4 4 4 5 25 

7 4 4 4 4 5 5 26 

8 5 5 5 4 4 4 27 

9 4 5 5 5 5 5 29 

10 5 5 5 5 5 5 30 

11 4 4 5 5 5 5 28 

12 5 5 5 5 5 5 30 

13 5 4 4 4 4 4 25 

14 5 5 5 5 5 4 29 

15 4 4 4 4 4 5 25 

16 4 4 4 5 5 5 27 

17 5 5 5 4 4 4 27 

18 5 5 5 5 5 5 30 

19 5 4 4 4 4 4 25 

20 4 4 4 5 5 5 27 

21 5 5 5 4 4 4 27 

22 5 5 5 5 5 4 29 

23 3 4 4 4 4 4 23 

24 4 4 4 5 5 5 27 

25 4 4 4 5 5 5 27 

26 4 4 5 5 5 5 28 

27 5 5 4 5 4 5 28 

28 5 5 5 5 5 5 30 

29 4 4 4 4 5 5 26 

30 3 5 5 5 5 5 28 

31 4 5 4 5 4 5 27 

32 4 5 5 5 5 5 29 

33 3 3 4 4 5 5 24 

34 4 4 5 5 5 5 28 

35 3 3 4 5 5 5 25 

36 5 5 5 5 5 5 30 

37 4 4 4 4 4 5 25 
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NO. X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL 

38 5 5 5 5 5 4 29 

39 3 4 4 4 5 5 25 

40 5 5 5 5 5 5 30 

41 4 4 4 4 4 5 25 

42 4 4 4 4 5 5 26 

43 4 4 4 4 4 4 24 

44 4 4 4 4 4 5 25 

45 4 4 5 5 4 4 26 

46 4 4 5 5 5 5 28 

47 4 4 4 4 5 5 26 

48 5 5 5 5 5 4 29 

49 5 4 4 5 5 5 28 

50 5 5 5 5 5 5 30 

51 4 4 4 4 5 5 26 

52 4 4 4 5 5 5 27 

53 5 4 4 4 4 4 25 

54 4 4 5 4 5 4 26 

55 5 5 4 5 4 5 28 

56 5 5 5 5 5 5 30 

57 3 4 4 5 5 5 26 

58 5 5 5 4 4 4 27 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 4 4 4 5 5 5 27 

61 1 4 5 5 5 5 25 

62 3 4 5 5 5 5 27 

63 2 2 4 5 5 5 23 

64 5 4 5 4 4 4 26 

65 4 4 4 4 5 5 26 

66 4 5 5 5 5 5 29 

67 4 4 4 5 5 5 27 

68 4 5 5 5 5 5 29 

69 4 4 5 5 4 4 26 

70 4 5 4 5 4 5 27 

71 3 4 5 5 5 5 27 

72 5 5 5 5 5 5 30 

73 3 3 3 4 4 5 22 

74 4 5 5 4 4 4 26 

75 5 4 5 4 5 4 27 

76 5 5 5 5 4 4 28 

77 4 5 4 4 5 4 26 
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NO. X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL 

78 4 5 5 5 5 5 29 

79 3 5 5 5 5 5 28 

80 5 5 5 5 5 5 30 

81 2 4 4 4 5 5 24 

82 4 4 4 5 5 5 27 

83 3 4 4 4 5 5 25 

84 4 4 4 4 5 5 26 

85 3 3 4 5 5 5 25 

86 4 4 5 5 5 5 28 

87 5 5 4 4 4 4 26 

88 4 5 5 5 5 5 29 

89 5 4 4 5 4 4 26 

90 4 4 4 5 5 5 27 

91 3 4 4 4 5 5 25 

92 5 4 5 4 5 4 27 

93 4 5 5 5 5 5 29 

94 5 5 5 5 5 5 30 

95 5 5 5 5 4 4 28 

96 5 5 5 5 5 4 29 

97 4 4 5 5 5 5 28 

98 5 5 5 5 5 5 30 

99 5 4 5 4 5 4 27 

100 4 5 5 5 5 5 29 
 

Tabulasi Data Korean Wave (X2) 

NO.  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOTAL 

1 5 5 4 4 4 3 25 

2 4 4 4 5 5 5 27 

3 3 4 4 4 4 4 23 

4 3 4 4 4 5 5 25 

5 4 4 4 4 4 4 24 

6 4 4 4 4 4 5 25 

7 3 4 4 4 4 5 24 

8 4 5 4 5 4 5 27 

9 3 4 4 4 5 5 25 

10 5 5 5 5 5 5 30 

11 4 4 4 4 4 4 24 

12 4 4 4 4 5 5 26 

13 2 4 4 4 4 4 22 
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NO.  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOTAL 

14 3 4 4 4 4 4 23 

15 3 3 4 4 4 5 23 

16 5 5 5 5 5 4 29 

17 4 4 5 5 4 5 27 

18 5 5 5 5 5 5 30 

19 4 4 4 4 4 5 25 

20 5 5 5 4 4 4 27 

21 4 5 4 5 4 5 27 

22 4 5 5 5 5 5 29 

23 3 3 4 4 4 5 23 

24 5 4 4 4 4 4 25 

25 5 5 4 5 4 5 28 

26 5 5 5 5 5 5 30 

27 4 4 5 5 5 5 28 

28 5 4 5 5 5 5 29 

29 3 4 4 4 4 5 24 

30 4 4 4 4 5 5 26 

31 4 4 4 4 4 5 25 

32 5 5 5 5 5 5 30 

33 3 4 4 4 4 5 24 

34 5 4 5 4 5 5 28 

35 3 3 3 5 4 5 23 

36 5 5 5 5 5 5 30 

37 4 4 4 4 4 5 25 

38 3 4 4 4 5 5 25 

39 4 4 4 5 5 5 27 

40 5 5 5 5 5 5 30 

41 3 4 4 4 5 5 25 

42 4 5 5 5 5 5 29 

43 4 4 4 4 4 4 24 

44 5 4 4 4 4 4 25 

45 4 5 5 5 5 5 29 

46 5 5 5 4 4 4 27 

47 5 5 4 4 4 4 26 

48 4 4 5 5 5 5 28 

49 4 4 4 4 5 5 26 

50 5 5 5 5 5 5 30 

51 4 5 4 5 4 4 26 

52 4 4 4 5 5 5 27 

53 5 4 4 4 4 4 25 
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NO.  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOTAL 

54 5 5 4 4 4 4 26 

55 4 4 5 5 5 5 28 

56 4 5 5 5 5 5 29 

57 4 5 5 4 5 4 27 

58 4 5 5 5 5 5 29 

59 3 4 4 4 4 5 24 

60 5 5 5 4 4 3 26 

61 5 5 4 4 4 4 26 

62 5 5 5 5 4 4 28 

63 5 5 4 4 4 4 26 

64 4 5 4 5 4 5 27 

65 4 4 4 4 4 4 24 

66 3 4 5 4 5 5 26 

67 5 5 5 4 4 4 27 

68 5 5 5 5 5 4 29 

69 4 4 4 5 4 5 26 

70 5 5 5 4 4 4 27 

71 5 5 5 4 4 4 27 

72 5 5 5 5 5 5 30 

73 3 3 3 4 4 5 22 

74 4 4 4 4 5 5 26 

75 5 5 5 4 4 4 27 

76 4 5 5 5 5 4 28 

77 4 4 4 4 4 4 24 

78 4 4 4 4 5 5 26 

79 5 5 5 5 4 4 28 

80 5 5 5 5 5 5 30 

81 5 4 4 4 4 4 25 

82 4 5 4 5 4 5 27 

83 4 4 4 5 4 4 25 

84 5 5 4 4 4 4 26 

85 5 4 4 4 4 4 25 

86 5 5 5 5 4 4 28 

87 4 4 5 4 4 4 25 

88 4 4 4 4 5 5 26 

89 5 4 5 4 4 4 26 

90 5 5 5 4 4 4 27 

91 5 4 4 4 4 4 25 

92 5 5 5 5 4 4 28 

93 5 4 4 4 4 4 25 
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NO.  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOTAL 

94 5 5 5 5 5 4 29 

95 4 5 4 5 4 4 26 

96 5 4 5 4 5 4 27 

97 4 5 4 5 5 5 28 

98 4 5 5 5 5 5 29 

99 4 4 4 4 4 4 24 

100 4 4 4 4 5 5 26 
 

Tabulasi Data Keputusan Pembelian (Y) 

NO. Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 TOTAL 

1 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 45 

2 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 47 

3 3 5 4 4 5 4 4 4 5 5 43 

4 3 5 5 5 5 5 5 4 4 4 45 

5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

6 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 45 

7 3 4 4 4 5 5 5 4 4 4 42 

8 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 45 

9 3 4 5 5 5 4 5 4 4 4 43 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 48 

11 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 41 

12 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

13 2 4 4 4 5 5 5 5 4 4 42 

14 3 5 5 5 4 5 4 5 4 4 44 

15 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 43 

16 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 45 

17 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 45 

18 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 48 

19 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

20 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 45 

21 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 46 

22 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 47 

23 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 44 

24 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 47 

25 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 43 

26 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 45 

27 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 45 

28 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 47 

29 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 42 
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NO. Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 TOTAL 

30 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 44 

31 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 44 

32 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

33 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 43 

34 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 47 

35 3 5 4 5 5 3 4 4 4 4 41 

36 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 47 

37 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 43 

38 3 5 5 5 4 5 4 5 5 4 45 

39 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 45 

40 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 48 

41 3 5 4 4 4 4 4 5 5 5 43 

42 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 45 

43 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 41 

44 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 44 

45 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 44 

46 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 45 

47 5 3 4 4 4 4 5 5 4 4 42 

48 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 45 

49 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 43 

50 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 45 

51 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 45 

52 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 47 

53 5 5 4 4 3 3 4 5 5 5 43 

54 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 43 

55 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 45 

56 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 46 

57 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 47 

58 4 5 5 4 5 4 4 4 4 3 42 

59 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 42 

60 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 45 

61 5 4 5 5 4 4 4 4 4 3 42 

62 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 45 

63 5 5 4 5 3 4 4 5 4 3 42 

64 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 43 

65 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 44 

66 3 4 5 5 5 5 5 5 4 4 45 

67 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 46 

68 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 46 

69 4 4 5 5 5 5 3 3 4 5 43 
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NO. Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 TOTAL 

70 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 45 

71 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 47 

72 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 44 

73 3 4 3 4 4 4 4 5 5 5 41 

74 4 4 5 4 5 5 4 5 5 3 44 

75 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 42 

76 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 44 

77 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 43 

78 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 45 

79 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 45 

80 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 48 

81 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 41 

82 4 5 4 5 3 3 5 5 5 4 43 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

84 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

85 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 43 

86 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 45 

87 4 5 4 4 3 4 4 4 5 5 42 

88 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 46 

89 5 5 4 5 4 4 4 4 4 3 42 

90 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 47 

91 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

92 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 45 

93 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 46 

94 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 46 

95 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 45 

96 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

97 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 46 

98 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 47 

99 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 41 

100 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 46 
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Lampiran 3 Output Hasil Uji Statistika 

Uji Validitas Variabel Beauty Influencer (X1) 

 

Uji Validitas Variabel Korean Wave (X2) 

Correlations 
 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOTAL 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .833** .615** .197 -.011 .043 .742** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .297 .954 .821 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Correlations 
 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL 

X1.1 Pearson Correlation 1 .790** .593** .100 .058 .068 .618** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .599 .761 .723 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation .790** 1 .782** .277 .254 .022 .714** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .139 .176 .909 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation .593** .782** 1 .658** .552** .237 .869** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .000 .002 .207 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation .100 .277 .658** 1 .884** .552** .779** 

Sig. (2-tailed) .599 .139 .000  .000 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson Correlation .058 .254 .552** .884** 1 .623** .761** 

Sig. (2-tailed) .761 .176 .002 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X1.6 Pearson Correlation .068 .022 .237 .552** .623** 1 .600** 

Sig. (2-tailed) .723 .909 .207 .002 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Pearson Correlation .618** .714** .869** .779** .761** .600** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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X2.2 Pearson 

Correlation 

.833** 1 .676** .200 -.007 .074 .755** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .290 .969 .697 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.615** .676** 1 .282 .136 .115 .728** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .130 .473 .547 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.197 .200 .282 1 .603** .486** .624** 

Sig. (2-tailed) .297 .290 .130  .000 .007 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson 

Correlation 

-.011 -.007 .136 .603** 1 .704** .545** 

Sig. (2-tailed) .954 .969 .473 .000  .000 .002 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.043 .074 .115 .486** .704** 1 .567** 

Sig. (2-tailed) .821 .697 .547 .007 .000  .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Pearson 

Correlation 

.742** .755** .728** .624** .545** .567** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .002 .001  
N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 

TOTA

L 

Y1 Pearson 

Correlatio

n 

1 .774*

* 

.659*

* 

.623*

* 

.294 -.012 .250 .061 .218 .143 .598** 

Sig. (2-

tailed) 
 .000 .000 .000 .114 .951 .183 .751 .246 .451 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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Y2 Pearson 

Correlatio

n 

.774*

* 

1 .870*

* 

.638*

* 

.340 .136 .353 .215 .169 .139 .674** 

Sig. (2-

tailed) 

.000  .000 .000 .066 .473 .055 .254 .372 .463 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y3 Pearson 

Correlatio

n 

.659*

* 

.870*

* 

1 .623*

* 

.430* .249 .427* .312 .203 .175 .706** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000  .000 .018 .185 .018 .093 .282 .354 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y4 Pearson 

Correlatio

n 

.623*

* 

.638*

* 

.623*

* 

1 .691*

* 

.476*

* 

.455* .401* .449* .381* .808** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000  .000 .008 .011 .028 .013 .038 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y5 Pearson 

Correlatio

n 

.294 .340 .430* .691*

* 

1 .748*

* 

.589*

* 

.413* .357 .332 .708** 

Sig. (2-

tailed) 

.114 .066 .018 .000  .000 .001 .023 .053 .073 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y6 Pearson 

Correlatio

n 

-.012 .136 .249 .476*

* 

.748*

* 

1 .698*

* 

.641*

* 

.413* .447* .638** 

Sig. (2-

tailed) 

.951 .473 .185 .008 .000  .000 .000 .023 .013 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y7 Pearson 

Correlatio

n 

.250 .353 .427* .455* .589*

* 

.698*

* 

1 .857*

* 

.758*

* 

.753*

* 

.842** 

Sig. (2-

tailed) 

.183 .055 .018 .011 .001 .000  .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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Y8 Pearson 

Correlatio

n 

.061 .215 .312 .401* .413* .641*

* 

.857*

* 

1 .795*

* 

.848*

* 

.753** 

Sig. (2-

tailed) 

.751 .254 .093 .028 .023 .000 .000  .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y9 Pearson 

Correlatio

n 

.218 .169 .203 .449* .357 .413* .758*

* 

.795*

* 

1 .952*

* 

.732** 

Sig. (2-

tailed) 

.246 .372 .282 .013 .053 .023 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y10 Pearson 

Correlatio

n 

.143 .139 .175 .381* .332 .447* .753*

* 

.848*

* 

.952*

* 

1 .708** 

Sig. (2-

tailed) 

.451 .463 .354 .038 .073 .013 .000 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTA

L 

Pearson 

Correlatio

n 

.598*

* 

.674*

* 

.706*

* 

.808*

* 

.708*

* 

.638*

* 

.842*

* 

.753*

* 

.732*

* 

.708*

* 

1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 
Uji Reliabilitas 
 
Variabel Beauty Influencer (X1) 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.802 6 
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Variabel Korean Wave (X2) 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.735 6 

 

Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.891 10 

 
Uji Normalitas 
Uji Normalitas dengan Normality Probability Plot 

 
Uji Normalitas Histogram 
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Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov Test 
 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.29990741 

Most Extreme Differences Absolute .081 

Positive .062 

Negative -.081 

Test Statistic .081 

Asymp. Sig. (2-tailed) .104c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
 
Uji Heteroskedastisitas 
 

 
 
Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 23.380 1.993  11.731 .000   
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BEAUTY 

INFLUENCER 

.490 .091 .489 5.389 .000 .582 1.717 

KOREAN WAVE .293 .085 .313 3.454 .001 .582 1.717 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
 
Hasil Uji Regresi Linear Berganda 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 23.380 1.993  11.731 .000 

BEAUTY INFLUENCER .490 .091 .489 5.389 .000 

KOREAN WAVE .293 .085 .313 3.454 .001 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 
Hasil Uji T (Parsial) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 23.380 1.993  11.731 .000 

BEAUTY INFLUENCER .490 .091 .489 5.389 .000 

KOREAN WAVE .293 .085 .313 3.454 .001 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
 

Hasil Uji F (Simultan) 
ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 192.504 2 96.252 55.811 .000b 

Residual 167.286 97 1.725   
Total 359.790 99    

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), KOREAN WAVE, BEAUTY INFLUENCER 
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Hasil Uji Koefisien Determinasi  

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .731a .535 .525 1.31324 

a. Predictors: (Constant), KOREAN WAVE, BEAUTY INFLUENCER 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
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Lampiran 4 Surat Izin Penelitian Dari Universitas Medan Area 
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Lampiran 5 Surat Keterangan Riset dari BRIDA  
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Lampiran 6 Surat Keterengan Selesai Riset  
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