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i 
 

ABSTRACT 
 

This study aims to determine the effect of halal awareness and halal certification 
on consumer buying interest in mixue products (case study in Medan Johor sub 
district). This research uses quantitative methods. The population in this study 
were Mixue consumers in Medan Johor sub-district. The sampling technique 
used in this study was Non Probability Sampling by means of Accidental 
Sampling with the number of samples obtained being 120 respondents. Data 
processing is done using SPSS 21 for windows software. This study uses validity 
test, reliability test, normality test, multicollinearity test, heteroscedasticity test, 
multiple linear regression test, t test, F test, and R² determination coefficient test. 
The results of this study indicate that halal awareness has a positive and 
significant effect on purchase intention and halal certification has a positive and 
significant effect on purchase intention. 
 
Keywords: Halal Awareness , Halal Certification, Buying Interest 
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ii 
 

ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh halal awareness dan halal 
certification terhadap minat beli konsumen produk mixue (studi kasus pada 
kecamatan medan johor). Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. 
Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Mixue yang terdapat pada 
kecamatan Medan Johor. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah Non Probability Sampling dengan cara Accidental Sampling 
dengan jumlah sampel yang di peroleh adalah 120 responden. Pengolahan data 
dilakukan dengan menggunakan software SPSS 21 for windows. Penelitian ini 
menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji multikolinearitas, 
uji heteroskedastisitas, uji regresi linear berganda, uji t, uji F, dan uji koefisien 
determinasi R². Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa halal awareness 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli dan halal certification 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 
 
Kata Kunci: Halal Awareness, Halal Certification, Minat Beli  
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Masalah 

 Pertumbuhan ekonomi syariah bergerak seiring dengan meningkatnya 

potensi konsumsi produk halal dunia. Sebagai gambaran, jumlah penduduk muslim 

dunia pada tahun 2015 sebesar 1,7 miliar orang, dan meningkat menjadi 1,8 miliar 

orang pada tahun 2019. Populasi penduduk muslim ini diperkirakan terus 

meningkat hingga mencapai 2,9 miliar orang pada tahun 2060. Kenaikan jumlah 

penduduk muslim mempengaruhi konsumsi produk halal ekonomi syariah dunia. 

Pada tahun 2019 konsumsi produk halal dunia mencapai lebih dari USD 2,2 triliun 

atau tumbuh 5,2% per tahun. Indonesia memiliki potensi besar di pasar halal baik 

nasional maupun global. Pertama, Indonesia merupakan negara dengan jumlah 

muslim terbesar di dunia. Kedua, mayoritas penduduk Indonesia adalah muslim. 

Ketiga, adanya bonus demografi hingga tahun 2034 yang menunjukkan kelompok 

usia produktif menjadi bagian terbesar (67,69%) penduduk Indonesia. Dengan 

potensi tersebut, kebutuhan produk halal di Indonesia akan terus tumbuh dan 

semakin besar. 
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Secara global, konsumen Muslim adalah kelompok yang paling cepat berkembang di 
dunia, dengan rasio 1: 4 untuk Muslim dibandingkan dengan total komunitas dunia 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.1 Pasar Global Halal 
 Sumber: (Dinar Standard 2023)  

 Berdasarkan Gambar 1.1 diatas menunjukkan bahwa, laporan The State of 

Global Islamic Economic Report Tahun 2019-2020, Indonesia menempati 

peringkat 5 dalam ekonomi Islam global, setelah Malaysia, UAE, Bahrain, dan 

Saudi Arabia. Padahal tahun 2018/2019 Indonesia masih menempati peringkat 10. 

Namun begitu, posisi ini dirasa masih belum optimal, karena kebutuhan masyarakat 

Indonesia akan produk halal masih mengandalkan produk halal luar Indonesia 

(impor), terutama untuk produk makanan minuman, farmasi, dan kosmetik. Di sisi 

lain, ada fakta positif bahwa kesadaran masyarakat akan pentingnya produk halal 

meningkat. Kebangkitan industri halal nasional merupakan momen bagi dunia 

usaha untuk lebih menggerakan industri halal dalam negeri guna memenuhi 

kebutuhan masyarakat terhadap produk-produk halal baik nasional maupun global. 

Dengan semakin bergeraknya industri halal dalam negeri, Indonesia akan menjadi 

pemain utama ekonomi syariah dunia. 
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 Global Islamic Economic Report Tahun 2019-2020 menunjukkan sektor 

makanan halal memiliki kinerja ekonomi paling tinggi di antara 6 sektor lainnya 

sampai 2019 kemarin. Sudah pasti hal ini tidak bisa dilepaskan dari kebutuhan dasar 

manusia terhadap komoditi makanan. Namun, industri makanan dan minuman halal 

Indonesia belum masuk dalam 10 besar negara dengan kinerja makanan halal 

terbaik dunia. Padahal di sisi lain, Indonesia sebenarnya memiliki kesempatan besar 

untuk mengembangkan produk halal dalam sektor ini. Hal itu dapat dilakukan 

melalui pemanfaatan potensi sumber daya bahan baku yang melimpah, berkualitas 

serta besarnya populasi muslim di Indonesia. 

 Sebagai negara dengan jumlah penduduk muslim terbesar dunia, kebutuhan 

produk halal menjadi hal yang mendesak untuk dipenuhi. Pemenuhan kebutuhan 

tersebut kian mendesak dengan semakin meningkatnya kesadaran masyarakat 

untuk mengonsumsi produk halal. Berbagai upaya telah dilakukan Pemerintah 

untuk memenuhi kebutuhan dan jaminan produk halal. Jaminan produk halal 

diwujudkan Pemerintah bersama Majelis Ulama Indonesia (MUI) dengan 

mendirikan Lembaga Pengkajian Pangan, Obat-obatan, dan Kosmetik Majelis 

Ulama Indonesia (LPPOM-MUI) pada 6 Januari 1989 yang bertugas memeriksa 

dan memberikan sertifikasi halal. 

 Pada tahun 2014, Pemerintah Indonesia mengeluarkan regulasi Jaminan 

Produk Halal (JPH) melalui Undang-Undang Nomor 33 Tahun 2014. Dalam 

Undang-undang disebutkan bahwa seluruh produk barang atau jasa yang terkait 

dengan makanan, minuman, obat, kosmetik, produk kimiawi, produk biologi, 

produk rekayasa genetik, serta barang gunaan yang dipakai, digunakan, atau 
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dimanfaatkan oleh masyarakat wajib bersertifikat halal. Pada 17 Oktober 2019, UU 

Jaminan Produk Halal efektif diberlakukan yang mengikat seluruh masyarakat, 

khususnya pelaku dalam industri halal di Indonesia. 

 Indonesia merupakan negara tropis sehingga es krim sering kali dikomsumsi 

oleh masyarakat Indonesia. Menurut Badan Standarisasi Nasional yang tercantum 

dalam SNI No. 01-3713-1995, es krim adalah jenis makanan semi padat yang dibuat 

dengan cara pembekuan tepung es krim dari campuran susu, lemak hewani maupun 

nabati, gula dengan atau tanpa bahan makanan lain dan bahan makanan yang 

diizinkan. Es krim disukai oleh seluruh kalangan mulai dari anak-anak sampai 

dewasa dan mempunyai potensi yang menjanjikan serta mampu dijadikan peluang 

untuk para produsen es krim yang ada di Indonesia.  

 

Gambar 1.2 Grafik Penjualan Es Krim dan Makanan Penutup Beku secara 
Retail di Indonesia 

Sumber: DataIndonesia.id 
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 Berdasarkan Gambar 1.2 diatas dapat dilihat bahwa, penjualan es krim dan 

frozen desserts secara retail di Indonesia mencapai US$425 juta pada tahun 2021. 

Nilai penjualan es krim dan frozen desserts tersebut naik 0,24% dari tahun 

sebelumnya yang sebanyak US$424 juta. Angkanya pun menjadi yang terbesar 

dalam lima tahun terakhir. Adapun, penjualan es krim dan frozen desserts terpantau 

fluktuatif sejak 2017- 2021. Menurut data Euromonitor yang tercatat dalam laporan 

United States Department of Agriculture (USDA), nilai penjualan es krim di 

Indonesia meningkat selama periode pandemi 2020-2021 sehingga menjadi rekor 

tertinggi seperti terlihat pada grafik. Data yang tercatat di sini mencakup nilai 

penjualan es krim berbahan dasar susu, non-susu (seperti kedelai dan bahan 

alternatif lain), serta yoghurt beku, baik produk dalam kemasan maupun tanpa 

kemasan. Adapun es krim yang dijual di Indonesia tak semuanya berasal dari hasil 

produksi dalam negeri. Menurut data Badan Pusat Statistik (BPS), setiap tahun 

Indonesia rutin mengimpor es krim senilai jutaan dolar, mulai dari Tiongkok, 

Prancis, Jepang, Korea Selatan, Thailand, Malaysia, Singapura, sampai Amerika 

Serikat. BPS tidak merinci merek es krim apa saja yang diimpor tersebut. Namun, 

beberapa contoh merek es krim luar negeri yang saat ini beredar di Indonesia adalah 

Wall's, Baskin-Robbins, dan Mixue. 

 Salah satu perusahaan es krim di Indonesia adalah Mixue Ice Cream & Tea. 

Mixue Ice Cream & Tea adalah sebuah perusahaan waralaba yang menjual es krim 

sajian lembut dan minuman teh asal Zhengzhou, Henan, Tiongkok dan didirikan 

pada bulan Juni 1997. Hingga 2023, sedikitnya 21.581 gerai Mixue telah beroperasi 

di Tiongkok dan sedikitnya 12 negara lainnya di Asia-Pasifik. Perusahaan ini 
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sepenuhnya dimiliki oleh Zhang bersaudara. Mixue telah hadir di Indonesia sejak 

tahun 2020 dengan gerai pertamanya di Cihampelas Walk, di kota Bandung dan 

saat ini telah memiliki lebih dari 1.000 gerai di seluruh Indonesia termasuk di Kota 

Medan, yang memiliki 21 kecamatan salah satunya terletak di kecamatan Medan 

Johor. 

Tabel 1.1 
Pendapatan Mixue Bulan Maret-Juni (2020-2022) 

Komponen 2020 2021 2022 
Pendapatan Persentase Pendapatan Persentase Pendapatan Persentase 

Bahan 
Baku 326,320.25 69.76% 723.049.13 69.89% 175,591.06 72.16% 

Packaging 73,889.19 15.80% 177,880.52 17.19% 37,845.87 15.55% 
Penjualan 
Es Krim 6,612.14 1.41% 8,279.72 0.80% 1,362.43 0.56% 

Lain-lain 60,936.15 13.03% 125,285.39 12.11% 28,530.14 11.72% 
Total 467,757.73 100% 1,034,494.76 100% 243,329.50 100% 

Sumber: 7preneur 

 Berdasarkan Tabel 1.1 diatas dapat dilihat bahwa, strategi bisnis yang 

dilakukan oleh Mixue pada tahun 2022 mencakup pendapatan sebesar 72,16% dari 

penjualan ingredients dan 15,55% dari penjualan packaging. Oleh karena itu 

daripada punya banyak cabang milik sendiri dimana-mana, yang untung dari 

penjualan produknya gak seberapa, mereka lebih memilih fokus menjual bahan 

bahan dan mesin kepada franchisee atau dengan kata lain menjadi perusahaan 

supply chain. Dengan menggunakan bisnis model franchisee, volume permintaan 

terhadap Mixue akan besar. Berdasarkan prinsip economic of scale, volume 

permintaan yang tinggi akan membuat biaya pengadaan bahan baku lebih murah. 

Selain itu, mereka mempunyai pusat pergudangan dan logistik milik sendiri 

sehingga cost structurenya akan lebih murah. Dengan begitu,biaya produk akan 

rendah sehingga banyak pelanggan yang tertarik untuk membelinya. Semakin 
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banyak konsumen akan membuat investor-investor lain tertarik untuk melakukan 

bisnis franchisee Mixue. Peningkatan franchisee Mixue otomatis akan 

meningkatkan volume permintaan bahan baku, dan akan berulang begitu terus. 

 Menurut PT Zhisheng Pacific Trading (Mixue) yang membawa Mixue ke 

Indonesia, sejak tahun 2021 Mixue mengupayakan proses sertifikasi halal agar 

konsumen tidak khawatir dalam membeli produk ini. Namun, prosesnya terkendala 

oleh tahapan konsultasi halal yang harus dilaksanakan terlebih dahulu di negara asal 

dikarenakan 90% bahan bakunya merupakan hasil impor, sumber bahan baku yang 

tidak terpusat seluruhnya di satu wilayah, serta pandemi Covid-19 dan karantina 

wilayah di Tiongkok menyebabkan terhambatnya proses pengurusan. Menanggapi 

hal tersebut, M. Aqil Irham selaku Kepala Badan Penyelenggara Jaminan Produk 

Halal (BPJPH) Kementerian Agama RI meminta Mixue tidak boleh memasang 

logo dan label halal Indonesia sebelum sertifikat halal diterbitkan.  Penegasan ini 

disampaikan Aqil menanggapi pengaduan adanya gerai Mixue yang memasang 

logo Halal Indonesia. Padahal diketahui bahwa gerai yang menjual produk es krim 

dan teh tersebut belum bersertifikat halal. Berdasarkan data Sistem Informasi Halal 

(SI Halal), Mixue mengajukan pendaftaran sertifikasi halal pada 13 November 

2022. Saat ini prosesnya sudah masuk tahapan audit oleh Lembaga Pemeriksa Halal 

(LPH) LPPOM MUI. Setelah proses audit oleh LPH selesai, berkasnya akan 

dilanjutkan ke Komisi Fatwa MUI untuk dilakukan sidang fatwa. Sertifikat Halal 

akan dikeluarkan BPJPH setelah ada Ketetapan Halal dari Komisi Fatwa MUI. 

 Berdasarkan website www.mui.or.id, Majelis Ulama Indonesia menerbitkan 

Ketetapan Halal produk Mixue Ice Cream & Tea. Ketetapan Halal tersebut 
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diterbitkan MUI setelah Komisi Fatwa melaksanakan sidang produk halal pada 

Rabu, 15 Februari 2023. MUI mengeluarkan Ketatapan Halal setelah menelaah dan 

mengkaji laporan audit kehalalan yang disampaikan pimpinan Lembaga Pemeriksa 

Halal Lembaga Pengkajian Pangan, Obat-obatan, dan Kosmetika (LPH LPPOM 

MUI). Ketua MUI Bidang Fatwa, KH Asrorun Niam Sholeh, menyampaikan bahwa 

produk Mixue telah sesuai produk halal. Bahannya berasal dari produk yang suci 

dan prosesnya terjamin. Saat ini PT. Zhisheng Pacific Trading (Mixue) telah 

mengantongi sertifikat halal dengan No: ID00410001326911122 yang berlaku 

sampai 16 Februari 2027. 

 Semenjak produk Mixue dinyatakan halal hingga sekarang, masih banyak 

yang meragukan kehalalan produk tersebut sehingga minat beli konsumen 

berkurang. Minat beli adalah suatu proses pemikiran yang membentuk persepsi 

menjadi suatu keinginan. Menurut (Nugraha et al. 2017), minat beli (purchase 

intention) merupakan suatu konsumen dalam melakukan pembelian atau perilaku 

yang terkait dengan membeli. Dapat kita lihat pada Gambar 1.3 hasil survey 

pendahuluan dibawah ini. 
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Gambar 1.3 Grafik Hasil Survey Pendahuluan Minat Beli  
Sumber: Data diolah, 2023 

 Berdasarkan survey pedahuluan yang dilakukan penulis kepada 40 

responden terhadap minat beli produk Mixue, hasilnya menunjukkan bahwa sebesar 

37,5% atau 15 orang yang minat membeli produk Mixue. Sedangkan sebanyak 

62,5% atau 25 orang yang tidak minat membeli produk Mixue. Adapun faktor yang 

mempengaruhi minat beli bukan hanya mengarah pada produk saja, tetapi bisa 

dilihat dari kesadaran halal (halal awareness) dan sertifikasi halal (halal 

certification). 

 Faktor pertama yang mempengaruhi minat beli konsumen terhadap produk 

Mixue yaitu Halal Awareness. Kesadaran halal (halal awareness) dapat diartikan 

sebagai kemampuan dan kesadaran seorang muslim dalam mengerti apa 

sesungguhnya produk halal tersebut (Zakaria et al. 2016). Pada konteks halal, 

kesadaran artinya mengetahui mengenai apa yang baik ataupun dapat dikonsumsi 

dan memahami mengenai apa yang buruk ataupun tidak diperbolehkan dikonsumsi 

berdasarkan aturan pada agama Islam yang terdapat didalam Al-Qur’an dan Hadist. 

Dapat kita lihat pada Gambar 1.4 hasil survey pendahuluan dibawah ini. 

37,5%

62,5%

Apakah anda minat akan membeli  pada produk 
Mixue ?

YA TIDAK

UNIVERSITAS MEDAN AREA
----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 8/5/24 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)8/5/24 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

Muhammad Afif Raihan - Pengaruh Halal Awareness dan Halal Certification terhadap....



10 
 

 
 

 

Gambar 1.4 Grafik Hasil Survey Pendahuluan Halal Awareness  
Sumber: Data diolah, 2023 

 Berdasarkan survey pedahuluan yang dilakukan penulis kepada 40 orang 

responden terhadap kesadaran halal pada produk Mixue, hasilnya menunjukkan 

bahwa sebesar 32,5% atau 13 orang menyatakan bahwa yakin dengan proses 

pembuatan produk Mixue. Sedangkan sebanyak 67,5% atau 27 orang menyatakan 

bahwa tidak yakin dengan proses pembuatan produk Mixue. 

 Faktor kedua yang mempengaruhi minat beli konsumen terhadap produk 

Mixue yaitu Halal Certification. Sertifikasi halal (halal certification) adalah proses 

untuk mendapatkan sertifikat halal dengan melalui beberapa tahapan pemeriksaan 

untuk membuktikan bahwa bahan baku, proses produksi, dan sistem jaminan halal 

produk pada suatu perusahaan sudah sesuai dengan standar yang ditetapkan 

(LPPOM MUI 2008). Dapat kita lihat pada Gambar 1.5 hasil survey pendahuluan 

dibawah ini. 

32,5%

67,5%

Apakah anda yakin dengan proses pembuatan 
pada produk Mixue ?

YA TIDAK
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Gambar 1.5 Grafik Hasil Survey Pendahuluan Halal Certification  
Sumber: Data diolah, 2023 

 Berdasarkan survey pendahuluan yang dilakukan penulis kepada 40 orang 

responden terhadap sertifikat halal produk Mixue, hasilnya menunjukkan bahwa 

sebesar 42,5% atau 17 orang menyatakan bahwa sebelum membeli produk Mixue 

melihat sertifikasi pada produk tersebut sudah baik. Sedangkan sebanyak 57,5% 

atau 23 orang menyatakan bahwa tidak melihat sertifikasi halal terlebih dahulu 

sebelum membeli produk Mixue tersebut. 

 Berdasarkan latar belakang tersebut, maka peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian yang berjudul “Pengaruh Halal Awareness dan Halal Certification 

terhadap Minat Beli Konsumen Produk Mixue (Studi Kasus Pada Kecamatan 

Medan Johor”. 

1.2 Rumusan Masalah 

 Berdasarkan uraian latar belakang adapun rumusan masalah yang 

ditemukan adalah sebagai berikut:  

1. Indonesia menempati peringkat 5 dalam ekonomi Islam global, setelah 

Malaysia, UAE, Bahrain, dan Saudi Arabia. Padahal tahun 2018/2019 

42,5%

57,5%

Apakah anda mel ihat serti f ikasi  halal  sebelum 
membeli  produk Mixue ?

YA TIDAK
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Indonesia masih menempati peringkat 10. Namun begitu, posisi ini dirasa 

masih belum optimal, karena kebutuhan masyarakat Indonesia akan 

produk halal masih mengandalkan produk halal luar Indonesia (impor), 

terutama untuk produk makanan minuman, farmasi, dan kosmetik.  

2. Sebagai negara dengan jumlah penduduk muslim terbesar dunia, 

kebutuhan produk halal menjadi hal yang mendesak untuk dipenuhi. 

Pemenuhan kebutuhan tersebut kian mendesak dengan semakin 

meningkatnya kesadaran masyarakat untuk mengonsumsi produk halal.  

3. Semenjak produk Mixue dinyatakan halal hingga sekarang, masih 

banyak yang meragukan kehalalan produk tersebut sehingga minat beli 

konsumen berkurang. 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

 Berdasarkan perumusan masalah di atas, maka pertanyaan penelitian 

sebagai berikut: 

1. Apakah Halal Awareness berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap Minat Beli Konsumen Produk Mixue? 

2. Apakah Halal Certification berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap Minat Beli Konsumen Produk Mixue? 

3. Apakah Halal Awareness dan Halal Certification secara bersama-sama 

berpengaruh secara positif terhadap Minat Beli Konsumen Produk 

Mixue? 
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1.4 Tujuan Penelitian 

 Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah diatas, tujuan dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui pengaruh Halal Awareness terhadap Minat Beli 

Konsumen Produk Mixue. 

2. Untuk mengetahui pengaruh Halal Certification berpengaruh terhadap 

Minat Beli Konsumen Produk Mixue. 

3. Untuk mengetahui pengaruh Halal Awareness dan Halal Certification 

terhadap Minat Beli Konsumen Produk Mixue. 

1.5 Manfaat penelitian 

 Adapun manfaat dalam penelitian ini adalah: 

1. Bagi Peneliti 

Untuk mengimplementasikan wawasan dan ilmu pengetahuan yang 

diperoleh tentang Halal Awareness dan Halal Certification terhadap 

Minat Beli Konsumen Produk Mixue. 

2. Bagi Perusahaan 

Dapat menjadi bahan pertimbangan dan dasar yang objektif bagi 

perusahaan dalam membuat dan meningkatkan strategi pemasaran 

produk halal. 

3. Bagi Peneliti Lain 

Sebagai referensi bagi penelitian selanjutnya dalam bidang yang sama 

di masa yang akan datang. 
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4. Bagi Akademisi 

Dapat dijadikan rujukan bagi upaya pengembangan ilmu ekonomi dan 

manajemen  serta berguna untuk menjadi referensi bagi mahasiswa yang 

akan melakukan penelitian tentang pengaruh Halal Awareness dan Halal 

Certification terhadap Minat Beli Konsumen Produk Mixue.
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Landasan Teori  

2.1.1 Pengertian Minat Beli 

 Minat beli yang tinggi mencerminkan tingkat kepuasan konsumen ketika 

memutuskan untuk mengadopsi suatu produk. Keputusan untuk mengadopsi suatu 

produk timbul setelah konsumen mencoba produk tersebut kemudian timbul rasa 

suka atau tidak suka terhadap produk. Rasa suka terhadap produk dapat diambil 

apabila konsumen mempunyai persepsi bahwa produk yang mereka pilih 

berkualitas baik dan dapat memenuhi atau bahkan melebihi keinginan dan harapan 

konsumen, dengan kata lain produk tersebut harus mempunyai nilai yang tinggi di 

mata konsumen. Tingginya minat beli ini akan membawa dampak yang positif 

terhadap keberhasilan produk di pasaran.  

 Menurut (Nugraha et al. 2017) minat beli (purchase intention) adalah 

kecenderungan konsumen untuk membeli sesuatu atau mengambil tindakan yang 

berhubungan dengan membeli dan diukur dengan tingkat kemungkinan konsumen 

melakukan pembelian. Biasanya konsumen yang ingin membeli, dipengaruhi oleh 

faktor-faktor dan dorongan-dorongan tertentu. Menurut (Binalay, A. G., et al.  2016) 

minat beli konsumen adalah inisiatif konsumen dalam menentukan keputusan untuk 

membeli suatu produk. Menurut (Sugianto Putri 2018) minat beli adalah proses 

yang ada antara evaluasi alternatif dan keputusan pembelian. Setelah konsumen 

melakukan evaluasi terhadap alternatif yang ada, konsumen memiliki minat untuk 

membeli suatu produk atau jasa yang ditawarkan. 
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 Menurut (Tati and Yulianto 2015) minat beli timbul karena adanya perasaan 

yang berasal dari dalam diri konsumen dan memberikan dorongan atau motivasi 

untuk memiliki suatu produk. Minat beli konsumen yang tinggi akan mendorong 

konsumen untuk melakukan pembelian. Sebaliknya, minat beli konsumen yang 

rendah dapat mengurangi kemungkinan terjadinya keputusan konsumen untuk 

membeli produk. (Thamrin & Francis 2012) dalam (Tatayuliza 2020) minat beli 

konsumen merupakan bagian dari komponen perilaku konsumen dalam sikap 

mengkonsumsi, kecenderungan responden untuk bertindak sebelum keputusan 

membeli benar-benar dilaksanakan. 

2.1.1.1 Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat Beli 

 Menurut (Abdurachman 2004), terdapat beberapa faktor yang 

mempengaruhi minat beli, yaitu sebagai berikut: 

1. Faktor kualitas, merupakan atribut produk yang dipertimbangkan dari 

segi manfaat fisiknya. 

2. Faktor brand/merek, merupakan atribut yang memberikan manfaat non 

material, yaitu kepuasan emosional. 

3. Faktor kemasan, atribut produk berupa pembungkus daripada produk 

utamanya. 

4. Faktor harga, pengorbanan riel dan materiel yang diberikan oleh 

konsumen untuk memperoleh atau memiliki produk. 
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2.1.1.2 Indikator Minat Beli 

Menurut (Ferdinand 2009), minat beli di identifikasi melalui indikator-

indikator sebagai berikut: 

1. Minat transaksional, yaitu kecenderungan seseorang untuk membeli 

produk. 

2. Minat referensial, yaitu kecenderungan seseorang untuk mereferensikan 

produk kepada orang lain. 

3. Minat preferensial, yaitu minat yang menggambarkan perilaku 

seseorang yang memiliki preferensi utama pada produk tersebut.  

Preferensi ini hanya dapat digantikan jika terjadi sesuatu dengan produk 

preferensinya. 

4. Minat eksploratif, yaitu minat ini menggambarkan perilaku seseorang 

yang selalu mencari informasi mengenai produk yang diminatinya dan 

mencari informasi untuk mendukung sifat-sifat positif dari produk 

tersebut. 

2.1.2 Pengertian Halal Awareness  

 Kesadaran merupakan kemampuan untuk memahami, merasakan, dan 

menjadi sadar akan suatu peristiwa dan objek. Pemahaman dan persepsi terhadap 

kejadian atau subjek dapat juga diartikan sebagai suatu konsep kesadaran. 

Kesadaran adalah konsep tentang menyiratkan pemahaman dan persepsi tentang 

peristiwa atau subjek (Abdul Aziz, Y. & Vui 2012). Menurut (Ahmad, N. A., et al.  

2013) kesadaran halal diketahui berdasarkan mengerti tidaknya seorang Muslim 

tentang apa itu halal, mengetahui proses penyembelihan yang benar, dan 
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memprioritaskan makanan halal untuk mereka konsumsi. Sedangkan menurut 

(Nurcahyo, A. & Hudrasyah, H. 2017) kesadaran halal merupakan tingkat 

pemahaman umat islam dalam mengetahui isu-isu yang berkaitan dengan konsep 

halal. Kesadaran telah dihipotesiskan sebagai peran penting dalam menentukan 

minat untuk memilih (Golnaz, R., et al. 2012). Berdasarkan pengertian di atas dapat 

disimpulkan bahwa kesadaran halal adalah suatu pengetahuan muslim tentang 

konsep halal, proses halal, dan menganggap bahwa mengkonsumsi makanan halal 

merupakan hal yang penting bagi dirinya. 

2.1.2.1 Faktor-Faktor Kesadaran Konsumen  

 Kesadaran konsumen dalam memilih produk halal adalah sebagai berikut: 

1. Bahan baku halal 

Bahan baku halal merupakan faktor penting pada konsumen pahami. 

Seorang konsumen dalam memilih produknya wajib memiliki 

pengetahuan atas komposisi bahan baku yang digunakan untuk 

memastikan kehalalan suatu produk. 

2. Kewajiban agama 

Kehalalan pada suatu produk adalah prioritas utama serta kewajiban 

bagi konsumen muslim dalam menjalankan ketaatan pada agamanya. 

Oleh karena itu, kewajiban dalam mengkonsumsi produk halal menjadi 

suatu tolak ukur dari kesadaran halal bagi konsumen muslim. 
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3. Proses produksi 

Kesadaran halal merupakan pengetahuan akan kehalalan proses 

produksi. Pengetahuan pada proses produksi dapat diketahui melalui 

televisi maupun media internet. 

4. Kebersihan produk 

Kebersihan produk adalah tolak ukur pada kesadaran halal yang dapat 

langsung kita cermati pada produk. 

5. Pengetahuan produk halal internasional 

Kesadaran halal merupakan suatu produk tidak dibatasi dalam 

memahami produk terdapat di dalam negeri saja, namun produk yang 

beredar dipasaran tidak hanya produk dari dalam negeri melaikan 

produk luar negeri yang telah banyak beredar dipasaran. Maka, 

pengetahuan adanya produk yang berasal dari luar negeri menjadi salah 

satu indikator dalam kesadaran halal. 

 Kesadaran menjadi harapan yang disandarkan pada konsumen muslim di 

indonesia. Karena dengan kesadaran konsumen yang tinggi, diharapkan akan 

mendorong produsen untuk lebih peduli akan produk/jasa yang halal. Dimana pada 

akhirnya diharapkan kehalalan menjadi hal yang mutlak bagi produsen untuk semua 

jenis produk yang ditujukan bagi konsumen muslim. 

1. Kesadaran Halal Intrinsik 

Seorang yang paham akan kesadaran intrinsik, mereka pasti akan 

memastikan apa yang dipakai dan mereka gunakan adalah benar-benar 

halal. Kegiatan yang mereka lakukan didasari adanya keyakinan bahwa 
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halal adalah produk dapat digunakan atau dipakai. Orang-orang dengan 

kesadaran intrinsik yang tinggi akan rela meluangkan waktunya dengan 

memahami tentang konsep halal menurut islam. Menggunakan suatu 

produk, mereka tidak hanya bisa dengan melihat apa yang tampak 

sedangkan visual (logo halal, komposisi, dll), karena terkadang ada 

beberapa perusahaan makanan yang tidak mencantumkan label halal 

karena produknya sudah dikenal di kalangan masyarakat. Tanpa harus 

takut dengan tidak mencantumkan label halal ke produknya. 

2. Kesadaran Ekstrinsik 

Keberagamaan ekstrinsik membawa manusia dalam dimensi praktik 

agama, dimensi ini mencakup perilaku pemujaan, ketaatan, dan hal-hal 

yang dilakukan orang untuk menunjukkan komitmen terhadap agama 

yang dianutnya. Dalam menggunakan produk makanan mereka 

cenderung memperhatikan keterangan-keterangan yang menunjukkan 

bahwa makanan tersebut halal, aman untuk konsumsi dan digunakan. 

Dengan melihat logo halal mereka, yakin bahwa apa yang mereka pilih 

sudah benar. 

2.1.2.2 Indikator Halal Awareness 

 Menurut (Yunus M., Rashid W., Ariffin M. 2014) indikator kesadaran halal 

adalah sebagai berikut : 

1. Sadar akan halal karena kewajiban agama 

Kehalalan suatu produk menjadi prioritas serta kewajiban bagi 

konsumen muslim dalam menjalankan ketaatan pada agamanya. Oleh 
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sebab itu, kewajiban untuk mengkonsumsi produk halal menjadi salah 

satu tolok ukur dari kesadaran halal konsumen muslim. 

2. Kebersihan dan keamanan pangan 

Kebersihan produk merupakan salah satu tolak ukur dari kesadaran halal 

yang dapat langsung kita cermati pada produk. 

3. Sangat penting mengetahui proses produk halal 

Salah satu indikator dari kesadaran halal adalah pengetahuan akan 

kehalalan proses produksi. Pengetahuan akan proses produksi dapat 

diketahui melalui televisi ataupun media internet. 

4. Kepedulian terhadap produk makanan kemasan halal internasional 

Kesadaran halal akan suatu produk tidak hanya sebatas memahami 

produk yang terdapat di dalam negeri saja, lebih-lebih produk yang 

beredar dipasaran tidak hanya produk dari dalam negeri melaikan 

produk luar negeri pun telah banyak beredar dipasaran. Oleh karena itu, 

pengetahuan akan adanya produk yang berasal dari luar negeri menjadi 

salah satu indikator dalam kesadaran halal. 

2.1.3 Pengertian Halal Certification 

 Halal Certification merupakan proses sertifikasi produk atau layanan yang 

berdasar pada aturan yang tertera pada hukum syariah yang berarti ‘legal’ atau 

‘diizinkan’ dan sesuai dengan aturan agama Islam. Sertifikasi halal sangat vital 

peranannya bagi kehidupan masyarakat muslim sehari-hari, dalam membantu 

memberikan jaminan atas kehalalan produk makanan, barang, jasa, sandang, 
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kecantikan, sampai layanan bahkan gaya hidup halal yang tentu merupakan 

kebutuhan esensial masyarakat (Noordin et al. 2014). 

 Menurut (Nurcahyo, A. & Hudrasyah, H. 2017) sertifikasi halal adalah 

jaminan keamanan bagi umat islam untuk dapat mengkonsumsi produk makan 

sesuai ajaran umat islam. Fatwa MUI yang menyatakan kehalalan suatu produk 

sesuai dengan syari’at islam disebut juga dengan sertifikasi halal. Sertifikasi Halal 

merupakan syarat untuk mendapatkan ijin pencantuman label halal pada kemasan 

produk dari instansi pemerintah yang berwenang dinyatakan oleh Direktori Produk 

Halal Indonesia (DPHI). Sertifikasi halal juga menandakan sebagai proses 

pemeriksaan secara rinci terhadap kehalalan produk yang pada akhirnya diputuskan 

kehalalannya dalam bentuk fatwa MUI. Produk yang telah lolos uji sertifikasi halal 

oleh MUI dapat dibuktikan dengan adanya logo halal yang tercantum dalam 

kemasan produk.  

 
Gambar 2.1 Logo Halal MUI 

Sumber: Kemenag.go.id 

 Menurut penelitian yang dilakukkan oleh Zailani, Omar, dan Kepong 

menyatakan bahwa sertifikasi halal sebagai bentuk pengujian terhadap makanan 

mulai dari persiapan, penyembelihan, pembersihan, proses, perawatan, 

pembasmian kuman, penyimpanan, pengangkutan, sebaik mungkin sebaik praktik 

manajemennya. Berdasarkan pengertian diatas dapat disimpulkan bahwa sertifikasi 
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halal (halal certification) adalah persoalan pokok yang berasal dari prinsip agama 

Islam dan prosedur yang membuktikan bahwa suatu produk harus bagus, aman, dan 

pantas untuk dikonsumsi umat muslim. Sertifikasi halal menjamin keamanan suatu 

produk agar bisa dikonsumsi umat muslim. Hal ini memberi gambaran untuk umat 

muslim di dunia bahwa sesuatu yang masuk ke dalam tubuh haruslah sah menurut 

hukum Islam dan juga bermanfaat bagi dirinya sendiri.  

 Sertifikasi halal berdasarkan definisi yang telah diuraikan diatas dapat 

disimpulkan sebagai jaminan keamanan yang telah melalui serangkaian proses 

pemeriksaan secara terperinci guna mendapatkan legalitas halal serta menjadi 

parameter penjamin keamanan produk untuk dikonsumsi umat muslim. 

2.1.3.1 Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Pengajuan Halal Certification 

 Menurut (Talib 2016) dalam implementasi sertifikasi halal terdapat 

dukungan eksternal yang berpengaruh yaitu melalui faktor konsumen, faktor 

pesaing, dan faktor pemerintah. Berdasarkan keseluruhan faktor tersebut, dibentuk 

skema keterkaitan antar stakeholder dan disebut sebagai teori kelembagaan 

implementasi sertifikasi halal. Menurut (Anggraeni, L. E., & Prabowo 2015), 

terdapat 2 (dua) faktor yaitu faktor eksternal dan faktor internal yang berpengaruh 

terhadap pengajuan sertifikasi halal di industri jasa boga (pelayanan makanan).  

 Faktor-faktor tersebut dijabarkan sebagai berikut: 

1. Faktor Internal 

a. Pemahaman dan Kesadaran Pelaku Industri 

Masalah kurangnya pengetahuan dan kesadaran merupakan isu yang 

paling penting sebagai faktor yang menghambat upaya untuk 
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memenuhi standar halal. Pemahaman agama yang dimiliki oleh 

pengusaha masih sebatas menjalankan ritual ibadah sehari-hari. 

Ketidakpedulian pengusahaakan sertifikasi halal disebabkan oleh 

beberapa hal seperti ketidaktahuan mereka tentang pentingnya dan 

manfaat dari sertifikasi halal serta tidak ada perbedaan yang 

signifikan dengan pendapatan atau keuntungan yang diterima 

setelah memiliki sertifikasi halal. Bagi beberapa pelaku industri, 

sertifikat halal tidak diperlukan karena para pengusaha dan 

pengelola yakin bahwa produk ini tentu halal atau sebaliknya, 

adanya rasa takut bahwa produk terindikasi tidak halal (Anggraeni, 

L. E., & Prabowo 2015). Produsen masih belum menyadari urgensi 

dari sertifikat halal pada industri jasa boga terlebih dengan sifat 

sertifikat halal yang masih nonmandatory atau suka rela. 

Keberadaan sertifikasi halal pada usaha katering dapat menjadi alat 

pemasaran untuk memperluas pangsa pasar. Akan tetapi, hal 

tersebut masih belum disadari produsen sebagai peluang bisnis 

dalam usaha catering. 

b. Kendala Manajemen 

Menurut (Hidayat dan Siradj 2015), penerapan sistem jaminan halal 

dilakukan berdasarkan komitmen oleh seluruh bagian organisasi 

manajemen. Dalam implementasinya, terdapat beberapa kendala 

yang menjadi pertimbangan manajemen. Kendala manajemen 

terkait dengan beberapa aspek, seperti komitmen yang lemah dari 
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manajemen atas dan kurangnya motivasi karyawan. Hal ini karena 

manajemen tidak yakin dengan manfaat dari hasil menerapkan 

sistem baru. Masalah manajemen ini juga terkait dengan hambatan 

dimana membutuhkan waktu yang cukup lama untuk memahami 

sistem, kompilasi, melaksanakan dan melakukan pelatihan untuk 

mengubah kebiasaan lama karyawan. Para pekerja juga perlu waktu 

untuk menyesuaikan diri dengan aturan baru. Sebagai sistem yang 

relatif baru, sistem jaminan mutu halal membutuhkan kebijakan 

baru dan parameter yang tidak sederhana dibandingkan dengan 

sistem manajemen lainnya. Manajemen halal membutuhkan 

pendekatan yang lebih luas termasuk etika, keberlanjutan, dan nilai-

nilai kemanusiaan. Hal ini menyebabkan sertifikasi halal dianggap 

sulit dan rumit (Anggraeni, L. E., & Prabowo 2015). 

c. Kendala Biaya 

Dalam menerapkan sertifikasi, membutuhkan beberapa biaya 

tambahan untuk memodifikasi fasilitas guna menyetarakan dengan 

standar halal. Biaya tambahan lain juga diterapkan jika ahli atau 

konsultan dari luar perusahaan diperlukan. Kendala biaya juga 

dialami oleh pengusaha terkait bahan hewani seperti daging dan 

ayam. Untuk memastikan status halal, mereka harus membeli dari 

pemasok yang telah bersertifikat halal, yang relatif lebih mahal. 

Dalam masalah ini, penerapan sistem jaminan halal membutuhkan 

perhatian terhadap kemungkinan peningkatan biaya dan 
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peningkatan risiko yang ditimbulkan oleh pemasok (Anggraeni, L. 

E., & Prabowo 2015). Pada dasarnya, kendala biaya menjadi salah 

satu pertimbangan terbesar bagi produsen usaha katering karena 

penggunaan alokasi biaya untuk sertifikasi cukup besar. Biaya yang 

dikeluarkan yaitu biaya implementasi dan biaya pelatihan. Biaya 

implementasi merupakan biaya-biaya yang dikeluarkan untuk 

melengkapi pre-requisite standar halal. Biaya pelatihan merupakan 

biaya-biaya yang dikeluarkan untuk melatih produsen untuk 

memahami sistem jaminan mutu halal (Talib 2016). 

2. Faktor Eksternal 

a. Sosialisasi dan Informasi  

Informasi terhadap urgensi sertifikat halal pada produk pangan 

merupakan salah satu hal yang perlu dipertimbangkan produsen 

sebagai peluang usaha. Akan tetapi, tidak banyak pelaku usaha 

mendapatkan banyak informasi terkait sertifikasi halal. Informasi 

mengenai prosedur dan persyaratan untuk sertifikasi halal juga 

dianggap masih kurang meluas. Industri memperoleh informasi 

hanya melalui acara yang diadakan oleh badan sertifikasi. 

Sosialisasi belum efektif digunakan media massa yang ada untuk 

tujuan tersebut. Dalam mensosialisasikan informasi, pengelola 

industri jarang terlibat dalam media massa, baik cetak maupun 

elektronik. Sertifikasi halal sangat penting dan merupakan alat baru 

untuk meningkatkan pangsa pasar dan menunjukkan kualitas. Akan 
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tetapi, keuntungan besar dari sertifikasi halal ini tidak secara luas 

disampaikan kepada banyak pelaku industri jasa boga karena 

kurangnya sosialisasi tentang keuntungan dan pentingnya sertifikasi 

halal (Anggraeni, L. E., & Prabowo 2015). 

b. Peran Pemerintah 

Dukungan dari pemerintah dianggap sebagai faktor yang paling 

penting untuk memperkuat sertifikasi halal. Hal ini bisa dalam 

bentuk pembuatan kebijakan dan penegakan hukum. Meskipun 

mayoritas penduduk Indonesia adalah Muslim, sertifikasi makanan 

halal masih bersifat suka rela (voluntary) dalam bisnis dan tidak 

secara wajib (mandatory) bagi produsen makanan untuk 

memberikan produk halal. Namun, mereka yang ingin 

menggunakan label halal pada produk-produknya harus disertifikasi 

halal oleh sebuah lembaga sertfikasi untuk memastikan keaslian 

kehalalannya dan dapat di pertanggung jawabkan secara hukum 

(Anggraeni, L. E., & Prabowo 2015). Label halal pada suatu produk 

pangan menjadi perhatian utama bagi konsumen saat ini. 

Meningkatnya minat masyarakat terhadap produk halal menjadi 

tuntutan produsen untuk menghasilkan produk dengan standar halal. 

Untuk memenuhi kebutuhan masyarakat akan produk halal, 

pemerintah diharapkan turut serta mendukung produsen dalam 

mendapatkan sertifikasi halal sehingga dapat memenuhi kebutuhan 

masyarakat (Ambali, A.B & Bakar 2014). 
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c. Prosedur Sertifikasi 

Menurut (Anggraeni, L. E., & Prabowo 2015), informasi yang 

terbatas membuat banyak pengusaha tidak memahami secara baik 

tentang prosedur untuk melakukan sertifikasi halal. Terdapat 

beberapa prosedur yang harus dipahami dan dijalankan dalam 

standar sistem jaminan halal. Kurangnya bimbingan profesional 

kadang-kadang merupakan penghalang untuk sebuah organisasi 

melaksanakan sertifikasi. Bimbingan profesional dari luar 

perusahaan sangat diperlukan dalam melakukan implementasi 

standar kualitas. Hal ini diperlukan untuk memperjelas berbagai 

persyaratan dan prosedur yang masih terasa baru bagi pemilik 

perusahaan untuk memulai pelaksanaan. Adanya konsultan dapat 

mengurangi kendala administrasi dalam mengalokasikan waktu dan 

energi pengelola untuk mengatur dokumen. Kurangnya pemahaman 

produsen terhadap prosedur untuk mendapatkan sertifikasi halal 

dapat menjadi bahan evaluasi bagi LPPOM-MUI. Hal ini karena 

LPPOM-MUI merupakan lembaga sertifikasi yang berperan dalam 

memberikan sosialisasi tentang sertifikasi halal (Huda 2012). 

2.1.3.2 Indikator Halal Certification 

Menurut (Fauzia, Pangestuti, and Bafadhal 2019) indikator yang terdapat pada 

sertifikasi halal yaitu:  
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1. Logo Halal Penting Dalam Memilih Produk 

Pemahaman tentang logo halal sangat penting dalam memilih produk 

dikarenakan konsumen dapat membedakan logo halal yang asli dan yang 

palsu. 

2. Memilih Produk Halal Berdasarkan Logo Halal 

Memilih produk untuk dikonsumsi harus benar-benar memperhatikan 

kehalalanya dengan cara melihat label yang ada pada kemasan produk. 

Pencantuman label atau logo halal pada kemasan produk berfungsi untuk 

menunjukkan kepada konsumen bahwa produk tersebut merupakan produk 

berstatus halal. 

3. Membeli Tanpa Mempertimbangkan Institusi 

Pada dasarnya baik produk impor maupun ekspor harus memiliki izin untuk 

memasarkan produk meraka karena pada umumnya seperti yang kita 

ketahui bahwa, Indonesia sendiri merupakan negara dengan mayoritas 

Muslim terbanyak, oleh karena itu setifikasi halal merupakan komponen 

yang sangat penting. Seperti yang telah diatur dalam UU NO 33 Tahun 2014 

Pasal 4 yang berbunyi “Produk yang masuk, beredar, dan diperdagangkan 

di wilayah Indonesia wajib bersertifikat halal”. 

4. Tidak Masalah Institusi Yang Membuat Logo Halal 

Seperti halnya bahwa produk halal yang aman untuk dikonsumsi harus 

melalui pemeriksaan atau pengujian kehalalan produk yang diajukan untuk 

sertifikasi halalnya seperti LPH, BPJPH, serta MUI.  
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2.2 Penelitian Terdahulu 

Tabel 2.1  
Penelitian Terdahulu 

No Nama Peneliti 

dan Tahun 

Judul Model 

Analisis 

Hasil Penelitian 

1 (Rohmah, 

Azizah Novita 

and Yoga 

2019) 

 

Pengaruh Halal 

Awareness Dan 

Halal 

Certification 

Terhadap Minat 

Beli Produk 

Makanan Halal 

 

Analisis 

regresi linier 

berganda 

Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Halal Awareness memiliki 

pengaruh yang signifikan 

terhadap Minat beli produk halal, 

yang ditunjukkan dengan nilai 

hitung lebih besar dari tabel 

(3,266 > 1,984) dengan 

signifikansi sebesar 0,002 < 0,5. 

Halal Certification memiliki 

pengaruh yang signifikan 

terhadap Minat beli produk halal, 

yang ditunjukkan dengan nilai 

hitung lebih besar dari tabel 

(3,400 > 1,984) dengan nilai 

signifikansi sebesar 0,001 < 0,05. 

2 (Waskito 2015) Pengaruh 

Sertifikasi Halal, 

Kesadaran Halal, 

Dan Bahan 

Makanan 

Terhadap Minat 

Beli Produk 

Makanan Halal 

(Studi Pada 

Mahasiswa 

Muslim Di 

Yogyakarta) 

Analisis 

regresi linier 

berganda 

Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Halal Awareness memiliki 

pengaruh yang signifikan 

terhadap Minat beli produk halal, 

yang ditunjukkan dengan nilai 

hitung lebih besar dari tabel 

(3,266 > 1,984) dengan 

signifikansi sebesar 0,002 < 0,5. 

Halal Certification memiliki 

pengaruh yang signifikan 

terhadap Minat beli produk halal, 

yang ditunjukkan dengan nilai 

hitung lebih besar dari tabel 

(3,400 > 1,984) dengan nilai 

signifikansi sebesar 0,001 < 0,05. 
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No Nama Peneliti 

dan Tahun 

Judul Model 

Analisis 

Hasil Penelitian 

3 (Fauzia et al. 

2019) 

Pengaruh 

Religiusitas, 

Sertifikasi Halal, 

Bahan Produk 

Terhadap Minat 

Beli Dan 

Keputusan 

Pembelian 

Analisis 

regresi linier 

berganda 

Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa 1) Variabel Religiusitas 

berpengaruh tidak signifikan 

terhadap Minat Beli, 2)Variabel 

Sertifikasi Halal berpengaruh 

signifikan terhadap Minat Beli, 

3)Variabel Bahan Produk 

berpengaruh signifikan terhadap 

Minat Beli, 4)Variabel Minat Beli 

berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. 

4 (Wijaya, Yan 

Berlin Angga 

and Rahardjo 

2018) 

Labelisasi Halal 

Dan Pengaruhnya 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Melalui Aspek 

Religiusitas 

Sebagai Variabel 

Intervening 

 

Analisis 

regresi dan 

analisis jalur 

Variabel labelisasi berpengaruh 

secara positif dan signifikan 

terhadap minat beli konsumen, 

variabel religiulitas berpengaruh 

secara positif dan signifikan 

terhadap minat beli konsumen 

variabel labelisasi berpengaruh 

secara positif dan signifikan 

terhadap religiulitas konsumen. 

Hubungan langsung dengan 

hubungan tidak langsung sama-

sama signifikan berpengaruh 

terhadap minat beli PT. Citra 

Dimensi Arthali. 

 

2.3 Kerangka Konseptual  

 Menurut Uma Sekaran dalam (Sugiyono 2018) mengemukakan bahwa 

’’Kerangka berfikir merupakan model konseptual tentang bagaimana teori 

berhubungan dengan berbagai faktor yang telah di identifikasi sebagai hal yang 

penting jadi dengan demikian maka kerangka berfikir adalah sebuah pemahaman 

yang melandasin semua pemaham-pemaham lainnya, sebuah pemaham yang 
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mendasar dan menjadi pondasi bagi setiap pemikiran atau suatu bentuk proses dari 

keseluruhan dari penelitian yang akan di lakukan’’ Kerangka pemikiran dalam 

penelitian yang akan di lakukan sebagai berikut: 

 

 

 

 
 
 

 
 
 

 

Gambar 2.2 Kerangka Konseptual 

2.4 Hipotesis  

Dari penjelasan kerangka konseptual di atas, maka hipotesis penelitian yang 

diajukan sebagai jawaban sementara terhadap rumusan masalah penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 

H1: Halal Awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 

H2: Halal Certification berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 

H3: Halal Awareness dan Halal Certificaation secara simultan berpengaruh secara  

positif dan signifikan terhadap minat beli. 

 

Halal Certification 
(X2) 

Minat Beli (Y) 

Halal Awareness  

(X1) 
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BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

3.1 Desain Penelitian  

 Dilihat dari metode dalam pengambilan datanya, penelitian survei ini 

bersifat kuantitatif untuk meneliti perilaku suatu individu atau kelompok. Pada 

umumnya, penelitian survei atau bisa juga disebut self administred survey adalah 

sebuah metode pengumpulan data primer dan diberikan pertanyaan-pertanyaan 

kepada responden individu yang bersifat nyata. 

3.2 Objek dan Waktu Penelitian 

3.2.1 Objek 

 Objek penelitian merupakan tempat dimana peneliti akan melakukan 

penelitian. Penelitian ini dilakukan di 1 kecamatan yang ada di Kota Medan yaitu 

Kecamatan Medan Johor. 

3.2.2 Waktu Penelitian 

 Waktu penelitian akan dilaksanakan pada bulan Juli sampai dengan Oktober 

2023.  

Tabel 3.1  
Waktu Penelitian 

No  Kegiatan 2023 2024 
Mei  Jun  Jul  Agu  Sep  Okt Nov Des Jan  Feb 

1 Penyusunan Proposal           
2 Bimbingan Proposal             
3 Seminar Proposal             
4 Akumulasi Data dan 

Pengolahan 
          

5 Bimbingan Skripsi           
6 Seminar Hasil           
7 Pengajuan Sidang Meja 

Hijau 
          

8 Meja Hijau           
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3.3. Defenisi Operasional 

Tabel 3.2  
Defenisi Operasional 

NO Variabel  Defenisi Operasional Indikator Skala 
Likert 

1 Halal Awareness 
(X1) 

Kemampuan seorang 
Muslim untuk 
memahami apa 
sebenarnya produk 
halal itu. 

1. Sadar akan halal karena 
kewajiban agama 

2. Kebersihan dan 
keamanan pangan 

3. Sangat penting 
mengetahui proses 
produk halal 

4. Kepedulian terhadap 
produk makanan 
kemasan halal 
internasional 

Likert 

2 Halal Certification 
(X2) 

Jaminan keamanan 
bagi umat islam untuk 
dapat mengkonsumsi 
produk makan sesuai 
ajaran umat islam. 

1. Logo Halal Penting 
Dalam Memilih Produk  

2. Memilih Produk Halal 
Berdasarkan Logo Halal 

3. Membeli Tanpa 
Mempertimbangkan 
Institusi 

4. Tidak Masalah Institusi 
Yang Membuat Logo 
Halal 

Likert 

3 Minat Beli (Y) Perilaku konsumen 
yang terjadi sebagai 
respon terhadap objek 
yang menunjukkan 
keinginan seseorang 
untuk membeli. 

a. Minat Transaksional 
b. Minat Refrensial  
c. Minat Preferensial 
d. Minat Eksploratif 

Likert 

 

3.4 Populasi dan Sampel 

3.4.1 Populasi 

Populasi adalah kelompok elemen yang lengkap, yang biasanya berupa 

orang, objek, transaksi, atau kejadian dimana kita tertarik untuk mempelajarinya 

sebagai objek penelitian (Sugiyono 2018). Populasi dalam penelitian ini adalah 

konsumen Mixue yang terdapat pada kecamatan Medan Johor yang tidak diketahui 

jumlah. 
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3.4.2 Sampel 

Menurut (Sugiyono 2018) sampel adalah bagian dari jumlah dan 

karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut. Kriteria sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah konsumen Mixue yang terdapat pada kecamatan Medan 

Johor yang tidak diketahui jumlah, Karena jumlah konsumen yang pernah 

mengunjungi Mixue tidak diketahui jumlahnya sehingga untuk menentukan sampel 

digunakan rumus sesuai dengan teori (Maholtra 2006) paling sedikit harus empat 

atau lima kali dari jumlah item pertanyaan. Total pertanyaan dalam penelitian 

ini adalah 24 pertanyaan, sehingga minimal ukuran sampel penelitian ini adalah 

24 x 5 = 120 

 Menurut (Sugiyono 2018) Accidental Sampling adalah mengambil 

responden sebagai sampel berdasarkan kebetulan, yaitu siapa saja yang secara 

kebetulan bertemu dengan peneliti dapat digunakan sebagai sampel bila orang yang 

kebetulan ditemui cocok sebagai sumber data dengan kriteria utamanya adalah 

responden yang memiliki minat beli produk Mixue.  

3.5 Metode Pengumpulan Data 

3.5.1 Jenis Data 

 Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data kuantitatif. 

Menurut Rimbawati (2020) Penelitian kuantitatif adalah jenis penelitian yang 

sistematis, terencana, dan terstruktur. Dalam penelitian ini data yang diperoleh 

artinya survei pada konsumen Mixue yang terdapat pada kecamatan Medan Johor. 
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3.5.2 Sumber  Data 

 Sumber data dalam penelitian ini adalah data primer. Menurut Sujarweni 

(2019) data primer adalah data yang diperoleh dari responden melalui kuesioner, 

kelompok fokus, dan panel atau juga data hasil wawancara peneliti dengan 

narasumber. Data yang diperoleh dari data primer ini harus diolah lagi. Dalam 

penelitian ini sumber data yang digunakan berupa kuesioner yang dibagikan kepada 

responden. 

3.5.3 Teknik Pengumpulan Data 

 Adapun teknik pengumpulan data yang dilakukan dalam penelitian ini 

dengan menggunakan kuesioner tertutup. Menurut Sujarweni (2019) Kuesioner 

merupakan teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan cara memberi 

seperangkat pertanyaan atau pernyataan tertulis kepada responden untuk dijawab. 

Kuesioner akan disebarkan kepada responden secara langsung dan secara digital 

melalui google form. Responden yang dimaksud adalah konsumen Mixue yang 

terdapat pada kecamatan Medan Johor. 

 Menurut (Sugiyono 2015) menyatakan bahwa “Skala Likert digunakan 

untuk mengukur suatu sikap, pendapat dan persepsi seseorang atau sekelompok 

orang tentang suatu fenomena sosial”. Jawaban responden kuesioner yang akan 

disebarluaskan dengan penscorean yaitu: 

Tabel 3.3  
Instrumen Skala Likert 

PERNYATAAN  BOBOT 
Sangat Setuju (SS) 5 
Setuju (S) 4 
Kurang Setuju (KS) 3 
Tidak Setuju (TS) 2 
Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 

UNIVERSITAS MEDAN AREA
----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 8/5/24 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)8/5/24 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

Muhammad Afif Raihan - Pengaruh Halal Awareness dan Halal Certification terhadap....



37 
 

 
 

3.6 Metode Analisis Data 

3.6.1 Uji Kualitas Data   

3.6.1.1 Uji Validitas  

 Uji validitas dan reliabilitas dilakukan untuk menguji apakah suatu 

kuesioner layak digunakan sebagai instrumen penelitian. Validitas menunjukkan 

seberapa nyata suatu pengujian mengukur apa yang seharusnya diukur. Pengukur 

dikatakan valid jika mengukur tujuannya dengan nyata atau benar.  

Pengujian validitas dilakukan dengan menggunakan program SPSS for Windows, 

dengan kriteria sebagai berikut : 

1. Jika nilai sig < 0,05 maka item tersebut dinyatakan valid. Namun, 

apabila nilai sig > 0,05 maka item tersebut dinyatakan tidak valid. 

2. Jika nilai r hitung > r tabel maka item dinyatakan valid. Begitupun 

sebaliknya, apabila r hitung < r tabel maka item tersebut dinyatakan 

tidak valid. 

3.6.1.2 Uji Realibilitas 

 Menurut (Sugiyono 2018) Uji reliabilitas digunakan untuk menunjukkan 

tingkat keandalan, keakuratan, ketelitian dan konsistensi dari indikator yang ada 

dalam kuesioner. Pengujian reliabilitas menggunakan metode koefisien reliabilitas 

Alpha Cronbach’s. Dengan ketentuan: 

1. Jika nilai Cronbach’s Alpha > 0,60 maka pertanyaan/pernyataan yang 

dicantumkan di dalam kuesioner dinyatakan terpercaya atau reliabel.  
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2. Jika nilai Cronbach’s Alpha < 0,60 maka pertanyaan/pernyataan yang 

dicantumkan di dalam kuesioner dinyatakan tidak terpercaya atau tidak 

reliabel. 

3.6.2 Uji Asumsi Klasik 

3.6.2.1 Uji Normalitas 

 Penelitian ini menggunakan uji normalitas dimaksudkan untuk melihat 

sebaran data, apakah data mendekati distribusi normal, yang dimaksud dengan 

distribusi normal yakni sebuah data yang baik akan membentuk seperti sebuah 

lonceng (Bell-shaped) artinya tidak berat ke kiri maupun kanan (Ghozali 2018). 

Oleh sebab itu, dalam pengujian normalitas memerlukan teknik uji statistik non 

parametic Kolmogorov-Smirnov (K-S) yang digambarkan melalui Asymps.Sig (2 

tailed) dengan syarat: 

1. Jika hasil sig < 0,05maka distribusi data dapat diartikan tidak normal. 

2. Jika hasil sig < 0,05maka distribusi data dapat diartikan tidak normal. 

3.6.2.2 Uji Multikolinearitas 

 Uji multikolinearitas digunakan untuk melihat apakah terdapat korelasi 

antara variabel independen pada suatu model regresi. Model regresi yang baik 

harusnya tidak terjadi korelasi di antara variabel independen (Ghozali 2018). 

Multikolinearitas dilihat dari nilai tolerance dan nilai Variance Inflation Factor 

(VIF). Tolerance mengukur variabilitas variabel independen yang terpilih yang 

tidak dijelaskan oleh variabel bebas lainnya. Jadi nilai tolerance yang rendah sama 

dengan nilai VIF tinggi (VIF = 1/Tolerance). Nilai cutoff yang umum dipakai untuk 
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menunjukkan adanya multikolinearitas adalah nilai tolerance < 0,10 atau sama 

dengan nilai VIF > 10 (Ghozali 2018). 

3.6.2.3 Uji Heteroskedastisitas 

 Uji Heteroskedastisitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model 

regresi terjadi ketidaksamaan variance dari residual suatu pengamatan ke 

pengamatan yang lain. Jika variance dari residual satu pengamatan ke pengamatan 

lain tetap, maka disebut homokedastisitas dan jika berbeda disebut 

heteroskedastisitas. Model regresi yang baik adalah yang homokedastisitas atau 

tidak terjadi heteroskedastisitas (Ghozali 2018). Metode yang digunakan unuk 

mendeteksi ada atau tidaknya heteroskedastisitas yaitu melalui pengujian dengan 

menggunakan Scatter Plot. Dasar analisisnya sebagai berikut: 

1. Jika ada pola tertentu, seperti titik-titik yang ada membentuk pola 

tertentu yang teratur (bergelombang, melebar kemudian menyempit), 

maka telah terjadi heteroskedastisitas. 

2. Jika tidak ada pola yang jelas, serta titik-titik menyebar di atas dan di 

bawah angka 0 pada sumbu Y, maka tidak terjadi heteroskedastisitas. 

3.6.3 Uji Regresi Linear Berganda 

 Uji regresi linear berganda ini digunakan untuk penelitian yang memiliki 

lebih dari satu variabel independen. Menurut (Ghozali 2018), analisis regresi linear 

berganda digunakan untuk mengetahui arah dan seberapa besar pengaruh variabel 

independen terhadap variabel dependen. Persamaan regresi linear berganda ini 

adalah sebagai berikut: 

Y = α + β1X1 + β2X2 + є 
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Keterangan:  

Y : Variabel terikat (Minat beli) 

α : Konstanta Regresi  

β1, β2 : Koefisien Regresi  

X1 : Variabel Bebas (Halal Awareness) 

X2 : Variabel Bebas (Halal Certification) 

є : Koefisien Error 

3.6.4 Uji Hipotesis  

3.6.4.1 Uji Parsial (Uji t) 

 Uji t digunakan untuk menguji apakah variabel independen secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen (Ghozali 2018). Pengujian 

menggunakan signifikansi level 0,05 (α = 5%). Dengan kriteria sebagai berikut: 

1. Berdasarkan nilai t hitung dan t table 

a. Jika nilai t hitung > t tabel maka Ho ditolak. 

b. Jika nilai t hitung < t tabel maka Ho ditolak. 

2. Berdasarkan nilai signifikan 

a. Jika nilai sig < 0,05 maka Ho ditolak. 

b. Jika nilai sig > 0,05 maka Ho diterima. 

3.6.4.2 Uji Simultan (Uji f) 

 Uji F dilakukan dengan tujuan untuk menunjukkan semua variabel bebas 

dimasukkan dalam model yang memiliki pengaruh secara bersama terhadap 

variabel terikat (Ghozali 2018). Kriteria dalam pengujian ini adalah: 

a. Jika F hitung > F tabel atau nilai sig < 0,05 maka model diterima. 
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b. Jika F hitung > F tabel atau nilai sig > 0,05 maka model ditolak. 

3.6.5 Uji Koefisien Determinasi (R²) 

 Uji ini digunakan untuk mengukur kedekatan hubungan dari model yang 

dipakai. Koefisien detreminasi (adjusted R2) yaitu angka yang menunjukkan 

besarnya kemampuan varians atau penyebaran dari variabel-variabel bebas yang 

menerangkan variabel terikat atau angka yang menunjukkan seberapa besar 

variabel terikat dipengaruhi oleh variabel bebasnya. Besarnya koefisien determinasi 

adalah antara 0 hingga 1 (0 < adjusted R2 < 1), dimana nilai koefisien mendekati 1, 

maka model tersebut dikatakan baik karena semakin dekat hubungan variabel bebas 

dengan variabel terikat. 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan  

 Berdasarkan hasil penelitian serta pembahasan mengenai pengaruh Halal 

Awareness dan Halal Certification terhadap minat beli konsumen produk Mixue 

(studi kasus pada Kecamatan Medan Johor), maka diperoleh kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Halal Awareness berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Minat 

Beli Konsumen Produk Mixue. 

2. Halal Certification berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

Minat Beli Konsumen Produk Mixue. 

3. Halal Awareness dan Halal Certification berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap Minat Beli Konsumen Produk Mixue. 

5.2 Saran 

1. Dilihat dari jawaban responden pada variabel Halal Awareness di indikator 

Sangat Penting Mengetahui Proses Produk Halal pada peryataan 

“Konsumen cenderung akan membeli produk Mixue bila mereka yakin 

dengan proses produksinya dan berdampak langsung terhadap minat beli 

konsumen akan produk tersebut” ditemukan bahwa jawaban Kurang Setuju 

(KS) memiliki presentase yang tinggi. Maka dari itu, sebaiknya Mixue agar 

memperlihatkan proses produksinya secara terang-terangan agar dapat 

mempengaruhi minat beli konsumen terhadap produk mixue. 
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2. Dilihat dari jawaban responden pada variabel Halal Certification di 

indikator logo halal penting dalam memilih produk pada peryataan 

“Konsumen cenderung akan memilih produk yang terdapat logo halal pada 

kemasan, selain aman untuk dikonsumsi juga dapat mempengaruhi minat 

beli konsumen akan produk tersebut” ditemukan bahwa jawaban Kurang 

Setuju (KS) dan Tidak Setuju (TS) memiliki presentase yang tinggi. Maka 

dari itu, sebaiknya Mixue mencantumkan logo halal MUI pada setiap 

kemasan produk mixue sehingga dapat menimbulkan kepercayaan pada 

konsumen dan dengan sendirinya akan mendorong minat beli konsumen 

pada produk mixue. 

3. Untuk perusahaan, harus tetap mencantumkan sertifikasi halal pada semua 

kemasan produk yang dikonsumsi oleh konsumen dan dijual dipasaran 

dimana diketahui dari pengujian terdapat pengaruh sertifikasi halal yang 

positif terhadap minat beli konsumen. 

4. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambah variabel yang tidak 

digunakan dalam penelitian ini, seperti Religiulitas, Brand Awereness dan 

Harga. 

5. Oleh karena keterbatasan yang dimiliki oleh penulis, maka diharapkan 

kepada peneliti selanjutnya untuk dapat menyempurnakan penelitian ini, 

dengan menggunakan faktor-faktor serta variabel selain yang diteliti oleh 

penulis. Misalnya keputusan pembelian, minat beli ulang, religiulitas, brand 

awareness dan harga. 
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LAMPIRAN 1 Kuesioner Penelitian  

KUESIONER PENELITIAN 

Bapak/Ibu, Saudara/I responden yang terhormat, dalam rangka pengumpulan data 

untuk sebuah penelitian dan kepentingan ilmiah, saya mohon kesediannya 

menjawab dan mengisi beberapa pertayaan dari kuesioner yang diberikan di bawah 

ini. 

I. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama    : - 

Jenis Kelamin   : a. Laki-Laki b. Perempuan 

Usia    : a. 10-20 Thn b. 21-30 Thn c. >30 Thn  

Rentang Penghasilan  : a. 0-500.000 b. 500.000-1.000.000 c. 1.000.000-3.000.000 

     d. >3.000.000  

Agama   : a. Islam b. Kristen Protestan c. Kristen Katolik d. Hindu  

     e. Buddha f. Khonghucu 

Domisili   : a. Iya, saya berdomisili di kelurahan ini berdasarkan KTP. 

    b. Tidak, saya tidak berdomisili di kelurahan ini      

             berdasarkan KTP. 

II. PETUNJUK PENGISIAN  

Pilihlah jawaban dengan memberi tanda contreng /checklist (√) pada salah satu 

jawaban yang paling sesuai menurut Anda. 

Keterangan:  

SS = Sangat Setuju (diberi nilai 5)  

S = Setuju (diberi nilai 4)  
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KS = Kurang Setuju (diberi nilai 3)  

TS = Tidak Setuju (diberi nilai 2)  

STS = Sangat Tidak Setuju (diberi nilai 1) 

III. DAFTAR PERNYATAAN 

1. Variabel Halal Awareness (X1) 
 

NO PERNYATAAN SS S KS TS STS 

Sadar Akan Halal Karena Kewajiban Agama 

1 Produk Mixue telah teruji halal sehingga dapat 

meningkatkan minat beli saya akan produk tersebut. 

     

2 Mengkonsumsi makanan yang halal selain 

diisyaratkan oleh agama islam, justru akan 

meningkatkan minat beli produk tersebut. 

     

Kebersihan Dan Keamanan Pangan 

1 Produk yang sudah terverifikasi aman dan lebih 

bersih akan meningkatkan minat beli saya akan 

produk tersebut. 

     

2 Produk Mixue telah terverifikasi halal, bersih dan 

aman, justru minat beli produk akan muncul dengan 

sendirinya. 

     

Sangat Penting Mengetahui Proses Produk Halal 

1 Pentingnya mengetahui bahwa produk Mixue halal 

untuk dikonsumsi karena secara tidak langsung 

dapat mempengaruhi minat beli konsumen. 

     

2 Konsumen cenderung akan membeli produk Mixue 

bila mereka yakin dengan proses produksinya dan 
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berdampak langsung terhadap minat beli konsumen 

akan produk tersebut. 

Kepedulian Terhadap Produk Makanan Kemasan Halal Internasional 

1 Saya mencari informasi apakah bahan-bahan yang 

digunakan oleh Mixue bersertfikasi halal atau tidak, 

karena secara langsung akan berdampak pada minat 

beli konsumen akan produk tersebut. 

     

2 Informasi kehalalan produk Mixue yang lengkap 

dan jelas serta terperinci dapat mempengaruhi minat 

beli akan produk. 

     

 
2. Variabel Halal Certification (X2) 

NO PERYANTAAN SS S KS TS STS 

Logo Halal Penting Dalam Memilih Produk 

1 Konsumen cenderung akan memilih produk yang 

terdapat logo halal pada kemasan, selain aman 

untuk dikonsumsi juga dapat mempengaruhi 

minat beli konsumen akan produk tersebut. 

     

2 Logo halal yang terdapat pada kemasan produk 

akan memunculkan minat beli konsumen akan 

produk tersebut. 

     

Memilih Produk Halal Berdasarkan Logo Halal  

1 Saya selalu memastikan adanya sertifikasi halal 

pada outlet Mixue, selain meningkatkan 

kepercayaan konsumen, juga berdampak pada 

minat beli akan produk tersebut. 

     

2 Konsumen cenderung akan memilih produk yang 

sudah bersertifikasi halal untuk di konsumsi, hal 

     

UNIVERSITAS MEDAN AREA
----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 8/5/24 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)8/5/24 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

Muhammad Afif Raihan - Pengaruh Halal Awareness dan Halal Certification terhadap....



79 
 

 
 

ini secara langsung dapat mempengaruhi minat 

beli konsumen. 

Membeli Tanpa Mempertimbangkan Institusi 

1 Logo halal yang terdapat pada produk dari negara 

luar akan mempengaruhi minat beli konsumen 

jika sudah ber-sertifikasi halal pada kemasan. 

     

2 Saya mengetahui bahwa produk yang sudah ber-

sertifikasi MUI berarti terdapat logo halal pada 

kemasan, dan secara langsung berdampak pada 

minat beli konsumen akan produk. 

     

Tidak Masalah Institusi Yang Membuat Logo Halal  

1 Saya tidak mempermasalahkan lembaga yang 

membuat logo halal karena sudah pasti aman 

untuk dikonsumi, dan sekaligus akan 

memunculkan minat beli konsumen akan produk. 

     

2 Tetap membeli produk tanpa 

mempertimbangkan perusahaan yang 

memproduksi selama masih terdapat logo halal 

pada kemasan, secara langsung meningkatkan 

minat beli konsumen akan produk. 

     

 

3. Variabel Minat Beli (Y) 

NO PERNYATAAN SS S KS TS STS 

Minat Transaksional 

1 Saya tertarik untuk membeli produk Mixue, selain 

memiliki banyak varian, produk mereka juga 

sudah ber-sertifikasi halal, dan secara langsung 
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akan berdampak pada minat beli konsumen akan 

produk tersebut. 

2 Saya akan membeli produk yang ditawarkan oleh 

Mixue, selain halal untuk dikonsumsi, saya juga 

mengetahui jika mereka menggunakan bahan 

premium pada proses produksinya hal ini 

membuat minat beli masyarakat akan produk 

semakin besar. 

     

Minat Refrensial 

1 Saya bersedia merekomendasikan produk kepada 

orang lain, karena sudah ber-sertifikasi halal yang 

membuat minat beli konsumen akan meningkat. 

     

2 Produk Mixue dengan varian Ice Cream & Tea 

akan saya jadikan referensi berikutnya untuk 

meningkatkan minat beli konsumen.  

     

Minat Prefrensial 

1 Saya akan tetap memilih produk Mixue dengan 

varian Ice Cream & Tea meskipun ada produk 

lain, hal ini dikarenakan selain sudah ber-

sertifikasi halal dan aman untuk dikonsumsi, 

mereka juga menjamin bahwa produk mereka 

sudah sesuai dengan SOP hal ini justru akan 

berdampak pada minat beli konsumen akan 

produk. 

     

2 Produk Mixue dengan varian Ice Cream & Tea 

lebih menarik perhatian saya dibanding produk 

lain, selain rasa yang enak harga yang diberikan 
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cukup terjangkau, secara langsung berdampak 

pada minat beli konsumen akan produk  

Minat Eksploratif 

1 Saya tertarik untuk membeli produk Mixue varian 

Ice Cream & Tea setelah mendapat informasi dari 

teman atau kerabat, hal ini menimbulkan minat 

beli saya akan produk tersebut. 

     

2 Saya selalu berusaha mendapatkan informasi 

tentang produk yang ber-sertifikasi halal, hal itu 

secara langsung akan berdampak pada minat beli 

konsumen akan produk tersebut. 
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LAMPIRAN 2 Hasil Tabulasi Data 

Hasil Pernyataan Responden Variabel Halal Awareness (X1) 

NO  
RESPONDEN 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 

1 4 5 5 4 5 5 5 5 
2 5 5 5 5 4 4 4 4 
3 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 5 4 5 4 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
6 4 5 4 5 4 5 4 5 
7 4 5 4 3 5 4 4 4 
8 4 5 4 5 4 5 4 5 
9 5 5 5 5 5 5 5 5 

10 4 5 5 3 4 3 4 5 
11 5 5 5 5 5 5 5 5 
12 4 4 4 5 5 4 4 4 
13 4 4 4 3 4 3 3 4 
14 4 5 5 5 5 5 4 5 
15 4 5 5 5 5 4 5 5 
16 5 4 5 4 5 4 4 5 
17 3 4 5 4 4 5 4 4 
18 5 5 5 5 5 5 5 5 
19 4 4 4 4 4 4 4 4 
20 5 5 5 5 5 4 4 5 
21 3 3 3 3 3 3 3 3 
22 4 4 4 4 4 4 4 4 
23 5 5 5 5 5 5 5 5 
24 5 4 4 4 4 5 4 5 
25 5 4 4 4 4 5 5 5 
26 5 4 5 5 5 4 4 5 
27 5 5 4 4 4 4 5 5 
28 5 4 4 5 5 4 4 5 
29 3 3 3 3 3 3 3 3 
30 4 4 4 4 4 4 4 4 
31 5 5 5 5 5 5 5 5 
32 5 4 5 5 4 4 5 4 
33 5 5 4 5 4 5 5 4 
34 5 4 4 4 5 5 4 5 
35 5 4 5 4 5 4 5 4 
36 5 4 5 4 5 5 4 5 
37 5 4 5 5 4 4 4 5 
38 5 4 4 5 4 5 4 5 
39 3 3 3 3 3 3 3 3 
40 4 4 4 4 4 4 4 4 
41 5 5 5 5 5 5 5 5 
42 5 5 5 4 5 4 5 4 
43 5 4 5 4 5 5 4 4 
44 5 4 5 5 4 4 5 4 
45 5 4 4 5 4 5 5 5 
46 5 4 5 4 5 5 5 4 
47 5 4 5 4 5 5 4 4 
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48 5 4 5 4 5 5 4 5 
49 5 4 5 4 5 5 4 4 
50 5 4 5 5 4 5 5 4 
51 5 4 5 5 4 5 5 4 
52 5 4 5 4 5 5 5 4 
53 5 4 5 4 5 5 4 4 
54 4 4 4 4 4 4 4 4 
55 3 3 3 3 3 3 3 3 
56 4 4 4 4 4 4 4 4 
57 5 5 5 5 5 5 5 5 
58 5 5 4 5 3 5 4 5 
59 5 5 5 5 5 5 5 5 
60 5 5 5 5 5 5 5 5 
61 5 5 5 5 5 5 5 5 
62 5 5 5 5 5 5 5 5 
63 4 3 4 3 3 3 3 3 
64 4 4 4 4 4 4 4 4 
65 5 5 5 5 5 5 5 5 
66 5 5 5 5 5 5 5 5 
67 4 4 4 4 4 4 4 4 
68 4 5 5 4 5 3 3 4 
69 3 3 3 3 3 3 3 3 
70 4 4 4 4 4 4 4 4 
71 5 5 5 5 5 5 5 5 
72 5 4 5 5 4 5 5 4 
73 5 4 5 4 5 5 4 4 
74 5 4 5 4 5 5 5 5 
75 5 4 4 5 5 4 5 5 
76 5 5 4 5 4 5 5 4 
77 5 5 4 5 4 5 5 4 
78 5 4 5 5 5 4 5 5 
79 5 4 5 5 5 5 5 4 
80 5 4 5 5 4 5 5 4 
81 5 5 5 5 5 5 5 4 
82 4 4 4 4 4 4 4 4 
83 5 5 5 5 5 5 5 5 
84 4 4 4 4 4 4 4 4 
85 5 5 5 5 5 5 5 5 
86 3 3 3 3 3 3 3 3 
87 4 4 4 4 4 4 4 4 
88 5 5 5 5 5 5 5 5 
89 4 4 4 4 4 5 5 5 
90 4 5 5 5 4 4 4 4 
91 5 5 4 4 4 4 4 4 
92 5 5 5 5 5 5 5 5 
93 5 4 5 5 4 5 4 5 
94 5 4 5 5 5 4 5 4 
95 4 5 5 4 5 4 5 4 
96 5 5 4 5 5 4 5 4 
97 5 5 4 5 5 5 4 5 
98 5 4 5 5 5 4 5 4 
99 5 4 5 5 5 4 4 4 
100 5 4 5 4 5 5 4 5 
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101 4 3 4 4 3 3 3 3 
102 4 4 5 5 4 4 4 4 
103 4 4 4 4 5 5 5 5 
104 4 4 4 5 5 5 5 4 
105 5 5 4 5 5 5 4 4 
106 4 5 4 5 4 5 4 5 
107 4 4 4 5 4 5 5 5 
108 4 5 4 5 4 5 4 5 
109 5 4 5 5 3 3 3 3 
110 4 5 4 4 4 4 4 4 
111 5 5 5 5 5 5 5 5 
112 4 4 3 4 5 5 4 5 
113 4 3 3 3 4 5 4 4 
114 4 4 4 5 5 4 4 5 
115 4 4 4 4 5 5 4 4 
116 4 5 4 5 5 5 4 5 
117 4 4 5 4 5 4 5 4 
118 3 5 5 5 4 5 5 4 
119 4 4 4 4 3 3 3 3 
120 4 4 5 5 4 4 4 4 

Sumber: data diolah di excel (2023) 

Hasil Pernyataan Responden Variabel Halal Certification (X2) 

No 
Responden 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

1 5 4 5 5 4 4 4 4 
2 4 5 5 5 4 4 4 4 
3 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 3 4 4 4 4 4 4 
5 5 3 5 5 5 5 5 5 
6 5 4 5 4 5 4 5 4 
7 4 3 4 4 4 4 4 3 
8 4 4 5 4 5 4 3 3 
9 4 4 4 4 5 5 5 4 
10 4 4 4 5 5 4 3 4 
11 5 4 4 4 4 5 5 5 
12 2 3 4 4 5 4 2 5 
13 4 3 4 3 4 4 4 3 
14 4 4 5 5 4 4 4 4 
15 4 4 5 5 4 4 5 4 
16 4 4 4 4 4 4 4 4 
17 3 4 4 5 4 4 4 5 
18 3 4 5 5 5 3 5 4 
19 4 4 4 4 4 4 4 5 
20 4 5 5 5 5 5 5 4 
21 3 3 3 3 3 3 3 3 
22 4 4 4 4 4 4 4 4 
23 5 5 5 5 5 5 5 5 
24 5 5 4 4 4 4 5 5 
25 5 4 5 5 4 5 4 4 
26 5 5 4 4 5 5 4 4 
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27 4 4 5 5 4 4 5 5 
28 5 5 4 5 5 5 4 4 
29 3 3 3 3 3 3 3 3 
30 4 4 4 4 4 4 4 4 
31 5 5 5 5 5 5 5 5 
32 5 4 5 5 5 4 4 5 
33 5 4 5 4 4 5 5 5 
34 5 4 5 4 5 5 4 5 
35 5 5 4 5 5 5 4 4 
36 5 4 5 5 4 4 5 5 
37 5 4 5 4 5 5 5 5 
38 5 4 5 5 4 5 4 4 
39 3 3 3 3 3 3 3 3 
40 4 4 4 4 4 4 4 4 
41 2 3 2 2 2 2 3 2 
42 5 4 5 5 4 5 4 5 
43 5 4 5 4 5 4 5 5 
44 4 5 5 4 5 4 5 4 
45 5 4 5 4 5 5 5 4 
46 5 4 5 5 5 4 5 4 
47 5 4 5 5 4 5 4 5 
48 5 5 4 5 5 4 5 5 
49 5 4 5 4 5 4 5 5 
50 4 5 5 4 5 4 5 4 
51 5 4 5 4 5 5 5 5 
52 5 5 4 5 4 5 5 4 
53 5 4 4 5 5 4 5 5 
54 3 4 4 4 4 4 4 4 
55 3 3 3 3 3 3 3 3 
56 4 4 4 4 4 4 4 4 
57 5 5 5 5 5 5 5 5 
58 4 4 5 5 5 4 4 3 
59 5 5 5 5 5 5 5 5 
60 5 5 5 5 5 5 5 5 
61 5 5 5 5 5 5 5 5 
62 4 4 5 4 4 4 5 4 
63 5 5 5 5 5 5 5 5 
64 4 4 4 4 4 4 4 4 
65 5 5 5 5 5 5 5 5 
66 5 5 5 5 5 5 5 5 
67 5 5 5 3 2 5 5 3 
68 4 3 4 4 4 4 5 5 
69 3 3 3 3 3 3 3 3 
70 4 4 4 4 4 4 4 4 
71 5 5 5 5 5 5 5 5 
72 5 4 4 5 4 5 4 5 
73 5 4 4 4 4 5 5 5 
74 5 4 5 4 5 4 4 4 
75 5 4 4 5 5 4 5 5 
76 4 5 5 4 5 4 5 4 
77 5 5 4 5 5 4 5 5 
78 5 5 4 4 4 5 5 4 
79 5 4 5 4 5 4 5 4 
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80 5 5 4 4 4 5 4 4 
81 2 4 4 4 4 4 3 4 
82 4 4 4 4 4 4 4 4 
83 3 3 3 3 3 3 3 3 
84 4 4 4 4 4 4 4 4 
85 5 5 5 5 5 5 5 5 
86 3 3 3 3 3 3 3 3 
87 4 4 4 4 4 4 4 4 
88 5 5 5 5 5 5 5 5 
89 4 5 5 4 4 4 4 5 
90 5 5 4 5 4 5 4 5 
91 5 5 5 5 5 5 5 5 
92 5 5 5 5 5 5 5 5 
93 4 5 5 4 5 4 5 4 
94 5 4 5 4 5 4 5 5 
95 5 4 4 5 5 4 5 5 
96 5 4 4 4 4 5 5 5 
97 3 3 3 3 3 3 3 3 
98 5 5 4 5 4 5 5 4 
99 5 4 5 5 4 5 4 5 
100 5 5 5 5 4 5 5 4 
101 5 5 5 5 5 5 5 5 
102 5 4 5 4 4 4 5 5 
103 5 5 5 5 5 5 5 5 
104 5 4 5 4 4 5 5 5 
105 5 4 5 5 5 5 5 5 
106 4 5 4 5 4 4 5 5 
107 5 5 4 5 3 3 3 3 
108 5 4 5 4 4 4 4 4 
109 4 5 4 5 5 5 5 5 
110 5 5 4 5 5 5 5 5 
111 5 4 5 4 4 4 3 5 
112 4 4 4 5 4 4 4 5 
113 5 4 5 4 3 3 3 3 
114 4 4 4 4 4 4 4 4 
115 3 3 3 3 5 5 5 5 
116 4 4 4 4 5 5 4 5 
117 5 5 5 5 5 5 5 4 
118 5 4 4 5 5 5 4 4 
119 5 3 4 5 4 4 5 4 
120 5 4 4 5 5 4 4 5 

Sumber: data diolah di excel (2023) 

Hasil Pernyataan Responden Variabel Minat Beli (Y) 

No 
Responden 

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 

1 5 5 4 3 4 5 4 4 
2 3 3 3 4 3 3 3 3 
3 3 4 3 5 4 4 4 4 
4 3 5 4 4 5 4 3 5 
5 3 4 3 4 5 5 5 5 
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6 5 4 3 3 3 4 4 3 
7 3 3 4 3 4 4 5 3 
8 4 3 4 3 4 5 5 5 
9 5 5 4 4 4 4 3 4 
10 3 4 5 5 3 5 5 3 
11 3 4 5 4 4 5 3 4 
12 4 4 5 4 3 4 4 4 
13 5 4 4 3 3 3 4 4 
14 4 3 4 4 3 4 5 4 
15 4 5 4 4 4 5 5 4 
16 3 5 4 4 4 4 5 5 
17 4 4 4 4 4 5 3 4 
18 3 5 3 4 4 5 5 5 
19 5 3 4 5 5 4 3 3 
20 5 5 4 3 3 5 4 5 
21 3 3 3 3 3 3 3 3 
22 4 4 4 4 4 4 4 4 
23 5 5 5 5 5 5 5 5 
24 4 5 4 4 5 3 3 4 
25 3 5 4 3 4 4 4 5 
26 4 4 3 4 4 4 3 4 
27 5 3 3 3 5 4 4 5 
28 4 5 4 4 4 4 5 3 
29 3 3 3 3 3 3 3 3 
30 4 4 4 4 4 4 4 4 
31 5 5 5 5 5 5 5 5 
32 4 4 3 5 5 5 4 3 
33 4 5 3 3 3 4 4 4 
34 3 3 5 5 3 4 4 5 
35 3 5 5 4 4 4 5 4 
36 4 5 3 4 5 4 3 3 
37 5 4 4 4 3 5 5 3 
38 4 5 4 5 4 5 5 4 
39 3 3 3 3 3 3 3 3 
40 4 4 4 4 4 4 4 4 
41 5 5 5 5 5 5 5 5 
42 5 3 5 5 4 3 5 3 
43 3 5 5 4 3 3 4 5 
44 5 5 5 4 4 3 4 3 
45 3 5 4 4 5 5 5 3 
46 4 4 3 4 4 5 5 5 
47 5 4 3 4 5 3 5 5 
48 4 4 5 4 5 4 4 3 
49 5 5 4 4 5 4 5 3 
50 4 4 5 4 5 4 3 4 
51 3 5 5 3 3 5 4 4 
52 4 4 3 3 5 4 4 3 
53 4 3 5 3 3 5 4 3 
54 3 5 5 5 4 5 4 3 
55 3 3 3 3 3 3 3 3 
56 4 4 4 4 4 4 4 4 
57 5 5 5 5 5 5 5 5 
58 3 3 3 5 5 5 4 5 
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59 4 5 4 5 5 4 5 5 
60 3 3 3 3 3 5 4 4 
61 3 3 5 3 5 3 4 5 
62 3 5 5 5 5 4 5 3 
63 3 5 3 4 3 5 5 5 
64 5 5 4 3 5 3 5 4 
65 5 5 4 4 5 4 4 4 
66 3 5 3 4 3 3 3 5 
67 3 4 4 4 5 3 5 4 
68 3 3 4 4 5 4 4 5 
69 3 3 3 3 3 3 3 3 
70 4 4 4 4 4 4 4 4 
71 5 5 5 5 5 5 5 5 
72 5 5 5 3 4 5 4 4 
73 5 4 5 4 5 5 4 5 
74 3 5 3 4 4 5 3 5 
75 3 5 4 4 4 4 4 5 
76 3 4 5 5 3 5 4 5 
77 5 4 5 4 5 5 3 3 
78 4 3 4 5 5 5 3 4 
79 3 4 4 3 5 3 5 4 
80 5 3 5 4 5 5 3 3 
81 5 3 3 5 3 3 4 4 
82 4 4 5 4 5 3 4 5 
83 3 3 3 3 3 3 3 3 
84 4 4 4 4 4 4 4 4 
85 5 5 5 5 5 5 5 5 
86 3 3 3 3 3 3 3 3 
87 4 4 4 4 4 4 4 4 
88 5 5 5 5 5 5 5 5 
89 4 4 5 5 3 5 4 4 
90 4 4 5 5 4 5 5 5 
91 5 5 5 3 4 3 3 5 
92 3 4 5 4 3 3 5 4 
93 4 3 4 3 4 3 3 5 
94 5 4 5 5 4 5 4 3 
95 4 3 5 3 5 3 3 4 
96 4 4 3 5 4 3 5 3 
97 3 3 3 3 3 3 3 3 
98 3 3 3 3 3 3 3 3 
99 4 5 4 5 3 4 5 4 
100 5 5 4 5 5 5 3 5 
101 5 5 5 5 5 4 5 4 
102 5 4 5 5 3 3 3 3 
103 5 5 5 5 4 4 4 4 
104 5 4 5 4 5 5 5 5 
105 4 4 4 5 5 5 4 5 
106 5 5 4 5 4 4 4 4 
107 4 5 3 3 4 4 5 5 
108 5 5 5 5 5 5 4 4 
109 4 5 5 4 4 4 4 4 
110 5 4 5 5 3 3 3 3 
111 4 4 5 5 4 4 4 4 
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112 4 4 3 3 5 5 5 5 
113 3 3 5 5 4 5 5 5 
114 4 4 3 5 5 5 4 5 
115 5 5 5 3 4 5 5 4 
116 3 3 4 5 4 4 5 4 
117 4 4 3 4 5 5 5 4 
118 5 5 5 5 5 5 4 4 
119 5 4 3 5 4 4 5 5 
120 5 5 4 4 3 3 3 3 
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LAMPIRAN 3 Hasil Output Dan Input SPSS Versi 21 

Tabel 4.7 
Tabulasi Data Responden Variabel Halal Awareness (X1) 

No 
Pernyataan 

Alternatif Jawaban Total 
SS (5) S (4) KS (3) TS (2) STS (1) 

F % F % F % F % F % F % 
1. 69 57,5% 43 35,8% 8 6,7% 0 0% 0 0% 100 100% 
2. 48 40% 63 52,5% 9 7,5% 0 0% 0 0% 100 100% 
3. 65 54,2% 47 39,2% 8 6,7% 0 0% 0 0% 100 100% 
4. 64 53,3% 45 37,5% 11 9,2% 0 0% 0 0% 100 100% 
5. 63 52,5% 46 38,3% 11 9,2% 0 0% 0 0% 100 100% 
6. 65 54,2% 42 35% 13 10,8% 0 0% 0 0% 100 100% 
7. 53 44,2% 55 45,8% 12 10% 0 0% 0 0% 100 100% 
8. 55 45,8% 55 45,8% 10 8,3% 0 0% 0 0% 100 100% 

Sumber: Hasil Penelitian, 2023 (Data diolah) 

Tabel 4.8 
Tabulasi Data Responden Variabel Halal Certification (X2) 

No 
Pernyataan 

Alternatif Jawaban Total 
SS (5) S (4) KS (3) TS (2) STS (1) 

F % F % F % F % F % F % 
1. 70 58,3% 35 29,2% 12 10% 3 2,5% 0 0% 100 100% 
2. 41 34,2% 62 51,7% 17 14,2% 0 0% 0 0% 100 100% 
3. 60 50% 50 41,7% 9 7,5% 1 0,8% 0 0% 100 100% 
4. 57 47,5% 51 42,5% 11 9,2% 1 0,8% 0 0% 100 100% 
5. 56 46,7% 52 43,3% 10 8,3% 2 1,7% 0 0% 100 100% 
6. 51 42,5% 57 47,5% 11 9,2% 1 0,8% 0 0% 100 100% 
7. 62 51,7% 42 35% 15 12,5% 1 0,8% 0 0% 100 100% 
8. 57 47,5% 47 39,2% 15 12,5% 1 0,8% 0 0% 100 100% 

Sumber: Hasil Penelitian, 2023 (Data diolah) 

Tabel 4.9 
Tabulasi Data Responden Variabel Minat Beli (Y) 

No 
Pernyataan 

Alternatif Jawaban Total 
SS (5) S (4) KS (3) TS (2) STS (1) 

F % F % F % F % F % F % 
1. 40 33,3% 40 33,3% 40 33,3% 0 0% 0 0% 100 100% 
2. 48 40% 43 35,8% 29 24,2% 0 0% 0 0% 100 100% 
3. 45 37,5% 41 34,2% 34 28,3% 0 0% 0 0% 100 100% 
4. 40 33,3% 48 40% 32 26,7% 0 0% 0 0% 100 100% 
5. 44 36,7% 43 35,8% 33 27,5% 0 0% 0 0% 100 100% 
6. 47 39,2% 42 35% 31 25,8% 0 0% 0 0% 100 100% 
7. 43 35,8% 46 38,3% 31 25,8% 0 0% 0 0% 100 100% 
8. 41 34,2% 45 37,5% 34 28,3% 0 0% 0 0% 100 100% 

Sumber: Hasil Penelitian, 2023 (Data diolah) 
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Tabel 4.10 
Hasil Uji Validitas Halal Awareness (X1) 

Keterangan R hitung R tabel Keterangan 
Pernyataan 1 0,764 0,1509 Valid 
Pernyataan 2 0,730 0,1509 Valid 
Pernyataan 3 0,721 0,1509 Valid 
Pernyataan 4 0,762 0,1509 Valid 
Pernyataan 5 0,771 0,1509 Valid 
Pernyataan 6 0,771 0,1509 Valid 
Pernyataan 7 0,810 0,1509 Valid 
Pernyataan 8 0,768 0,1509 Valid 

Sumber: Hasil Data SPSS Versi 21, 2023 (Data diolah) 

Tabel 4.11 
Hasil Uji Validitas Halal Certification (X2) 

Keterangan R hitung R tabel Keterangan 
Pernyataan 1 0,774 0,1509 Valid 
Pernyataan 2 0,715 0,1509 Valid 
Pernyataan 3 0,729 0,1509 Valid 
Pernyataan 4 0,765 0,1509 Valid 
Pernyataan 5 0,736 0,1509 Valid 
Pernyataan 6 0,794 0,1509 Valid 
Pernyataan 7 0,769 0,1509 Valid 
Pernyataan 8 0,768 0,1509 Valid 

Sumber: Hasil Data SPSS Versi 21, 2023 (Data diolah) 

Tabel 4.12 
Hasil Uji Validitas Minat Beli (Y) 

Keterangan R hitung R tabel Keterangan 
Pernyataan 1 0,528 0,1509 Valid 
Pernyataan 2 0,609 0,1509 Valid 
Pernyataan 3 0,552 0,1509 Valid 
Pernyataan 4 0,595 0,1509 Valid 
Pernyataan 5 0,605 0,1509 Valid 
Pernyataan 6 0,633 0,1509 Valid 
Pernyataan 7 0,573 0,1509 Valid 
Pernyataan 8 0,521 0,1509 Valid 

Sumber: Hasil Data SPSS Versi 21, 2023 (Data diolah) 
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Tabel 4.13 
Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel Nilai  
Cronbach  

Alpha 

Nilai Critical Keterangan 

Halal Awareness (X1) 0,897 0,600 Reliabel 

Halal Certification (X2) 0,900 0,600 Reliabel 

Minat Beli (Y) 0,713 0,600 Reliabel 

Sumber: Hasil Data SPSS Versi 21, 2023 (Data diolah) 

Tabel 4.14 
Uji Kolmogorov-Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
 Unstandardize

d Residual 

N 120 

Normal Parametersa,b 
Mean ,0000000 
Std. Deviation ,35781085 

Most Extreme 
Differences 

Absolute ,071 
Positive ,056 
Negative -,071 

Kolmogorov-Smirnov Z ,779 
Asymp. Sig. (2-tailed) ,579 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 

  Sumber: Data diolah SPSS 21 (2023) 

 
Gambar 4.2 Hasil Uji Histogram 

Sumber: Data diolah SPSS 21 (2023) 
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Gambar 4.3 Hasil Uji Histogram Normal P-P Plot 

Sumber: Data diolah SPSS 21 (2023) 

Tabel 4.15 
Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients 

t Sig. Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 12,441 2,778  4,478 ,000   

TOTAL_X1 ,171 ,083 ,183 2,067 ,041 ,728 1,374 

TOTAL_X2 ,367 ,070 ,462 5,228 ,000 ,728 1,374 

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 
Sumber: Data diolah SPSS 21 (2023) 

 
Gambar 4.4 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Sumber: Data diolah SPSS 21 (2023) 
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Tabel 4.16 
Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients 

t Sig. Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 12,441 2,778  4,478 ,000   

TOTAL_X1 ,171 ,083 ,183 2,067 ,041 ,728 1,374 

TOTAL_X2 ,367 ,070 ,462 5,228 ,000 ,728 1,374 

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 
Sumber: Data diolah SPSS 21 (2023) 

Tabel 4.17 
Hasil Uji Parsial (Uji 𝒕) 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients 

t Sig. Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 12,441 2,778  4,478 ,000   

TOTAL_X1 ,171 ,083 ,183 2,067 ,041 ,728 1,374 

TOTAL_X2 ,367 ,070 ,462 5,228 ,000 ,728 1,374 

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 
Sumber: Data diolah SPSS 21 (2023) 

Tabel 4.18 
Hasil Uji Parsial (f) 

ANOVAa 

Model Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 537,013 2 268,506 29,465 ,000b 

Residual 1066,187 117 9,113   

Total 1603,200 119    

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 
b. Predictors: (Constant), TOTAL_X2, TOTAL_X1 

Sumber: Data diolah SPSS 21 (2023) 
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Tabel 4.19 
Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 
Square 

Std. Error of 
the Estimate 

1 ,579a ,335 ,324 3,019 

a. Predictors: (Constant), TOTAL_X2, TOTAL_X1 
  Sumber: Data diolah SPSS 21 (2023) 
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