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KUESIONER 

IKLAN ROKOK DAN KEINGINAN ME ROKOK 

(Studi Deskriptif Tentang Pengaruh Iklan Rokok Sampoema A-Mild di SCTV 

Terhadap Keinginan Merokok Pada Remaja Di SMP Negeri 40 Medan) 

Petunjuk pengisian : 

1. Mohon dijawab pertanyaan berikut dengan benar dan jujur 

2. Bacalah setiap pertanyaan dengan teliti 

3. Pilihlah salah satu jawaban dengan memberi tanda silang (X) 

L Data Responden 

Nama 

Tempat/tgl lahir 

Alamat 

IL Frekuensi menonton 

1. Berapa lama frekuensi Anda menonton TV setiap harinya? 

a. kurang dari 1 jam/hari 

b. 2 - 4 jam/hari 

c. Lebih dari 4 jam 

2. Apakah Anda pemah melihat iklan rokok sampoema A-Mild di 

SCTV? 

a. Sering 

b. Pemah 
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c. Tidak pernah 

3. Berapa kali Anda menonton iklan rokok sampoerna A-mild dalam 

sehari? 

a. 1 - 3 kali/hari 

b. 4 - 6 kali/hari 

c. Lebih dari 6 kali 

IIL lldan Rok.ok Sampoerna A-Mild 

1. Menurut Anda bagaimana dengan isi pesan iklan rokok sampoerna A-

Mild di SCTV? 

a. Sangat menarik 

b. Menarik 

c. Tidak menarik 

2. Pahamkah Anda dengan isi pesan yang terk.andung di dalam iklan 

rokok sampoerna A-Mild? 

a. Sangat paham 

b. Paham 

c. Tidak paham 

3. Menurut Anda bagaimana alur cerita pada iklan rokok sampoerna A-

Mild? 

a. Sangat menarik 

b. Menarik 

c. Tidak menarik 
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4. Apakah alur cerita pada iklan rokok tersebut mendukung produk yang 

diiklankan? 

a. Sangat mendukung 

b. Mendukung 

c. Tidak mendukung 

5. Menurut Anda bagaimana dengan slogan "Bukan Basa Basi" pada 

ik1an sampoerna A-Mild? 

a. Sangat menarik 

b. Menarik 

c. Tidak menarik 

6. Menurut Anda bagaimana .dengan slogan "Go A Head" pada iklan 

sampoerna A-Mild? 

a. Sangat menarik 

b. Menarik 

c. Tidak menarik 

8. Menurut Anda bagaimana dengan Icon (lambang/simbol) "A" pada 

rokok Sampoerna A-Mild? 

a. Sangat menarik 

b. Menarik 

c. Tidak menarik 

9. Apakah durasi (lamanya) penyampaian iklan rokok sampoerna A-Mild 

sudah sesuai? 

a. Sangat sesuai 
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b. Sesuai 

c. Tidak sesuai 

10. Sudah tepatkah penempatan waktu penayangan iklan rokok sampoerna 

A-Mild di SCTV dengan makna pesan yang disampaikan? 

a. Sangat tepat 

b. Tepat 

c. Tidak tepat 

IV. Keinginan Merokok 

1. Apakah Anda menaruh perhatian terhadap iklan rokok sampoerna A-

Mild? 

a. Sangat menaruh perhatian 

b. Menaruh perhatian 

c. Tidak menaruh perhatian 

2. Apakah Anda memperoleh pengetahuan tentang merokok dari iklan 

rokok 

yang ditampilkan di TV? 

a Ya 

b. Tidak 

c. Tidak tahu 

3. Setelah melihat iklan rokok sampoerna A-Mild di SCTV, apakah Anda 

mengetahui tentang produk yang ditawarkan? 

a. Sangat mengetahui 

b. Mengetahui 
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