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ABSTRAK 

 Tujuan penelitian ini adalah 1) Untuk menganalisis saluran pemasaran 

kelapa sawit petani rakyat di Desa Kampung Padang Kecamatan Pangkatan 

Kabupaten Labuhan Batu. 2) Untuk menganalisis besar margin pemasaran, 

distribusi marjin dan farmer share kelapa sawit rakyat di Desa Kampung Padang 

Kecamatan Pangkatan Kabupaten Labuhan Batu. 3) Untuk menganalisis tingkat 

efisiensi pemasaran kelapa sawit rakyat di Desa Kampung Padang Kecamatan 

Pangkatan Kabupaten Labuhan Batu. Metode penelitian pada penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif. Hasil penelitian yang dilakukan maka dapat 

diambil kesimpulan sebagai berikut: 1) Sistem saluran pemasaran kelapa sawit 

rakyat di Desa Kampung Padang terdapat tiga saluran pemasaran. Saluran 

pemasaran I terdiri antara Petani dan Pabrik. Pola saluran pemasaran yang II 

melibatkan: Petani - Pedagang  Pengumpul – Pabrik dan pola saluran tingkat III 

melibatkan: Petani - Pedagang Besar - Pabrik. 2) Hasil perhitungan diperoleh 

bahwa besarnya margin, distribusi margin dan farmer share di setiap saluran 

pemasaran berbeda-beda, dimana total margin pemasaran I Rp 2300, Pemasaran II 

Rp 400, Pemasaran III Rp200. Sedangkan distribusi margin saluran pemasaran II 

26.5%, saluran Pemasaran III 52.17%. Untuk farmer share pada setiap saluran 

pemasaran berbeda-beda, saluran pemasaran I sebesar 100%, saluran pemasaran II 

sebesar 82,6%, dan saluran pemasaran III sebesar 91,30%. 3) Efisiensi pemasaran 

kelapa sawit pada setiap saluran pemasaran termasuk dalam kategori efisien. 

Karena nilai EP ≤ 50%. Pada saluran pemasaran I Ep sebesar 6,5%, dan pada 

saluran pemasaran II nilai Ep sebesar 7.1% dan saluran pemasaran III sebesar 

7.14%. Namun dalam penelitian ini saluran pemasaran tingkat I dianggap  lebih 

efisien dibanding saluran pemasaran II dan saluran III dikarenakan nilai Ep 

saluran pemasaran yang tingkat I lebih kecil. 

 
Kata kunci : Saluran pemasaran, Margin Pemasaran, Distribusi Margin, Farmer   
           Share, dan Efisiensi Pemasaran. 
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I. PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Indonesia termasuk Negara yang mengandalkan  kesejahteraannya pada 

sektor pertanian. Secara geografis Indonesia juga merupakan negara yang 

mempunyai potensi alam dalam pengolahan pertanian. Potensi pertanian 

Indonesia tinggi karena wilayah Indonesia yang memiliki wilayah daratan sangat 

subur. Perkebunan sebagai salah satu subsektor dari sektor pertanian yang 

berkontribusi dalam menunjang dan merangsang pertumbuhan ekonomi dan 

kesejahteraan masyarakat Indonesia sehingga sangat perlu bagi negara untuk 

menunjang perkembangan dalam sektor perkebunan untuk dapat tercipta 

kemandirian dalam melaksanakan pembangunan bangsa yang 

berdaulat (Adrianto, 2014). 

 Perkembangan sektor pertanian di Indonesia mengalami kemajuan  pesat, 

baik pada pertanian rakyat maupun pertanian yang dikelola oleh perusahaan. Hal 

ini dikarenakan sumber daya alam yang cukup dan  jumlah penduduk yang 

bekerja di sektor pertanian  sangat besar. Sektor pertanian adalah salah satunya 

industri yang mempunyai peranan yang sangat penting dalam perekonomian di 

berbagai negara berkembang termasuk Indonesia salah satunya adalah perkebunan 

kelapa sawit. Kelapa sawit merupakan salah satu produk tanaman yang 

mempunyai peranan sangat penting dalam perekonomian nasional, terutama 

sebagai sumber lapangan kerja, sumber pendapatan dan  mata uang asing. Selain 

itu kelapa sawit juga berperan dalam mendorong pembangunan daerah dan 

pembangunan pertanian (Arsyad, 2009). 
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 Salah satu sub sektor pertanian adalah sub sektor perkebunan. Sub sektor 

perkebunan dalam pengelolaannya terdapat dua jenis pengusahaan perkebunan 

salah satunya adalah perkebunan rakyat yang dicirikan oleh berbagai kelemahan 

antara lain: diusahakan dilahan relative sempit dengan cara tradisional, 

produktivitas dan mutu rendah, posisi dalam pemasaran hasil lemah. Sebaliknya 

perkebunan besar diusahakan secara modern dengan teknologi modern (Mubyarto, 

1985). 

 Badan Pusat Statistik (BPS) mencatat, Indonesia memproduksi kelapa 

sawit sebanyak 45,58 juta ton pada tahun 2022. Jumlah tersebut meningkat 1,02% 

dibandingkan pada tahun sebelumnya yang mencapai 45,12 juta ton. Melihat 

trennya, produksi kelapa sawit Indonesia menunjukkan tren meningkat.  

 Kelapa sawit (Elaeis guinensis jack) merupakan salah satu jenis tanaman 

perkebunan yang menduduki posisi terpenting disektor pertanian, hal ini 

dikarenakan kelapa sawit mampu menghasilkan nilai ekonomi terbesar 

perhektarnya jika dibandingkan dengan tanaman penghasil minyak atau lemak 

lainnya. Selain itu kelapa sawit juga memiliki banyak manfaat yaitu sebagai bahan 

bakar alternatif Biodisel, bahan pupuk, bahan dasar industri lainnya seperti 

industri komestik, industri makanan, dan sebagai obat. Prospek pasar bagi olahan 

kelapa sawit cukup menjanjikan, karena permintaan dari tahun ke tahun 

mengalami peningkatan cukup besar, tidak hanya di dalam negeri, tetapi  juga luar 

negeri. Sebagai negara tropis yang masih memiliki lahan yang cukup luas, 

Indonesia berpeluang besar untuk mengembangkan pertanian kelapa sawit 

(Sartika, 2015). 
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 Pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit rakyat te$ntu$nya te$lah me$nye$babkan mu$ncu$lnya 

su$mbe$r-su$mbe$r pe$ndapatan baru$ masyarakat. Namu$n dari se$gi produ$ktivitas 

ke$lapa sawit rakyat te$rgolong re$ndah, salah satu$ pe$nye$babnya adalah te$rnologi 

produ$ksi yang dite$rapkan masih re$lative$ se$de$rhana, mu$lai dari pe$mbibitan sampai 

ke$ pane$nnya (Wige$na, 2018). 

Provinsi Su$mate$ra U$tara me$ru$pakan Provinsi te$rbe$sar ke$-9 di Indone$sia 

se$te$lah Provinsi Kalimantan U$tara, yang te$rle$tak di te$ngah-te$ngah wilayah Asia 

Pasifik de$ngan lu$as wilayah se$be$sar 72.981,23 kilome$te$r pe$rse$gi, atau$ se$tara 

de$ngan 3,81 pe$rse$n lu$as Indone$sia.. Su$mate$ra U$tara ju$ga me$ru$pakan salah satu$ 

se$ntra pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit te$rbe$sar ke$-4 di Indone$sia se$te$lah Provinsi Riau$, 

Provinsi Kalimantan Barat dan Provinsi Kalimantan Te$ngah. Ke$lapa sawit 

me$ru$pakan komoditas pe$rke$bu$nan u$tama dan komoditas u$nggu$lan di Provinsi 

Su$mate$ra U$tara. Hal ini te$rbu$kti dari tahu$n ke$ tahu$n pe$rke$mbangan lu$as are$al dan 

produ$ksi ke$lapa sawit di Su$mate$ra U$tara te$ru$s me$ngalami pe$ningkatan.  

Pe$rke$mbangan  lu$as  are$al,  produ$ksi dan produ$ktivitas pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit 

di Provinsi Su$mate$ra U$tara  dapat  dilihat  pada  Tabe$l 1. 

Tabel 1. Perkembangan Luas Areal, Produksi dan Produktivitas Perkebunan 
    Kelapa Sawit Di Provinsi Sumatera Utara Tahun 2020-2022 
No Tahun Luas Areal 

(ha) 
Produksi 

(ton ) 
Produktivitas 

(kg/ha)  
1 2020 1.286.623 5.200.864 4.814 
2 2021 1.285.828 5.301.912 4.895 
3 2022 1.347.520 5.453.030 4.903 

Su$mbe$r: Dire$ktorat Je$nde$ral Pe$rke$bu$nan, 2022 

 Tabe$l 1. Me$nu$nju$kan bahwa pe$rke$mbangan lu$as are$al pe$rke$bu$nan ke$lapa 

sawit di Provinsi Su$mate$ra U$tara se$lama 3 tahu$n te$rakhir me$ngalami pe$ingkatan 

se$tiap tahu$nnya. Dan hasil produ$ksi dan produ$ktivitas 3 tahu$n te$rakhir ju$ga 
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me$ngalami pe$ningkatan. Pe$ningkatan pada lu$as are$al dan produ$ksi ini dise$babkan 

kare$na se$bagian be$sar masyarakat yang tinggal di pe$de$saan pada u$mu$mnya 

me$ngu$sahakan tanaman pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit, adanya pe$mbu$kaan lahan baru$ 

u$ntu$k pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit dan se$bagian be$sar pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit di 

Provinsi Su$mate$ra U$tara dike$lola ole$h Pe$rke$bu$nan Be$sar Swasta (PBS) yang 

me$laku$kan praktik pe$nge$lolaan pe$rke$bu$nan yang sangat baik, faktor-faktor 

produ$ksi yang me$madai, pe$nge$tahu$an dan ke$mampu$an te$knis u$sahatani yang baik 

se$rta adanya modal yang me$ncu$ku$pi. 

Pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit sangat be$rpote$nsi u$ntu$k dike$mbangkan di 

Provinsi Su$mate$ra U$tara. Salah satu$ Kabu$pate$n yang me$ru$pakan se$ntra produ$ksi 

te$rbe$sar di Provinsi Su$mate$ra U$tara yaitu$ te$rdapat di Kabu$pate$n Labu$han Batu$. 

Lu$as are$al, produ$ksi dan produ$ktivitas pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit rakyat di Provinsi  

Su$mate$ra U$tara me$nu$ru$t Kabu$pate$n/Kota tahu$n 2020 dapat dilihat pada Tabe$l 2. 

Tabel 2.  Luas Areal, Produksi dan Produktivitas Perkebunan Kelapa Sawit   
    Rakyat di Provinsi  Sumatera Utara Menurut Kabupaten/Kota      
    Tahun 2020 

Kabupaten/Kota Luas Areal 
(Ha) 

Produksi 
(Ton)  

Produktivitas 
(Kg/Ha) 

Mandailing Natal 19.082 69.328 4.358 
Labuhan Batu 35.527 117.172 3.593 
Asahan 77.243 358.823 4.756 
Simalu$ngu$n 30.327 114.514 4.124 
De$li Se$rdang 14.122 49.411 4.372 
Langkat 47.198 168.129 4.044 
Padang Lawas U$tara 27.845 76.403 4.107 
Padang Lawas 34.652 114.76 4.164 
Labu$hanbatu$ Se$latan 43.009 150.107 3.71 
Labu$anbatu$ U$tara 72.137 245.846 3.789 
Sumatera Utara 441.4 1.583.945 4.124 
Su$mbe$r: Badan Pu$sat Statistik Indone$sia  2020 
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Pada Tabe$l 2. Te$rlihat pe$rse$baran pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit tahu$n 2020 

de$ngan lu$as are$al dan produ$ksi cu$ku$p be$sar di Provinsi Su$mate$ra U$tara te$rdapat 

pada Kabu$pate$n Labu$han Batu$ de$ngan lu$as are$al 35.527 ha dan produ$ksi se$be$sar 

117.172 ton. Hal ini dise$babkan kare$na komoditas ke$lapa sawit me$miliki pote$nsi 

yang cu$ku$p baik u$ntu$k dike$mbangkan di dae$rah te$rse$bu$t. Se$lain me$miliki lu$as 

are$al dan produ$ksi yang be$sar, te$rnyata jika dilihat dari se$gi produ$ktivitasnya 

Kabu$pate$n Labu$han Batu$ ju$ga me$miliki produ$ktivitas yang cu$ku$p tinggi yaitu$ 

se$be$sar 3.593 ton/ha. Dapat dilihat bahwa se$ktor pe$rke$bu$nan Kabu$pate$n Labu$han 

Batu$ tidak hanya te$rbatas pada pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit, namu$n ju$ga me$miliki 

su$bse$ktor pe$rke$bu$nan pote$nsial lainnya, diantaranya adalah pe$rke$bu$nan are$n, 

kakao, kare$t, ke$lapa, dan pinang.  

 Kondisi Topografi Dae$rah Kabu$pate$n Labu$hanbatu$ pada dasarnya 

me$miliki pote$nsi alam yang cu$ku$p se$su$ai u$ntu$k syarat tu$mbu$h be$rbagai je$nis 

tanaman pe$rtanian dan pe$rke$bu$nan. Akan te$tapi yang me$njadi ke$ndala u$tama 

se$lama ini bahwa pote$nsi alam te$rse$bu$t se$cara u$mu$m be$lu$m dapat dimanfaatkan 

se$cara optimal se$bagai su$mbe$r u$saha/pe$nghasilan bagi masyarakat. Tanaman 

Pe$rke$bu$nan yang te$lah dibu$didayakan masyarakat di dae$rah ini baru$ 5 (lima) 

komoditi, yaitu$ Ke$lapa Sawit, Kare$t, Coklat, Ke$lapa dan Are$n. Namu$n dari 

ke$lima komoditi pe$rke$bu$nan te$rse$bu$t hanya e$mpat komoditi yang me$nu$nju$kkan 

produ$ksi yang cu$ku$p signifikan, dan te$lah di te$lah dike$lola ole$h pe$ru$sahaan 

pe$rke$bu$nan milik pe$me$rintah,  swasta nasional, pe$nanaman modal asing, dan 

masyarakat. 

 Pe$rke$bu$nan rakyat be$rdasarkan Kabu$pate$n Labu$hanbatu$ dibagi me$njadi 9 

Ke$camatan  yaitu$ Ke$camatan Rantau$ U$tara, Rantau$ Se$latan, Bilah Hu$lu$, Bilah 
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Hilir, Bilah Barat, Pane$i Te$ngah, Panai Hu$lu$, Panai Hilir, dan Pangkatan. Pote$nsi 

pe$nge$mbangan pe$ru$ntu$kan pe$rke$bu$nan Ke$lapa Sawit di Kabu$pate$n Labu$hanbatu$ 

pada u$mu$mnya dapat dike$mbangkan dise$lu$ru$h wilayah ke$camatan. Mayoritas 

pe$ndu$du$k di dae$rah pe$ne$litian adalah pe$tani ke$lapa sawit rakyat. Ke$lapa sawit 

rakyat me$mbe$rikan kontribu$si be$sar te$rhadap pe$ndapatan masyarakat dan 

me$ningkatkan pe$ndapatan asli dae$rah. Namu$n saat ini harga sawit te$ru$s me$nu$ru$n 

yang me$ngakibatkan ju$mlah pe$ndapatan pe$tani me$njadi re$ndah. Dalam 

pe$rdagangan dike$nal de$ngan istilah harga, pe$ne$ntu$an harga me$ru$pakan salah satu$ 

aspe$k te$rpe$nting dala ke$giatan pe$rdagangan. Harga sangat pe$nting u$ntu$k 

dipe$rhatikan, kare$na harga yang me$ne$ntu$kan su$atu$ produ$k dalam pe$rdagangan. 

Jika salah dalam me$ne$ntu$kan harga mau$pu$n salah dalam me$milih salu$ran 

pe$masaran akan be$rakibat pada produ$k yang ditawarkan. Harga me$ru$pakan satu$–

satu$nya u$nsu$r dalam pe$rdagangan yang me$nghasilkan ke$u$ntu$ngan dan 

pe$ndapatan. 

Tabel 3. Luas Areal, dan Produksi Perkebunan Kelapa Sawit Rakyat di  
    Kabupaten Labuhan Batu Menurut  Kecamatan Tahun 2021 
No Ke$camatan Lu$as Are$al (ha) Produ$ksi (Ton) 

1 Bilah Hu$lu$ 6284 19184 
2 Pangkatan 8278 24387 
3 Bilah Barat 8794 26965 
4 Bilah Hilir 7117 19000 
5 Panai Hu$lu$ 3676 7453 
6 Panai Te$ngah 3709 8439 
7 Panai Hilir 3626 7950 
8 Rantau$ Se$latan  2286 4481 
9 Rantau$ U$tara 3477 8403 

 Total 47247 126262 
Su$mbe$r: Data prime$r diolah 2024. 

 Be$rdasarkan Tabe$l 3. Dapat dilihat produ$ksi ke$lapa sawit te$rbanyak di 

Kabu$pate$n Labu$han Batu$ dite$mpati Ke$camatan Bilah barat  de$ngan produ$ksi 
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26.965 ton de$ngan lu$as lahan se$be$sar 8.794 ha, disu$su$l pe$ringkat 2 Ke$camatan 

Pangkatan de$ngan produ$ksi 24.387 ton de$gan lu$as lahan se$be$sar 8.278 ha, 

Ke$camatan Bilah Hu$lu$  pe$ringkat 3 de$ngan produ$ksi 19.184 de$ngan lu$as lahan 

7.117 ha. 

 Ke$camatan Pangkatan me$ru$pakan salah satu$ ke$camatan yang me$miliki 

pe$rke$bu$nan  ke$lapa sawit te$rlu$as de$ngan pola swadaya yaitu$ me$ru$pakan pe$tani 

yang me$ngu$sahakan atau$ me$nge$lola ke$bu$n yang dilaku$kan se$cara swadaya 

de$ngan dana se$ndiri dan u$saha mandiri mu$lai dari pe$ngadaan sarana dan prasarana 

produ$ksi  sampai de$ngan pe$masaran hasil pane$n ke$lapa sawit be$ru$pa TBS 

(Tandan Bu$ah Se$gar). 

Lu$as lahan me$njadi faktor u$tama, ke$be$radaan lahan sangat dibu$tu$hkan 

dikare$nakan se$bagai wadah dasar pe$laksana pe$rtanian. Kapasitas lahan dan 

je$nisnya me$njadi salah satu$ acu$an gu$na me$nyu$kse$skan ke$giatan pe$rtanian. Lahan 

me$me$gang pe$ranan pe$nting dalam me$ne$ntu$kan be$saran pe$ndapatan pe$tani, Lu$as 

lahan pe$tani di De$sa Kampu$ng Padang, Ke$camatan Pangkatan, Kabu$pate$n 

Labu$han Batu$, yakni se$be$sar 4-10 ha/pe$tani (Pu$rba, 2019). Se$makin be$sar lahan 

yang dike$lola, se$makin tinggi harapan u$ntu$k me$ndapatkan hasil yang le$bih be$sar. 

 Di De$sa Kampu$ng Padang su$dah te$rgolong stabil dalam me$laku$kan u$saha 

pe$masaran ke$lapa sawit dalam be$ntu$k swadaya namu$n masih adanya pe$rbe$daan 

salu$ran pe$masaran yang dilaku$kan para pe$tani u$ntu$k me$nu$al hasil TBS me$re$ka ke$ 

pabrik. Pe$masaran ke$lapa sawit dalam be$ntu$k TBS ke$ (PKS) dilaku$kan pe$tani 

ke$lapa sawit swadaya me$lalu$i le$mbaga pe$masaran yang ada baik itu$ me$lalu$i 

pe$dagang pe$ngu$mpu$l mau$pu$n pe$dagang be$sar akan me$mpe$ngaru$hi harga yang 
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akan di te$rima pe$tani. Harga TBS (Tandan Bu$ah Se$gar) re$ntan me$ngalami 

flu$ktu$asi yang tinggi saat mu$sim hu$jan dan mu$sim ke$marau$.  

 Adanya pe$rbe$daan harga TBS (Tandan Bu$ah Se$gar) ju$ga te$rjadi akibat 

dari adanya ke$bijakan masing-masing dae$rah dalam pe$ne$ntu$an harga se$rta 

re$ntannya te$rjadi pe$rmainan harga pada pe$ke$bu$n yang tidak te$rmasu$k se$bagai 

pe$ke$bu$n plasma (Bahari, 2014).  

Tabel 4. Luas Areal, dan Produksi Perkebunan Kelapa Sawit Rakyat di  
    Kabupaten Labuhan Batu Menurut  Desa Tahun 2021 

No Desa 
Luas Areal  
(ha) 

Produksi  
(Ton) 

1 Sidoru$ku$n 35 265 
2 Pe$rke$b.Pangkatan  -  -  
3 TT. Pangkatan 27 243 
4 Kampu$ng Padang  36 257 
5 Tanju$ng Harapan 39 297 
6 Kampu$ng Pangkatan 53 362 
7 Kampu$ng se$nnah 72 371 

 Total 262 1795 
Su$mbe$r: Dara prime$r diolah 2024 

 Be$rdasarkan Tabe$l 4. Dapat dilihat produ$ksi ke$lapa sawit rakyat te$rbanyak 

di Kabu$pate$n Labu$han Batu$ dite$mpati De$sa Se$nnah  de$ngan produ$ksi 371 ton 

de$ngan lu$as are$al 72 ha, De$sa Kampu$ng pangkatan produ$ksi te$rbanyak ke$du$a 

de$ngan produ$ksi 362 ton dan lu$as are$al 53 ha, De$sa Tanju$ng Harapan Pe$ringjat 3 

de$ngan produ$ksi 297 ton de$ngan lu$as lahan 7.117 ha, De$sa Kampu$ng Padang 

me$ndu$du$ki pe$ringkat produ$ksi te$re$ndah de$ngan produ$ksi 257 ton dan lu$as are$al 

36 ha. 

 Pe$nye$bab re$ndahnya harga TBS kare$na pe$tani yang ce$nde$ru$ng me$mane$n 

pada u$sia mu$da se$hingga re$nde$me$n yang dihasilkan tidak se$su$ai de$ngan standart 

Pabrik Ke$lapa Sawit (PKS), standart PKS 20-22% re$nde$me$n yang me$ngakibatkan 
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TBS yang dimiliki pe$tani tidak dapat langsu$ng diju$al ke$ PKS me$lainkan 

me$nju$alnya ke$ pe$dangan be$sar dan pe$dagang pe$ngu$mpu$l de$ngan krite$ria yang 

dimiliki bu$kanlah be$rdasarkan u$mu$r tanaman te$tapi be$rdasarkan tonase$. Se$lain itu$ 

fe$nome$na yang te$rjadi di lokasi pe$ne$litian adalah kondisi sarana dan prasarana di 

are$a pe$rke$bu$nan rakyat yang be$lu$m me$madai se$hingga biaya u$ntu$k pe$ngangku$tan 

(Distribu$si) me$njadi be$sar. 

 Adanya pe$rbe$daan harga ju$al ke$lapa sawit artinya pe$tani hanya se$bagai 

price$ take$r dimana harga dite$ntu$kan ole$h pe$dagang. Cou$ghlan e$t al., (2006) 

me$nje$laskan bahwa salu$ran yang te$pat dapat dibangu$n dalam be$be$rapa me$tode$ 

salu$ran pe$masaran yang e$fe$ktif dan e$fisie$n. Pe$tani haru$s me$milih pe$mbe$li yang 

paling me$ngu$ntu$ngkan u$ntu$k me$ngoptimalkan salu$ran pe$masarannya. Namu$n 

masih banyak pe$tani yang me$milih u$ntu$k me$nju$al TBS nya de$ngan le$mbaga 

pe$masaran yang tidak te$pat se$hingga te$rjadi ine$fisie$nsi te$rhadap salu$ran 

pe$masaran. 

 Dalam pe$rdagangan dike$nal de$ngan istilah harga, pe$ne$ntu$an harga 

me$ru$pakan salah satu$ aspe$k te$rpe$nting dala ke$giatan pe$rdagangan. Harga sangat 

pe$nting u$ntu$k dipe$rhatikan, kare$na harga yang me$ne$ntu$kan su$atu$ produ$k dalam 

pe$rdagangan. Jika salah dalam me$ne$ntu$kan harga mau$pu$n salah dalam me$milih 

salu$ran pe$masaran akan be$rakibat pada produ$k yang ditawarkan. Harga 

me$ru$pakan satu$–satu$nya u$nsu$r dalam pe$rdagangan yang me$nghasilkan 

ke$u$ntu$ngan dan pe$ndapatan.   

 Pe$masaran dikatakan e$fisie$n jika te$lah me$me$nu$hi syarat yaitu$ mampu$ 

me$nyampaikan hasil atau$ produ$k dari produ$se$n ke$pada konsu$sme$n de$ngan biaya 
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se$mu$rah-mu$rahnya dan mampu$ me$laku$kan pe$mbagian yang adil ke$pada se$mu$a 

pihak yang te$rlibat dalam ke$giatan produ$ksi dan pe$masaran produ$k. Tu$gas 

le$mbaga pe$masaran adalah me$njalankan fu$ngsi pe$masaran se$rta me$me$nu$hi 

ke$inginan konsu$me$n se$maksimal mu$ngkin. Konsu$me$n me$mbe$rikan balas jasa 

ke$pada le$mbaga pe$masaran be$ru$pa marjin pe$masaran (Rangku$ti.A,dkk. 2018). 

 Hal ini me$ndorong pe$ne$liti u$ntu$k me$nge$tahu$i me$nge$nai salu$ran 

pe$masaran, marjin, distribu$si dan farme$r share$ dan me$nghitu$ng se$be$rapa e$fisie$n 

pe$masaran ke$lapa sawit rakyat, yang te$lah disu$su$n se$su$ai de$ngan pe$ru$mu$san 

pe$rmasalahan, de$ngan me$nyu$su$n pe$ne$litian yang be$rju$du$l “Analisis Pe$masaran 

Ke$lapa Sawit Rakyat Di De$sa Kampu$ng Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n 

Labu$han Batu$”. 

1.2 Rumusan Masalah 

 Be$rdasarkan u$raian latar be$lakang diatas maka didapat pe$ru$mu$san masalah 

se$bagai be$riku$t: 

1. Bagaimana salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit pe$tani rakyat di De$sa Kampu$ng 

Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n Labu$han Batu$? 

2. Be$rapa be$sar margin pe$masaran, distribu$si marjin dan farme$r share$ ke$lapa  

sawit rakyat di De$sa Kampu$ng Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n 

Labu$han Batu$? 

3. Bagaimana tingkat e$fisie$nsi pe$masaran ke$lapa sawit rakyat di De$sa Kampu$ng 

Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n Labu$han Batu$? 
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1.3 Tujuan Penelitian 

 Adapu$n tu$ju$an pe$ne$litian ini adalah: 

1. U$ntu$k me$nganalisis salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit pe$tani rakyat di De$sa 

Kampu$ng Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n Labu$han Batu$. 

2. U$ntu$k me$nganalisis be$sar margin pe$masaran, distribu$si marjin dan farme$r 

share$ ke$lapa sawit rakyat di De$sa Kampu$ng Padang Ke$camatan Pangkatan 

Kabu$pate$n Labu$han Batu$. 

3. U$ntu$k me$nganalisis tingkat e$fisie$nsi pe$masaran ke$lapa sawit rakyat di De$sa 

Kampu$ng Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n Labu$han Batu$. 

1.4 Manfaat Penelitian  

 Adapu$n manfaat pe$ne$litian ini adalah  

1. Bagi pe$tani ke$lapa sawit rakyat pe$ne$litian ini diharapkan dapat me$njadi bahan 

informasi se$rta bahan pe$rtimbangan dalam pe$ngambilan ke$pu$tu$san.  

2. Bagi Pe$me$rintah Dae$rah mau$npu$n instansi te$rkait, hasil pe$ne$litian ini 

diharapkan me$njadi su$mbangan pe$mikiran dan bahan pe$rtimbangan dalam 

pe$nyu$su$nan ke$bijakan te$ru$tama dalam pe$nge$mbangan pe$rke$bu$nan ke$lapa 

sawit rakyat. 

3. Bagi para pe$mbaca, se$bagai  pu$staka atau$ re$fe$re$nsi u$ntu$k le$bih jau$h 

me$wacanakan ilmu$ pe$nge$tahu$an dan se$moga dapat me$njadi su$mbe$r inspirasi 

u$ntu$k dapat me$laku$kan pe$ne$litian yang sama atau$ se$ru$pa.  

4. Bagi pe$ne$liti  salah satu$ syarat u$ntu$k me$mpe$role$h ge$lar sarjana pe$rtanian di 

Faku$ltas Pe$rtanian U$nive$rsitas Me$dan Are$a. 
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1.5 Kerangka Penelitian  

 Pe$masaran ke$lapa sawit me$ru$pakan ke$giatan kome$rsial yang be$rtu$ju$an 

u$ntu$k me$masarkan tandan bu$ah se$gar (TBS) me$lalu$i salu$ran pe$masaran. Salu$ran 

pe$masaran me$lipu$ti  salu$ran pe$masaran I me$lalu$i pe$tani  dan pabrik ke$lapa sawit 

(PKS),  salu$ran pe$masaran  II me$lalu$i pe$tani pe$dagang pe$ngu$mpu$l tadan pabrik 

ke$lapa sawit (PKS), salu$ran pe$masaran  III me$lalu$i pe$tani pe$dagang be$sar dan 

pabrik ke$lapa sawit (PKS). Pada, pe$mbagian salu$ran ini akan dite$ntu$kan saat 

me$le$wati rantai pe$masaran, se$hingga dapat me$mpe$role$h ke$u$ntu$ngan yang 

signifikan (dalam pe$re$ncanaan dan pe$laksanaan). 

 Me$nu$ru$t pe$ndapat Danie$l (2005), se$cara te$oritis dapat dikatakan bahwa 

se$makin pe$nde$k salu$ran pe$masaran su$atu$ barang hasil pe$rtanian maka :  

a.Biaya pe$masaran se$makin re$ndah. 

b.Margin pe$masaran ju$ga se$makin re$ndah.  

c.Harga yang haru$s dibayarkan konsu$me$n se$makin re$ndah. 

d.Harga yang dite$rima produ$se$n se$makin tinggi. 

 Salu$ran pe$masaran I, II dan II me$miliki share$ margin. Share$ margin adalah 

pe$rse$ntase$ harga te$rhadap harga be$li konsu$me$n akhir (bagian harga yang dite$rima)  

ole$h se$tiap le$mbaga pe$masaran te$rhadap harga be$li konsu$me$n dalam pe$rse$n. 

(Mu$byarto,1997). 

 Pada awal ope$rasionalnya, ada pe$rlaku$an yang be$rbe$da te$rhadap harga bila 

pe$tani dan pe$dagang pe$ngu$mpu$l yang me$nju$al ke$ pe$dagang be$sar. Namu$n, dalam 

pe$rke$mbangannya te$ru$tama pada saat produ$ksi tandan bu$ah se$gar (TBS) mu$lai 
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me$nu$ru$n pe$dagang be$sar ju$ga me$ne$rima tandan bu$ah se$gar (TBS) dari pe$tani 

langsu$ng se$hingga tidak ada lagi ada pe$rbe$daan dalam hal pe$nju$alan baik dari 

pe$tani dan pe$dagang pe$ngu$mpu$l, pe$dagang be$sar tandan bu$ah se$gar (TBS) ke$lapa 

sawit me$miliki u$nit transportasi se$ndiri u$ntu$k me$ngambil tandan bu$ah se$gar 

(TBS). Ke$lapa sawit dari pe$tani dan se$lanju$tnya me$ngirim ke$ pabrik ke$lapa sawit 

(PKS) Pe$rse$roan Te$rbatas Pe$rke$bu$nan Nu$santara (PTPN) III ke$bu$n Ae$k Nabara, 

se$hingga ada pe$nge$naan biaya transportasi te$rhadap tandan bu$ah se$gar (TBS) 

yang diju$al ke$ pe$dagang be$sar de$ngan harga ju$al Rp.50-100/Kg. Dari salu$ran 

pe$masaran ke$lapa sawit, maka akan dike$tahu$i be$sarnya margin pe$masaran dan 

farme$r’s share$ se$te$lah dike$tahu$i margin dan farme$r’s share$ maka akan dapat kita 

ke$tahu$i salu$ran pe$masaran mana yang le$bih e$fisie$n yang le$bih baik u$ntu$k 

digu$nakan ole$h pe$tani ke$lapa sawit di De$sa Kampu$ng Padang Ke$camatan 

Pangkatan Kabu$pate$n Labu$han Batu$ 

 Me$nanggapi pe$rmasalahan te$rse$bu$t maka salah satu$ kajian pe$nting yang 

pe$rlu$  dilaku$kan ialah me$nge$nai aspe$k pe$masaran ke$lapa sawit rakyat. Aspe$k 

pe$masaran sangat pe$nting kare$na me$ru$pakan me$dia yang me$nye$babkan komoditi 

dapat sampai pada konsu$me$n. Hal-hal pe$nting me$nge$nai pe$masaran ke$lapa sawit 

pe$rke$bu$nan  rakyat adalah fu$ngsi dan salu$ran pe$masaran, ke$u$ntu$ngan dan margin 

pe$masaran. 

Be$rdasarkan hal te$rse$bu$t maka bagan ke$rangka pe$mikiran dalam skripsi pe$ne$litian 

ini bisa dilihat se$cara le$ngkap pada gambar 1.  
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Gambar 1. Kerangka Pemikiran Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat di  Desa   

        Kampung Padang Kecamatan Pangkatan Kabupaten Labuhan Batu 
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II TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Tanaman Kelapa Sawit  

 Tanaman ke$lapa sawit (E$lae$is gu$ine$nsis Jack.) be$rasal dari Nige$ria, 

Ne$gara Afrika bagian Barat. Me$skipu$n de$mikian, ada yang me$nyatakan bahwa 

ke$lapa sawit be$rasal dari  Ame$rika Se$latan yaitu$ Brazil kare$na le$bih banyak 

dite$mu$kan spe$sie$s ke$lapa sawit dihu$tan Brazil dibandingkan de$ngan Afrika. Pada 

ke$nyataannya tanaman ke$lapa sawit hidu$p su$bu$r dilu$ar dae$rah asalnya, se$pe$rti 

Malaysia, Indone$sia, Thailand, dan Papu$a Nu$gini. Bahkan mampu$ me$mbe$rikan 

hasil produ$ksi pe$r he$ktar yang le$bih tinggi. Ke$lapa sawit kini te$lah me$nye$bar di 

Indone$sia, bahkan se$bagian be$sar pe$rke$bu$nan rakyat te$lah dialih fu$ngsikan 

me$njadi ke$bu$n ke$lapa sawit (Fau$zi, 2012). 

 Ke$lapa sawit (E$lae$is gu$ine$e$nsis) te$rmasu$k dalam famili Palmae$ yang 

me$mpu$nyai pote$nsi produ$ksi minyak nabati paling tinggi dibandingkan tanaman 

pe$nghasil minyak nabati lainnya se$pe$rti ke$de$lai dan bu$nga matahari. U$ntu$k 

pe$rtu$mbu$han dan produ$ksi ke$lapa sawit yang optimal, dipe$rlu$kan se$ju$mlah 

kondisi lingku$ngan pe$rtu$mbu$han yang se$su$ai, misalnya: su$hu$ rata-rata tahu$nan 

25-32*C, cu$rah hu$jan tahu$nan rata-rata 1700-2500 mm/tahu$n, ke$dalaman tanah 

e$fe$ktif > 100 cm (tanah mine$ral ) dan 140-200 cm (gambu$t), ke$miringan 8-16%, 

tinggi < 400m dan drainase$ baik (Wige$na, 2018) 

 Me$nu$ru$t Pardame$an (2008 Ke$lapa sawit me$ru$pakan tanaman monokotil 

(be$rbiji satu$) yang dapat tu$mbu$h baik di dataran re$ndah. Tanaman ini me$ru$pakan 

salah satu$ tanaman pe$rke$bu$nan, sama se$pe$rti tanaman lainnya, ke$lapa sawit 

me$me$rlu$kan kondisi pe$rtu$mbu$han yang baik u$ntu$k me$maksimalkan produ$ksinya. 
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 Pe$nge$mbangan pe$rke$bu$nan tidak hanya diarahkan pada se$ntra-se$ntra 

produ$ksi  se$pe$rti Su$mate$ra dan Kalimantan, te$tapi dae$rah pote$nsi pe$nge$mbangan 

se$pe$rti  Su$lawe$si dan Irian Jaya te$ru$s dilaku$kan. Data dilapangan me$nu$nju$kkan 

ke$ce$nde$ru$ngan pe$ningkatan lu$as are$al pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit khu$su$snya 

pe$rke$bu$nan rakyat (Ahmad, 2004). 

 Dari pote$nsi yang ada, pe$mbangu$nan pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit di dae$rah 

Su$mate$ra U$tara ju$ga akan me$mbu$ka pe$lu$ang pe$mbangu$nan indu$stri hu$lu$-hilir 

ke$lapa sawit,me$mbu$ka pe$lu$ang u$saha, tu$mbu$hnya dive$rsifikasi u$saha, dan 

me$ningkatkan su$mbe$r de$visa bagi dae$rah Su$mate$ra U$tara. Pe$mbangu$nan ini ju$ga 

akan me$mbu$ka pe$lu$ang ke$rja di dae$rah dan akan me$nu$mbu$hkan se$ktor e$konomi 

lainnya yang pada gilirannya akan me$mu$ncu$lkan dae$rah-dae$rah baru$ se$bagai 

pu$sat-pu$satpe$rtu$mbu$han wilayah (Syahza, 2009). 

2.2 Produksi Kelapa Sawit 

 Produ$ksi adalah adalah su$atu$ prose$s dimana bahan me$ntah diu$bah me$njadi 

produ$k jadi atau$ ju$ga dihasilkan nilai tambah pada produ$k (barang dan jasa) 

se$hingga dapat me$me$nu$hi ke$bu$tu$han masyarakat. Faktor produ$ksi adalah se$gala 

pe$ngorbanan yang dibe$rikan ke$pada tanaman agar tanaman dapat tu$mbu$h dan 

be$rprodu$ksi de$ngan baik. Dalam be$rbagai faktor, faktor produ$ksi te$rse$bu$t dise$bu$t 

ju$ga de$ngan inpu$t, faktor produ$ksi, dan pe$ngorbanan produ$ksi (Soe$kartawi, 

2001).  

 Me$nu$ru$t Soe$kartawi (1993), faktor-faktor yang me$mpe$ngaru$hi produ$ksi 

dapat dibe$dakan, yaitu$ : 1. Faktor te$knis, se$pe$rti lahan pe$rtanian de$ngan je$nis dan 

tingkat ke$su$bu$rannya, bibit, varie$tas, pu$pu$k dan pe$stisida. 2. Faktor sosial 
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e$konomi, se$pe$rti biaya produ$ksi, harga, te$naga ke$rja, tingkat pe$ndidikan, tingkat 

pe$ndapatan, risiko ke$tidakpastian, ke$le$mbagaan dan te$rse$dianya kre$dit. 

 Dalam bidang pe$rtanian, produ$ksi fisik dihasilkan ole$h be$ke$rjanya 

be$be$rapa faktor produ$ksi se$kaligu$s, antara lain : tanah, Se$bagai me$dia tanam, 

tanah me$nye$diakan faktor-faktor u$tama u$ntu$k pe$rtu$mbu$han tanaman, yaitu$ u$nsu$r 

hara, air, dan u$dara de$ngan fu$ngsinya se$bagai me$dia tu$njangan me$kanik akar dan 

su$hu$ tanah. Se$mu$a faktor te$rse$bu$t haru$slah se$imbang agar pe$rtu$mbahan tanaman 

baik dan be$rke$lanju$tan. bibit, bibit yang me$miliki sifat tahan te$rhadap se$rangan 

hama (pe$nyakit), ce$pat be$rbu$ah, banyak hasilnya, dan dapat digu$nakan se$cara 

me$lu$as (biasanya diambil dari bu$ah atau$ bagian tanaman yang su$bu$r dan matang 

yang siap u$ntu$k ditanam lagi dan dari te$rnak diambil pe$jantan yang baik). pu$pu$k, 

pu$pu$k adalah su$atu$ bahan atau$ mate$rial yang dibe$rikan pada tanaman, be$rfu$ngsi 

me$ngu$bah sifat fisik, kimia atau$ biologi tanah u$ntu$k me$le$ngkapi ke$te$rse$diaan 

u$nsu$r hara se$hingga pe$rtu$mbu$han tanaman me$njadi le$bih baik. Obat hama, bahan 

yang digu$nakan u$ntu$k me$nge$ndalikan, me$nolak, atau$ me$mbasmi organisme$ 

pe$ngganggu$. dan te$naga produ$ksi se$de$mikian ru$pa u$ntu$k me$ncapai u$saha tani 

yang e$fe$sie$n (Mu$byarto, 1995). 

2.3 Pemasaran  

 Pe$masaran pe$rtanian adalah su$atu$ prose$s aliran komoditi yang me$libatkan 

pe$ralihan hak milik se$rta pe$nciptaan waktu$, te$mpat dan be$ntu$k, se$rta dilaku$kan 

ole$h le$mbaga pe$masaran me$lalu$i satu$ atau$ le$bih ke$giatan pe$masaran. Pe$masaran 

sangat pe$nting se$te$lah be$rakhirnya produ$ksi pe$rtanian. Kondisi pe$masaran 

me$nciptakan siklu$s atau$ lingku$ngan pe$masaran su$atu$ komoditas. Apabila 

pe$masaran tidak lancar dan tidak me$mbe$rikan harga yang dapat dite$rima ole$h 
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pe$tani maka kondisi ini akan me$mpe$ngaru$hi motivasi pe$tani, akibatnya 

pe$nawaran me$nu$ru$n, ku$rangnya pe$nawaran akan me$naikkan harga (Andriyani, 

2017). 

 Se$cara Te$oritis, pe$masaran (marke$ting) dide$finisikan se$bagai prose$s 

pe$nyampaian barang (produ$k) dari produ$se$n ke$ konsu$me$n (Tome$k dan Robinson 

dalam Salie$m, 2004). Dalam hal ini, pe$masaran se$bagai ilmu$ yang me$mbantu$ 

me$me$cahkan masalah e$konomi se$te$lah prose$s produ$ksi. Dalam siste$m 

pe$re$konomian mode$rn dimana prose$s barte$r tidak lagi popu$lar dalam siste$m pasar, 

maka produ$se$n se$ringkali tidak be$rte$mu$ langsu$ng de$ngan konsu$me$n. Dalam hal 

de$mikian te$rdapat pe$laku$ pe$masaran yang be$rpe$ran se$bagai le$mbaga jasa dalam 

prose$s pe$nyampaian barang (produ$k) dari produ$se$n ke$ konsu$me$n. 

 (Djojomartono dalam Salie$m, 2004) me$nge$mu$kakan bahwa e$le$me$n 

pe$nting yang pe$rlu$ dipe$rhatikan dalam pe$masaran adalah (1) analisis konsu$me$n, 

me$ncaku$p aspe$k siapa pe$mbe$li pote$nsil, (2) lingku$ngan pe$rsaingan me$lipu$ti 

stru$ktu$r pasar dan dasar pe$rsaingan, (3) re$ncana pe$masaran, me$ncaku$p rancangan 

produ$k, strate$gi pe$ne$ntu$an harga, strate$gi promosi, dan siste$m distribu$si dan (4) 

ke$bu$tu$han pe$ramalan me$lipu$ti ke$te$rse$diaan dan aku$rasi data se$rta me$tode$ 

pe$ramalan. Ada 3 macam fu$ngsi tataniaga, yaitu$ se$bagai be$riku$t: (Nasaru$ddin, 

2010).  

1. Fu$ngsi Pe$rtu$karan (E$xchange$ Fu$nctions), adalah ke$giatan yang me$nyangku$t 

pe$ngalihan hak pe$milikan dalam ke$giatan tataniaga. Jadi, fu$ngsi pe$rtu$karan 

(transaksi) me$nciptakan ke$gu$naan pe$milikan. Fu$ngsi pe$rtu$karan, me$lipu$ti 

fu$ngsi pe$mbe$lian dan fu$ngsi pe$nju$alan. Fu$ngsi pe$mbe$lian dilaku$kan pada 
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se$tiap tingkatan dari salu$ran tataniaga. Pada tingkatan pe$rtama, u$saha 

pe$mbe$lian me$libatkan inte$raksi antara pe$tani produ$se$n de$ngan pe$dagang 

pe$ngu$mpu$l de$sa (te$ngku$lak) se$bagai pe$mbe$li atau$ de$ngan pe$ngolah 

(prose$sor), pada tingkat pe$dagang be$sar dan pada pe$nge$ce$r atau$ dapat ju$ga 

langsu$ng de$ngan konsu$me$n akhir.  

2. Fu$ngsi Fisik (Physical Fu$nctions), adalah Fu$ngsi fisik me$nciptakan ke$gu$naan 

te$mpat, waktu$, dan be$ntu$k pada produ$k-produ$k yang dipasarkan. Ke$gu$naan 

te$mpat, waktu$, dan be$ntu$k ditambahkan pada produ$k ke$tika produ$k diangku$t 

(ke$gu$naan te$mpat), disimpan (ke$gu$naan waktu$), dan diolah (ke$gu$naan 

be$ntu$k). Fu$ngsi fisik me$lipu$ti pe$ngangku$tan, pe$nyimpanan, dan pe$ngolahan. 

3. Fu$ngsi Pe$nu$njang (Facilitating Fu$nctions), adalah ke$giatan-ke$giatan yang 

me$mbantu$ me$mpe$rlancar prose$s tataniaga. Ini me$mu$ngkinkan pe$laku$ pasar 

dapat me$njalankan tu$gasnya tanpa te$rlibat de$ngan risiko atas pe$mbiayaan dan 

dapat me$nge$mbangkan re$ncana pe$masaran yang te$rsu$su$n de$ngan baik. Fu$ngsi 

pe$nu$njang, me$lipu$ti standarisasi dan gradasi, pe$mbiayaan/ pe$mbe$lanjaan, 

pe$nanggu$ng risiko, se$rta pe$ngu$mpu$lan. Standardisasi be$rarti pe$ne$tapan su$atu$ 

barang me$nu$ru$t u$ku$ran atau$ patokan te$rte$ntu$. 

2.3.1  Saluran Pemasaran   

 Salu$ran Pe$masaran adalah salu$ran distribu$si u$ntu$k me$ngge$lar, 

me$nju$al,atau$ me$ngirimkan barang dagangan atau$ layanan fisik ke$pada klie$n atau$ 

pe$langgan yang me$ncaku$p grosir, toko, dan pe$masar (Kotle$r dan Ke$lle$r, 2008). 

 Me$nu$ru$t Bowe$rsox dan Coope$r (1992) Salu$ran pe$masaran atau$ salu$ran 

distribu$si adalah stru$ktu$r pe$ru$sahaan yang te$rdiri dari pe$ru$sahaan yang saling 

be$rhu$bu$ngan, mu$lai dari awal produ$k yang dibu$at hingga pe$nju$al akhir de$ngan 
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maksu$d u$ntu$k me$ntransfe$r produ$k dan ke$pe$milikan ke$pada pe$nggu$na te$rakhir, 

yaitu$ pe$langgan pribadi atau$ pe$langgan bisnis (Se$tianingru$m, 2015). 

 Salu$ran pe$masaran tandan bu$ah se$gar sawit (TBS) me$ru$pakan rantai 

distribu$si atau$ aliran bu$ah sawit dari pe$tani se$bagai produ$se$n ke$ pabrik ke$lapa 

sawit se$bagai konsu$me$n. Se$dangkan le$mbaga pe$masaran adalah le$mbaga yang 

te$rlibat dalam pe$masaran TBS dari pe$tani ke$ Pabrik Ke$lapa Sawit (PKS). 

Le$mbaga pe$masaran adalah u$nit u$saha atau$ pe$rse$orangan yang me$laku$kan 

ke$giatan pe$masaran, pe$ndistribu$sian jasa dan barang dari produ$se$n hingga 

konsu$me$n akhir. Le$mbaga pe$masaran timbu$l kare$na konsu$me$n ingin me$ne$rima 

komoditas se$su$ai pada waktu$, te$mpat dan be$ntu$k yang diinginkan konsu$me$n. 

Tu$gas le$mbaga pe$masaran adalah me$laksanakan ke$giatan pe$masaran se$maksimal 

mu$ngkin dan me$me$nu$hi ke$inginan konsu$me$n. 

 Salu$ran pe$masaran tandan bu$ah se$gar (TBS) ke$lapa sawit didae$rah 

pe$ne$litian te$rdiri dari su$b siste$m yang saling be$rkaitan, yaitu$ :  

a. Produ$se$n/pe$tani tandan bu$ah se$gar (TBS). 

b. Pe$dagang pe$rantara me$lipu$ti age$n ke$cil dan RAM atau$ age$n be$sar. 

c. PKS yaitu$ te$mpat pe$ngolahan tandan bu$ah se$gar (TBS) ke$lapa sawit. 

 Salu$ran pe$masaran me$ru$pakan salu$ran yang me$nghu$bu$ngkan pe$mbe$li 

de$ngan pe$nju$al. Te$rdapat du$a je$nis salu$ran, yaitu$ salu$ran komu$nikasi dan salu$ran 

distribu$si. Salu$ran komu$nikasi me$ngirimkan ke$ pe$mbe$li dan me$ne$rima pe$san dari 

pe$mbe$li sasaran. Salu$ran distribu$si me$nu$ju$kkan, me$nju$al, dan me$ngirimkan fisik 

produ$k atau$ layanan ke$pada pe$mbe$li atau$ pe$makai (Kotle$r, 2002). 
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 Me$nu$ru$t pe$ndapat Danie$l (2005), se$cara te$oritis dapat dikatakan bahwa 

se$makin pe$nde$k salu$ran pe$masaran su$atu$ barang hasil pe$rtanian maka :   

1. Biaya pe$masaran se$makin re$ndah. 

2. Margin pe$masaran ju$ga se$makin re$ndah.  

3. Harga yang haru$s dibayarkan konsu$me$n se$makin re$ndah.   

4. Harga yang dite$rima produ$se$n se$makin tinggi. 

 Adapu$n je$nis salu$ran distribu$si dapat diklasifikasikan se$bagai be$riku$t : 

a) Salu$ran distribu$si langsu$ng, Salu$ran ini me$ru$pakan salu$ran distribu$si yang 

paling se$de$rhana dan paling re$ndah yakni salu$ran distribu$si dari produ$se$n ke$ 

konsu$me$n tanpa me$nggu$nakan pe$rantara. Disini produ$se$n dapat me$nju$al 

barangnya me$lalu$i pos atau$ me$ndatangi langsu$ng ru$mah konsu$me$n, salu$ran 

ini bisa ju$ga dibe$ri istilah salu$ran nol tingkat (ze$ro stage$ chane$l). 

b) Salu$ran disrtibu$si yang me$nggu$nakan satu$ pe$rantara yakni me$libatkan 

produ$se$n dan pe$nge$ce$r. Disini pe$nge$ce$r be$sar langsu$ng me$mbe$li barang 

ke$pada produ$se$n, ke$mu$dian me$nju$alnya langsu$ng ke$pada konsu$me$n. Salu$ran 

ini biasa dise$bu$t de$ngan salu$ran satu$ tingkat (one$ stage$ chane$l).  

c) Salu$ran distribu$si yang me$nggu$nakan du$a ke$lompok pe$dagang be$sar dan 

pe$nge$ce$r, salu$ran distrinu$si ini me$ru$pakan salu$ran yang banyak dipakai ole$h 

produ$se$n. Disini produ$se$n hanya me$layani pe$nju$alan dalam ju$mlah be$sar 

ke$pada pe$dagang be$sar saja, tidak me$nju$al ke$pada pe$nge$ce$r pe$mbe$lian ole$h 

pe$nge$ce$r dilayani ole$h pe$dagang be$sar dan pe$mbe$lian ole$h konsu$me$n hanya 

dilayani ole$h pe$nge$ce$r saja. Salu$ran distribu$si se$macam ini dise$bu$t ju$ga 

salu$ran distribu$si du$a tingkat (two stage$ chane$l).  
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d) Salu$ran distribu$si yang me$nggu$nakan tiga pe$dagang pe$rantara. Dalam hal ini 

produ$se$n me$milih age$n se$bagai pe$rantara u$ntu$k me$nyalu$rkan barangnya 

ke$pada pe$dagang be$sar yang ke$mu$dian me$nju$alnya ke$pada toko-toko ke$cil. 

Salu$ran distribu$si se$pe$rti ini dike$nal ju$ga de$ngan istilah salu$ran distribu$si tiga 

tingkat (thre$e$ stage$ chane$l), Philip Kotle$r (2002). 

 Me$nu$ru$t Kottle$r (2000) dalam pe$re$konomian banyak produ$se$n 

be$ke$rjasama de$ngan pe$rantara pe$masaran u$ntu$k me$nyalu$rkan barang – barang 

me$re$ka ke$ pasar, dimana pe$rantara me$mbe$ntu$k satu$ salu$ran pe$masaran atau$ 

dise$bu$t salu$ran pe$dagang, salu$ran pe$nyalu$r produ$k, pe$dagang pe$rantara yang 

me$nye$diakan informasi dari konsu$me$n ke$ produ$se$n dan se$baliknya se$rta 

me$ringankan be$ban produ$se$n dalam me$ndistribu$sikan produ$k, te$rdapat 4 (e$mpat) 

ke$mu$ngkinan salu$ran pe$masaran barang yaitu$ :  

1. Produ$se$n – konsu$me$n akhir.  

2. Produ$se$n – pe$nge$ce$r – konsu$me$n akhir.  

3. Produ$se$n – pe$dagang be$sar – pe$nge$ce$r – konsu$me$n akhir.  

4. Produ$se$n – pe$dagang be$sar – age$n – pe$nge$ce$r – konsu$me$n akhir. 

 Dari produ$se$n ke$ konsu$me$n dipe$rlu$kan biaya pe$masaran, kare$na ke$giatan 

yang dilaku$kan dalam pe$nyalu$ran barang pada u$mu$mnya tidak dilaku$kan se$ndiri 

maka le$mbaga pe$masaran yang be$rsangku$tan ju$ga akan me$mu$ngu$t biaya jasa dari 

se$tiap ke$giatan yang dilaksanakan. 

 Hanafiah dan Sae$fu$ddin (1986) me$nje$laskan bahwa panjang pe$nde$knya 

salu$ran tata niaga te$rgantu$ng pada be$be$rapa faktor yaitu$ antara lain :1) Jarak 
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antara produ$se$n dan konsu$me$n; Makin jau$h jarak antara produ$se$n dan konsu$me$n 

biasanya makin panjang salu$ran yang dite$mpu$h ole$h produ$k. 2) Ke$tahanan 

produ$k; Se$makin ce$pat ru$sak produ$k maka me$me$rlu$kan salu$ran pe$masaran yang 

pe$nde$k dan ce$pat. 3) Skala produ$ksi; Se$makin skala produ$ksi su$atu$ produ$k maka 

se$makin panjang pu$la salu$ran pe$masarannya. 4) Posisi ke$u$angan pe$ngu$saha; 

Produ$se$n yang posisi ke$u$angannya ku$at ce$nde$ru$ng u$ntu$k me$mpe$rpe$nde$k salu$ran 

pe$masarannya. 

 Jalu$r tata niaga ke$lapa sawit salu$ran tiga dimu$lai dari pe$tani yang me$nju$al 

TBS ke$ Pe$dagang Be$sar dan para Pe$dagang Be$sar ini se$lanju$tnya me$nju$al TBS 

ke$ pabrik. 

 Adapu$n pe$laku$  pe$masaran adalah se$bagai be$riku$t : 

a. Pe$dagang Be$sar   

 Pe$dagang be$sar adalah rantai tataniaga atau$ le$mbaga akan me$laku$kan 

pe$nyortiran dan me$mbe$li tandan bu$ah se$gar (TBS) ke$lapa sawit yang akan diju$al 

ke$ pabrik ke$lapa sawit. 

b. Pe$dagang Pe$ngu$mpu$l 

 Pe$dagang pe$ngu$mpu$l adalah le$mbaga atau$ orang yang me$nye$le$nggarakan 

ke$giatan tataniaga hasil produ$ksi tanaman ke$lapa sawit dari pe$tani. 

c. Pabrik Pe$ngolahan Ke$lapa Sawit ( PKS) 

 Pabrik pe$ngolahan ke$lapa sawit adalah te$mpat pe$nampu$ng produ$ksi ke$lapa 

sawit dari distribu$tor dan age$n u$ntu$k diolah me$njadi CPO, atau$ produ$k tu$ru$nan 

lainnya. 
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2.3.2 Margin Pemasaran 

 Margin pe$masaran atau$ kadang dise$bu$t  margin ke$u$ntu$ngan adalah se$lisih 

antara harga ju$al su$atu$ produ$k atau$ jasa de$ngan biaya produ$ksinya. Dalam 

konte$ks bisnis, margin pe$masaran me$nce$rminkan pe$rse$ntase$ ke$u$ntu$ngan yang 

dihasilkan pe$ru$sahaan saat me$nju$al produ$k atau$ jasa. Ke$lompok margin 

pe$masaran te$rdiri dari biaya-biaya yang dipe$rlu$kan u$ntu$k ke$giatan pe$masaran 

le$mbaga pe$masaran, yaitu$ biaya pe$masaran atau$ biaya fu$ngsional dan ke$u$ntu$ngan 

(profit) le$mbaga pe$masaran (Irawan, 2017) 

 Me$nu$ru$t Downe$y dan Trocke$ (1981) margin pe$masaran adalah pe$rbe$daan 

antara harga pe$nju$alan produ$k pada du$a tahapan yang be$ru$ru$tan dalam salu$ran 

distribu$si pe$masaran produ$k yang be$rsangku$tan. Pe$masaran yang tinggi 

me$nu$nju$kkan bahwa su$atu$ pe$ru$sahaan dapat me$nju$al su$atu$ produ$k atau$ jasa 

de$ngan harga di atas harga pokok produ$ksi se$hingga me$nghasilkan ke$u$ntu$ngan 

yang le$bih be$sar. Se$baliknya, margin pe$masaran yang re$ndah me$nu$nju$kkan bahwa 

pe$ru$sahaan me$mpu$nyai margin yang ke$cil u$ntu$k me$mpe$role$h ke$u$ntu$ngan atau$  

bahkan me$ngalami ke$ru$gian jika harga ju$alnya tidak cu$ku$p tinggi u$ntu$k me$nu$tu$pi 

biaya produ$ksi. Ole$h kare$na itu$, margin ke$u$ntu$ngan kome$rsial me$ru$pakan  

indikator pe$nting u$ntu$k me$nge$valu$asi situ$asi ke$u$angan su$atu$ pe$ru$sahaan. 

 U$ntu$k me$nghitu$ng marjin pe$masaran me$nggu$nakan ru$mu$s be$riku$t : 

   

Ke$te$rangan :  

MP  = Margin Pe$masaran (Rp/kg)   

MP=Pr-Pf 
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Pr  = Harga ditingkat Pe$ru$sahaan(Rp/kg)   

Pf  = Harga ditingkat pe$tani (Rp/kg). 

2.3.3 Distribusi Margin 

 Distribu$si margin pe$masaran adalah bagan ke$u$ntu$ngan le$mbaga 

pe$masaran atas biaya jasa yang te$lah dialokasikan u$ntu$k me$laku$kan fu$ngsi 

pe$masaran. Dapat dike$tahu$i de$ngan ru$mu$s se$bagai be$riku$t : 

 DM = [Pij / (Pr – Pf)] 100% 

Dimana :  

DM = Distribu$si Margin  

Pij : Ke$u$ntu$ngan le$mbaga pe$masaran 

Pr  = harga ditingkat pe$nge$ce$r  

Pf  = harga ditingkat pe$tani 

2.3.4 Farmer Share 

 Me$nu$ru$t Limbong dan Sitoru$s (1987) farme$r’s share$ adalah pe$rbandingan 

antara harga yang dite$rima pe$tani de$ngan harga yang dibayar ole$h konsu$me$n 

akhir. Se$dangkan Kohls dan U$hls (1985) me$nde$fe$nisikan  farme$r’s share$ 

me$ru$pakan bagian dari harga konsu$me$n yang dite$rima ole$h pe$tani, dan dinyatakan 

dalam pe$rse$ntase$ harga konsu$me$n. Hal ini be$rgu$na u$ntu$k me$nge$tahu$i posisi harga 

yang be$rlaku$ di tingkat konsu$me$n dinikmati ole$h pe$tani. Be$sar farme$r’s share$ 

biasanya dipe$ngaru$hi ole$h: (1) tingkat pe$mprose$san; (2) biaya transportasi; (3) 

ke$awe$tan produ$k; dan (4) ju$mlah produ$k dan lainnya. 
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 Farme$r share$ me$ru$pakan pe$rse$ntase$ pe$rbandingan antara bagian harga 

yang dite$rima pe$tani de$ngan bagian harga yang dite$rima konsu$me$n akhir. farme$r 

share$ antara satu$ produ$k de$ngan produ$k lainnya be$rbe$da-be$da, hal ini te$rgantu$ng 

pada ju$mlah ke$gu$naan, be$ntu$k, te$mpat dan waktu$ yang ditambah ole$h pe$tani dan 

pe$dagang pe$rantara yang te$rhu$bu$ng dalam su$atu$ salu$ran pe$masaran. Se$cara 

siste$matis farme$s share$ dapat dite$ntu$kan de$ngan ru$mu$s se$bagai be$riku$t : 

 Fs = Pp / Pk x 100 % 

Dimana :  

Fs  : Farme$r Share$ (%)  

Pp  : harga yang dite$rima pe$tani dari pe$dagang (Rp/Kg) 

Pk  : harga yang dibayar PKS  

 Indikator e$fisie$nsi pe$masaran dapat diu$ku$r de$ngan krite$ria se$bagai be$riku$t 

me$nu$ru$t Iswahyu$di dan Su$stiyana (2019) :  

1. Jika farme$r’s share$ ≥ 40% dinyatakan e$fisie$n.  

2. Jika farme$r’s share$ < 40 % dinyatakan tidak e$fisie$n 

2.4 Efisiensi Pemasaran  

 E$fisie$nsi pe$masaran komoditas pe$rtanian adalah su$atu$ rasio yang 

me$ngu$ku$r produ$ksi komoditas pe$rtanian dalam su$atu$ siste$m atau$ prose$s u$ntu$k 

se$tiap u$nit inpu$t, me$mbandingkan su$mbe$r daya yang digu$nakan de$ngan produ$k 

yang dihasilkan dalam prose$s pe$masaran komoditas pe$rtanian me$lalu$i e$fisie$nsi 
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harga dan e$fisie$nsi ope$rasional atau$ e$fisie$nsi e$konomi, produ$ksi. e$fisie$nsi, 

e$fisie$nsi alokatif dan pe$milihan produ$k yang optimal (Hapsary, 2014). 

 Istilah e$fisie$nsi pe$masaran se$ring digu$nakan u$ntu$k me$nge$valu$asi 

e$fe$ktivitas (e$fisie$nsi) prose$s pe$masaran. U$ntu$k me$ncapai pe$masaran yang le$bih 

e$fe$ktif, du$a syarat haru$s dipe$nu$hi: (a) hasil dari produ$se$n-pe$tani dapat 

dikomu$nikasikan ke$pada konsu$me$n de$ngan biaya se$re$ndah mu$ngkin, dan (b) 

distribu$si yang adil dari total harga yang dibayarkan. bagi konsu$me$n akhir ke$pada 

se$mu$a pihak yang te$rlibat dalam produ$ksi dan distribu$si barang. 

 Faktor-faktor yang me$ngu$ku$r e$fisie$nsi pe$masaran adalah se$bagai be$riku$t: 

a). Ke$u$ntu$ngan pe$masaran (b). Harga yang dite$rima konsu$me$n (c). Te$rse$dianya 

sarana pe$masaran fisik yang me$madai u$ntu$k me$laksanakan transaksi ju$al be$li 

barang, pe$nyimpanan, pe$ngangku$tan dan (d) Pe$rsaingan pasar, pe$rsaingan antar 

pe$laku$ pasar (Ju$miati, 2013). Tingkat e$fisie$nsi pe$masaran dapat dihitu$ng de$ngan 

me$nggu$nakan ru$mu$s se$bagai be$riku$t: 

 Ep= 
𝑻𝑪

𝑻𝑵𝑷
 𝑿𝟏𝟎𝟎% 

Ke$te$rangan: 

E$p = E$fisie$nsi Pe$masaran (%) 

TC = Total Biaya Pe$masaran (Rp) 

TNP = Total Nilai Produ$k (Rp/kg) 

 Jika nilai E$p ≤ 50%, maka se$makin e$fisie$n pe$nggu$naan salu$ran pe$masaran 

di dae$rah pe$ne$litian dan jika nilai E$p ≥ 50%, maka pe$masaran di dae$rah 

pe$ne$litian be$lu$m me$ncapai tingkat e$fisie$n (Soe$kartawi, 2002). 
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2.5 Penelitian Terdahulu 

 Pe$ne$litian yang dilaku$kan Su$narti dkk, (2023) yang be$rju$du$l 

“Analisis Pe$masaran Ke$lapa Sawit Pada Pe$tani Swadaya Di Ke$camatan 

Batang Ce$naku$ Kabu$pate$n Indragiri Hu$lu$”. Yang be$rtu$ju$an u$ntu$k 

me$nge$tahu$i (1) salu$ran pe$masaran yang me$ngu$ntu$ngkan bagi pe$tani se$rta 

margin dan e$fisie$nsi pe$masaran ke$lapa sawit swadaya di Ke$camatan 

Batang Ce$naku $. (2) bagaimana hu$bu$ngan ke$le$mbagaan e$konomi antara 

pe$tani de$ngan le$mbaga pe$masaran atau$ pe$dagang ke$lapa sawit swadaya di 

Ke$camatan Batang Ce$naku $. Me$tode$ yang digu$nakan adalah Te$knik 

proporsional sampling digu$nakan dalam pe$ngambilan sampe$l. Ada 43 

pe$tani dan 13 pe$dagang. Sampe$l pe$dagang diambil be$rdasarkan salu$ran 

yang dilalu $i. Hasil pe$ne$litian me$ne$mu$kan bahwa salu$ran pe$masaran yang 

paling me$ngu$ntu $ngkan dan paling e$fisie$n adalah salu $ran pe$masaran I 

kare$na me$miliki margin pe$masaran yang le$bih ke$cil yaitu$ se$be$sar Rp 

308,00 pe$r Kg de$ngan e$fisie$nsi pe$masaran se$be$sar 6,38% dibandingkan 

salu $ran pe$masaran II yaitu$ se$be$sar Rp461. pe$r Kg, salu$ran pe$masaran III 

se$be$sar Rp 467,00 pe$r Kg dan salu$ran IV Rp 633,00. Hu $bu$ngan 

ke$le$mbagaan e$konomi antara pe$tani dan pe$dagang dapat dilihat dari 

stru$ktu$r ke$we$nangan ke$le$mbagaan yaitu$ “longgar-ku$rang te$rkontrol”, 

dife$re$nsiasi pe$ke$rjaan adalah “ke$cil-me$ne$ngah”, jaminan su$bsiste$nsi 

adalah “se$dang-tinggi”, simbol inte$raksinya adalah “ke$pe$rcayaan pribadi”. 

"pe$ngu$asaan modal "ke$cil-me$ne$ngah", inse$ntif te$knologi re$latif "ke$cil-

me$ne$ngah", siste$m bagi hasil "se$dang", pe$ne$ntu $an harga pokok yaitu$ 
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"me$ne$ngah-tinggi", inte$grasi horizontal "le$mah", dan inte$grasi ve$rtikal 

adalah "tinggi". 

 Me$nu$ru$t Nasu$tion Khairu$nnisyah (2021), de$ngan ju$du$l pe$ne$litian 

“Analisis Pe$masaran Ke$lapa Sawit Di De$sa Sampe$an Ke$camatan Su$ngai Kanan 

Kabu$pate$n Labu$han Batu$ Se$latan Provinsi Su$mate$ra U$tara”. Yang be$rtu$ju$an 1) 

U$ntu$k me$nge$tahu$i salu$ran pe$masaran Ke$lapa Sawit yang te$rjadi di De$sa 

Sampe$an. 2) U$ntu$k me$nge$tahu$i margin pe$masaran farme$r share$ dan e$fisie$nsi 

pe$masaran di De$sa Sampe$an. Ju$mlah sampe$l se$banyak 58 re$sponde$n. Me$tode$ 

Simple$ Random Sampling u$ntu$k pe$tani dan u$ntu$k Pe$dagang pe$ngu$mpu$l dan 

Pe$dagang be$sar me$nggu$nakan me$tode$ sampling je$nu$h (se$nsu$s) dan data yang 

digu$nakan adalah data prime$r dan data se$ku$nde$r de$ngan me$nggu$nakan me$tode$ 

analisis de$skriptif ku$antitatif. Hasil pe$ne$llitian me$nu$nju$kkan salu$ran Pe$masaran, 

Margin Pe$masaran, Farme$r Share$ dan E$fisie$nsi Pe$masaran ini adalah 1) Salu$ran 

pe$masaran tandan bu$ah se$gar ke$lapa sawit rakyat di De$sa Sampe$an Ke$camatan 

Su$ngai Kanan Kabu$pate$n Labu$han Batu$ Se$latan dari pe$tani sampai ke$ PKS 

(Pabrik Ke$lapa Sawit) me$miliki du$a pola salu$ran pe$masaran yaitu$ : Salu$ran 

Pe$masaran I : Pe$tani - Pe$dagang Pe$ngu$mpu$l - Pe$dagang Be$sar – Pabrik Ke$lapa 

Sawit, Salu$ran Pe$masaran II : Pe$tani – Pe$dagang Be$sar – Pabrik Ke$lapa Sawit. 

Pada salu$ran pe$masaran I total biaya pe$masaran Rp 130/kg, total ke$u$ntu$ngan 

pe$masaran u$ntu$k pe$dagang pe$ngu$mpu$l Rp140/kg, total ke$u$ntu$ngan pe$masaran 

u$ntu$k Pe$dagang be$sar Rp 130/kg dan margin pe$masaran Rp 200/kg u$ntu$k 

pe$dagang pe$ngu$mpu$l se$dangkan margin pe$masaran pe$dagang be$sar adalah Rp 

200/kg. U$ntu$k salu$ran pe$masaran II total biaya pe$masaran Rp 70/kg, total 
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ke$u$ntu$ngan pe$masaran Rp 130/kg dan margin pe$masaran Rp 200/ kg. E$fisie$nsi 

se$tiap salu$ran pe$masaran te$rmasu$k dalam kate$gori e$fisie$n.  

 Pe$ne$litian yang dilaku$kan ole$h Zai ope$niu$s, (2023) be$rju $du$l 

Analisis Salu$ran Pe$masaran Ke$lapa Sawit Rakyat De$ngan Mode$l Stru$ctu$re$ 

Condu$ct And Pe$rformance$ (SCP) Di Kabu$pate$n Labu$hanbatu$ U$tara (Stu$di Kasu$s: 

De$sa Su$karame$ Baru$ Ke$camatan Ku$alu$h Hu$lu$). Tu$ju$an pe$ne$litian u$ntu$k: (1) 

Me$nganalisis stru$ktu$r pasar ke$lapa sawit di Kabu$pate$n Labu$hanbatu$ U$tara. (2) 

Me$nganalisis pe$rilaku$ pasar ke$lapa sawit rakyat di Kabu$pate$n Labu$hanbatu$ U$tara. 

(3) Me$nganalisis marjin dan farme$r’s share$ pe$tani agar dike$tahu$i kine$rja pasar 

ke$lapa sawit rakyat di Kabu$pate$n Labu$hanbatu$ U$tara. Me$tode$ analisis data yang 

digu$nakan dalam pe$ne$litian ini adalah analisis stru$ktu$r pasar yang dilihat dari 

pangsa pasar, konse$ntrasi pasar dan hambatan masu$k pasar. hasil pe$ne$litian yang 

dilaku$kan, stru$ktu$r pasar ke$lapa sawit rakyat di Kabu$pate$n Labu$hanbatu$ U$tara 

me$nu$nju$kkan pangsa pasar pada tingkat pe$tani se$be$sar 0,76%, pe$dagang 

pe$ngu$mpu$l 16,66% dan pe$dagang be$sar 82,63% pada tingkat pe$tani dan pe$dagang 

pe$ngu$mpu$l pasar be$rsifat pe$rsaingan se$mpu$rna, se$dangkapa pe$dagang be$sar 

be$rsifat pasar oligopoli ke$tat. Konse$ntrasi pasar pada tingkat pe$tani de$ngan nilai 

CR4 se$be$sar 76,70%, pe$dagang pe$ngu$mpu$l de$ngan nilai CR4 se$be$sar 71,07%, 

dan pe$dagang be$sar (PKS) de$ngan nilai CR4 se$be$sar 100% pada konse$ntrasi pasar 

pada tingkat pe$tani dan pe$dagang pe$ngu$mpu$l pasar be$rsifat oligopoli ke$tat, 

se$dangkapa pe$dagang be$sar be$rsifat pasar monopoli. Se$me$ntara itu$ u$ntu$k nilai 

ME$S pada tingkat pe$tani yaitu$ se$be$sar 49,43%, pe$dagang pe$ngu$mpu$l se$be$sar 

24,80%, se$dangkan u$ntu$k pe$dagang be$sar yaitu$ se$be$sar 100% se$hingga bisa 

dikatakan bahwa hambatan masu$k pasar tinggi. Analisis kine$rja pasar (Marke$t 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 4/2/25 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)4/2/25 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Eva Dewita Sihombing - Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat d Desa ....



31  

Pe$rformance$) ke$lapa sawit rakyat di Kabu$pate$n Labu$hanbatu$ U$tara me$nu$nju$kkan 

te$rdapat 3 jalu$r pe$masaran de$ngan margin yang be$rbe$da. Total marjin te$rtinggi 

te$rdapat pada salu$ran pe$masaran III yaitu$ se$be$sar Rp. 3.880/Kg, se$makin banyak 

le$mbaga pe$masaran yang te$rlibat maka se$makin tinggi marjin pe$masaran dan 

se$makin re$ndah bagian pe$tani. Salu$ran pe$masaran yang paling e$fisie$n adalah 

salu$ran pe$masaran I (pe$tani-pe$dagang be$sar). 

 Pe$ne$litian yang dilaku$kan ole$h Ku$sworo dkk., (2021) yang be$rju$du$l 

E$fisie$nsi Pe$masaran Tandan Bu$ah Se$gar (TBS) Di De$sa Bandar Te$nggu$lang 

Ke$camatan Babat Su$pat Kabu$pate$n Mu$si Banyu$asin. Yang be$rtu$ju$an u$ntu$k 

me$nganalisis e$fisie$nsi pe$masaran tandan bu$ah se$gar. Me$tode$ Pe$ne$litian yang di 

gu$nakan adalah su$rve$y. Hasil pe$ne$litian me$nu$nju$kkan bahwa marjin pe$masaran 

salu$ran pe$masaran yang e$fisie$n te$rjadi pada salu$ran pe$masaran ke$ e$mpat de$ngn 

harga se$be$sar Rp. 1830,00/ Kg. Dilihat dari farme$r’s Share$ te$rjadi pada salu$ran 

pe$masaran ke$ e$mpat yaitu$ se$be$sar 98,36%. Me$nu$nju$kkan bahwa salu$ran 

pe$masaran tandan se$gar (TBS) De$sa Bandar Te$nggu$lang Ke$camatan Babat Su$pat 

Kabu$pate$n Mu$si Banyu$asin e$fisie$n. 

 Pe$ne$litian yang dilaku$kan ole$h Yu$hne$s Ave$ Kana dkk., (2022) yang 

be$rju$du$l Analisis Pe$masaran Tandan Bu$ah Se$gar (TBS) Ke$lapa Sawit Di 

Ke$camatan Binjai Hu$lu$ Kabu$pate$n Sintang. Yang be$rtu$ju$an 1) U$ntu$k me$nge$tahu$i 

salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit tandan bu$ah se$gar (TBS) di Ke$camatan Binjai 

Hu$lu$ Kabu$pate$n Sintang; 2) U$ntu$k me$nge$tahu$i fu$ngsi-fu$ngsi pe$masaran, be$sar 

margin dan biaya pe$masaran yang dilaku$kan ole$h pe$laku$ pe$masaran pada masing-

masing salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit di Ke$camatan Binjai Hu$lu$ Kabu$pate$n 

Sintang; dan 3) U$ntu$k me$nge$tahu$i faktor-faktor apa yang me$mpe$ngaru$hi pe$tani 
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ke$lapa sawit dalam me$milih salu$ran pe$masaran. Hasil pe$ne$litian ini me$nu$nju$kan 

salu$ran pe$masaran dari produ$se$n sampai konsu$me$n te$rdapat du$a salu$ran 

pe$masaran yaitu$ dimana salu$ran pe$masaran I, pe$tani, pe$dangang pe$ngu$mpu$l dan 

pabrik se$dangkan salu$ran pe$masaran II pe$tani langsu$ng ke$ pabrik te$tapi dalam 

salu$ran pe$masaran yang ke$du$a dapat dikate$gorikan se$bagai salu$ran nol tingkat. 

Hasil marjin pe$masaran pada salu$ran pe$tani plasma di Ke$camatan Binjai Hu$lu$ 

se$be$sar Rp. 1.170/kg dan pe$tani plasma se$be$sar Rp. 1.800/kg. Dari 2 me$tode$ yang 

digu$nakan dalam me$nganalisis pe$masaran ke$lapa sawit di Ke$camatan Binjai Hu$lu$ 

pe$masaran yang paling e$fisie$n adalah pada salu$ran pe$tani langsu$ng ke$ Pabrik dan 

alasan pe$laku$ pe$masaran dalam me$nju$al TBS ke$lapa sawit yang me$njadi tu$ju$an 

pe$nju$alan pe$tani swadaya dan pe$tani plasma kare$na langganan, pe$layanan dan 

jarak. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 4/2/25 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)4/2/25 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Eva Dewita Sihombing - Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat d Desa ....



33  

III. METODE PENELITIAN 

3.1 Metode Penelitian  

 Me$tode$ pe$ne$litian pada pe$ne$litian ini me$nggu$nakan me$tode$ ku$antitatif 

u$ntu$k me$ngolah data dan informasi. Me$tode$ ku$antitatif ialah me$tode$ yang 

me$ngarah dalam me$nciptakan be$ntu$k atau$ de$skriptif te$rkait ke$adaan se$cara 

obje$ktif de$ngan me$nggu$nakan angka, dimu$lai dari prose$s me$nu$mpu$lkan data, 

pe$mahaman te$rkait data te$rse$bu$t se$rta pe$maparan dan hasilnya (Ariku$nto, 2006). 

Me$tode$ ku$antitatif dipilih kare$na dalam me$ngolah data yang akan dilaku$kan 

de$ngan me$ntabu$lasi data se$cara se$de$rhana dalam be$ntu$k yang le$bih mu$dah u$ntu$k 

dipahami dan di inte$rpre$stasikan 

 Data dalam pe$ne$litian ini be$ru$pa data prime$r dan data se$ku$nde$r, dimana 

data  prime$r me$ru$pakan data yang dipe$role$h de$ngan me$ngisi ku$e$sione$r de$ngan 

partisipan (orang-orang yang te$rlibat) dalam pe$ne$litian ini, se$dangkan data 

Se$ku$nde$r me$ru$pakan data yang dipe$role$h dari instansi, Dinas Pe$rke$bu$nan Su$mu$t, 

Kantor Ke$pala De$sa Pangkatan, Badan Pu$sat Statistik (BPS), dan lite$ratu$r yang 

be$rkaitan de$ngan pe$ne$litian ini se$rta pe$ne$litian te$rdahu$lu$. 

3.2 Lokasi Penelitian  

 Pe$ne$litian ini dilaku$kan di De$sa Kampu$ng Padang, Ke$camatan 

Pangkatan, Kabu$pate$n Labu$han Batu$. Lokasi ini dite$ntu $kan se$cara 

pu$rposive$ (se$ngaja) de$ngan pe$rtimbangan bahwa dae$rah te$rse$bu$t 

me$ru$pakan salah satu$ pe$nghasil ke$lapa sawit de$ngan produ$ktivitas yang 

cu$ku$p tinggi. Se$lain itu$, pe$rtimbangan ke$du$a kare$na lokasi ini sangat 

strate$gis u$ntu$k dite$liti. 
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3.3 Populasi dan Sampel 

3.3.1 Populasi 

 Popu$lasi adalah obje$k/su$bje$k yang me$miliki ku$antitas dan karakte$ristik 

te$rte$ntu$ yang dite$tapkan ole$h pe$ne$liti u$ntu$k dipe$lajari ke$mu$dian di tarik 

ke$simpu$lannya ole$h pe$ne$liti (Su$giyono, 2016). Dalam pe$ne$litian ini yang 

dijadikan popu$lasi adalah pe$tani ke$lapa sawit rakyat di De$sa Kampu$ng 

Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu $pate$n Labu$han Batu$ se$banyak 220 

orang. 

3.3.2 Sampel 

 Me$nu$ru$t Su$giyono (2004) sampe$l me$ru$pakan se$bagian dari ju$mlah dan 

karakte$ristik yang dimiliki ole$h popu$lasi te$rse$bu$t. Re$sponde$n dalam pe$ne$litian ini 

adalah pe$tani ke$lapa sawit, pe$dagang pe$ngu$mpu$l, pe$dagang be$sar dan pe$ru$sahaan 

pabrik ke$lapa sawit (PKS) yang be$rada di De$sa Kampu$ng Padang Ke$camatan 

Pangkatan Kabu$pate$n Labu$han Batu$.  

 Adapu$n cara pe$ngambilan sampe$lnya adalah me$nge$tahu$i te$rle$bih dahu$lu$ 

banyaknya su$bje$k dalam se$tiap lu$as lahan. Krite$ria khu$su$s re$sponde$n pe$ne$litian 

yang diambil yang dapat me$wakili popu$lasi sampe$l pe$ne$litian yaitu$ para pe$tani 

pe$rke$bu$nan ke$lapa sawit rakyat de$ngan ke$pe$milikan lahan 4-10 ha di De$sa 

Kampu$ng Padang, Ke$camatan Pangkatan, Kabu$pate$n Labu$han Batu$. Pe$ngambilan 

sampe$l pe$tani ke$lapa sawit dilaku$kan de$ngan me$tode$ random sampling dimana 

popu$lasi pe$taninya se$banyak 220 pe$tani, sampe$lnya diambil se$cara acak dari 

popu$lasi yang ada. Dalam pe$ne$litian ini, te$knik pe$milihan sampe$l me$nggu$nakan 
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me$tode$ Slovin, se$pe$rti yang dije$laskan ole$h Ridu$wan (2010), te$ntang 

pe$ngambilan data be$rdasarkan ru$mu$s be$riku$t. 

n =  N 

 1+Ne$
2 

Ke$te$rangan: 

n = Ju$mlah sampe$l 

N = Ju$mlah popu$lasi 

e$ = Pe$rse$n ke$longgaran ke$tidakte$litian kare$na ke$salahan pe$ngambilan sampe$l 

yang masih dapat ditole$rir atau$ diinginkan. Dalam ru$mu$s Slovin te$rdapat 

ke$te$ntu$an se$bagai be$riku$t: 

1. Nilai e$ = 0,1 (10%) u$ntu$k popu$lasi se$kala be$sar 

2. Nilai e$ = 0,15 (15%) u$ntu$k popu$lasi dalam skala ke$cil. 

 Se$hingga pre$se$ntase$ ke$longgaran dite$tapkan se$be$sar 15% dan hasil 

pe$rhitu$ngan dibu$latkan u$ntu$k me$ncapai ke$se$su$aian. Adapu$n pe$rhitu$ngan dari 

ru$mu$s diatas yaitu$ se$bagai be$riku$t: 

 n =  220 

  1+220.(0.15)2 

 
 n =  220 
  1+220.(0.0225) 
 
 n =  220 
  1+ 4.95 
 
 n =  220 
  5.59 
  
 n = 39.356 
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 Jadi sampe$l yang akan diambil yaitu$ se$be$sar 39 sampe$l dari ju$mlah total 

popu$lasi. Se$dangakan pada pe$dagang pe$ngu$mpu$l dan pe$dagang be$sar dilaku$kan 

de$ngan me$nggu$nakan me$tode$ snowball sampling yang dimana pada me$tode$ ini 

dilaku$kan de$ngan cara me$ngambil sampe$lnya yaitu$ me$nanyakan ke$pada pe$tani 

yang diwawancarai dimana pe$tani me$nju$al hasil pane$nnya. 

3.4 Teknik Pengumpulan Data 

 Pe$ngu$mpu$lan data yang digu$nakan dalam pe$ne$litian ini adalah data 

prime$r dan data se$ku $nde$r. Data prime$r dipe$role$h me$lalu$i obse$rvasi dan 

me$lalu$i wawancara langsu $ng de$ngan re$sponde$n me$nggu $nakan daftar 

pe$rtanyaan (ku $isone$r) yang te$lah dipe$rsiapkan te$rle$bih dahu$lu$. Data 

se$ku$de$r dipe$role$h dari lite$ratu$r-lite$ratu$r atau$ pu$staka dan instansi atau $ 

le$mbaga-le$mbaga yang be$rkaitan de$ngan pe$ne$litian. Ada be$be$rapa 

instru $me$n pe$ngu$mpu$lan data yang digu$nakan dalam pe$ne$litian ini, 

diantaranya: 

1. Obse$rvasi  

 Obse$rvasi adalah prose$s atau $ me$tode$ pe$ngu $mpu$lan data de$ngan 

me$ngamati se$cara langsu$ng di lapangan. Tu$ju$an pe$ne$liti me$ngadakan 

pe$ngamatan se$cara langsu$ng yaitu $ u$ntu$k pe$ngamatan se$cara langsu$ng 

yaitu$ u$ntu$k obse$rvasi awal dilokasi pe$ne$litian di De$sa Kampu$ng Padang 

Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n Labu$han Batu$.   

2. Wawancara   

 Wawancara adalah prose$s atau$ me$tode$ u$ntu$k me$mpe$role$h 

informasi se$cara langsu$ng me$lalu$i siste$m tanya jawab. Se$bagai me$tode$ 
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prime$r,data yang dipe$role$h dari wawancara me$ru $pakan data yang u$tama 

u$ntu$k me$njawab pe$rmasalahan pe$ne$litian. Te$knik ini digu$nakan u$ntu$k 

me$nu$mpu$lkan data prime$r me$lalu$i wawancara langsu$ng ke$pada pe$tani 

yang ada di De$sa Kampu$ng Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu $pate$n 

Labu$han Batu$ be$rdasarkan daftar pe$rtanyaan (ku$isone$r) yang te$lah 

disiapkan se$be$lu $mnya. 

3. Doku$me$ntasi   

 Doku$me$ntasi adalah me$tode$ pe$ngambilan data de$ngan cara 

me$re$kamke$jadian atau$ situ $asi di lokasi pe$ne$litian be$ru$pa gambar atau$ foto 

u$ntu$k me$nu$njang dalam pe$ne$litian yang dilaku $kan.  

3.5 Teknik Analisis Data 

 Dalam stu$di ini, analisis de$skriptif ku$antitatif dite$rapkan u$ntu$k 

me$nganalisis data se$rta me$njawab pe$rmasalahan yang be$rkaitan de$ngan 

pe$masaran Ke$lapa Sawit Rakyat di De$sa Kampu$ng Padang, Ke$camatan 

Pangkatan, Kabu$pate$n Labu$han Batu$. Data yang te$lah diku$mpu$lkan dari lapangan 

ke$mu$dian die$dit dan diolah se$cara manu$al de$ngan cara tabu$lasi se$de$rhana se$su$ai 

de$ngan tu$ju$an pe$ne$litian. Data ku$antitatif diolah de$ngan me$nggu$nakan bantu$an 

alat hitu$ng se$pe$rti kalku$lator mau$pu$n kompu$te$r (Microsoft Office$ E$xe$l 2010). 

Se$dangkan u$ntu$k data ku$alitatif diolah se$cara de$skriptif (kalimat) gu$na u$ntu$k 

me$mbe$rikan gambaran yang je$las te$ntang data te$rse$bu$t. Me$tode$ analisis data yang 

digu$nakan u$ntu$k me$njawab tu$ju$an pe$ne$litian dapat dije$laskan se$bagai be$riku$t : 

1. U$ntu$k me$njawab tu$ju$an pe$ne$litian pe$rtama diide$ntifikasi de$ngan analisis 

de$skriptif u$ntu$k me$ngide$ntifikasi aktivitas-aktivitas dalam ke$giatan pe$masaran 
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ke$lapa sawit di de$sa Kampu$ng Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n Labu$han 

Batu$. 

2. U$ntu$k me$njawab tu$ju$an Pe$ne$litian ke$du$a analisis de$ngan analisis ku$antitatif 

yaitu$ u$ntu$k me$nganalisis margin pe$masaran ke$lapa sawit di de$sa Kampu$ng 

Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n Labu$han Batu$ de$ngan me$nggu$nakan 

analisis pe$masaran se$bagai be$riku$t; 

a. Margin Pe$masaran 

 Margin Pe$masaran adalah se$lisih antara harga yang dibayarkan ole$h 

konsu$me$n de$ngan harga yang dite$rima produ$se$n. Margin ini akan dite$rima ole$h 

pihak yang te$rlibat dalam prose$s pe$masaran te$rse$bu$t. Makin panjang tataniaga 

(makin banyak pihak yang te$rlibat) maka se$makin be$sar margin tataniaga (Danie$l 

dalam Widiarti, 2010). Be$riku$t adalah ru$mu$s u$ntu$k pe$rhitu$ngan margin 

pe$masaran:   

 

Ke$te$rangan :  

MP  = Margin Pe$masaran (Rp/kg)   

Pr  = Harga ditingkat Pe$ru$sahaan(Rp/kg)   

Pf  = Harga ditingkat pe$tani (Rp/kg). 

b. Ke$u$ntu$ngan Pe$masaran 

 Ke$u$ntu$ngan pe$masaran me$ru$pakan se$lisish antara margin pe$masaran 

de$ngan biaya pe$masaran de$ngan me$nggu$nakan ru$mu$s :  

MP=Pr-Pf 
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π = M – B 

ke$te$rangan: 

π = Ke$u$ntu$ngan Pe$masaran (Rp/Kg) 

M = Margin Pe$masaran (Rp/Kg) 

B = Biaya Pe$masaran (Rp/Kg) 

c. Distribu$si margin  

 Distribu$si margin pe$masaran adalah bagan ke$u$ntu$ngan le$mbaga 

pe$masaran atas biaya jasa yang te$lah dialokasikan u$ntu$k me$laku$kan fu$ngsi 

pe$masaran. Dapat dike$tahu$i de$ngan ru$mu$s se$bagai be$riku$t : 

 DM = [Pij / (Pr – Pf)] 100% 

Dimana :  

DM = Distribu$si Margin  

Pij : Ke$u$ntu$ngan le$mbaga pe$masaran 

Pr  = harga ditingkat pe$nge$ce$r 

Pf  = harga ditingkat pe$tani 

d. Farme$r share$  

 Me$nu$ru$t Kohls dan U$hl (2002) me$nje$laskan farme$r share$ 

se$bagai pe$rse$ntase$ harga yang dite$rima ole$h pe$tani de$ngna harga yang dibayarkan 

konsu$me$n. Analisis bagian harga pe$tani be$rmanfaat u$ntu$k me$nge$tahu$i bagian 
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harga yang dite$rima ole$h pe$tani dari harga di tingkat konsu$me$n yang dinyatakan 

dalam pe$rse$ntase$. Be$sarnya bagian harga yang dite$rima pe$tani, diformu$lasikan 

se$bagai be$riku$t. Be$riku$t adalah ru$mu$s u$ntu$k pe$rhitu$ngan Farme$r share$: 

Fs = Pp / Pk x 100 % 

Dimana :  

Fs  : Farme$r Share$ (%)  

Pp  : harga yang dite$rima pe$tani dari pe$dagang (Rp/Kg) 

Pk  : harga yang dibayar PKS  

3. U$ntu$k me$njawab tu$ju$an pe$ne$litian ke$tiga analisis tingkat e$fisie$nsi pe$masaran 

ke$lapa sawit rakyat di De$sa Kampu$ng Padang Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n 

Labu$han Batu$ de$ngan me$nggu$nakan analisis e$fisie$nsi pe$masaran se$bagai be$riku$t; 

 E$fisie$nsi pe$masaran me$ru$pakan salah satu$ aspe$k pe$masaran dalam u$paya 

me$ningkatkan pe$rge$rakan barang dari produ$se$n ke$ konsu$me$n. Dalam e$fisie$nsi 

pe$masaran akan dilihat adanya pe$rbe$daan harga yang dite$rima produ$se$n sampai 

yang dibayarkan ole$h konsu$me$n akhir, se$rta ke$layakan pe$ndapatan yang dite$rima 

produ$se$n te$rhadap komoditi yang dihasilkan. E$fisie$nsi Pe$masaran (E$f), dihitu$ng 

de$ngan me$nggu$nakan ru$mu$s me$nu$ru$t  Soe$kartawi (2002), yaitu$: 

Ep= 𝑻𝑪

𝑻𝑵𝑷 
𝑿𝟏𝟎𝟎 

Dimana: 

E$p = E$fisie$nsi Pe$masaran (%) 

TC = Total Biaya Pe$masaran (Rp) 
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TNP = Total Nilai Produ$k (Rp/kg) 

 Dari pe$rhitu$ngan de$ngan me$nggu$nakan analisis tabu$lasi se$de$rhana te$rse$bu$t  

dapat dike$tahu$i e$fisie$nsi pe$masaran, maka dapat disu$mpu$lkan de$ngan krite$ria  

se$bagai be$riku$t (Soe$kartawi, 2002): 

1. Bila nilai E$p < 50% artinya pe$masaran di dae$rah pe$ne$litian su$dah e$fisie$n. 

2. Bila nilai E$p ≥ 50% artinya pe$masaran didae$rah pe$ne$litian be$lu$m e$fisie$n.  

 

3.6  Definisi Operasional Variabel 

 Konse$p Ope$rasional adalah su$atu$ u$nsu$r pe$ne$litian yang me$ru$pakan 

pe$tu$nju$k te$ntang bagaimana su$atu$ variable$ diu$ku$r dalam rangka me$mu$dahkan 

pe$laksanaan pe$ne$litian dilapangan, se$hingga me$me$rlu$kan ope$rasionalisasi dari 

masing-masing konse$p yang digu$nakan dalam me$nggambarkan pe$rilaku$ atau$ 

ge$jala yang dapat diamati de$ngan kata-kata yang dapat diu$ji dan dike$tahu$i 

ke$be$narannya.   

1. Pe$tani  Ke$lapa Sawit Rakyat adalah pe$tani yang me$laku$kan u$saha tani ke$lapa 

sawit  se$bagai pe$ke$rjaaan u$tama dan me$nju$al hasil u$sahanya ke$ pe$dagang 

pe$ngu$mpu$l atau$ pe$dagang be$sar di De$sa Kampu$ng Padang, Ke$camatan 

Pangkatan, Kabu$pate$n Labu$han Batu$.  

2. Pe$dagang Pe$ngu$mpu$l adalah le$mbaga atau$ orang yang me$nye$le$nggarakan 

ke$giatan tataniaga hasil produ$ksi tanaman ke$lapa sawit dari pe$tani 

(Rp/Kg/rotasi pane$n).  

3. Pe$dagang Be$sar yaitu$ rantai tataniaga atau$ le$mbaga akan me$laku$kan 

pe$nyortiran dan me$mbe$li tandan bu$ah se$gar (TBS) ke$lapa sawit yang akan 

diiju$al ke$ pabrik ke$lapa sawit (Rp/Kg/rotasi pane$n).  

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 4/2/25 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)4/2/25 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Eva Dewita Sihombing - Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat d Desa ....



42  

4. Pabrik Ke$lapa Sawit (PKS) adalah pabrik yang me$ngolah Tandan Bu$ah Se$gar 

(TBS) ke$lapa sawit me$njadi produ$k minyak ke$lapa sawit kasar (Cru$de$ Palm 

Oil) dan inti sawit (Ke$rne$l) 

5. Salu$ran Pe$masaran adalah salu$ran yang te$rjadi pada prose$s pe$masaran ke$lapa 

sawit mu$lai dari pe$tani ke$lapa sawit .  

6. Margin pe$masaran adalah se$lisih antaraharga yang dibayarkan ole$h konsu$me$n 

de$ngan harga yang dite$rima produ$se$n 

7. E$fisie$nsi Pe$masaran adalah kondisi pe$masaran dimana pe$ngu$saha dapat 

be$ke$rja atas dasar biaya inpu$t yang re$ndah tanpa me$ngu$rangi ke$pu$asan 

konsu$me$n di u$ku$r dari masing – masing salu$ran pe$masaran de$ngan margin.  

8. Harga Ju$al adalah harga yang di te$rima pe$tani pada saat prose$s pe$masaran 

te$lah di laku$kan  (Rp/Kg).  

9. Distribu$si margin pe$masaran adalah bagian ke$u$ntu$ngan le$mbaga pe$masaran 

atas biaya jasa yang te$lah dialokasikan u$ntu$k me$laku$kan fu$ngsi pe$masaran. 

10. Farme$r’s Share$ adalah bagian harga yang di te$rima ole$h se$tiap le$mbaga 

pe$masaran te$rhadap harga be$li konsu$me$n dalam be$ntu$k pe$rse$n (%). 

11. Sampe$l Pe$ne$litian adalah pe$tani ke$lapa sawit rakyat, pe$dagang pe$ngu$mpu$l, 

pe$dagang be$sar yang me$mbe$li tandan bu$ah se$gar (TBS) di De$sa Kampu$ng 

Padang, Ke$camatan Pangkatan, Kabu$pate$n Labu$han Batu$. 
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  V. HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

5.1 ANALISIS SALURAN PEMASARAN 

 Salu$ran pe$masaran me$ru$pakan se$rangkaian aktivitas yang dilaku$kan ole$h 

be$be$rapa le$mbaga atau$ organisasi dalam prose$s pe$nyalu$ran ke$lapa sawit rakyat 

dari produ$se$n hingga ke$ pabrik. Aktivitas salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit dari 

pe$tani hingga ke$ pabrik me$me$rlu$kan pe$ran pe$dagang pe$rantara atau$ le$mbaga 

pe$masaran yang me$miliki pe$ranan pe$nting dalam me$nyalu$rkan hasil produ$ksi 

dalam ke$giatan pe$masaran. Se$su$ai de$ngan pe$ru$mu$san masalah yang pe$rtama 

me$nge$nai salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit rakyat di De$sa Kampu$ng Padang 

Ke$camatan Pangkatan Kabu$pate$n Labu$hanbatu$ hasil pe$ne$litian salu$ran pe$masaran 

ke$lapa sawit rakyat me$miliki tiga pola salu$ran pe$masaran dan me$libatkan 

be$be$rapa le$mbaga pe$masaran yang te$rdiri atas pe$tani, pe$dagang pe$ngu$mpu$l, 

pe$dagang be$sar dan pabrik. Hadirnya le$mbaga pe$masaran te$rse$bu$t akan 

me$mpe$ngaru$hi be$sar ke$cilnya marjin pe$masaran, ke$u$ntu$ngan se$rta biaya 

pe$masaran yang akan dike$lu$arkan ole$h se$tiap le$mbaga pe$masaran dalam 

me$masarkan ke$lapa sawit. Pola salu$ran pe$masaran yang te$rbe$ntu$k yakni se$bagai 

be$riku$t : 

Pola Salu$ran Pe$masaran I:  

1. Pe$tani – Pabrik 

Pola Salu$ran Pe$masaran II:  

2. Pe$tani – Pe$dagang Pe$ngu$mpu$l – Pabrik 

Pola Salu$ran Pe$masaran III:  

3. Pe$tani – Pe$dagang Be$sar – Pabrik  

 Dari pola pe$masaran yang te$rbe$ntu$k, le$mbaga pe$masaran me$mpu$nyai 

pe$ranan pe$nting dalam me$ndistribu$sikan ke$lapa sawit, pada dasarnya pe$masaran 
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ke$lapa sawit diakhiri pada prose$s pe$ngolahan ke$lapa sawit sampai ke$ pabrik. 

Se$cara ke$se$lu$ru$han pola salu$ran pe$masaran Ke$lapa Sawit disajikan pada gambar 

be$riku$t: 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4. Pola saluran pemasaran kelapa sawit rakyat di Desa Kampung Padang 

5.1.1 Pola Saluran Pemasaran I 

 Pada salu$ran I, me$nu$nju$kkan pola salu$ran te$rpe$nde$k, dimana hanya 

me$libatkan du$a le$mbaga pe$masaran dalam me$masarkan TBS milik pe$tani rakyat, 

di De$sa Kampu$ng Padang dari 39 re$sponde$n pe$tani. Pola salu$ran pe$masaran 

me$ncaku$p pe$tani yang langsu$ng me$nju$al TBS se$cara langsu$ng ke$ Pabrik. Pabrik 

yang te$rmasu$k adalah pabrik yang me$miliki jarak yang jau$h de$ngan lahan 

pe$rke$bu$nan pe$tani, jarak pe$rke$bu$nan rakyat di De$sa Kampu$ng Padang ke$ pabrik 

be$rkisar 6-25Km. Harga ju$al dari pe$tani ke$ pabrik se$be$sar Rp 2300/Kg. Biaya 

yang dike$lu$arkan pe$tani yaitu$ biaya angku$t Rp 100/Kg dan biaya bongkar mu$at 
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Rp 50/Kg. Siste$m pe$mbayaran yang te$rjadi adalah siste$m pe$mbayaran dilaku$kan 

se$cara tu$nai. 

5.1.2 Pola Saluran Pemasaran II 

 Pada pola salu$ran pe$masaran II, me$nu$nju$kkan pola salu$ran pe$masaran 

dimana pe$tani me$nggu$nakan tiga le$mbaga pe$masaran ke$lapa sawit yakni pe$tani 

me$nju$al ke$lapa sawit langsu$ng ke$ Pe$dagang Pe$ngu$mpu$l namu$n te$tap me$laku$kan 

ke$giatan distribu$si yaitu$ para pe$dagang pe$ngu$mpu$l se$ndiri yang me$laku$kan 

prose$s distribu$si ke$ Pabrik Ke$lapa Sawit.  

 Dari 39 re$sponde$n pe$tani yang dite$liti dike$tahu$i ada 10 re$sponde$n yang 

me$nju$al ke$lapa sawit ke$ pe$dagang pe$ngu$mpu$l, de$ngan ju$mlah ke$lapa sawit yang 

diju$al be$rbe$da-be$da te$rgantu$ng be$rapa banyak pe$role$han ke$lapa sawit yang 

diprole$h saat pane$n de$ngan ju$mlah lu$as lahan yang dimiliki pe$tani masing-

masing. Pe$ne$ntu$an harga ju$al ke$lapa sawit be$rdasarkan harga yang te$lah 

dite$ntu$kan ole$h pe$dagang pe$ngu$mpu$l dan biasanya harga yang dipe$role$h 

be$rdasarkan dari informasi harga pasar. 

 Pada pola salu$ran II, ke$lapa sawit yang diju$al ole$h pe$tani ke$ 

pe$dagang pe$ngu$mpu$l. Harga ju$al pe$tani ke$pada pe$dagang pe$ngu$mpu$l se$be$sar 

Rp1900/kg, namu$n ada ju$ga pe$tani yang me$nju$al de$ngan harga Rp 1800/kg. Hal 

ini dise$babkan akse$s transportasi yang jau$h dan su$sah dijangkau$ se$rta kondisi 

tandan bu$ah se$gar (TBS) yang diju$al. Pe$tani tidak pe$rlu$ me$nge$lu$arkan biaya 

tambahan u$ntu$k me$masarkan hasil dikare$nakan su$dah ada pe$dagang pe$nge$mpu$l 

yang datang ke$lokasi u$ntu$k me$mbe$li tandan bu$ah se$gar (TBS) dari pe$tani prose$s 

pe$nju$alan dilaku$kan di lokasi, dimana pe$tani du$du$k dan sambil me$nu$nggu$ 
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pe$dagang pe$ngu$mpu$l yang datang u$ntu$k me$mbe$li ke$lapa sawit pe$tani dan 

me$laku$kan prose$s bongkar mu$at. Se$te$lah me$mbe$li ke$lapa sawit pe$tani rakyat 

ke$mu$dian pe$dagang pe$ngu$mpu$l me$ndistribu$sikan TBS langsu$ng ke$ Pabrik yaitu$ 

Pabrik Ke$lapa Sawit PT. Indo Se$padan Jaya de$ngan pe$ne$rimaan harga yang 

dite$tapkan ole$h pabrik se$be$sar Rp 2300/ Kg. Biaya pe$masaran yang di tanggu$ng 

ole$h se$tiap le$mbaga pe$masaran yang pada salu$ran pe$masaran II me$ncaku$p 

transportasi, biaya mu$at de$ngan masing-masing biaya yaitu$ transportasi rataan 

se$be$sar Rp 100/Kg, biaya mu$at se$be$sar Rp 35/Kg me$ru$pakan biaya yang 

ditanggu$ng ole$h pe$dagang pe$ngu$mpu$l se$te$lah me$laku$kan distribu$si. Siste$m 

pe$mbayaran yang dilaku$kan yakni pe$mbayaran dibayar se$cara tu$nai/cash. 

5.1.3 Pola Saluran Pemasaran III 

 Pada salu$ran pe$masaran ke$ III me$libatkan tiga le$mbaga pe$masaran yakni 

pe$tani, pe$dagang be$sar dan pabrik. Dari 39 re$sponde$n p e $t a n i  yang dite$liti 

dike$tahu$i ada 23 re$sponde$n yang me$nju$al ke$lapa sawit ke$ pe$dagang be$sar, 

de$ngan ju$mlah yang ke$lapa sawit yang diju$al be$rbe$da-be$da te$rgantu$ng be$rapa 

banyak pe$role$han ke$lapa sawit yang diprole$h saat pane$n de$ngan ju$mlah lu$as 

lahan yang dimiliki pe$tani masing-masing. Pe$tani me$nju$al langsu$ng ke$lapa 

sawit ke$ pe$dagang be$sar de$ngan harga ju$al se$be$sar Rp 2100/Kg. Ke$mu$dian 

pe$dagang be$sar me$ne$rima TBS pe$tani rakyat de$ngan harga rataan se$be$sar 

Rp2100/Kg. Se$te$lah me$laku$kan be$be$rapa prose$s distribu$si, TBS yang diju$al ke$ 

Pabrik yang be$rada de$kat de$ngan lokasi Pe$dagang be$sar de$ngan harga se$be$sar 

Rp2300/Kg. 

 Biaya pe$masaran yang di tanggu$ng ole$h se$tiap le$mbaga pe$masaran yang 

pada salu$ran pe$masaran III me$ncaku$p transportasi, biaya mu$at de$ngan masing-
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masing biaya yaitu$ biaya distribu$si yang masing-masing-masingnya yaitu$ 

Rp100/Kg u$ntu$k transportasi dan Rp50/Kg u$ntu$k bongkar mu$at. Siste$m 

pe$mbayaran yang dilaku$kan pada salu$ran pe$masaran II sama de$ngan salu$ran I 

yakni pe$mbayaran dibayar se$cara tu$nai/cash baik ditingkat pe$tani mau$pu$n 

tingkatan le$mbaga pe$masaran yang te$rlibat dalam prose$s pe$nju$alan dan pe$mbe$lian 

TBS milik pe$tani rakyat. 

 Ju$mlah pe$tani ke$lapa sawit rakyat be$rdasarkan salu$ran pe$masaran yang 

digu$nakan dalam me$masarkan TBS dapat dilihat pada tabe$l 15 be$riku$t : 

Tabel 20. Jumlah Dan Presentase Petani Kelapa Sawit Rakyat Berdasarkan  
      Jenis Saluran Pemasaran Di Desa Kampung Padang. 
No. Jenis Saluran Jumlah Petani Presentase % 

1. Salu$ran I 6 15,4 

2. Salu$ran II 10 25.6 

3. Salu$ran III 23 59 

 Jumlah 39 100 

Su$mbe$r : Data prime$r diolah 2024 

 Dari tabe$l 20, dapat dilihat bahwa salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit di De$sa 

Kampu$ng Padang te$rdapat tiga pola salu$ran pe$masaran. Salu$ran pe$masaran yang 

paling banyak digu$nakan pe$tani ke$lapa sawit rakyat yaitu$ salu$ran pe$masaran III 

se$banyak 23 orang pe$tani. Pada salu$ran pe$masaran III pe$tani me$nju$al ke$lapa sawit 

ke$ pe$dagang be$sar dan pabrik. Ke$mu$dian u$ntu$k salu$ran I pe$masaran ke$lapa sawit 

langsu$ng me$nju$al ke$ Pabrik Ke$lapa Sawit, dan salu$ran II me$lalu$i pe$daggang 

pe$ngu$mpu$l lalu$ ke$ Pabrik Ke$lapa Sawit. 

5.1.4 Analisis Kinerja Pasar Produk Pertanian 

 Kine$rja pasar adalah u$ku$ran pre$se$ntasi yang dipe$role$h dari aktifitas prose$s 
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pe$masaran Ke$lapa Sawit se$cara me$nye$lu$ru$h dari se$tiap le$mbaga pe$masaran 

de$ngan me$nggu$nakan be$be$rapa indikator e$fisie$nsi pe$masaran me$lipu$ti : marjin 

pe$masaran, farme$r share$ dan rasio ke$u$ntu$ngan biaya. 

5.2 Analisis Marjin Pemasaran Kelapa Sawit 

 Analisis marjin pe$masaran digu$nakan u$ntu$k me$nge$tahu$i se$lisih harga ju$al 

Ke$lapa Sawit yang dite$rima ole$h pe$tani de$ngan harga be$li yang dibayarkan ole$h 

le$mbaga pe$masaran dibe$rbagai tingkat salu$ran pe$masaran hingga sampai ke$pada 

le$mbaga pe$masaran akhir yaitu$ Pabrik. Adanya pe$rbe$daan ke$giatan dari se$tiap 

le$mbaga akan me$nye$babkan pe$rbe$daan harga ju$al dari le$mbaga yang satu$ de$ngan 

le$mbaga yang lain sampai ke$ tingkat konsu$me$n akhir. Se$makin banyak le$mbaga 

pe$masaran yang te$rlibat, maka se$makin panjang salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit 

yang pada akhirnya me$nye$babkan marjin pe$masaran se$makin tinggi. 

 Dalam pe$ne$litian ini, u$ntu$k me$nghitu$ng marjin pe$masaran didasarkan pada 

pola salu$ran pe$masaran yang te$rbe$ntu$k yakni tiga tipe$ pola salu$ran pe$masaran. 

Dari ke$tiga tipe$ pola salu$ran yang te$rbe$ntu$k, akan dihitu$ng marjin pe$masaran, 

distribu$si marjin, farme$r share$ dike$lu$arkan ole$h se$tiap le$mbaga. 

5.2.1 Saluran Pemasaran I 

Tabel 21. Hasil Perhitungan Pada Saluran Pemasaran I 
Lembaga Pemasaran Harga 

Rp/Kg Farmer    
Share (%) 

DM 

Petani    
harga ju$al (Rp) 2300 100 - 

Marjin    
biaya Transportasi 100 4.65 - 

biaya bongkar mu$at 50 2.32 - 
Ke$u$ntu$ngan 2150 100 - 

Pabrik    
Harga be$li 2300   

Su$mbe$r : Data prime$r di olah 2024. 
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 Dilihat dari tabe$l 21, bahwa hasil pe$rhitu$ngan pada salu$ran pe$masaran I 

pe$tani ke$lapa sawit me$ne$rima harga se$be$sar Rp 2300/Kg atau$ be$sar nilai yang 

dipe$role$h pe$tani adalah 100%. Hal ini be$rarti harga yang dite$rima ole$h pe$tani 

ke$lapa sawit tidak diru$gikan. Biaya pe$masaran tingkat I ditanggu$ng ole$h pe$tani. 

Biaya yang ditanggu$ng ole$h pe$tani me$lipu$ti biaya transportasi dan biaya bongkar 

mu$at de$ngan masing-masing harga se$be$sar Rp 100/Kg u$ntu$k transportasi dan 

Rp50/Kg u$ntu$k biaya bongkar mu$at. Ke$u$ntu$ngan yang di pe$role$h pe$tani me$nju$al 

TBS ke$ pabrik se$be$sar Rp 2150/Kg. 

5.2.2 Saluran Pemasaran II 

Tabel 22. Hasil Perhitungan Pada Saluran Tingkat II 
Lembaga Pemasaran Harga 

Rp/Kg 
Farmer 
Share (%) 

DM 
(%) 

Petani    
Harga Ju$al 1900 82,6  

Pedagang Pengumpul 
   

Harga Be$li 1900   
Harga Ju$al 2300   

Marjin Pe$masaran 400   
Biaya Transport 100 4.34  25 

Biaya Bongkar Mu$at 35 1.5  1.5 
Ke$u$ntu$ngan 265 5.84 26.5 

Pabrik 
  

Harga Be$li 2300  
Marjin Pe$masaran = Pf - Pr = 2300 - 1900 = 400  
Su$mbe$r : Data prime$r diolah 2024. 

Ke$te$rangan : DM  = Distribu$si Marjin 

 Dilihat dari tabe$l 22, bahwa hasil pe$rhitu$ngan pada salu$ran pe$masaran II 

pe$tani ke$lapa sawit me$ne$rima harga se$be$sar Rp 1900/Kg atau$ be$sar nilai yang 

dipe$role$h pe$tani adalah 82.6% dari harga tingkat pe$dagang. Hal ini be$rarti harga 

yang dite$rima ole$h pe$tani ke$lapa sawit tidak diru$gikan. Biaya pe$masaran II 
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ditanggu$ng ole$h pe$dagang pe$ngu$mpu$l. Biaya yang ditanggu$ng ole$h pe$dagang 

pe$ngu$mpu$l me$lipu$ti biaya transportasi dan biaya bongkar mu$at de$ngan masing-

masing harga se$be$sar Rp 100/Kg u$ntu$k transportasi dan Rp 35/Kg u$ntu$k biaya 

bongkar mu$at. 

 Marjin ke$u$ntu$ngan yang dite$rima pe$dagang pe$ngu$mpu$l se$be$sar Rp 

265/Kg dari harga ditingkat pe$dagang pe$ngu$mpu$l. Total marjin pe$masaran pada 

salu$ran ini adalah Rp 400/Kg ke$lapa sawit dari harga ditingkat pe$ngu$mpu$l. Dari 

total marjin pe$masaran bagian biaya pe$masaran yang dike$lu$arkan ole$h pe$dagang 

pe$ngu$mpu$l yaitu$ se$be$sar 26.5%. Pe$dagang pe$ngu$mpu$l me$ndapat bagian marjin 

pe$masaran yang tinggi, hal ini dise$babkan kare$na le$mbaga pe$masaran yang 

te$rlibat dalam salu$ran pe$masaran ini hanya pe$dagang pe$ngu$mpu$l se$hingga marjin 

pe$masaran hanya pada pe$dagang pe$ngu$mpu$l. 

5.2.3 Saluran Pemasaran III 

Tabel 23. Hasil Perhitungan Pada Saluran Pemasaran III 
Lembaga Pemasaran Harga 

Rp/Kg 
Farmer 

Share 
(%) 

DM 
(%) 

Pe$tani    
harga ju$al (Rp) 2100 91.30  

Pe$dagang Be$sar 
   

harga be$li 2100   
harga ju$al (Rp/Kg) 2300   

Marjin 200   
biaya Transport 100 4.34 50 

biaya bongkar mu$at 50 2.17   2.17 
Ke$u$ntu$ngan 50 6.51 52.17 

Pabrik 
  

Harga be$li 2300  

marjin pe$masaran = Pf - Pr = 2300 - 2100 = 200 
 

Su$mbe$r :Data Prime$r diolah 2024 
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 Dilihat dari tabe$l 23, bahwa hasil pe$rhitu$ngan pada salu$ran III pe$tani 

ke$lapa sawit me$ne$rima harga se$be$sar Rp 2100/Kg atau$ be$sar nilai yang dipe$role$h 

pe$tani adalah 91.30% dari harga tingkat pe$dagang . Hal ini be$rarti harga yang 

dite$rima  ole$h  pe$tani  ke$lapa  sawit  tidak  diru$gikan. Biaya  pe$masaran  

tingkat III ditanggu$ng ole$h pe$dagang be$sar. Biaya yang ditanggu$ng ole$h pe$dagang 

be$sar me$lipu$ti biaya transportasi dang biaya bongkar mu$at de$ngan masing-masing 

harga se$be$sar Rp 50/Kg u$ntu$k transportasi dan Rp 100/Kg u$ntu$k biaya bongkar 

mu$at. 

 Marjin ke$u$ntu$ngan yang dite$rima pe$dagang be$sar se$be$sar Rp 50/Kg. Total 

marjin pe$masaran pada salu$ran ini adalah Rp 200/Kg ke$lapa sawit dari harga 

ditingkat pe$dagang be$sar. Dari total marjin pe$masaran bagian share$ se$be$sar 6.51% 

biaya pe$masaran yang dike$lu$arkan ole$h pe$dagang pe$ngu$mpu$l yaitu$ se$be$sar 

52.17%. Pe$dagang be$sar me$ndapat bagian marjin pe$masaran yang tinggi, hal ini 

dise$babkan kare$na le$mbaga pe$masaran yang te$rlibat dalam salu$ran pe$masaran 

ke$du$a ini hanya pe$dagang be$sar se$hingga marjin pe$masaran hanya pada pe$dagang 

be$sar. 

Tabel 24. Hasil Perhitungan Margin, Farmer Share dam Distribusi Margin  
      Lembaga Saluran Pemasaran 

Uraian Margin Keuntungan Farmer Share Distribusi Margin 
Salu$ran I 2150 100  
Salu$ran II 265 82.6 26.5 
Salu$ran III 50 91.3 52.17  
Su$mbe$r : Data prime$r di olah 2024. 

 Be$rdasarkan tabe$l 24, dapat dilihat bahwa salu$ran III me$njadi salu$ran 

pe$masaran de$ngan nilai margin pe$masaran yang re$ndah. Hal ini dise$babkan ole$h 

biaya pe$masaran yang dike$lu$arkan cu$ku$p tinggi dan rantai pe$masaran yang dilalu$i 
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de$ngan me$libatkan tiga le$mbaga pe$masaran yaitu$ pe$tani, pe$dagang be$sar dan 

pabrik Harga yang dite$rima pe$tani pada salu$ran I le$bih tinggi dibandingkan 

salu$ran II dan III. Walau$pu$n di pe$dagang be$sar ada biaya tambahan yang 

dike$lu$arkan pe$tani, te$tapi pe$tani te$tap me$milih salu$ran III. Hal ini dikare$nakan 

harga yang dite$rima pe$tani di pe$dagang be$sar te$tap le$bih tinggi se$be$sar 91,30 

pe$rse$n atau$ se$be$sar Rp 2100/kg dibandingkan pe$dagang pe$ngu$mpu$l. Pe$tani te$rikat 

de$ngan pe$dagang be$sar kare$na me$miliki hu$bu$ngan u$tang atau$ pinjaman, se$hingga 

pe$tani haru$s me$nju$al ke$ pe$dagang be$sar. Se$lisih harga ju$al antara pe$dagang be$sar 

se$te$lah ditambah biaya transportasi dan pe$dagang pe$ngu$mpu$l yaitu$ Rp 200/kg.  

 Akan te$tapi, masih banyak pe$tani yang te$tap me$nju$al ke$ pe$dagang 

pe$ngu$mpu$l walau$pu$n de$ngan harga yang ke$cil. Hal ini dikare$nakan ole$h be$be$rapa 

alasan yaitu$ ju$mlah produ$ksi yang re$ndah me$mbu$at pe$tani me$nju$al ke$ pe$dagang 

pe$ngu$mpu$l, pe$dagang pe$ngu$mpu$l be$rse$dia me$nje$mpu$t TBS milik pe$ke$bu$n ke$ 

lapangan dan pe$tani tidak me$miliki transportasi u$ntu$k me$nju$al hasil TBS ke$ 

Pabrik Ke$lapa Sawit.  

 Salu$ran pe$masaran III me$ru$pakan salu$ran yang me$miliki nilai margin 

pe$masaran yang ke$cil dibandingkan salu$ran II. Ke$cilnya nilai margin pe$masaran 

yang dipe$role$h dari le$mbaga pe$masaran dise$babkan ole$h biaya pe$masaran yang 

dike$lu$arkan le$bih ke$cil se$be$lu$m TBS diju$al ke$pada pabrik ke$lapa sawit. Salu$ran 

pe$masaran yang dilalu$i dalam me$masarkan TBS ke$ pabrik sangat pe$nde$k dan 

dapat me$nghe$mat biaya yang dike$lu$arkan. Hal ini se$su$ai de$ngan pe$ne$litian 

Rahmanta (2019), salu$ran pe$masaran yang dilalu$i dalam pe$ngangku$tan TBS ke$ 

pabrik le$bih pe$nde$k, se$hingga dapat me$nghe$mat biaya yang dike$lu$arkan dan pada 

akhirnya dapat me$ningkatkan harga ju$al pe$tani se$rta pe$ndapatan yang dite$rima 
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ole$h pe$tani.  Ke$du$a salu$ran pe$masaran TBS ke$lapa sawit di dae$rah pe$ne$litian 

biaya te$rbe$sar dike$lu$arkan ole$h pe$dagang be$sar hal ini dikare$nakan volu$me$ TBS 

yang dipe$role$h pe$dagang be$sar le$bih tinggi, se$hingga u$ntu$k me$mbawa TBS ke$ 

pabrik pe$dagang be$sar haru$s me$nge$lu$arkan biaya yang le$bih dipe$ru$ntu$kan pada 

biaya mu$at, biaya transportasi, biaya bongkar di pabrik,  dan biaya su$pir hingga 

sampai di pabrik.   

 Akan te$tapi, masih banyak pe$tani yang te$tap me$nju$al ke$ pe$dagang be$sar 

alasannya kare$na de$ngan me$nju$al hasil tanaman sawit pe$tani ke$ pe$dagang be$sar, 

pe$tani diu$ntu$ngkan dalam hal ini, ada be$be$rapa faktor yang me$mbu$at banyak 

pe$tani di De$sa Kampu$ng Padang yang me$nu$ju$al hasil tani sawit nya ke$pada 

pe$dagang be$sar yaitu$ pe$tani dapat me$minjam u$ang ke$pada pe$dagang be$sar de$ngan 

ju$mlah be$sar mau$pu$n ke$cil, lalu$ pe$tani me$mbayar atau$ me$ncicil u$tang ke$pada 

pe$dagang be$sar de$ngan me$motong se$dikit dari hasil pane$n yang didapat ole$h 

pe$tani, tidak hanya itu$ pe$tani ju$ga dapat kre$dit pu$pu$k mau$pu$n pe$stisida ke$pada 

pe$dagang be$sar de$ngan jaminan bayaran potong hasil pane$n sawit pe$tani. 

 Salu$ran pe$masaran I me$ru$pakan salu$ran yang me$miliki margin pe$masaran 

yang be$sar dibandingkan salu$ran II dan III. Hal ini te$rjadi kare$na salu$ran 

pe$masaran pada salu$ran I pe$nde$k rantai pe$masaran yang dilalu$i de$ngan 

me$libatkan satu$ le$mbaga pe$masaran yaitu$ pe$tani me$nju$al langsu$ng ke$ pabrik. 

Salu$ran I hanya me$nge$lu$arkan biaya bongkar mu$at se$be$sar 50/Kg dan biaya 

transportasi 100/Kg de$ngan margin 2150/kg.  
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5.3 Analisis Efisiensi Pemasaran Saluran 

 E$fisie$nsi pe$masaran me$ru$pakan salah satu$ aspe$k pe$masaran dalam u$paya 

me$ningkatkan pe$rge$rakan barang dari produ$se$n ke$ konsu$me$n. Me$nu$ru$t Mu$byarto, 

(2002) pe$masaran dikatakan e$fisie$n apabila produ$k yang dipasarkan mampu$ 

me$nyampaikan hasil ke$ konsu$me$n de$ngan biaya mu$rah dan pe$mbagian yang adil 

dari se$mu$a biaya yang dibayarkan ke$ konsu$me$n ke$pada pihak yang iku$t dalam 

ke$giatan produ$ksi dan tata niaga barang itu$. 

Tabel 25. Efisiensi Pemasaran Pada Lembaga Pemasaran Di Desa Kampung  
      Padang Kecamatan Pangkatan Kabupaten Labuhan Batu 
Saluran  
pemasaran  

Biaya 
 pemasaran  

Harga 
 jual  

Efisiensi  
pemasaran (%) 

I 150 2300 6.5 
II 135 1900 7.1 
III 150 2100 7.14 
Su$mbe$r: data prime$r diolah 2024 

 Dari tabe$l 25, Pola pe$masaran I salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit di De$sa 

Kampu$ng Padang  Ke$camatan Pangkatan dikatakan e$fisie$n kare$na dari hasil 

analisis data dipe$role$h pe$rse$ntase$ marginnya atau$ hasil analisis e$fisie$nsinya 

te$rbilang re$ndah dibanding de$ngan share$ yang dite$rima pe$tani yaitu$ se$be$sar 6.5% 

salu$ran pe$masaran I dikatakan E$fisie$n. Hasil pe$ne$litian ini se$su$ai de$ngan 

pe$ne$litian se$be$lu$mnya yang dilaku$kan ole$h Su$narti dkk, (2023) dalam 

pe$ne$litiannya me$ngatakan bahwa salu$ran pe$masaran yang paling 

me$ngu$ntu$ngkan dan paling e$fisie$n adalah salu $ran pe$masaran I kare$na 

me$miliki margin pe$masaran yang le$bih ke$cil dan salu$ran pe$masaran nya 

pe$nde$k, Pe$tani me$nju$al langsu$ng ke$ pabrik. 

 Pada pola pe$masaran II salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit ini dikatakan 

e$fisie$n kare$na dari hasil analisis data dipe$role$h pe$rse$ntase$ marginnya atau$ hasil 
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dari analisis e$fisie$nsinya le$bih be$sar dari 7.1%. Pola pe$masaran III  me$miliki nilai 

se$be$sar 7.14 % dikatakan e$fisie$n. Dari pe$rhitu$ngan ke$se$lu$ru$han mu$lai dari 

e$fisie$nsi salu$ran pe$masaran I, salu$ran II dan salu$ran pe$masaran III me$miliki 

krite$ria e$fisie$n dan dapat dilihat bahwa salu$ran pe$masaran I adalah salu$ran 

pe$masaran yang paling e$fisie$n, kare$na pe$tani tidak  me$laku$kan distribu$si, pe$tani 

langsu$ng me$nju$al TBS ke$ Pabrik Ke$lapa Sawit (PKS) dan se$lisih harga  pe$dagang 

be$sar de$ngan pabrik hanya 200 ru$piah, se$hingga nilai e$fisie$nsi yang di dapat le$bih 

ke$cil dibanding salu$ran pe$masaran II se$be$sar 7,1% dan salu$ran pe$masaran I yaitu$ 

se$be$sar 6,5%. 

 Namu$n, masih banyak pe$tani yang tidak me$nggu$nakan salu$ran pe$masaran 

I kare$na me$nu$ru$t para pe$tani se$ndiri salu$ran pe$masaran I cu$ku$p me$nge$lu$arkan 

biaya yang banyak, dan apabila Tandan Bu$ah se$gar produ$ksi nya tinggi dan harga 

TBS re$ndah pe$tani cu$ku$p diru$gikan pada situ$asi se$pe$rti ini. Pe$tani di De$sa 

Kampu$ng le$bih banyak me$nju$al hasil pane$nnya ke$ pe$dagang be$sar, me$nu$ru$t 

pe$tani me$nju$al hasil pane$n ke$lapa sawit ke$ pe$dagang be$sar jau$h le$bih e$fisie$n dan 

me$ngu$ntu$ngkan daripada salu$ran pe$masaran I dan II. 
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VI. KESIMPULAN DAN SARAN 

6.1 Kesimpulan 

 Dari hasil pe$ne$litian yang dilaku$kan maka dapat diambil ke$simpu$lan 

se$bagai be$riku$t: 

1. Siste$m salu$ran pe$masaran ke$lapa sawit rakyat di De$sa Kampu$ng Padang 

te$rdapat tiga salu$ran pe$masaran. Salu$ran pe$masaran I te$rdiri antara pe$tani dan 

pabrik. Pola salu$ran pe$masaran yang II me$libatkan: dari Pe$tani - Pe$dagang  

Pe$ngu$mpu$l –Pabrik dan pola salu$ran tingkat III me$libatkan: Pe$tani - Pe$dagang 

Be$sar- Pabrik 

2. Hasil pe$rhitu$ngan dipe$role$h bahwa be$sarnya margin, distribu$si margin dan 

farme$r share$ di se$tiap salu$ran pe$masaran be$rbe$da-be$da, dimana total margin 

pe$masaran I Rp2150, Pe$masaran II Rp400, Pe$masaran III Rp200. Se$dangkan 

distribu$si margin salu$ran pe$masaran II 26.5%, salu$ran Pe$masaran III 52.17%. 

U$ntu$k farme$r share$ pada se$tiap salu$ran pe$masaran be$rbe$da-be$da, salu$ran 

pe$masaran I se$be$sar 100%, salu$ran pe$masaran II se$be$sar 82,6%, dan salu$ran 

pe$masaran III se$be$sar 91,30%. 

3. E$fisie$nsi pe$masaran ke$lapa sawit pada se$tiap salu$ran pe$masaran te$rmasu$k 

dalam kate$gori e$fisie$n. Kare$na nilai E$P ≤ 50%. Pada salu$ran pe$masaran I E$p 

se$be$sar 6,5%, dan pada salu$ran pe$masaran II nilai E$p se$be$sar 7.1% dan 

salu$ran pe$masaran III se$be$sar 7.14%. Namu$n dalam pe$ne$litian ini salu$ran 

pe$masaran tingkat I dianggap  le$bih e$fisie$n dibanding salu$ran pe$masaran II 

dan salu$ran III dikare$nakan nilai E$p salu$ran pe$masaran yang tingkat I le$bih 

ke$cil. 
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6.2 Saran 

1. Ke$pada pe$tani ke$lapa sawit rakyat yang be$rada di De$sa Kampu$ng Padang, 

Se$baiknya me$nju$al produ$ksi Ke$lapa sawit de$ngan me$nggu$nakan salu$ran 

pe$masaran I, u$ntu$k me$ndapatkan harga yang baik dan ke$u$ntu$ngan pe$tani le$bih 

tinggi.  

2. Diharapkan bagi pe$me$rintah agar me$mpe$rhatikan nasib pe$tani ke$lapa sawit 

de$ngan me$mbu$at ke$te$tapan harga dan transparansi harga ke$lapa sawit rakyat, 

mau$pu$n le$mbaga pe$masaran yang je$las dan be$rpihak ke$pada pe$tani.  

3. Ke$pada le$mbaga pe$masaran, baik pe$dagang pe$ngu$mpu$l mau$pu$n pe$dagang 

be$sar se$baiknya le$bih me$mpe$rhatikan ke$adaan pe$tani ke$lapa sawit de$ngan 

me$mbe$rikan harga sawit yang stabil dan le$bih be$rpihak lagi ke$pada pe$tani. 
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KUESIONER PENELITIAN 

Identitas Responden (Petani / Pedagang Pengumpul / Pedagang Besar / 
Pabrik) 

 

a. Nama    :  

b. Jenis Kelamin     :  

c. Umur        :  

d. Lokasi pedagang     :  

e. Pekerjaan      :  

f. Nomor Hp      :  

 g. Luas Lahan       :  

h. Pengalaman      :  

i. Pendapatan/bulan    :    

j. pendidikan terakhir  : 

k. jumlah tanggungan keluarga : 

  

I. Daftar Pertanyaan Kepada Petani 

1. Kemana saja bapal/ibu memasarkan kelapa sawit setelah panen? a. Pedagang 
Pengumpul b. Pedagang Besar c. Pabrik  

Jawab :  

2. Apa alasan utama bapak/ibu untuk menjual kepada pelaku pemasaran?  

Jawab:  

3. Berapa harga jual yang bapak/ibu peroleh, bila menjual kepada pelaku 
pemasaran ?  

 Jawab:  

4. Siapa yang menentukan harga jual antara bapak/ibu dengan pelaku pemasaran?  

a. Pedagang pengupul  

b. Pedagang besar  

c. Pabrik   
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jawab : 

5. Apakah harga tersebut sudah sesuai diharapkan bapak/ibu ?  

a. Ya  

b. Tidak, Jika tidak apa alasan bapak/ibu ?   

6. Mengapa bapak/ibu tidak langsung menjual ke pabrik ? jelaskan !  

 Jawab : 

7. Apakah bapak/ibu merasa para pedagang (Lembaga Pemasaran) berpihak 
kepada bapak/ibu sebagai petani? Jelaskan !  

Jawab  : 

8. Biaya apa saja yang dikeluarkan selama pemasaran? Sebutkan ?  

Jawab : 

9. Kendala apa saja yang terjadi dalam pemasaran kelapa sawit bapak/ibu ?  

 Jawab : 

 

II.  Daftar Pertanyaan Kepada Pedagang Pengumpul  

1. Kemana bapak mendistribusikan kelapa sawit rakyat yang sudah anda beli?  

a. Pedagang Besar  

b. Pabrik  

jawab : 

2. Berapa harga beli kepada petani kelapa sawit rakyat?  

 Jawab : 

3. Apakah ada ketetapan harga awal terhadap petani kelapa sawit rakyat ? 
Jelaskan!  

 Jawab : 

4. Standart apa saja yang anda lihat dalam menentukan harga kelapa sawit rakyat? 
Jelaskan!  

 Jawab : 

5. Berapa Kilogram TBS yang akan dijual untuk 1 kali pemasaran ?    

Jawab : 
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6. Berapa Biaya pemasaran yang dikeluarkan untuk 1 kali pemasaran ?  

a. Biaya muat  

b. Biaya transport  

c. Biaya lainnya  

7. Bagaimana sistem hubungan dengan petani, pedagang besar dan pabrik ?  

 Jawab : 

 

III. Daftar Pertanyaan Kepada Pedagang Besar  

1. Kemana bapak mendistribusikan kelapa sawit rakyat yang sudah anda beli?  

 Jawab : 

2. Berapa harga beli anda kepada pedagang pengumpul? 

Jawab :  

3. Apakah ada ketetapan harga yang di lakukan pedagang pengumpul?  

 Jawab : 

4. Berapa harga jual bapak ke pabrik ?  

 Jawab : 

5. Bagaimana dengan standart yang digunakan oleh pabrik ?  

Jawab : 

6. Berapa biaya pemasaran yang dikeluarkan untuk 1 kali pemasaran ?  

a. Biaya muat  

b. Biaya transport  

c. Biaya lainnya  

        Tanda Tangan Responden  

  

  

  

              (____________________) 
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Lampiran 2. Identitas  Responden Petani Kelapa Sawit Rakyat 

No 
Nama  Umur  Pekerjaan Luas  Pengalamaan Jenis  Pendidikan  jumlah  

Responden  (Tahun)     Lahan 
(ha)  (Tahun) Kelamin   Terakhir tanggungan  

1 Rijal  30 Petani 4 5 Laki-laki SD 4 

2 
Semria 

Panjaitan 52 Petani 5.4 20 Laki-laki SMA 8 

3 
Patar 

Sihombing 45 Pedagang 4 5 Laki-laki SMP 4 
4 Kosmas 43 Petani 6 8 Laki-laki SMP 8 
5 Manontong  56 wiraswasta 5 30 Laki-laki SD 4 
6 Mustar 48 wiraswasta 4 9 Laki-laki SMA 3 
7 Sahat  53 Petani 4.5 30 Laki-laki SD  
8 Eben Hutasoit 55 Petani 5.5 20 Laki-laki SMA 7 

9 
Toga 

Sihombing 60 Petani 7 33 Laki-laki SD 6 
10 Masnur 65 Petani 4 20 Laki-laki SD 5 
11 Zuki  35 Karyawan 5 15 Laki-laki SMA 6 
12 Polmer 67 Petani 6 35 Laki-laki SD 4 
13 Marlon Sinaga 70 Petani 4.5 30 Laki-laki SD 3 
14 Rumahole 49 Petani 5 14 Laki-laki SMA 5 
15 Edi  50 wiraswasta 6.5 25 Laki-laki SMP 4 

16 
Aman 

Tampubolon  67 Petani 6 20 Laki-laki SD 5 
17 Kunto Hutasoit 58 Petani 7 30 Laki-laki SD 6 
18 Fahmi 47 Petani 6.5 15 Laki-laki SMA 5 
19 Gito  63 Petani 8 26 Laki-laki SD 3 
20 Bakti Daniel 35 Karyawan 6 10 Laki-laki SMA 4 
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21 Kosmas 39 Karyawan 7 10 Laki-laki SMA 2 
22 Thamrin 41 Karyawan 7.5 13 Laki-laki SD 5 
23 Jeler hutasoit 46 Petani 4.5 10 Laki-laki SMP 6 
24 Ari 60 Petani 4 12 Laki-laki SD 4 
25 Johan siahaan  59 Petani 5 20 Laki-laki SD 3 

26 Hotlina  35 
ibu rumah 
tangga 7 8 Perempuan SMA 5 

27 Limen Hutasoit 66 
ibu rumah 
tangga 6 30 Perempuan SD 2 

28 Aswati Lase 48 Petani 5 15 Perempuan SD  
29 Mariana 44 Petani 4 10 Perempuan SMP 8 

30 
Dame 

Sihombing 36 
ibu rumah 
tangga 5 14 Perempuan SD 7 

31 
Adelina 

Nainggolan 49 
ibu rumah 
tangga 4 14 Perempuan SMA 3 

32 Linda Manik 54 
ibu rumah 
tangga 6 16 Perempuan SD 5 

33 Purnama 45 Karyawan 8 8 Perempuan SMA 4 

34 Sonta  59 
ibu rumah 
tangga 6.5 15 Perempuan SD 5 

35 Lasmaria 46 
ibu rumah 
tangga 7 11 Perempuan SMA 7 

36 Erliyana 66 
ibu rumah 
tangga 4.5 20 Perempuan SD 2 

37 Jumasari 49 Karyawan 5.5 13 Perempuan SD 4 
38 Enni  44 Karyawan 4 18 Perempuan SMA 4 

39 Emilia  56 
ibu rumah 
tangga 5 20 Perempuan SMP 5 

 Total 1985  215.4 677    175 
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Lampiran 3. Harga jual Setiap Saluran  Pemasaran 

No Saluran Status 
Harga 
Jual Produksi 

Harga 
Beli 

Responden (Rp/Kg) (Kg) (Rp/Kg) 
1 I Rijal 1900 3000  - 
2 I Edi 1900 3500  - 
3 I Masnur 1900 3000  - 
4 I Sahat 1900 3000  - 
5 I Patar Sihombing 1900 3000  - 
6 I Mariana 1900 3200  - 
7 I Emilia 1900 4000  - 
8 I Enni 1900 3000  - 
9 I Linda Manik 1900 5000  - 

10 I Manontong 1900 4000  - 
  Jumlah 19000 34700  - 
  Rata-rata 1900 3470  - 

1 II Kosmas 2100 6300  - 
2 II Toga Sihombing 2100 6500  - 
3 II Zuki 2100 4000  - 
4 II Polmer 2100 5500  - 
5 II Eben Hutasoit 2100 5000  - 
6 II Jeler Hutasoit 2100 3200  - 
7 II Johan Siahaan 2100 4000  - 
8 II Limen Hutasoit 2100 6500  - 
9 II Aswati Lase 2100 5000  - 

10 II Marlon Sinaga 2100 4000  - 
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11 II Semria Panjaitan 2100 5500  - 
12 II Gito 2100 8500  - 
13 II Dame Sihombing 2100 4500  - 
14 II Adelina Nainggolan 2100 3300  - 
15 II Sonta 2100 6700  - 
16 II Erliyana 2100 4000  - 
17 II Jumasari 2100 5100  - 
18 II Thamrin 2100 5000  - 
19 II Aman Tampubolon 2100 5800  - 
20 II Mustar 2100 3000  - 
21 II Lasmaria 2100 7000  - 
22 II Hotlina 2100 6500  - 
23 II Bakti Daniel 2100 5500  - 

  Jumlah 48.300 120.400  - 
  Rata-rata 2.100 5234.783  - 

1 III Purnama 2300 8000  - 
2 III Ari 2300 4200  - 
3 III Kunto Hutasoit 2300 7000  - 
4 III Fahmi 2300 6300  - 
5 III Rumahole 2300 5000  - 
6 III Thamrin 2300 5700  - 

  Jumlah 13.800 36.200  - 
  Rata-rata 2.300 6033.333  - 

 

 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 4/2/25 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)4/2/25 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Eva Dewita Sihombing - Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat d Desa ....



88  

Lampiran 4. Identitas  Responden Pedagang pengumpul 

 

 

Lampiran 5. Identitas  Responden Pedagang besar 

No 
Nama 

Responden 
Umur 

(Tahun) Pekerjaan 

Luas 
Lahan 
(ha) 

Pengalamaan 
(Tahun) 

Jenis  
Kelamin 

Pendidikan 
terakhir 

jumlah 
tanggungan 

1 Tarmuji 49 Petani 8 5 Laki-laki SMA 7 
2 Fahmi 50 Petani 10 30 Laki-laki SMA 4 

 

Lampiran. Harga Jual Petani Kelapa sawit di Lembaga Pemasaran 

harga jual pedagang pengumpul 
No Nama Harga beli Produksi Harga Jual 

1 Syahrul 1800 5000 2300 
2 M. Nainggolan 1900 7000 2300 

 Jumlah 3700 12000 4600 
 Rata-rata 1850 6000 2300 

 
 

No Nama  
Responden 

Umur 
(Tahun) Pekerjaan 

Luas 
Lahan 
(ha) 

Pengalamaan 
(Tahun) 

 
Jenis 

Kelamin 

Pendidikan 
terakhir  

jumlah 
tanggungan 

1 Syahrul 58 wirausaha 7 30 Laki-laki SMA 5 

2 
M. 

Nainggolan 49 karyawan 6 5 Laki-laki SMA 4 
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Harga Jual Pedagang Besar 
No Nama Harga beli Produksi Harga Jual 

1 Tarmuji 2100 20000 2400 
2 Fahmi 2200 15000 2400 

 Jumlah 4300 35000 4800 
 Rata-rata 2150 17500 2400 

 

harga jual pabrik 
no Nama  Harga beli 

1 PT. Indo Sepadan Jaya 2400 
 Jumlah 2400 
 Rata-rata 2400 

 
Lampiran 6. Biaya Pemasaran Setiap lembaga pemasaran 

 
Analisi Biaya Pemasaran 

No Lembaga Pemasaran Biaya Tranportasi Biaya Muat 
Total 
Biaya 

Harga 
Jual 

1 Pedagang Pengumpul 100 35 135 1900 
2 Pedagang Besar 100 50 150 2100 
3 Pabrik Kelapa Sawit 100 50 150 2300 
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Lampiran 7. Surat Pengantar Riset Penelitian 
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Lampiran 8. Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 9. Surat Selesai Penelitian 
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Lampiran 10. Dokumentasi Lapangan 

 
 Pengantaran Surat Riset Di Kantor Kepala Desa 
 

 
 Pengantaran Surat Riset Kantor Camat 
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 Pemberian Izin Oleh Kepala Desa 

 
 Pemberian Izin Oleh Camat 
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Wawancara Dengan Petani Kelapa Sawit 
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 Wawancara Dengan Pedagang Pengumpul 
 

  
  

Wawancara Dengan Pedagang Besar 
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