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Pada kesempatan yang pertama ini penulis mengucapkan puji dan syukw 

kehadirat Allah Swt Yang Maha Pengasih dan Penyayang dan didorong dengan 

cita-cita, penulis dapat menyelesaikan skripsi ini guna melengkapi tugas-tugas 

yang diwajibkan kepada Mahasiswa Universitas Medan Area pada Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik Jurusan Ilmu Komunikasi untuk memperoleh gelar 

kesarjanaan. 
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keterbatasan waktu, kurangnya literatur yang diperlukan, keterbatasan 
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kesulitan tersebut dapat diatasi. 
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Pemasukan Dana (Studi Deskriptif di PT. Bank ICB Bumiputera cab.Pusat 

Pasar Medan) 

Dalam penulisan skripsi ini banyak pihak telah membantu, maka pada 

kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terima-kasih kepada pihak-pihak 

tersebut, terutama kepada ; 

Bapak Prof. DR. A. Ya'kub Matondang, MA, selaku rektor Universitas 
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Bapak Drs. Bahrum Jamil, MAP selaku Ketua Jurusan Ilmu Komunikasi di 
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sebagai Dosen Pembimbing II Penulis. 

Ibu DraNina Siti Salmaniah Siregar,Msi. selaku Dosen Pembimbing I penulis 

Bapak Pimpinan perusahaan pada PT, Bank ICB Bumiputera Medan yang 

telah memberikan izin Penelitian dan Data data kepada penulis selama 

penelitian. 

Bapak dan Ibu Dosen di Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik serta semua 

unsur staf administrasi Universitas Medan Area. 

Penulis juga mengucapkan rasa terima-kasih yang sedalam-dalamnya 

kepada Ayahanda (M. Jhony Harahap) dan Ibunda (Yusni) yang tercinta dan 

terima kasih atas dukungan yang luar biasa dari Pauda (Bardansyah Harahap) dan 

Nanguda (Afnizar) yang tercinta, dan juga kepada Amangtua (Syamsul Bahri 

Harahap) beserta istri yang tersayang. Terima kasih karena kalian telah menjadi 

semangat dan motivasi di dalam mengejar segala yang dicita-citakan dan 

diimpikan. Kepada saudara tersayang Alex Hardiansyah Harahap, Dedi Irwansyah 

Harahap, dan Muhammad Aidil Syahputra Harahap yang senantiasa mendukung 

didalam menyelesaikan skripsi ini. Dan terima kasih untuk seluruh keluarga 

dimanapun kalian berada yang tidak dapat disebutkan satu persatu. Terima kasih 

atas doa dan dukungannya, Juga kepada teman teman khususnya stambuk '07 

yang telah memberikan dorongan tersendiri kepada penulis sehingga akhirnya 

skripsi ini dapat diselesaikan. Dan penulis juga mengucapkan terima kasih kepada 
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sahabat-sahabat yang luar biasa Cory Chairiah Nasution, Cut Zulaikha, Putri 

Hayatun Nufus, Widi Dwi Djayanti, Putri lndah Lestari, Zul Iskandar, Nurhidayah 

Nasution, Dwi Astuti, Ratih Mega Sari, Inge Enzlin, Diki Lesmana, Faisal Zefri 

Hidayat dan Erwin yang selalu baik dan terns memberikan nasehat, semangat dan 

kekuatan kepada penulis agar mampu dan terns berusaha untuk membangun dan 

menggapai mimpL Dan untuk seseorang yang telah menjadi motivator bagi 

penulis yaitu Edwindra, terima kasih atas segala kebaikan dan ketulusan kamu di 

dalam memberikan harapan dan kasih. Terima kasih karena kamu selalu ada dan 

terns memberikan peran hingga penulisan skripsi ini selesaL 

Demikianlah penulis sampaikan, dan semoga tulisan ini dapat bermanfaat 

bagi kita semua. 

Medan, 20 Maret 2011 
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