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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis kondisi saluran pemasaran, besar
margin pemasaran, farmer's share, efisiensi pemasaran kelapa sawit rakyat di
Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat, Kabupaten Asahan. Penelitian ini
dilakukan di Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat, Kabupaten Asahan.
metode pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan metode purposive
sampling dengan menggunakan rumus slovin. Metode nalisis data pada penelitian
ini menggunakan metode deskriptif kualitatif untuk mengetahui kondisi saluran
pemasaran di Desa Sei Lama dan metode kuantitatif untuk mengetahui besar nilai
margin pemasaran, farmer''s share, dan efisiensi pemasaran. Berdasarkan hasil
penelitian diketahui bahwa terdapat tiga saluran pemasaran yang berada di Desa
Sei Lama yaitu pola saluran I (petani kelapa sawit — pedagang pengumpul —
pabrik kelapa sawit (PKS), pola saluran II (petani kelapa sawit — pedagang besar —
pola saluran I (petani kelapa sawit — pedagang pengumpul — pabrik kelapa sawit
(PKS), dan pola saluran III (petani kelapa sawit — pabrik kelapa sawit (PKS),
Berdasarkan hasil perhitungan diperoleh margin pemasaran dan farmer’s share
saluran I, II, dan III yaitu sebesar Rp 434/Kg, Rp 267/Kg, dan Rp 0/Kg, dan 84%,
90%, dan 100%. Adapun nilai efisiensi pemasaran saluran I, Il,dan III yaitu
sebesar 3,2%, 3%, dan 2,9% < 50 yang berarti ketiga saluran pemasaran yang
berada di Desa Sei Lama merupakan saluran yang efisien.

Kata Kunci: Saluran Pemasaran, Margin Pemasaran, Farmer s Share, Efisiensi
Pemasaran, Kelapa Sawit
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I. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Sektor perkebunan adalah bagian dari pertanian yang fokus pada budidaya
tanaman perkebunan, yaitu tanaman yang biasanya ditanam dalam skala besar
untuk tujuan komersial. Secara internal pengembangan perkebunan kelapa sawit
sangat didukung oleh potensi kesesuaian dan ketersediaan lahan di Indonesia.
Pengembangan sektor perkebunan kelapa sawit telah menjadi salah satu pilar
penting dalam perekonomian Indonesia, terutama dalam beberapa dekade terakhir.
Kelapa sawit tidak hanya menjadi komoditas ekspor utama yang memberikan
devisa besar bagi negara, tetapi juga menciptakan lapangan kerja bagi jutaan
orang, baik secara langsung maupun tidak langsung. Pemerintah dan swasta terus
berupaya meningkatkan produktivitas melalui penerapan teknologi modern,
seperti penggunaan bibit unggul, sistem irigasi yang efisien, serta praktik
pertanian berkelanjutan (Saputra et al., 2023).

Kelapa sawit adalah tanaman tropis yang berasal dari Afrika Barat.
Kelebihan dari tanaman ini juga dapat ditanam di luar tempat asalnya, termasuk
Indonesia. Tanaman ini telah banyak dibudidayakan dalam bentuk perkebunan
dan pabrik di berbagai daerah di Indonesia. Kelapa sawit merupakan tanaman
industri yang digunakan sebagai bahan baku minyak nabati, minyak industri, dan
bahan bakar. Tanaman kelapa sawit atau dalam bahasa latin (Elaeis guineensis
Jacq.) merupakan salah satu tanaman penghasil minyak terbesar dibandingkan

dengan tanaman lainnya (As-Siddiqi et al., 2023).
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Indonesia merupakan salah satu negara produsen sawit terbesar di dunia
dengan produksi yang bisa mecapai sekitar 46 ton pertahun. Tingginya produksi
minyak sawit Indonesia merupakan peluang baru yang perlu dikembangkan di era
globalisasi ini sehingga Indonesia dapat bersaing dengan pesaing utamanya.
Perkebunan Kelapa Sawit adalah bagian dari perkebunan yang pada saat sekarang
sedang banyak dikembangkan oleh masyarakat di negara Indonesia. Besarnya
manfaat kelapa sawit bagi negara, swasta dan masayarakat diharapkan laju
pertumbuhan dan produksi kelapa sawit akan terus meningkat, sehingga perlu
memperhitungkan aspek-aspek yang mempengaruhi pertumbuhan dan hasil
produksi Kelapa Sawit (Ismiasih & Afroda, 2023).

Menurut data BPS tahun 2023 jumlah produksi kelapa sawit di negara
Indonesia sekitar 46.986.100 ton dengan luas lahan sekitar 15.435.700 Ha.
Provinsi Sumatra Utara merupakan salah satu provinsi di Indonesia yang memiliki
luas lahan kelapa sawit yang cukup luas dengan produksi yang cukup tinggi.
Berdasarkan data Badan Pusat Statistik (BPS) tahun 2023 Provinsi Sumatra Utara
merupakan Provinsi dengan peringkat keempat luas lahan dan produksi tertinggi
di Indonesia dengan luas lahan 490.387 Ha dengan produksi 7.873.627 Ton.

Kabupaten Asahan merupakan salah satu kabupaten yang terdapat di
Provinsi Sumatra Utara dengan produksi kelapa sawit rakyat tertinggi di sumatra
utara yang yang dapat menyumbang hingga jutaan ton kelapa sawit. Untuk
melihat secara lengkap luas lahan dan produksi kelapa sawit rakyat di Kabupaten

Asahan menurut BPS luas lahan dan produksi kelapa sawit rakyat tahun 2023
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menurut Kabupaten di Provinsi Sumatar Utara dapat dilihat melauli tabel 1
dibawah ini:

Tabel 1. Luas Lahan dan Produksi Kelapa Sawit Rakyat Menurut
Kabupaten di Sumatara Utara Tahun 2023

Kabupaten/Kota Luas Lahan (Ha) Produksi (Ton)
Nias -- -
Mandailing Natal 19.768 295.104
Tapanuli Selatan 6.892 87.413
Tapanuli Tengah 14.920 101.922
Tapanuli Utara 45 368
Toba 4.849 75.963
Labuhan Batu 36.596 560.154
Asahan 74.185 1.509.713
Simalungun 39.108 661.090
Dairi 829 6.372
Karo 2.012 31.422
Deli Serdang 18.162 235.509
Langkat 47.313 781.363
Nias Selatan 202 650
Humbang Hasundutan 642 4.186
Pakpak Barat 1.351 3.263
Samosir - -
Serdang Bedagai 14.174 235.509
Batu Bara 10.839 162.100
Padang Lawas Utara 36.660 425.470
Padang Lawas 37.238 591.536
Labuhanbatu Selatan 43.454 735.822
Labuanbatu Utara 73.018 1.221.190
Nias Utara - -

Nias Selatan - -
Pematangsiantar - -
Tebing Tinggi - -
Medan - -
Binjai - -
Padangsidimpuan 106 1.004
Gunungsitoli - -
Sumatra Utara 490.387 7.873.627
Sumber Data: Badan Pusat Statistik Provinsi Sumatra Utara 2023

Pada tabel 1. diatas dapat di lihat bahwa luas lahan dan produksi kelapa
sawit rakyat di Kabupaten Asahan pada tahun 2023 menempati peringkat pertama
di Provinsi Sumatra Utara dengan luas lahan 74.185 Ha dengan produksi

1.509.713 Ton. Berdasarkan tabel diatas dapat disimpulkan bahwa Kabupaten
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Asahan merupakan kabupaten dengan luas lahan dan produksi kelapa sawit rakyat
tertinggi di Provinsi Sumatra Utara.

Kecamatan Simpang Empat adalah salah satu kecamatan di Kabupaten
Asahan yang memiliki luas lahan dan produksi kelapa sawit yang cukup besar.
Untuk melihat secara lengkap luas lahan dan produksi kelapa sawit rakyat di
Kecamatan Simpang Empat berdasrkan BPS luas lahan dan produksi kelapa sawit
rakyat tahun 2023 dapat dilihat berdasarkan tabel dibawah ini:

Tabel 2. Luas Lahan dan Produksi Kelapa Sawit Rakyat Menurut
Kecamatan di Kabupaten Asahan Tahun 2023

Kecamatan Luas Lahan (Ha) Produksi (Ton)
B. P. Mandoge 9.520 194.360
Bandar Pulau 21.572 460.140
Aek Songsongan 4.137 73.748
Rahuning 2.419 49.897
Pulau Rakyat 4.587 104.208
Aek Kuasan 5.403 99.532
Aek Ledong 1.010 21.087
Sei Kepayang 3.580 68.389
Sei Kepayang Barat 316 4.369
Sei Kepayang Timur 774 10.837
Tanjung Balai 617 9.467
Simpang Empat 3.400 69.316
Teluk Dalam 2.672 78.433
Air Batu 1.436 36.891
Sei Dadap 1.036 15.642
Buntu Pane 2.551 40.030
Tinggi Raja 4.367 87.541
Setia Janji 844 13.002
Meranti 127 2.241
Pulo Bandring 631 9.883
Rawang Panca Arga 895 10.936
Air Joman 1.054 21.752
Silo Laut 1.103 25.463
Kisaran Barat 42 792
Kisaran Timur 85 1.562
Asahan 74.185 1.509.713

Sumber Data: Kabupaten Asahan Dalam Angka 2023

Pada tabel 2. diatas dapat di lihat bahwa luas lahan dan produksi kelapa
sawit rakyat di Kecamatan Kecamatan Simpang Empat pada tahun 2023

menempati peringkat kedelapan dengan luas lahan 3.400 Ha dengan produksi
4
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69.316 Ton. Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa Kecamatan Simpang
Empat termasuk kedalam daerah yang berada di Kabupaten Asahan yang
memiliki luas lahan dan produksi kelapa sawit yang cukup besar. Besarnya luas
lahan dan produksi kelapa sawit di Kecamatan Simpang Empat dikarenakan
mayoritas petani di Kecamatan Simpang Empat merupakan petani kelapa sawit.

Menurut Rachmad (2023), aktivitas pemasaran ialah kegiatan yang paling
dasar dalam suatu sistem agribisnis. Pemasaran berperan dalam menyalurkan atau
menghubungkan antara apa yang diharapkan oleh produsen serta konsumen
sehingga menjadi kesatuan dalam suatu rangkaian produksi. Dalam hal ini
pemasaran juga dapat memaksimalkan biaya ekonomi, memaksimalkan
pendapatan dari produsen, serta peningkatan kepuasan dari konsumen jika
dilaksanakan dengan baik dan adil.

Dalam pemasaran kelapa sawit rakyat di Desa Sei Lama masalah yang
dihadapi oleh petani kelapa sawit rakyat di Desa Sei Lama adalah adanya selisih
harga yang terjadi di setiap saluran pemasaran kelapa sawit rakyat di Desa Sei
Lama yang berpengaruh terhadap harga yang diterima petani kelapa sawit rakyat
di Desa Sei Lama. Salah satu faktor utama yang menyebabkan selisih harga ini
adalah keterlibatan banyak lembaga pemasaran dalam rantai distribusi di Desa Sei
Lama. Setiap lembaga memiliki sistem kebijakan harga yang berbeda, yang pada
umumnya mempengaruhi harga akhir yang diterima oleh petani. Selain itu,
perbedaan dalam struktur biaya, efisiensi, dan kebijakan harga yang diterapkan
oleh masing-masing lembaga pemasaran juga berkontribusi pada selisih harga

yang diterima petani.
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Proses pemasaran kelapa sawit rakyat di Desa Sei Lama melibatkan
berbagai pihak, mulai dari petani, pengepul, pedagang besar, pabrik pengolahan
kelapa sawit Setiap lembaga ini berperan sebagai perantara yang mengambil
margin keuntungan dari transaksi yang terjadi. Meskipun peran mereka penting
dalam memastikan kelancaran distribusi di Desa Sei Lama, keberadaan banyak
lembaga ini sering kali menyebabkan banyaknya variasi harga dan peningkatan
harga jual yang tidak sebanding dengan harga yang diterima oleh petani.
Akibatnya, petani kelapa sawit rakyat sering kali mendapatkan harga yang lebih
rendah, meskipun mereka adalah pihak yang paling berisiko dalam
proses produksi. Berdasarkan penjelasan diatas sehingga peneliti tertarik untuk
melakukan penelitian mengenai “Analisis Pemasasaran Kelapa Sawit Rakyat di
Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat, Kabupaten Asahan”.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang diatas maka rumusan masalah dalam proposal
ini yaitu,

1. Bagaimana kondisi saluran pemasaran kelapa sawit rakyat yang berada di
Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat, Kabupaten Asahan?

2. Berapakah besar margin pemasaran dan farmer‘'s share, dan efisiensi
pemasaran kelapa sawit rakyat di Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang
Empat, Kabupaten Asahan?

1.3 Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah diatas yang menjadi tujuan dari penelitian

dalam proposal ini adalah:
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1. Untuk mengetahui kondisis saluran pemasaran kelapa sawit rakyat yang
berada di Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat, Kabupaten Asahan.

2. Untuk menganalisis besar margin pemasaran, farmer “‘sshare, dan efisiensi
pemasaran kelapa sawit rakyat di Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang
Empat, Kabupaten Asahan.

1.4 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Bagi peneliti, diharapkan penelitian ini dapat menambah pengetahuan dan
pengalaman serta sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
sarjana Fakultas Pertanian Universitas Medan Area.
2. Bagi pemerintah, diharapakan dapat dijadikan bahan informasi dan
referensi untuk membuat kebijakan mengenai pemasaran kelapa sawit
rakyat di desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat, Kabupaten Asahan.
1.5 Kerangka Pemikiran

Penjualan hasil kelapa sawit dari petani kepada pengumpul dan pabrik
kelapa sawit merupakan pengertian dari pemasaran kelapa sawit. Aktivitas
memasarkan hasil dari kelapa sawit melalui beberapa tahap saluran pemasaran.
Saluran pemasaran adalah tahapan-tahapan penjualan hasil dari kelapa sawit.
Saluran pemasaran hasil kelapa sawit berkaitan dengan lembaga — lembaga seperti
pedagang pengumpul, pedagang besar, dan pabrik kelapa sawit.

Dalam tahapan atau proses dari saluran pemasaran ini membuat terjadinya
selisih atau perbedaan harga diterima petani yang disebut Margin Pemasaran.

Perbedaan atau selisih harga dari peroses pemasaran inilah yang menyebabkan
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berkurangnya keuntungan atau pendapatan yang dapatkan petani. Jumlah harga
akhir yang diterima petani dari konsumen ialah defenisi dari farmer's share,
bagian ini biasanya berbentuk persen. Pemasaran kelapa sawit yang efisien adalah
pemasaran yang memiliki nilai margin pemasaran yang rendah dan memiliki nilai

farmer s shareyang tinggi.

Petani Kelapa Sawit
Rakyat

Saluran Pemasaran Kelapa

Sawit Rakyat
A
Kondisi Pemasaran Margin Pemasaran,
Kelapa Sawit Farmer's Share,
Rakyat Efisiensi Pemasaran

Gambar 1. Bagan Kerangka Pemikiran Penelitian
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II. TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Kelapa Sawit

Tanaman kelapa sawit yang sekarang berada di Indonesia pada awalnya di
perkenalkan oleh seorang pemerintah negara Belanda di tahun 1848. Pada masa
tersebut terdapat beberapa bibit tanaman kelapa sawit yang dikirim dari daerah
Amsterdam setelah itu mulai ditanam dalam kebun Raya daerah Bogor. Tanaman
kelapa sawit pertama kali dibudidayakan pada tahun 1911 namun masih secara
komersial dan perkebunan kelapa sawit yang pertama berada di Aceh dan daerah
di pantai timur Sumatra (Abdul, 2023).

Kelapa sawit adalah bagian dari jenis tanaman sektor perkebunan dengan
tingkat perkembangan produksi tergolong sangat tinggi apabila dibanding dengan
jenis tanaman perkebunan yang lain di Indonesia (Advent et al., 2021)

Menurut Nora & Mual (2018), kelapa sawit memiliki peran yang sangat
strategis di Indonesia khususnya di bidang perkonomian negara Indonesia.
.Berikut peran-peran kelapa sawit dalam perkekonomian negara Indonesia:

1. Menciptakan lapangan kerja dan meningkatkan kesejahteraan rakyat.

2. Untuk menjaga kestabilan harga bahan pokok seperti minyak goreng.

3. Sebagai sumber devisa negara.

Pasar minyak kelapa sawit dunia sedang mengalami pertumbuhan yang
sangat signifikan sehingga industri sawit di Indonesia mempunyai potensi untuk
mengantarkan negara Indonesia pada pertumbuhan dan perkembangan ekonomi

sosial menuju ke arah yang lebih maju. Kemajuan industri kelapa sawit Indonesia
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dapat menarik perhatian negara-negara di dunia khususnya negara-negara
penghasil minyak. Negara Indonesia telah menjadi penghasil minyak kelapa sawit
terbesar sejak tahun 2006. Permintaan dan kebutuhan kelapa sawit di dunia selalu
meningkat karena banyaknya olahan atau produk turunan yang terbuat dari kelapa
sawit seperti minyak kelapa sawit (Anjani et al., 2022).

Industri sawit dalam negara Indonesia sedang mengalami pertumbuhan
yang cukup meningkat di setiap tahunnya, seperti di tahun 2021 negara Indonesia
sanggup menyumbangkan 58% dari jumlah keseluruhan hasil produksi minyak
global dan menjadikan negara Indonesia mendapat pengakuan sebagai negara
pengeskspor minyak kelapa sawit tertinggi di dunia (Harahap & Munir, 2022).

Dalam sejarah kelapa sawit di negara Indonesia mencatat bahwa minyak
dari kelapa sawit adalah penyuplai utama untuk memenuhi kebutuhan minyak
nabati di Indonesia sampai tahun 1970. Namun di tahun tersebut produksi kelapa
sawit mengalami penurunan akibat nya pasokan kelapa sawit tahun itu kurang
terjamin (Nora & Mual, 2018).

Menurut Abdul (2023), kelapa sawit dapat di kelompokan menjadi tiga
jenis berdasarkan tingkat ketebalan daging buah dan ketebalan cangkang yaitu
sebagai berikut:

1. Kelapa sawit psipera yaitu kelapa sawit yang memiliki tipe cangkang

yang tipis hingga tidak memiliki cangkang hal ini disebabkan oleh
adanya zat alela homozigot dan bersifat resesif. Jenis ini mempunyai

daging yang lebih tebal namun memiliki daging biji yang cukup tipis.

10
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2. Kelapa sawit dura yaitu salah satu jenis kelapa sawit yamg memiliki
tipe cangkang yang cukup tebal mecapai 2-7 m, dan cangkang bagian
luar memiliki serabut yang tipis. Jenis ini memiliki tingkat ketebalan
daging buah yang tipis namun memiliki yang besar.

3. Kelapa sawit tenera yaitu jenis kelapa sawit hasil persilangan antar dua
jenis kelapa sawit yaitu jenis pesifera dan dura. Jenis kelapa sawit ini
adalah yang paling unggul karena seimbang antar tingkat ketebalan
cangkang denga tingkat ketebalan buah.

Kelapa sawit adalah salah satu tanaman pengasil minyak nabati dan
tergolong kedalam keluarga Palmea. Kelapa sawit tergolong kedalam tanaman
yang dapat tumbuh tinggi mecapai 19 meter dengan diameter mecapai 74 cm.
Batang dari kelapa sawit pada dasarnya tidak memiliki cabang, karena
tumbuhanya yang vertikal (ke atas) dan hanya berpusat pada satu titik saja.
Tanaman sawit dikenal mempunyai tipe daun majemuk dan berwarna hijau tua
sedangkan pelepahnya mempunyai warna hijau muda. Kelapa sawit juga memiliki
pelepah yang ukurannya bisa mecapai 9,5 meter, dan memiliki sekitar 370 helai
anak daun pada setiap pelepahnya (Nora & Marbun, 2019).

Tanaman kelapa sawit dikategorikan kedalam tanaman yang berumah satu
yang berarti tanaman ini mempunyai dua bunga dalam satu tanaman. Kedua
bunga (jantan dan betina) tanaman kelapa sawit memiliki rangkaian bunga yang
terpisah yang terdapat pada pelapah daun kelapa sawit. Siklus yang berselang
seling antara rangkaian bunga betina dan bunga jantan menyebabkan jarangnya

terjadi pembungaan yang serentak. Pada dasarnya penyerbukan tanaman kelapa
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sawit dapat terjadi secara alami baik melalui bantuan angin maupun serangga
(Abdul, 2023).

Jenis benih mempunyai pengaruh nyata terhadap hasil buah kelapa sawit
jenis benih dengan kualitas tinggi dapat menghasilkan buah yang berkualitas
tinggi juga. Dalam pemilihan varietas benih kriteria tertentu harus dipenuhi agar
buah yang dihasilkan berkualitas tinggi, minyak yang dihasilkan berkualitas
tinggi, serta harga terjangkau. Pemilihan benih merupakan dasar untuk
menentukan nilai komersial suatu perkebunan dalam menentukan nilai komersial
suatu perkebunan dan menentukan produksi dan dan produktivitas tanaman.

Pada buah tanaman kelapa sawit terdapat dua bagian penting yang pertama
yaitu perikarpium yang meliputi kulit serta daging buah yang berserabut, yang
kedua yaitu benih yang meliputi tempurung, karmel, dan embrio. Buah sawit yang
berwarna hijau/ungu umumnya masih mentah karena memiliki kandungan
Antosianin tinggi. Standar untuk asam lemak bebas untuk kelapa sawit yaitu
sekitar lebih kecil dari 3,5%. Buah sawit yang berwarna kemerahan atau jingga
umumnya sudah masak dan mengandung 40-60% minyak. Umur rata-rata
tanaman kelapa sawit bisa mencapai 25 tahun dan bisa menghasilakn 18-20
tandan pertahun. Berat tandan kelapa sawit berbeda-beda tergantung usia
tanamannya, untuk tanaman yang masih muda berat tandan buah sawit mencapai
5-8 kg, sedangkan tanaman yang tua bisa mecapai 20-40 kg.

Menurut Nora & Marbun (2019), pertumbuahan kelapa sawit akan lebih

optimal jika didukung oleh faktor-faktor yang berpengaruh dalam masa
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pertumbuhan dan perkembangan tanaman kelapa sawit. Berikut faktor-faktor yang

berpengaruh dalam masa pertumbuhan dan perkembangan tanaman kelapa sawit:

a.

Iklim

Iklim menjadi faktor yang cukup berpengaruh karena perannya
dibutuhkan oleh tanaman kelapa sawit Kkhususnya dibidang
pertumbuhannya karena tanaman sawit harus didukung sengan iklim
yang sesuai, kondisi iklim yang baik untuk tanaman kelapa sawit yaitu
terletak antara 150° LU - 150°LS.

Curah Hujan

Curah hujan memliki peran penting dalam mendukung pertumbuhan
tanaman kelapa sawit juga dalam proses produksinya karena pada saat
curah hujan tinggi maka proses penyerbukan akan terhambat,
sedangkan jika curah hujan rendah maka pembetukan bunga dan daun
akan tehambat. Curah hujan untuk tanaman kelapa sawit biasanya
berkisar 2.000-2.500 mm/tahun.

Suhu

Suhu ialah faktor harus diperhatikan dalam proses budidaya kelapa
sawit, suhu yang bagus untuk kelapa sawit yaitu antar 25°-26 °C dengan
kelembapan 80-85%.

Ketinggian Tempat

Komponen lain yang mempunyai pengaruh penting pada pertumbuhan
kelapa sawit 1alah ketinggian tempat umumnya ketinggian tempat untuk

tanaman kelapa sawit ialah berkisar 0-500 mdpl.
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e. Lama Penyinaran Matahari
Tanaman kelapa sawit umumnya memerlukan lama penyinaran cahaya
matahari minimal 5 jam dalam setiap hari, sepanjang tahun dan untuk
hasil kelapa sawit yang lebih baik lama penyinarannya yaitu antara 5-7
jam per hari.
2.2 Saluran Pemasaran

Saluran pemasaran dapat diartikan sebagai suatu alur atau jaringan yang
digunakan oleh produsen untuk menyalurkan produk atau jasa dari produsen
kepada konsumen akhir. Saluran pemasaran juga disebut sebagai saluran distribusi
utuk menyalurkan suatu jenis produk dari produsen samapai ke tangan konsumen.
Pengertian saluran pemasaran adalah kumpulan berbagai lembaga/organiasasi
yang saling berhubungan dalam rangka mendistribusikan barang/jasa kepada
kosnsumen, termasuk di dalamnya proses pembuatan barang dan jasa untuk
dikonsumsi oleh konsumen (Alvian, 2021).

Saluran pemasaran adalah serangkaian kelompok yang menjadi bagian
dari proses menyalurakan barang dan jasa hingga berada di tangan konsumen
akhir. Pemahaman mengenai saluran pemasaran termasuk kedalam bagian penting
untuk membuat percanaan, mengubah saluran pemasaran, evaluasi untuk
memastiakan produk selalu tersedia kapanpun dan dimanapun konsumen ingin
mendapatkannya. Sehingga berdasarkan penjelasan diatas maka diambil
kesimpulan yaitu saluran pemasaran merupakan bagian yang sangat penting
dalam mendistribusi suatu jenis produk dari produsen hingga sampai ke tangan

para konsumen untuk memenuhi kebutuhan konsumen (Hermansyah, 2023).
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Saluran pemasaran terdiri dari beberapa jenis yaitu sebagai berikut:

1.

Jenis Saluran Pemasaran Langsung

Jenis saluran pemasaran langsung yaitu jenis saluran pemasaran yang
termasuk terendah dan sederhana dan tidak memerlukan perantara
karena hanya melibatkan produsen dan konsumen akhir, ini juga
disebut sabagai zero stage chanenl (saluran nol) karena produsen bisa
secara langsung memasarkan barang atau produknya kepada konsumen.
Jenis Saluran Pemasaran Dengan Satu Mediator (Perantara)

Saluran pemasaran ini sering disebut one stage chanel (saluran tingkat1)
yaitu jenis saluran yang melibatkan satu lembaga pemasaran yang
berperan sebagai perantara dalam memasarkan barang atau produk dari
produsen ke konsumen.

Jenis Saluran Pemasaran Dengan Dua Mediator (Perantara)

Jenis saluran ini memiliki dua lembaga pemasaran yang berbeda
sebagai perantara dalam memasarkan barang atau produk dari produsen
ke konsumen. Saluran pemasaran ini disebut dengan two stage chanel
(saluran tingkat 2).

Jenis Saluran Pemasaran Dengan Tiga Mediator (Perantara)

Saluran ini disebut dengan three stage chanenl (saluran tingkat 3) yatu
yaitu jenis saluran yang melibatkan tiga lembaga pemasaran yang
berbeda sebagai perantara dalam memasarkan barang atau produk dari

produsen ke konsumen.
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Sistem pada saluran pemasaran mempunyai keterkaitan satu bagian
dengan bagian yang lain sehingga jadi satu keutuhan untuk memasarakan barang,
jasa, maupun produk tertentu dari produsen kepada konsumen, sehingga barang
dan jasa tersebut bisa sampai ke tangan konsumen akhir sehingga bisa didapatkan
dan digunakan oleh konsumen akhir. Dalam suatu sistem pemasaran terdapat
bebagai organisasi dan lembaga distribusi pasar yang memiliki pengaruh yang
cukup besar untuk menentukan keberhasilan kegiatan pemasaran. Organisasi dan
lembaga pemasaran ini berfungsi sebagai fasilitator yang menghubungkan antara
produsen dan konsumen, melaksanakan berbagai fungsi-fungsi dalam pemasran,
serta berusaha memenuhi bebagai kebutuhan-kebutuhan konsumen.

Pengarahan tehadap suatu lembaga pemasaran sangat penting karena
besarnya margin pemasaran pada tingkat produsen dan pada tingkat konsumen
sebagian besar dipengaruhi oleh aktivitas lembaga pemasaran. Salah satu yang
menjadi tolak ukur pemasaran yang efisien ialah mempunyai selisih harga yang
kecil, serta terwujudnya sistem pembagian yang cukup adil pada setiap pelaku
pemasaran yang berkaitan langsung pada aktivitas dan proses pemasaran.

Proses yang berkaitan dengan pemasaran kelapa sawit rakyat melibatkan

beberapa lembaga atau organisasi yaitu:

1. Pedagang Pengumpul

Lembaga pertama yang berkaitan dengan pemasaran yaitu pedagang
pengumpul yang berperan dalam pembelian hasil kelapa sawit dari

petani kemudian akan dijual ke pabrik kelapa sawit dan pedagang besar.
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2. Pedagang Besar
Pedagang besar yaitu lembaga dalam suatu rantai pemasaran dan
mempunyai peran utama dalam membeli kelapa sawit yang diterima
dari petani maupun pedagang-pedagang pengumpul yang kemudian
akan di jual ke pabrik kelapa sawit.

3. Pabrik Kelapa Sawit
Pabrik Kelapa Sawit merupakan pabrik untuk menampung hasil dari
kelapa sawit kemudian mengelola hasil produksi kelapa sawit yang
diperoleh dari agen-agen maupun distributor pemasaran menjadi suatu
produk turunan seperti CPO.

2.3 Fungsi Pemasaran

Pemasaran merupakan kegiatan pokok yang dilakukan oleh individu,
lembaga pelaku usaha untuk keberlangsungan usaha/bisnisnya serta untuk
memperoleh keuntungan (Sophia et al., 2023).

Pemasaran merupakan suatu proses pemindahan dan penyaluran produk
dari produsen ke konsumen dalam lingkungan pasar. Pada proses pendistribusian,
produk akan didistribusikan hingga produk tersebut berada ditangan konsumen
dalam keadaan sesuai dengan pesanan konsumen yang juga diikuti peningkatan
nilai guna barang karena adanya suatu proses pengolahan dan penyimpanan.

Menurut Nasution et al (2021), fungsi pemasaran adalah bagian penting
dalam suatu proses pemasaran sawit. Pada proses pemasaran hasil sawit yang
dilakukan oleh petani serta lembaga-lembaga yang berkaitan sangat bervariasi

fungsi pemasarannya. Seluruh lembaga akan melaksanakan fungsi pemasaran
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dari mulai fungsi penjualan sampai fungsi pembelian. Akibat dari dijalankannya
setiap fungsi-fungsi pemasaran maka akan muncul biaya-biaya tertentu dari setiap
fungsi pemasaran tersebut.

Suatu fungsi dari pemasaran dapat dilihat berdasarkan kualitas produk-
produk yang dijual seperti kesesuaian harga yang di peroleh konsumen dan
berhubungan dengan akurasi produk tersebut. Suatu fungsi pemasaran tidak harus
dilaksanakan secara tetap namun harus dilksanakan secara keseluruhan. Fungsi
pemasaran dapat terjadi secara singkat yang hanya melibatkan dua komponen,
namun ada juga yang begitu panjang yang melibatkan banyak komponen-
komponen pemasaran dan membutuhkan waktu yang cukup lama dalam
penyelesaiannya.

Menurut Apriyanti & Manik (2018) Suatu pemasasaran memiliki beberapa
fungsi pemasaran yaitu:

a. Fungsi Pertukaran

Fungsi Pertukaran ialah aktivitas untuk mempermudah pengalihan hak
milik atas suatu barang/produk yang di perdagangkan. Fungsi
pertukaran terdiri dari aktivitas pembelian dan penjualan barang atau
produk.
b. Fungsi Fisik

Fungsi fisik ialah seluruh aktivitas terkait dengan suatu barang atau jasa
tertentu yang mengakibatkan munculnya kegunaan bentuk, waktu dan
tempat. Fungsi fisik terdiri dari penyimpanan, pengangkutan,

pengolahan barang atau produk.
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c. Fungsi Fasilitas
Fungsi fasilitas yaitu suatu aktivitas dengan peran sebagai pendukung
sebuah sistem pemasaran agar bekerja dengan baik. Fungsi fasilitas
meliputi standarisasi dan informasi pasar.
2.4 Margin Pemasaran

Pengertian margin pemasaran ialah selisih harga pada tingkat pembeli
(konsumen) dengan harga pada tingkat produsen akibat adanya penambahan biaya
yang dikeluarkan dalam proses pemasaran (Rahayu et al., 2021).

Terdapat dua sudut pandang mengenai margin pemasaran yaitu sudut
pandang berdasarkan biaya dan sudut pandang harga. Berdasarkan teori harga,
seringkali produsen dan konsumen dianggap bertemu secara langsung namun
kenyataanya produk yang dihasilkan podusen melewati beberapa organisasi
penjualan sebelum sampai ke konsumen.

Menurut Yolanda et al, (2021), defenisi margin pemasaran merupakan
selisih antar harga yang diberikan oleh konsumen akhir harga yang diperoleh
produsen. Semakin rendah nilai margin suatu pemasaran maka akan semakin
efisien suatu pemasaran tersebut sebaliknya semakin tinggi margin pemasaran
suatu pemasaran maka semakin tidak efisien suatu pemasaran tersebut.

Terdapat beberapa yang menjadi alternatif margin pemasaran yaitu:

a. Selisih harga yang dibayarkan oleh konsumen dengan harga yang

diperoleh produsen.

b. Adalah harga dari sekumpulan biaya-biaya jasa pemasaran yang

disebabkan adanya permintaan atau penawaran terhadap suatu produk.
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Tinggi rendahnya suatu margin pemasaran selalu digunakan sebagai tolak
ukur untuk melihat seberapa efisien suatu saluran pemasaran. Sistem harga dan
mekanisme penetapan harga merupakan fungsi yang sangat penting pada suatu
proses pemasaran yang pada umumnya ditentukan oleh berbagai faktor seperti
pasar, tempat, dan waktu yang berpengaruh pada permintaan dan penawaran suatu
produk atau komoditas dalam suatu pasar
2.5 Farmer’s Share

Menurut Apriyanti & Manik (2018), farmer “sshare didefenisikan sebagai
perbandingan harga yang diperoleh produsen dengan harga yang diberikan oleh
konsumen dalam bentuk persentase. Suatu pemasaran dapat dikategorikan efisien
apabila pemasaran tersebut memiliki nilai farmer ‘s share yang cukup tinggi.

Defenisi farmer's share adalah suatu bagian penerimaan yang di dapatkan
petani dari aktivitas pemasaran barang atau jasa. Farmer “share berfungsi untuk
melihat perbandingan harga yang dibayar atau dibeli konsumen dan harga yang
diperoleh produsen. Presentase suatu harga akan semakin sedikit apabila semakin
besar harga yang diberikan oleh lembaga pemasaran kepada konsumen. Hal ini
diakibatkan karena terdapat hubungan negatif antara bagian yang diperoleh petani
dengan marjin pemasaran (Nasution et al., 2021).

2.6 Efisensi Pemasaran

Pemasaran merupakan aktivitas yang memiliki tujuan untuk memenuhi
kebutuhan dari masyarakat baik itu konsumen ataupun pelanggan dan ini ialah
salah satu aktivitas yang paling utama dalam suatu bisnis. Proses pemenuhan

keinginan dan kebutuhan dari konsumen ini dapat dilakuan dengan membuat
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produk yang dapat memberikan benefit kepada konsumen. Selain memenuhi
kebutuhan dari konsumen pemasaran juga berfungsi untuk meningkatkan laba dan
pendapatan (Charviandi et al., 2023).

Pemasaran adalah aktivitas untuk memperkenalkan suatu barang atau
produk dengan harapan konsumen dapat mengenal produk yang ditawarkan dan
mengetahui kelebihan dari produk tersebut (Dahlan Lubis, 2019).

Efisiensi pemasaran merupakan perbandingan antar total biaya pemasaran
dengan total nilai produk yang dinyatakan dalam bentuk persentase (%). Defenisi
efisiensi pemasaran dalam bidang pertanian ialah kemampuan untuk menyalurkan
produk pertanian dari produsen atau petani kepada konsumen dengan biaya yang
serendah mungkin. Suatu saluran pemasaran dapat dikategorikan saluran yang
efisien jika setiap saluran pemasarannya mempunyai margin pemasaran yang
yang tergolong rendah atau kecil. Jumlah margin sangat bergantung pada
panjangnya suatu saluran pemasaran beserta seluruh lembaga yang berkaitan
dengan saluran pemasaran tersebut.

Perbandingan antara biaya dikeluarkan dalam aktivitas pemasaran
terhadap jumlah keseluruhan nilai barang yang di tawarkan merupakan pengertian
dari efisiensi pemasaran. Jika niai tingkat efisiensi pemasarannya rendah maka
akan semakin efisien saluran distribusi tersebut, setiap saluran akan sangat
mempengaruhi efisiensi pasar (Setiady D, 2022).

. Petani rakyat umumnya masih menggunakan lembaga pemasaran sebagai
perantara dalam proses penjualan dari hasil kelapa sawitnya ke pabrik karena

petani tidak bisa langsung menjual hasil kelapa sawitnya langsung ke pabrik,
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penyebab rata-rata petani tidak bisa menjual langsung sawitnya ke pabrik adalah
dikarenakan rata-rata petani rakyat memiliki produksi yang masih rendah dan
tidak mempunyai surat izin. Sehingga untuk meningkatkan efiseiensi pemasaran
perlu mempertimbangkan dan mengoptimalkan aspek-aspek pemasaran secara
menyeluruh (Rachmad, 2023).
2.7 Penelitian Terdahulu

Berdasarkan hasil penelitian Hari Ridho Wibowo (2019) “Analisis
Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat (Studi Kasus : Desa Asam Jawa Kecamatan
Torgamba Kabupaten Labuhanbatu Selatan)” pada penelitian ini menggunakan
metode analisis yaitu analisis saluran pemasaran, marjin distribusi, farmer ‘s share
dan efisiensi pemasaran. Hasil penelitian yang diperoleh yaitu terdapat tiga
saluran pemasaran yang berada di Desa Asam Jawa Kecamatan Torgamba
Kabupaten Labuhanbatu Selatan yaitu saluran I ( petani — pedagang besar — pabrik
kelapa sawit), saluran II ( petani — pedagang pengumpul — pabrik kelapa sawit),
dan saluran III ( petani — pabrik kelapa sawit). Adapun besar margin pemasaran
yang terdapat di saluran pemasaran I di Desa Asam Jawa yaitu sebesar Rp
195/Kg, saluran pemasaran II sebesar Rp 90/Kg, saluran pemasaran III sebesar
Rp 0/Kg. Adapun besar farmer “sshare yang terdapat saluran pemasaran di Desa
Asam Jawa yaitu saluran I sebesar 82,27%, saluran II sebesar 91,81%, saluran III
sebesar 100%. Adapun besar efisiensi saluran I sebesar 13,18%, saluran II sebesar
7,27%, dan saluran III sebesar 8,64%.

Berdasarkan hasil penelitian Eva Devita Sihombing (2024) “Analisis

Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat di Desa Kampung Padang Kecamatan Pangkatan
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Kabupaten Labuan Batu” pada penelitian ini menggunakan metode kuantitatif
Hasil penelitian yang diperoleh yaitu terdapat tiga saluran pemasaran di daerah
Desa Kampung Padang Kecamatan Pangkatan Kabupaten Labuan Batu yaitu
saluran I ( petani — pabrik kelapa sawit), saluran II ( petani — pengepul — pabrik
kelapa sawit), saluran III ( petani — RAM — pabrik kelapa sawit). Pada saluran I
diperoleh margin pemasaran sebesar Rp 0/Kg Pada saluran II diperoleh margin
sebesar Rp 400/Kg, dan pada saluran III diperoleh margin sebesar Rp 200/Kg.
Adapun besar farmer “sshare yang terdapat saluran pemasaran di Desa Kampung
Padang yaitu saluran I sebesar 100%, saluran II sebesar 82,6%, saluran III sebesar
91,30%. Adapun besar efisiensi saluran I sebesar 6,5%, saluran II sebesar 7,1%,
dan saluran III sebesar 7,14%.

Berdasarkan hasil penelitian Nasution et al (2021) “Analisis Pemasaran
Kelapa Sawit Di Desa Sampean Kecamatan Sungai Kanan Kabupaten Labuhan
Batu Selatan Provinsi Sumatera Utara” pada penelitian ini menggunakan metode
metode analisis deskriptif kuantitatif dengan variabel saluran pemasaran, margin
pemasaran, farmer share dan efisiensi pemasaran. Hasil penelitian yang diperoleh
yaitu terdapat dua pola saluran pemasaran di di desa Sampean Kecamatan Sungai
Kanan Kabupaten Labuhan Batu Selatan Provinsi Sumatera Utara yaitu saluran [
(petani — pedagang pengumpul — pedagang besar — pabrik kelapa sawit, saluran
IT (petani — pedagang besar — pabrik kelapa sawit). Adapun besar biaya pemasaran
pada saluran 1 yaitu Rp. 130/kg, keuntungan pemasaran untuk pedagang
pengumpul yaitu Rp. 140/kg, keuntungan untuk pedagang besar yaitu Rp. 130/kg

dan margin pemasaran yaitu Rp. 200/kg untuk pedagang pengumpul dan
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pedagang besar. Pada saluran II biaya total pemasaran sebesar Rp. 70/kg,
kauntungan Rp. 130/kg, dengan margin pemasaran Rp. 200/kg. Pada penelitian ini
saluran II merupakan saluran yang paling efisien dibanding saluran I.

Berdasarkan hasil penelitian Firlana (2023) “Analisis Pemasaran Tandan
Buah Segar Kelapa Sawit Rakyat ( Studi Kasus;: di Desa Marjanji, Kecamatan
Sipisis)” pada penelitian ini menggunakan metode analisis deskriptif yaitu
menjelaskan saluran pemasaran kelapa sawit yang berada didaerah penelitian.
Hasil penelitian yang diperoleh yaitu di daerah Desa Marjanji memiliki dua pola
saluran pemasaran, yang pertama (petani — pedagang pengumpul — RAM — pabrik
kelapa sawit dan yang kedua (petani — RAM — pabrik kelapa sawit), dengan
margin share pada saluran pertama sekitar 84,3% dengan margin pemasran sekitar
Rp 325/Kg sedangkan pada saluran kedua sekitar 11,13%. Dengan margin
pemasaran sekitar Rp 125/Kg. Tingkat efisiensi pada saluran pertama yaitu sekitar
11,13% dan pada saluran kedua sekitar 1,3%.

Berdasarkan penelitian Friska et al (2023) “Analisis Pemasaran Tandan
Buah Segar (TBS) Kelapa Sawit Pola Swadaya Di Desa Buluh Rampai
Kecamatan Seberida Kabupaten Indragiri Hulu” pada penelitian ini menggunakan
metode analisis deskriptif kualitatif yang digunakan untuk menjawab tujuan
pertama mengidentifikasi kelembagaan pemasaran yaitu analisis deskriptif untuk
memaparkan lembaga pemasaran, saluran pemasaran dan pembelian TBS dari
pekebun hingga ke pabrik kelapa sawit (PKS). Hasil penelitian yang diperoleh
yaitu terdapat dua saluran pemasaran di desa Buluh Rampai Kecamatan Seberida

Kabupaten Indragiri Hulu yaitu saluran I (petani — pedagang pengumpul —
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pedagang besar — pabrik kelapa sawit), saluran II (petani — pedagang besar —
pabrik kelapa sawit). Pada saluran I diperoleh besar margin pemasaran yaitu Rp.
332,86/kg, sedangkan pada saluran II yaitu Rp. 208,12/kg. dengan biaya dan
keuntungan saluran I, II yaitu sebesar 79,01%, dengan keuntungan 20,99%,
70,28% dengan keuntungan 29,72%. Pada penelitian ini diketahui bahwa saluran

IT Iebih efisien dibanding saluran 1.

25

UNIVERSITAS MEDAN AREA

© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang

Document Accepted 7/5/25

1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah

3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area Access From (repository.uma.ac.id)7/5/25



Frans Ardiansa Sitorus - Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat di Desa Sei Lama Kecamatan...

III. METODE PENELITIAN

3.1 Lokasi dan Waktu Penelitian

Penelitian ini dilaksankan di Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat,
Kabupaten Asahan. Penentuan lokasi penelitian ini dilakukan menggunakan
metode purposive sampling (sengaja). Menurut Sugiyono (2016) bahwa purposive
sampling adalah teknik pengambilan sampel sumber data pertimbangan tertentu.
Alasan menggunakan teknik purposive sampling dalam menetukan lokasi
penelitian karena lokasi penelitian termasuk daerah yang mempunyai lahan kelapa
sawit yang cukup luas dan rata-rata petani di daerah penelitian merupakan petani
kelapa sawit. Penelitian ini diakukan pada bulan januari 2025 sampai selesai.
3.2 Populasi dan Sampel

Jumlah popolasi petani kelapa sawit rakyat pada penelitian ini sekitar 125
orang, dan petani yang menjadi sampel dalam penelitian ini adalah petani kelapa
sawit dengan lahan milik sendiri. Dalam penentuan jumlah sampel yang di
perlukan dalam penelitian maka digunakan metode sengaja yang disebut
purposive sampling. Penelitian secara purposive sampling menggunakan rumus

slovin sebagai berikut:

1+ Ne?
Keterangan:
N= Jumlah keseluruhan populasi

n=Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian
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e= Persentase tingkat kesalahan dalam pengambilan sampel yang bisa ditoleransi

ialah sekitar 15%

~ 125
"= 1+ 125 (0.15)2

125
3,8
n=33

n

Maka jumlah sampel yang digunakan pada penelitian ini ialah sekitar 33
sampel. Penelitian ini menggunakan metode sensus untuk sampel pedagang
pengumpul dan pedagang besar yaitu seluruh populasi dijadikan sampel, dengan
sampel pedagang pengumpul berjumlah 3 dan pedagang besar berjumlah 1,
sehingga jumlah total keseluruahn sampel pada penelitian ini adalah 37 sampel.
3.3 Jenis dan Sumber Data

Menurut Sugiyono (2016) terdapat dua jenis data dalam penelitian yaitu
sebagai berikut:

1. Data Primer

Data yang pertama merupakan data primer yaitu data yang diperoleh

melalui pengisian kuisioner yang diberikan peneliti kepada responden

yang terlibat melalui wawancara, selain dari wawancara data ini juga
diperoleh dari pengamatan yang dilakukan dilapangan tempat penelitian,
serta dokumentasi.

2. Data Sekunder
Data yang kedua merupakan data sekunder yaitu data yang diperoleh BPS

daerah Provinsi Sumatera Utara, BPS daerah Kabupaten Asahan, data
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yang didapat dari kantor desa Sei Lama, serta penelitian terdahulu dan

literatur yang berkaitan atau yang mendukung penelitian ini.
3.4 Metode Pengumpulan Data

Pada penelitian ini menggunakan beberapa metode dalam mengumpulkan
data penelitian yaitu:

1. Obsesrvasi
Observasi atau pengamatan merupakan metode pengumpulan data yang
dilakukan dengan mengamati langsung objek penelitian.
2. Kuisioner

Kuisioner merupakan metode yang dilakukan dengan memberikan daftar

pertanyaan kepada responden mengenai pemasaran kelapa sawit rakyat

dimana responden menjawab daftar pertanyaan yang telah disediakan.
3.5 Metode Analisis Data

Penelitian ini menggunakan metode analisis data untuk menyelesaikan
masalah yang diteliti, serta dilaksankan setelah semua data sudah terkumpul atau
didapatkan secara lengkap. Data yang didapat dari lokasi penelitian ditabulasi
secara sederhana yang nantinya diolah dengan cara manual dan kemudian
dilakukan analisis menggunakan metode yang sesuai. Pada penelitian ini
menggunakan jenis metode analisis deskriptip kualitatif dan kuantitatif.

1. Analisis Saluran Pemasaran

Saluran pemasaran sawit rakyat di daerah Kecamatan Simpang Empat

secara deskriptif dijelaskan dalam pembahasan yang didasarkan pada
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pengamatan serta survei yang dilaksanakan di lokasi penelitian dengan

mencari tahu jumlah seluruh saluran pemasaran pada lokasi penelitian.

2. Analisis Margin Pemasaran

Perebedaan harga beli di tingkat konsumen dengan harga jual di tingkat
produsen merupakan pengertian dari margin pemasaran. Margin
pemasaran dapat digunakan untuk menganalisis selisih didapat setiap
pelaku dalam pemasaran. Pada dasarnya rumus yang digunakan untuk
menghitung margin pemasaran ialah:

MP = Pr — Pf
Keterangan:
MP= Margin pemasaran pada setiap saluran pemasaran (Rp/Kg)
Pr= Harga pada tingkat konsumen (Rp/Kg)
Pf= Harga pada tingkat produsen (Rp/Kg)
Farmer’s Share dan Efisiensi Pemasaran
Persentase harga yang diperoleh petani atau produsen dengan harga
yang dibayarkan oleh konsumen akhir ialah pengertian dari farmer"'s

share. Pada dasarnya rumus yang digunakan untuk menghitung

farmer "sshare ialah sebagai berikut:

Pf
Fs =—x100%
Pr

Keterangan:

Fs= Bagian harga yang diperoleh petani dalam bentuk persentase (%)

Pr=Harga pada tingkat konsumen (Rp/Kg)

Pf= Harga pada tingkat produsen (Rp/Kg)
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Sedangkan efisiensi pemasaran merupakan perbandingan antar total
biaya pemasaran dengan total nilai produk yang dinyatakan dalam
bentuk persentase (%), untuk memperoleh nilai tingkat efisiensi

pemasaran dapat dihitung dengan rumus sebagai berikut:

Eps = 220 1 100%
PS=TnNp*

Keterangan:
Eps= Efisiensi pemasaran dinyatakan dalam persentase (%)
TBP = Total Biaya Pemasaran (Rp/Kg)
TNP = Total Nilai Produk (Rp/Kg)
Kemudian hasil dari perhitungan diatas dapat diketahui efisiensi suatu
pemasaran dengan kategori efisiensi pemasaran ialah sebagai beriku:
1. Jika nilai Eps < 50%, maka saluran pemasaran diderah penelitian
dapat dikategorikan efisien.
2. Jika nilai Eps > 50%, maka saluran pemasaran diderah penelitian
dapat dikategorikan tidak efisien.
3. Jika nilai Eps = 50%, maka saluran pemasaran diderah penelitian
dapat dikategorikan efisien.
3.6 Defenisi Operasional
1. Pemasaran kelapa sawit adalah proses pendistribusian hasil kelapa sawit
dari petani ke konsumen akhir yaitu pabrik kelapa sawit (PKS).
2. Petani kelapa sawit rakyat ialah seorang sebagai pengelola atau yang

melakukan budidaya kelapa sawit secara pribadi yang setelah itu hasil
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dijual ke pedagang pengumpul, pedagang besar dan PKS yang berada di
daerah Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat, Kabupaten Asahan.

3. Rotasi panen ialah jarak waktu yang dibutuhkan antar panen yang terakhir
dengan panen yang akan datang pada lokasi yang sama. Umunya di lokasi
penelitian melaksanakan rotasi panen 2 minggu sekali atau 14 hari sekali.

4. Pedagang pengumpul ialah lembaga yang terdapat dalam suatu pemasaran
yang berperan dalam membeli hasil kelapa sawit petani rakyat dari para
petani dalam volume kecil dan harga yang lebih rendah dari pedagang
besar kemudian hasil kelapa sawit dijual kembali ke pabrik kelapa sawit
(PKS) dan pedagang besar.

5. Pedagang ialah lembaga yang terdapat dalam suatu pemasaran yang
berperan dalam membeli hasil kelapa sawit petani maupun pedagang
pengumpul dalam volume besar dan harga yang lebih tinggi dari pedagang
pengumpul kemudian dijual kembali ke pabrik kelapa sawit (PKS).

6. Saluran pemasaran ialah suatu alur atau jaringan pemasaran termasuk
didalamnya lembaga pemasaran yang terlibat dalam pemasaran hasil
kelapa sawit dari petani sampai ke konsumen akhir yaitu PKS.

7. Margin pemasaran merupakan selisth harga yang ada pada tingkat
konsumen akhir yaitu PKS dengan harga yang ada pada tingkat produsen
yaitu petani.

8. Harga beli ialah nilai harga pembelian hasil kelapa sawit yang dinyatakan

dalam Rp/Kg.
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9. Harga jual yaitu nilai harga penjualan hasil kelapa sawit yang dinyatakan
dalam Rp/Kg.

10. Farmer‘'s share ialah perbandingan bagian harga yang diperoleh oleh
produsen atau petani pada proses pemasaran terhadap harga beli dari
konsumen dalam bentuk persentase (%).

11. Efiseinsi Pemasaran yaitu perbandingan antar total biaya pemasaran
dengan total nilai produk yang dinyatakan dalam bentuk persentase (%),

12. Nilai ukuran penentu efiseisnsi dari saluran pemasaran yaitu jika saluran
efisien maka niali saluran pemasaran < 50% dan jika saluran tidak efisien
maka niali saluran pemasaran > 50%.

3.7 Batasan Operasional

1. Penelitian ini dilakukan di Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat,
Kabaupaten Asahan. Sampel pada penelitian ini ialah para petani kelapa
sawit rakyat, pedagang pengumpul, dan pedagang besar yang berada di
daerah Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat, Kabaupaten Asahan.

2. Petani yang menjadi sampel penelitian ini ialah petani yang mempunyai

lahan milik sendiri.
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IV.  GAMBARAN UMUM LOKASI PENELITIAN

4.1 Lokasi dan Letak Daerah Penelitian

Penelitian ini dilakukan di Desa Sei Lama yang berada di Kecamatan
Simpang Empat Kabupaten Asahan yang terdapat di Provinsi Sumatera Utara.
Menurut data secara geografis, Kecamatan Simpang Empat merupakan salah satu
Kecamatan di Kabupaten Asahan dengan luas wilayahnya sebesar 135,7 km?2,
berada pada koordinat 2° 49 “ LU dan 99° 37°20”BT, berada pada ketinggian £5-7
M dari permukaan laut, dengan temperatur suhu antara 25° —28°C, iklim tropis
yang dipengaruhi oleh musim hujan rata-rata 1,325 mm dengan keadaan alam
dataran rendah dan sebagian dataran tinggi bergelombang.

Desa Sei Lama terletak di Kecamatan Simpang Empat, Kabupaten
Asahan, Sumatera Utara. Untuk mencapai Desa Sei Lama, ada 2 jalur utama yang
bisa ditempuh. Jalur pertama melalui perempatan di Simpang Empat. Jalur ini
agak sedikit rumit karena harus melewati jalan perkebunan dan memiliki banyak
belokan. Jalur kedua melalui Simpang Kawat ini adalah jalur yang paling mudah
diikuti. Cukup memasuki gang yang terletak di dekat sekolah YAPIM dan
mengikuti jalannya. Jalur ketiga adalah jalur yang melalui Pasar Mereng dan
mengikuti jalan hingga sampai ke Sei Lama.

Desa Sei Lama terdiri atas 12 dusun dan desa ini pula memiliki sebuah
SMP negeri yang bernama SMP Negeri 3 Simpang Empat. Selain itu, desa ini
juga memiliki pekanan setiap hari rabu dan disebut dengan Pekan Rabu. Pekanan

itu sejenis pasar tempat jual beli dan hanya ada di hari rabu. Pekanan ini selalu
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ramai dikunjungi, tidak hanya dari warga Sei Lama, tetapi juga beberapa warga
dari desa lain di sekitar desa Sei Lama. Pekanan ini terletak di depan Kantor
Kepala Desa Sei Lama. Secara geografis Desa Sei Lama memiliki batas batas
wilayah yaitu bagian Utara berbatasan dengan daerah Sungai Sei Silau, bagian
Selatan berbatasan dengan daerah Simpang Empat dan Perkebunan Hessa, bagian
Barat berbatasan dengan daerah Pasiran dan Sei Kamah, dan bagian Timur
berbatasan dengan daerah Tanjung Balai.

Sebagian daerah di Desa Sei Lama masih memiliki akses jalan yang
kurang baik sehingga sehingga sulit untuk mengangkut hasil panen petani. Desa
Sei Lama memiliki penduduk berjumlah 7.703 jiwa yang terdiri dari 2.081 Kepala
Keluarga, seperti pada tabel dibawah ini:

Tabel 3. Jumlah Penduduk Berdasarkan Jenis Kelamin

No. Jenis Kelamin Jumlah (Jiwa) Persentase (%)
1. Laki — Laki 3.848 50%
2. Perempuan 3.855 50%

Total 7.703 100%

Sumber: Kantor Kepala Desa Sei Lama 2024

Berdasarkan tabel 3, diketahui bahwa jumlah penduduk yang terdapat di
Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat, Kabupaten Asahan yaitu 7.703 jiwa
terdiri dari jumlah penduduk dengan jenis kelamin laki — laki berjumlah 3.848
jiwa dengan persentase 50% dan perempuan dengan jumlah 3.855 jiwa dengan
persentase 50%.
4. 2 Karakteristik Responden

Karakteristik petani responden merupakan gambaran umum yang
melatarbelakangi petani sampel dalam menjalankan usahatani kelapa sawit.

Karakteristik petani sampel yang akan diuraikan meliputi umur, jenis kelamin,
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tingkat pendidikan, luas lahan, pengalaman dalam berusahatani kelapa sawit,
jumlah tanggungan keluarga, dan pendapatan.
4.2.1 Umur

Menurut Sri et al (2024), Umur merupakan salah satu parameter yang
signifikan dalam mengevaluasi tingkat produktivitas seseorang, khususnya dalam
konteks aktivitas pertanian. Selain menjadi indikator penting dalam menilai
kapabilitas individu, faktor usia juga memiliki dampak yang cukup besar terhadap
kemampuan petani dalam mengelola usaha tani, baik dari segi pola pikir,
kesehatan fisik, maupun respons terhadap inovasi.

Karakteristik sampel responden petani kelapa sawit rakyat berdasarkan
usia di Desa Sei Lama, Kecamatan Simpang Empat, Kabupaten Asahan dapat

dilihat melauli gambar berikut:

H 30 - 39 Tahun = 40 - 49 Tahun = 50 - 59 Tahun
60 - 69 Tahun 70 - 79 Tahun

3%

18%

24%

40%

Gambar 2. Tingkat Umur Sampel Petani Kelapa Sawit Rakyat di Desa Sei

Lama

35

UNIVERSITAS MEDAN AREA

© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang

Document Accepted 7/5/25

1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah

3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area Access From (repository.uma.ac.id)7/5/25



Frans Ardiansa Sitorus - Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat di Desa Sei Lama Kecamatan...

Berdarkan gambar 2, dapat diketahui bahwa umur sampel petani kelapa
sawit di Desa Sei Lama di dominasi oleh petani yang berumur 50 — 59 tahun
dengan jumlah 13 orang dengan persentase 40%, sedangkan sampel yang paling
sedikit terdapat pada umur 70 — 73 tahun dengan jumlah 1 orang dengan
persentase 3%. Dapat disimpulkan bahwa petani di Desa Sei Lama termasuk
kedalam kelompok usia produktif dimana masih dapat melakukan pekerjaan
dengan baik.

4.2.2 Jenis Kelamin

Menurut Manginsela (2017) jenis kelamin adalah perbedaan antara
perempuan dengan laki-laki secara biologis sejak seorang itu dilahirkan Dalam
peran pengambilan keputusan usaha tani laki — laki lebih dominan dibanding
perempuan. Dalam usaha tani laki — laki lebih berperan dalam hal pengadaan
faktor produksi dan menentukan macam komoditi yang akan diusahakanJenis
kelamin petani secara tidak langsung dapat mempengaruhi usahatani kelapa sawit.
Petani dengan jenis kelamin perempuan cenderung kurang maksimal dalam
melakukan kegiatan usahataninya karena kemampuan fisik perempuan lebih
rendah dibandingkan laki-laki.

Karakteristik sampel responden petani kelapa sawit rakyat di Desa Sei
Lama, Kecamatan Simpang Empat, kabupaten Asahan berdasarkan jenis kelamin

dapat dilihat berdasarkan gambar dibawah ini:
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Laki -Laki Perempuan

6%

94%

Gambar 3. Jenis Kelamin Sampel Petani Kelapa Sawit Rakyat Di Desa Sei
Lama

Berdasarkan gambar 3, diketahui bahwa jumlah petani laki — laki lebih
banyak dibandingkan dengan petani perempuan hal ini disebabkan karena laki —
laki memiliki kondisi fisik yang lebih baik dari pada perempuan terutama dalam
berbagai kegiatan didalam pertanian.
4.2.3 Tingkat Pendidikan

Menurut Sri et al (2024), pendidikan memiliki peran yang krusial dalam
membentuk sikap dan keputusan seseorang, terutama dalam konteks penerapan
inovasi baru yang pada akhirnya akan memengaruhi produktivitas dan pendapatan
petani. Produktivitas manusia tidak hanya ditentukan oleh peralatan atau kekuatan
fisik yang dimiliki, tetapi juga oleh tingkat pendidikan yang pernah diterima oleh

individu tersebut.
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Karakteristik sampel responden petani kelapa sawit rakyat di Desa Sei
Lama, Kecamatan Simpang Empat, kabupaten Asahan berdasarkan tingkat

pendidikan dapat dilihat berdasarkan gambar dibawabh ini:

mSD =mSMP =SMA/SMK =D3 =mS]1 S2

3% 3% 3%
12%

43% 36%

Gambar 4. Tingkat Pendidikan Sampel Petani Kelapa Sawit Rakyat di Desa
Sei Lama

Berdarkan gambar 4, diketahui bahwa tingkat pendidikan petani di Desa
Sei Lama di dominasi oleh petani yang berpendidikan SMA/SMK dengan jumalh
14 orang dengan persentase 43%, sedangkan tingkat pendidikan sampel petani
yang paling sedikit yaitu tingkat pendidikan D3, S1, dan S2 dengan jumlah
masing — masing 1 orang dengan persentase masing — masing 3%. Tingkat
pendidikan dapat dianggap sebagai modal intelektual yang penting bagi petani
dalam mengoptimalkan potensi produksi dan pendapatan.
4.2.4 Pengalaman Usaha Tani

Pengalaman usahatani akan mempengaruhi tingkat produktivitas suatu

usahatani karena semakin banyak pengalaman yang dimiliki oleh petani, maka
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akan semakin meningkatkan keterampilan petani dalam berusahatani sehingga
dapat menyebabkan produktivitas usahataninya meningkat.

Karakteristik sampel responden petani kelapa sawit rakyat di Desa Sei
Lama, Kecamatan Simpang Empat, kabupaten Asahan berdasarkan tingkat

pengalaman dapat dilihat berdasarkan gambar dibawah ini:

2 - 6 Tahun 7-11 Tahun ®12 - 16 Tahun
17 - 21 Tahun = 22 - 26 Tahun

3%

21% 27%

Gambar 5. Tingkat Pengalaman Petani Kelapa Sawit di Desa Sei Lama

Berdasarkan gambar 5, dapat diketahui bahwa tingkat pengalaman petani
kelapa sawit di Desa Sei Lama didominasi oleh tingkat pengalaman antar 7 — 11
tahun dengan jumlah 11 orang dengan persentase 34%, sedangkan tingkat
pengalaman yang paling sedikit didominasi oleh petani dengan pengalaman antara
22 — 26 Tahun dengan jumlah 1 orang dengan persentase 3%. Pengalaman petani
kelapa sawit di Desa Sei Lama masih tergolong sedikit. Pengalaman yang dimiliki
oleh petani dalam berusahatani cenderung akan berpengaruh terhadap keputusan

yang diambil oleh petani dalam menjalankan kegiatan usahatani selanjutnya.
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Semakin banyak pengalaman yang dimiliki, maka keputusan yang diambilnya
akan semakin baik.
4.2.5 Jumlah Tanggungan Keluarga

Jumlah tanggungan keluarga adalah jumlah anggota keluarga yang masih
menjadi tanggungan dari keluarga tersebut, baik itu saudara kandung maupun
saudara bukan kandung yang tinggal dalam satu rumah tapi belum bekerja. Jika
jumlah tanggungan keluarga besar, seperti memiliki banyak anak atau anggota
keluarga yang tidak bekerja, tekanan finansial pada petani akan semakin tinggi
karena pendapatan dari kebun kelapa sawit harus dialokasikan untuk memenuhi
kebutuhan sehari-hari, pendidikan dan biaya lainnya.

Karakteristik sampel responden petani kelapa sawit rakyat di Desa Sei
Lama, Kecamatan Simpang Empat, kabupaten Asahan berdasarkan jumlah

tanggungan dapat dilihat berdasarkan gambar dibawah ini:

0-20rang #3-50rang ®m>5

9%
42%

49%

Gambar 6. Jumlah Tanggungan Keluarga Petani Kelapa Sawit di Desa Sei

Lama
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Berdasarkan gambar 6, diketahui bahwa jumlah tanggungan keluarga
sampel petani kelapa sawit di Desa Sei Lama di dominasi oleh jumlah tanggungan
keluarga antara 3 -5 orang yang berjumlah 16 orang dengan persentase 49%,
sedangkan jumlah tanggungan keluarga yang paling sedikit yaitu jumlah
tanggungan keluarga diatas 5 orang dengan jumlah 3 orang dengan persentase 9%.
Jumlah tanggungan petani kelapa sawit. semakin banyak jumlah tanggungan yang
dimiliki oleh sebuah keluarga biasanya akan berpengaruh pada tingkat
pengeluaran keluarga tersebut.

4.2.6 Luas Lahan

Menurut Yamani et al (2024), Luas lahan adalah keseluruhan wilayah
yang menjadi tempat penanaman atau mengerjakan proses penanaman, luas lahan
menjamin jumlah atau hasil yang akan diperoleh oleh para petani. Jika luas lahan
meningkat maka pendapatan petani juga akan meningkat dan sebaliknya jika luas
lahan yang digunakan sedikit maka pendapatan yang diperoleh petani juga sedikit.
Pentingnya luas lahan bagi petani juga terkait dengan keberlanjutan ekosistem
pertanian. Dengan memiliki lahan yang cukup luas, petani memiliki fleksibilitas
untuk menerapkan sistem pertanian yang berkelanjutan, seperti polikultur, sistem
pergiliran tanaman, atau praktik konservasi tanah. Hal ini akan membantu
meminimalkan dampak negatif dari praktik pertanian konvensional terhadap
lingkungan dan menjaga ketahanan pangan jangka panjang.

Karakteristik sampel responden petani kelapa sawit rakyat di Desa Sei
Lama, Kecamatan Simpang Empat, kabupaten Asahan berdasarkan tingkat

pendidikan dapat dilihat berdasarkan gambar dibawah ini:
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0,6 Ha - 7,6 Ha 8,6 Ha-15,6Ha m>15Ha

6% 3%

91%

Gambar 7. Tingkat Luas Lahan Petani Kelapa Sawit Rakyat di Desa Sei
Lama

Berdasarkan gambar 7, diketahui bahwa tingkat luas lahan sampel petani
kelapa sawit di Desa Sei Lama di dominasi oleh luas lahan antara 0,6 Ha — 7,6 Ha
dengan jumlah 30 orang dengan persentase 90%, sedangkan luas lahan yang
paling sedikit yaitu luas lahan diatas 15 Ha dengan jumlah 1 orang dengan
persentase 3%. Petani dapat meningkatkan ekonomi petani dengan pengelolaan
dan pemanfaatan lahan yang baik.
4.2.7 Pendapatan

Dalam penelitian ini tingkat pendapatan petani kelapa sawit di Desa Sei
Lama di kelompokan menjadi dua yang pertama yaitu tingkat pendapatan antara
Rp 500.000 — Rp 20.500.000, dan yang kedua antara Rp 21.000.000 — 41.000.000.
Karakteristik sampel responden petani kelapa sawit rakyat di Desa Sei Lama,
Kecamatan Simpang Empat, kabupaten Asahan berdasarkan tingkat pendapatan

dapat dilihat berdasarkan gambar dibawah ini:
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Rp 500.000 - Rp 20.500.000 = Rp 21.000.000 - Rp 41.000.000

9%

91%

Gambar 8. Timgkat Pendapatan Sampel Petani Kelapa Sawit Rakyat di Desa
Sei Lama

Berdasarkan gambar 8, dapat diketahui bahwa tingkat pendapatan sampel
petani kelapa sawit di Desa Sei Lama di dominasi oleh tingkat pendapatan antara
Rp 500.000 — Rp 20.500.000 dengan jumlah 30 orang dengan persentase 91%,
dan tingkat pendapatan dengan persentae terkecil adalah tingkat pendapatan antara
Rp 21.000.000 — Rp 41.000.000 dengan jumlah 3 orang dengan persentase 9%.
4.3 Karakteristik Lembaga Pemasaran

Dalam pemasaran kelapa sawit rakyat di Desa Sei Lama, Kecamatan
Simpang Empat, Kabupaten Asahan terdapat 3 pedagang pengumpul dan 1
pedagang besar. Untuk melihat karakteristik pedagang pengumpul dan pedagang
besar yang terdiri dari usia, tingkat pendidikan, jumlah tanggungan, pengalaman
berusaha, serta pendapatan pedagang pengumpul dan pedagang besar secara

lengkap dapat dilihat melalui tabel dibawah ini:
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Tabel 4. Karakteristik Sampel Pedagang Pengumpul dan Pedagang Besar di
Desa Sei Lama

Pedagang Pengumpul Pedagang Besar

No. Keterangan Jumlah Persentase Jumlah Persentase
(%) (%)
1. Usia

a. 37 — 47 Tahun 2 67 1 100
b. > 47 Tahun 1 33

2. Tingkat Pendidikan
a. SMP 1 33 1 100
b. SMK 1 33
c. Sl 1 34

3. Jumlah Tanggungan
Keluarga
a. 1-—2orang 1 33
b. 3 —4orang 2 67 1 100

4. Pengalaman Berusaha
a. 1-10 Tahun 2 67
b. 11 —20 Tahun 1 33 1 100

5. Pendapatan
a. Rp 10.000.000 — Rp 3 100

50.000.000
b. Rp 51.000.000 — Rp 1 100
91.000.000

Sumber: Data Primer Diolah Tahun 2025

Berdasarkan tabel 4, diketahui bahwa jumlah sampel pedagang pengumpul
yang berusia 37 — 47 Tahun berjumlah 2 orang dengan persentase 67%, dan
pedagang pengumpul yang berusia 47 Tahun keatas berjumlah 1 orang dengan
persentase 33%. Berdasarkan tingkat pendidikan dapat diketahui bahwa pedagang
pengmpul memiliki tingkat pendidikan SMP berjumlah 1 orang dengan persentase
33%, SMK berjumlah 1 orang dengan persentase 33%, serta S1 dengan jumlah 1
dengan persentase 34%.

Berdasarkan Jumlah tanggungan dapat diketahui bahwa pedagang

pengumpul yang memiliki jumlah tanggungan antara 1 — 2 orang berjumlah 1
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orang dengan persentase 33%, sedangkan pedagang pengumpul yang mempunyai
jumlah tanggungan antara 3 — 4 berjumlah 2 orang dengan persentase 67%.
Berdasarkan pengalaman berusaha dapat diketahui bahwa pedagang pengumpul
yang sudah memiliki pengalaman antara 1 — 10 Tahun berjumlah 2 orang dengan
persentase 67%, sedangkan pedagang pengumpul yang memiliki pengalaman 11 —
20 Tahun berjumlah 1 orang dengan persentase 33%. Berdasarkan pendapatan
pedagang pengmpul yang memiliki pendapatan antara Rp 10.000.000 — Rp
50.000.000 berjumlah 3 orang dengan persentase 100%.

Untuk karakteristik pedagang besar berdasarkan usia dapat diketahui
pedagang besar yang berusia 37 — 47 Tahun berjumlah 1 orang dengan persentase
100%. Berdasarkan pendidikan dapat diketahui bahwa jumlah pedagang besar
yang memiliki tingkat pendidikan SMK berjumlah 1 orang dengan persentase
100%. Berdasarkan jumlah tanggungan keluarga dapat diketahui bahwa jumlah
pedagang pengumpul yang memiliki jumlah tanggungan keluarga antara 3 — 4
orang berjumlah 1 dengan persentase 100%. Berdasarkan pengalaman berusaha
dapat diketahui bahwa pedagang besar yang sudah memiliki pengalaman antara
11 — 20 Tahun berjumlah 1 orang dengan persentase 100%. Berdasrkan tingkat
pendapatan dapat diketahui bahwa jumlah pedagang pengumpul yang memiliki
tingkat pendapatan antara Rp 51.000.000 — Rp 91.000.000 berjumlah 1 orang

dengan persentase 100%.
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BAB VI. KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka dapat disimpulkan
sebagai berikut:

1. Terdapat tiga saluran pemasaran yang berada di Desa Sei Lama, Kecamatan
Simpang Empat, Kabupaten Asahan yaitu saluran I (petani kelapa sawit —
pedagang pengumpul — pabrik kelapa sawit (PKS)), saluran II (petani kelapa
sawit — pedagang besar — pabrik kelapa sawit (PKS)) dan saluran III (petani
kelapa sawit — pabrik kelapa sawit (PKS)).

2. Berdasarkan hasil perhitungan diperoleh margin pemasaran saluran I, II, dan III
yaitu sebesar Rp 434/Kg, Rp 267/Kg, dan Rp 0/Kg. Adapun nilai Farmer"'s
share pemasaran saluran I, II, dan III yaitu sebesar 84%, 90%, dan 100%.
Adapun nilai efisiensi pemasaran saluran I, II,dan III yaitu sebesar 3,2%, 3%,
dan 2,9% < 50% yang berarti ketiga saluran yang berada di Desa Sei Lama
merupakan saluran yang efisien.

6.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian adapaun yang menjadi saran dalam dalam
peneliti adalah sebagai berikut:
1. Bagi petani kelapa sawit rakyat sebaiknya bekerjasama dan membentuk
kelompok sehingga dapat memenuhi jumlah produksi minimal untuk menjual

kelapa sawit pada saluran III agar mendapatkan keuntungan yang lebih
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maksimal dikarenakan harga pada saluran III lebih tinggi dibanding saluran I
dan saluran II.

2. Kepada pemerintah setempat agar lebih memperhatikan infrastruktur jalan
karena sebagian besar kondisi jalan yang kurang baik, dengan membaiknya
infrastruktur jalan maka memudahkan untuk mengangkut hasil-hasil

perkebunan para petani kelapa sawit rakyat.
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Lampiran 1. Kuesioner

KUESIONER PENELITIAN

Kepada
Yth. Bapak/ibu/sdr/i
Di Tempat

Dengan ini, saya bertanda tangan dibawah ini:
Nama : Frans Ardiansa Sitorus
NPM : 218220006
Program Studi : Agribisnis

Fakultas : Fakultas Pertanian Universitas Medan Area

Mahasiswa Fakultas Pertanian Program Studi Agribisnis Universitas Medan Area
sedang menyusun skripsi dengan judul “Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat
di Desa Sei Lama Kecamatan Simpang Empat Kabupaten Asahan”. Dalam proses
penyusunan skripsi ini dibutuhkan 37 sampel responden yaitu 33 petani, 3
pedagang pengumpul, dan 1 pedagang besar. Dalam penyusunan skripsi ini saya
mohon bantuan dan kesediaan bapak/ibu/sdr/i untuk menjawab pertanyaan dan
pernyataan yang terdapat dalam kuesioner ini, untuk memperoleh data yang saya
butuhkan. Kesungguhan Bapak/Ibu/Sdr/i dalam mengisi setiap butir pernyataan -
pernyataan akan sangat menentukan keberhasilan penelitian ini.

Atas perhatian dan kerja sama Bapak/Ibu/Sdr/i saya mengucapkan

terimakasih.
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1. Pertanyaan untuk melihat saluran pemasaran, farmer’s share, dan

efisiensi pemasaran.
A. KUESIONER UNTUK PETANI
1. Identitas Responden Petani

Nama e
Jenis Kelamin e
Usia e
Pendidikan Terakhir e
Pekerjaan e
Jumlah Tanggungan e
Umur Tanaman et

2. Daftar Pertanyaan Kepada Petani

1. Berapa lama pengalaman bapak/ibu dalam bertani kelapa sawit?

5. Berapa kali bapak/ibu melakukan pemanenan kelapa sawit dalam

sebulan?

7. Kemanakah bapak/ibu memasarkan hasil panen kelapa sawit?

a) Pedagang Pengumpul
b) Pedagang Besar
c) Pabrik Kelapa Sawit

8. Apa alasan utama bapak/ibu untuk menjual kepada mereka?
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9. Berapa harga jual yang bapak/ibu peroleh bila menjual kepada
mereka?

10. Siapa yang menentukan harga jual antara bapak/ibu dengan mereka?
a) Petani
b) Pedagang Pengumpul
c) Pedagang Besar
d) Pabrik
11. Apa alasan bapak/ibu tidak langsung menjual hasil panen ke pabrik?
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B. KUESIONER UNTUK PEDAGANG PENGUMPUL
1. Identitas Responden Pedagang Pengumpul

Nama et ettt s e et
Jenis Kelamin ettt ettt e a
Usia ettt
Pendidikan Terakhir @ ..o,
Pekerjaan ettt e e e e e e e e e eeae e e e e e aeeenraeenes
Jumlah Tanggungan  :©......ccccooeeiiiieiieeeeee e,

2. Daftar Pertanyaan Kepada Pedagang Pengumpul
1. Sudah berapa lama bapak/ibu menjadi pedagang pengumpul?

3. Kemana bapak memasarkan kelapa sawit rakyat yang sudah bapak/ibu

beli?

4. Berapa kali dalam seminggu bapak/ibu melakukan penjualan tandan buah

segar?

5. Berapa kali bapak/ibu melakukan pembelian tandan buah segar dalam

seminggu?

6. Berapa produksi bapak/ibu sekali melakukan penjualan tandan buah segar
(Kg)?
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10. Berapa biaya pemasaran yang dikeluarkan untuk 1 kali pemasaran?
a) Biaya bongkar Muat © .........ccceeeiiieiiiiiieieeieeeee e
b) Biaya tranSPOTt : ...ccceveeeeceieeeiieeeiee ettt et
C) Biaya lainnya : .....cccviiiiiiieie e
11. Bagaimana cara bapak/ibu meyakinkan petani untuk menjual TBS

kepada bapak/ibu ?
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C. KUESIONER UNTUK PEDAGANG BESAR
1. Identitas Responden Pedagang Besar

Nama et ettt s e et
Jenis Kelamin ettt ettt e a
Usia ettt
Pendidikan Terakhir @ ....cccooiiiiiniiiiiee,
Pekerjaan ettt e e e e e e e e e eeae e e e e e aeeenraeenes
Jumlah Tanggungan  :©......cccooeeiiiieiiieeeeeeee e,

2. Daftar Pertanyaan Kepada Pedagang Besar
1. Sudah berapa lama bapak/ibu menjadi pedagang besar?

3. Kemana bapak/ibu memasarkan kelapa sawit rakyat yang sudah bapak

beli?

4. Berapa kali dalam seminggu bapak/ibu melakukan penjualan tandan buah

segar?

5. Berapa kali bapak/ibu melakukan pembelian tandan buah segar dalam
seminggu?
6. Berapa produksi bapak/ibu sekali melakukan penjualan tandan buah segar

(ton)?
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10. Berapa biaya pemasaran yang dikeluarkan untuk 1 kali pemasaran?
a) Biaya bongkar Muat © .........ccceeiiiiiiiiieciieieeee e
b) Biaya tranSPOTt : ...ccceveeeeceieeeiieeeiee ettt et
C) Biaya lainnya : .....ccocviiiiiiiicieee e
11. Bagaimana cara bapak/ibu meyakinkan petani untuk menjual TBS

kepada bapak/ibu ?
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Lampiran 2. Karakteristik Sampel Petani Kelapa Sawit Rakyat di Desa Sei Lama

Jenis Usia e 1 Jumlah Umur Pengalaman Luas Lahan
No. Nama Kelamin (Tahun) Pendidikan  Tanggungan Tanaman (Tahun) (Hektar)
(Orang) (Tahun)

1. Halomoan Tampubolon  Laki — Laki 53 SMA 5 21 10 3

2. Sugianto Sinaga Laki — Laki 41 SMA 3 10 10 2

3. Sohot H. Gultom Laki — Laki 36 SMP 2 5 5 1,5

4. Hotman C. Sitanggang Laki — Laki 46 SMK 5 20 20 1

5. Suparto Harianja Laki — Laki 50 SMP 4 4 4 1

6. Gunawan Sitorus Laki — Laki 38 SMK 2 12 12 3

7. Swadi Laki — Laki 56 SMP 1 11 11 3

8. Rukun Budiono Laki — Laki 56 SD 6 20 20 1,5

9. Rianto Silitonga Laki — Laki 38 SMA 2 8 8 2

10. Mangingin Simbolon Laki — Laki 52 SMA 5 6 6 0,8
11.  Salamat Sihotang Laki — Laki 41 SMA 5 10 3 2,3
12.  Herianto Laki — Laki 30 SMA 2 20 3 1

13.  Sugeng Laki — Laki 60 SMP 1 7 7 2

14.  Sabar Sihaan Laki — Laki 69 SMK - 23 10 1,4
15. Erwin L. Harianja Laki — Laki 36 SMP 5 10 15 0,6
16. Carles Laki — Laki 43 SMP 5 7 7 2,2
17. Mas Ben Laki — Laki 73 SMP - 8 8 1,8
18. Pardamean Sialagan Laki — Laki 53 SMP 6 13 11 5

19. Manan Laki — Laki 44 SMA 4 8 3 1,5
20. Roleh Sitorus Laki — Laki 67 S1 1 8 6 2,5
21.  Pardi Laki — Laki 62 SD 2 20 20 4

22.  Sihar Laki — Laki 40 SMP 3 6 6 3

23.  Parlindungan Sihaloho Laki — Laki 45 D3 1 15 11 5
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24.  Ganti Hasibuan Laki — Laki 59 SMA 4 23 23 8
25.  Sabar Pardede Laki — Laki 62 SD 4 20 20 20
26. Wisda Ambarita Perempuan 41 SMP 2 8 8 0,7
27.  Rusdi Laki — Laki 60 SD 2 20 20 5
28.  Samsudin Sitorus Laki — Laki 56 SMP 1 15 15 1
29.  Sudung Laki — Laki 45 SMK 2 15 15 5
30. Supryanto Laki — Laki 52 SMA 3 17 17 3,5
31. Sabam Manurung Laki — Laki 51 S2 4 20 20 10
32.  Rosdelina Perempuan 50 SMA 6 12 8 2
33.  Paimin Laki — Laki 53 SMP 5 13 13 0,7
Total 1.658 103 435 375 107
Rata — Rata 50,2 3,1 13,1 11,3 3,2
Lampiran 3. Karakteristik Pedagang Pengumpul di Desa Sei Lama
No. Nama Jenis. Usia Pendidikan Tafll;glli?lgan Int.e nsita§ .Intensita.s Jull’rel:lnajllllzzl;ah
Kelamin  (Tahun) (Orang) Pembelian/Minggu Penjualan/Minggu (Ton)
1.  Eriadi Laki — Laki 56 S1 2 7 6 7
2. Miswar Laki — Laki 43 SMP 3 5 7 7
3.  Tomu P. Samosir Laki — Laki 44 SMK 4 2 2 7
Lampiran 4. Karakteristik Pedagang Besar di Desa Sei Lama
) ) Jumlah ) ) Jumlah Sekali
Jenis Usia L. Intensitas Intensitas .
No. Nama Kelamin  (Tahun) Pendidikan — Tanggungan Pembelian/Minggu Penjualan/Minggu Penjualan
(Orang) (Ton)
1. Heru Laki — Laki 37 SMK 3 7 7 30
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Lampiran 5. Biaya Pemasaran Yang Dikeluarkan Petani ke PKS

Biaya Biaya Bongkat Biaya Biaya Bongkar Biaya SPB
No. Nama Produksi Tranportasi Muat Transportasi Muat (Rp/Kg)
(Rupiah) (Rupiah) (Rp/Kg) (Rp/Kg)
1. Sabar Pardede 15.000 700.000 200.000 46,67 13,33 35
2. Ganti Hasibuan 8.000 75.000 180.000 9,38 22,50 35
Total 23.000 775.000 380.000 56,04 35,83 60
Rata — Rata 11.500 387.500 190.000 28,02 17,92 30
Lampiran 6. Biaya Pemasaran Pedagang Pengumpul dan Pedagang Besar
Jumlah Sekali Biaya Biaya Bongkar Biaya Biaya Bongkar Biaya SPB
No. Nama Penjualan Transportasi Muat Transportasi Muat (Rp/Kg)
(Kg) (Rupiah) (Rupiah) (Rp/Kg) (Rp/Kg)
1. Eriadi 7.000 250.000 300.000 35,71 42,86 35
2. Miswar 7.000 50.000 250.000 7,14 35,71 30
3. Tomu P. Samosir 7.000 150.000 180.000 21,43 25,71 30
4. Heru 30.000 600.000 900.000 20,00 30,00 30
Total 51.000 1.050.000 1.630.000 84,29 134,29 130
Rata — Rata 12.750 262.500 407.500 21,07 33,57 32,5
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Lampiran 7. Harga Jual dan Penerimaan Petani Kelapa Sawit Rakyat Pada Saluran I di Desa Sei Lama
Produksi Harga Penerimaan

No. Nama Luas Lahan (Kg/2Minggu) (Rp/Kg) (Rp/2Minggu) Dijual Ke
1. Halomoan Tampubolon 3 2.500 2.400 5.750.000 Pedagang Pengumpul
2. Sugianto Sinaga 2 1.700 2.250 3.825.000 Pedagang Pengumpul
3. Sohot H. Gultom 1,5 450 2.300 1.035.000 Pedagang Pengumpul
4. Hotman C. Sitanggang 1 1.000 2.300 2.300.000 Pedagang Pengumpul
5. Suparto Harianja 1 300 2.400 720.000 Pedagang Pengumpul
6. Rukun Budiono 1,5 1.300 2.300 2.990.000 Pedagang Pengumpul
7. Rianto Silitonga 2 750 2.275 1.706.250 Pedagang Pengumpul
8. Mangingin Simbolon 0,8 300 2.300 690.000 Pedagang Pengumpul
9. Salamat Sihotang 2,3 1.200 2.300 2.760.000 Pedagang Pengumpul
10. Herianto 1 1.000 2.300 2.300.000 Pedagang Pengumpul
11.  Sugeng 2 800 2.300 1.840.000 Pedagang Pengumpul
12.  Erwin L. Harianja 0,6 300 2.300 690.000 Pedagang Pengumpul
13.  Mas Ben 1,8 1.000 2.300 2.300.000 Pedagang Pengumpul
14.  Manan 1,5 800 2.250 1.800.000 Pedagang Pengumpul
15.  Roleh Sitorus 2,5 1.500 2.300 3.450.000 Pedagang Pengumpul
16. Pardi 4 3.000 2.300 6.900.000 Pedagang Pengumpul
17  Sihar 3 1.300 2.300 2.990.000 Pedagang Pengumpul
18.  Wisda Ambarita 0,7 300 2.275 682.500 Pedagang Pengumpul
19.  Rusdi 5 4.000 2.275 9.100.000 Pedagang Pengumpul
20.  Samsudin Sitorus 1 800 2.275 1.820.000 Pedagang Pengumpul
21. Rosdelina 2 1.200 2.275 2.730.000 Pedagang Pengumpul
22. Paimin 0,7 500 2.300 1.150.000 Pedagang Pengumpul

Total 40,9 26.000 50.575 59.528.750

Rata — Rata 1,9 1.182 2.299 2.705.852

Rata — Rata / Hektar 1 591 2.299 1.358.709

78
UNIVERSITAS MEDAN AREA

D tA ted 7/5/25
© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang ocument Accepted 7/5/

1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah

3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area Access From (repository.uma.ac.id)7/5/25



Frans Ardiansa Sitorus - Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat di Desa Sei Lama Kecamatan...

Lampiran 8. Harga Jual Pedagang Pengumpul Saluran I di Desa Sei Lama

Jumlah Sekali Penjualan Harga Beli Harga Jual ..
No. Nama Dijual Ke
(Ton) (Rp/Kg) (Rp/Kg) !
1. Eriadi 7 2.275 2.700 PKS
2. Miswar 7 2.300 2.800 PKS
3. Tomu P. Samosir 7 2.300 2.700 PKS
Total 21 6.875 8.200
Rata — Rata 7 2.291 2.733
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Lampiran 9. Perhitungan Margin Pemasaran, Farmer’s Share dan Efisiensi

Pemasaran Saluran I di Desa Sei Lama

1. Perhitungan Margin Pemasaran
Rumus:

MP = Pf— Pr

Keterangan:

MP = Margin Pemasaran (Rp/Kg)

Pr =Harga Pada Tingkat Produsen (Rp/Kg)
Pf=Harga Pada Tingkat Konsumen (Rp/Kg)

= Rp 434
2. Perhitungan Farmer’s Share
Rumus:

Fs=% x 100%

Keterangan:

Fs = Farmer s Share(%)

Pr=Harga Pada Tingkat Produsen (Rp/Kg)
Pf=Harga Pada Tingkat Konsumen (Rp/Kg)

Farmer’s Share Pada Saluran I = % x100%
= 84%
3. Perhitungan Efisiensi Pemasaran
Rumus:
TBP

Eps = NP x 100%

Keterangan:
Eps = Efisiensi Pemasaran (%)
TBP = Total Biaya Pemasaran (Rp/Kg)
TNP = Total Nilai Produk (Rp/Kg)
87,7
2.733
=32%

Margin Pemasaran Pada Saluran I = Rp 2.733 — Rp 2.299

Efisiensi Pemasaran Pada SaluranI = —— x 100%
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Lampiran 10. Harga Jual dan Penerimaan Petani Kelapa Sawit Rakyat Pada Saluran II di Desa Sei Lama

Produksi Harga Penerimaan .
No. Nama Luas Lahan (Kg/2Minggu) (Rp/Kg) (Rp/2 Minggu) Dijual Ke

1. Sabam Manurung 10 10.000 2.400 24.000.000 Pedagang Besar
2. Supryanto 3,5 3.400 2.300 7.820.000 Pedagang Besar
3. Swadi 3 1.300 2.300 2.990.000 Pedagang Besar
4. Sudung 5 4.600 2.400 11.040.000 Pedagang Besar
5. Gunawan Sitorus 3 3.000 2.300 6.900.000 Pedagang Besar
6. Parlindungan Sihaloho 5 3.500 2.400 8.400.000 Pedagang Besar
7. Pardamean Sialagan 5 3.700 2.300 8.510.000 Pedagang Besar
8. Sabar Sihaan 1,4 1.200 2.300 2.760.000 Pedagang Besar
9. Carles 2,2 1.100 2.300 2.530.000 Pedagang Besar

Total 38,1 31.800 21.000 74.950.000 Pedagang Besar

Rata — Rata 4,2 3.533 2.333 8.327.778

Rata — Rata/Hektar 1 841 2.333 1.962.053

Lampiran 11. Harga Jual Pedagang Besar Saluran II di Desa Sei Lama

No. Nama Jumlah Sekali Penjualan Harga Beli Harga Jual Dijual Ke
(Ton)
1 Heru 30 2.300 2.600 PKS
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Lampiran 12. Perhitungan Margin Pemasaran, Farmer’s Share dan

Efisiensi Pemasaran Saluran II di Desa Sei Lama

1. Perhitungan Margin Pemasaran
Rumus:

MP = Pf— Pr

Keterangan:

MP = Margin Pemasaran (Rp/Kg)

Pr =Harga Pada Tingkat Produsen (Rp/Kg)
Pf=Harga Pada Tingkat Konsumen (Rp/Kg)

= Rp 267
2. Perhitungan Farmer’s Share
Rumus:

Fs=% x 100%

Keterangan:
Fs = Farmer s Share(%)
Pr = Harga Pada Tingkat Produsen (Rp/Kg)

Pf=Harga Pada Tingkat Konsumen (Rp/Kg)
2.333
2.600
= 90%
3. Perhitungan Efisiensi Pemasaran
Rumus:

TBP
T e—— 0
Eps = X 100%

Keterangan:

Eps = Efisiensi Pemasaran (%)

TBP = Total Biaya Pemasaran (Rp/Kg)
TNP = Total Nilai Produk (Rp/Kg)

2.600
=3%

Margin Pemasaran Pada Saluran II = Rp 2.600 — Rp 2.333

Farmer’s Share Pada Saluran I1 = =—— x 100%

Efisiensi Pemasaran Pada Saluran II = _80 x100%
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Lampiran 13. Harga Jual dan Penerimaan Petani Kelapa Sawit Rakyat Pada Saluran III di Desa Sei Lama

Produksi Harga Penerimaan .
No. Nama Luas Lahan (Kg/2Minggu) (Rp/Kg) (Rupiah) Dijual Ke
1. Sabar Pardede 20 15.000 2.700 40.500.000 PKS
2. Ganti Hasibuan 8 8.000 2.775 22.200.000 PKS
Total 28 23.000 5.475 62.700.000
Rata — Rata 14 11.500 2.737 31.350.000
Rata — Rata/Hektar 1 821 2.737 2.247.077
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Lampiran 14. Perhitungan Margin Pemasaran, Farmer’s Share dan

Efisiensi Pemasaran Saluran III di Desa Sei Lama

1. Perhitungan Margin Pemasaran
Rumus:

MP = Pf— Pr

Keterangan:

MP = Margin Pemasaran (Rp/Kg)

Pr =Harga Pada Tingkat Produsen (Rp/Kg)
Pf=Harga Pada Tingkat Konsumen (Rp/Kg)

=Rp 0
2. Perhitungan Farmer’s Share
Rumus:

Fs=% x 100%

Keterangan:
Fs = Farmer s Share(%)
Pr = Harga Pada Tingkat Produsen (Rp/Kg)

Pf=Harga Pada Tingkat Konsumen (Rp/Kg)
2.737
2.737
= 100%
3. Perhitungan Efisiensi Pemasaran
Rumus:

TBP
= — 0)
Eps=——> X 100%

Eps = Efisiensi Pemasaran (%)
TBP = Total Biaya Pemasaran (Rp/Kg)
TNP = Total Nilai Produk (Rp/Kg)

2.737
2,9 %

Margin Pemasaran Pada Saluran III = Rp 2.737 — Rp 2.737

Farmer’s Share Pada Saluran I1I = =—= x 100%

Efisiensi Pemasaran Pada Saluran III = 8094 x100%

UNIVERSITAS MEDAN AREA

© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang

1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

84

Document Accepted 7/5/25

Access From (repository.uma.ac.id)7/5/25



Frans Ardiansa Sitorus - Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat di Desa Sei Lama Kecamatan...

Lampiran 15. Dokumentasi Penelitian

Penyerahan Surat Riset kepada Kepala Desa Sei Lama

Wawancara dengan Petani
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Wawancara dengan Petani

Wawancara dengan Pedagang Pengumpul
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Wawancara dengan Pedagang Besar

Tandan Buas Segar (TBS)
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Lampiran 16. Surat Riset
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Lampiran 17. Surat Selesai Riset
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