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saja tanpa harus membaca uang tunai serta sejalan dengan mode E-Lifestyle di mana
setiap individu menginginkan cara yang lebih praktis dalam melakukan sesuatu. Oleh
karena itu banyak kalangan masyarakat khususnya pelajar yang sering dihadapkan
pada pemenuhan kebutuhan seperti membeli buku, baju, serta peralatan lainnya
namun d isamping itu pula tidak menutup kemungkinan adanya kekurangan
terhadap pengadopsian E-Wallet dan E-Lifestyle khususnya bagi para penikmat
belanja. Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan di atas, dan fenomena yang
terlihat pada siswa SMAN 8 Medan. Maka penulis tertarik untuk melakukan
penelitian secara lebih mendalam dan spesifik terkait dengan penggunaan E-IWallet
dan E-Lifestyle terhadap minat beli.

METODOLOGI

Penelitian ini merupakan penelitian yang menggunakan pendekatan kuantitatif.
Menurut Sugiyono (2019), metode penelitian kuantitatif merupakan penelitian yang
menjelaskan hubungan antar variabel dengan menguji teori pada populasi atau
sampel tertentu dengan menggunakan metode penelitian data berupa angka-angka
dan menggunakan alat statistik. Skala pengukuran adalah kesepakatan yang
digunakan sebagai acuan untuk menentukan panjang pendeknya interval yang ada
dalam alat ukur, sehingga alat ukur tersebut bila digunakan dalam pengukuran akan
menghasilkan data kuantitatif (Sugiyono, 2019). Skala pengukuran ini akan digunakan
sebagai acuan untuk menentukan panjang pendeknya interval yang terdapat pada alat
ukur. Populasi dalam melakukan penelitian ini adalah Siswa SMA Negeri 8§ Medan
yang berjumlah 968 siswa, Teknik sampling dalam penelitian ini adalah purposive
sampling. Purposive sampling merupakan teknik pengambilan sampel yang
disesuaikan dengan kriteria tertentu agar sampel yang digunakan lebih representatif
(Sugiyono, 2018a). Uji Asumsi Klasik dilakukan untuk memenuhi asumsi-asumsi
regresi agar nilai etimasi tidak bias. Uji Asumsi Klasik yang digunakan meliputi Uji
Normalitas, Uji Heteroskedastisitas, Uji Multikolinearitas.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Uji multikoliniearitas bertujuan untuk menguji apakah model regresi
ditemukan adanya korelasi antar variabel independen. Model regresi yang baik
seharusnya tidak terjadi korelasi di antara variabel independen. Untuk mendeteksi
ada tidaknya multikoliniearitas dalam model regresi dalam penelitian ini dengan
melihat dari nilai Tolerance dan Variance Inflation Factor (VIF). Tolerance mengukur
variabilitis variabel independen yang terpilih yang tidak dijelaskan oleh variabel
independen lainnya. Nilai Tolerance yang rendah sama dengan nilai VIF tinggi (karena
VIF = 1/Tolerance). Nilai cut off yang umum dipakai untuk menunjukkan adanya
multikoliniearitas adalah nilai Tolerarce < 0,10 atau sama dengan nilai VIF>10.

Tabel 1. Uji Multikoliniearitas
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Coefficients?
Model Unstandardized Standardized t Sig. Collinearity
Coefficients Coeflicients Statistics
B Std. Error Beta Tolerance  VIF
1 {Constant) 521 1,559 334 | 739
E-Wallet 756 120 A57 6,319,000 226 4,434
E- 876 122 319 7172 000 229 4,538

Lifestyle

Pada Tabel 1 dapat disimpulkan bahwa pada model regresi yang digunakan
tidak melihat adanya gejala Tolerarnce dan nilai VIF. Hasil perhitungan menunjukan
bahwa nilai Tolerance variabel E-WWallet (X1) sebesar 0,226 nilai VIF sebesar 4,434, nilai
Tolerance variabel E-Lifestyle (X2) sebesar 0,229 nilai VIF sebesar 4,538. Dengan
demikian terlihat bahwa nilai Tolerance masing-masing variabel Independent 2 0,1
dengan nilai VIF <10 maka berdasarkan kriteria pengujian, jika nilai Tolerance 2 0,1
dengan nilai VIF <10 dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi multikolinearitas.
Hipotesis pada penelitian ini diuji dengan analisis regresi linear berganda (Multiple
Regression Linear). Dalam model analisis regresi linier berganda akan diuji secara
simultan (uji F) maupun secara parsial (uji t). Y =0.521 + 0.756 X1 + 0.876 X2 + e

l. Konstanta = (0.521

Artinya jika tidak ada variable E-IWallet dan E-Lifestyle yang mempengaruhi

Purchase Intention, maka Purchase Intention akan meningkat sebesar 0.521

satuan.

2. b1=0.756

Artinya jika variabel E-Wallet meningkat sebesar satu satuan maka Purclase

Intention akan meningkat sebesar 0.756 dengan anggapan variable bebas lain

tetap.

3. b=0.876

Artinya jika variabel E-Lifestyle meningkat sebesar satu satuan maka Purchase

Intention akan meningkat sebesar 0.876 dengan anggapan variable bebas lain

tetap.

Tabel 2. Hasil Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients*
Model Unstandardized Coefficients | Standandized Coefficients t Sig.
B Std. Error Bela
1 (Constant) D2l 1.359 334 | 738
E-Wallet 56 20 A57 6319 000
E-Lifestyle BTa 122 519 7,172 000

a. Dependent Variable: Purchase Intention
Uji t menunjukkan seberapa jauh variabel bebas

menerangkan variabel terikat. Variasi pengujian ini dilakukan dengan menggunakan
tingkat signifikansi 5%. Uji t digunakan untuk menguji hipotesis apabila peneliti
menganalisis regresi parsial (sebuah variabel independen dengan sebuah variabel

dependen.

secara mdividual
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memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap RePurchase Intention. Ini
menunjukkan bahwa gaya hidup yang berbasis digital tidak hanya mendorong
pembelian pertama kali tetapi juga meningkatkan loyalitas konsumen dalam
melakukan pembelian ulang.

Pengaruh E-Wallet dan perubahan E-Lifestyle terhadap Purchase Intention belanja
online pada Siswa SMAN 8 Medan

Hasil pengujian hipotesis ketiga menunjukkan bahwa E-Wallet dan E-Lifestyle
secara simultan berpengaruh terhadap Purchase Intention belanja online pada Siswa
SMAN 8 Medan. Sehingga hipotesis ketiga diterima. Hasil penelitian ini sejalan
dengan temuan Ramadhan ef al., (2023) bahwasanya gaya hidup belanja online dan E-
Wallet secara simultan mempengaruhi minat pembelian impulsif pada konsumen di
era saat ini. Hal ini menunjukkan bahwa fenomena belanja online dan perkembangan
E-Wallet sebagai metode pembayaran virtual meningkatkan minat pembelian
konsumen (Sari et al., 2021).

SIMPULAN

Hasil penelitian menunjukkan bahwa E-Wallet OVO berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Purchase Intention. Hal ini didukung oleh penelitian sebelumnya
yang menunjukkan bahwa kemudahan penggunaan, promosi menarik, dan
kenyamanan menjadi alasan utama peningkatan minat beli menggunakan E-Wallet.
Dengan adanya berbagai fitur yang memudahkan transaksi, seperti sistem keamanan
yang canggih dan berbagai penawaran promo yang menarik, konsumen semakin
terdorong untuk menggunakan E-Wallet OVO dalam kegiatan belanja online. Faktor-
faktor ini menjadikan E-Wallet sebagai pilihan yang efektif dan efisien untuk
melakukan transaksi, yang pada akhirnya meningkatkan kepercayaan dan keinginan
konsumen untuk berbelanja online. Selain itu, E-Lifestyle juga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Purchase Intention. Gaya hidup digital yang mempermudah
aktivitas belanja online menjadi faktor utama yang meningkatkan minat beli
konsumen. Penelitian menunjukkan bahwa kemudahan akses dan fleksibilitas yang
ditawarkan oleh teknologi digital, seperti kemampuan untuk berbelanja kapan saja
dan di mana saja, memainkan peran penting dalam membentuk perilaku belanja
konsumen. Gaya hidup yang terintegrasi dengan teknologi digital ini tidak hanya
mendorong pembelian pertama kali tetapi juga meningkatkan loyalitas konsumen
dalam melakukan pembelian ulang. Secara simultan, E-Wallet dan E-Lifestyle
mempengaruhi Purchase Intention, menunjukkan bahwa perkembangan teknologi dan
gaya hidup digital secara bersama-sama meningkatkan minat beli konsumen di era
digital ini. Dengan kemajuan teknologi yang terus berkembang, konsumen semakin

mengandalkan solusi digital untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari.
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