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ABSTRACT 

Research aims to determine the effect of Social Media Use, Self-Efficacy, and 
Creativity on Entrepreneurial Interest among Entrepreneurship Students at the Faculty of 
Economics and Business, University of North Sumatra. The effect of Social Media Use, 
Self-Efficacy, and Creativity are three important factors that can influence Entrepreneurial 
Interest, especially in the context of Entrepreneurship Students. The research method used 
is a quantitative approach. Data was collected through the distribution of questionnaires. 
The population in this study consisted of entrepreneurship students at the Faculty of 
Economics and Business, University of North Sumatra, from the 2022 to 2025 cohorts, with 
a sample size of 122 respondents. This study used cluster sampling. The data were analyzed 
using the Partial Least Squares-Structural Equation Modeling (PLS-SEM) method with the 
help of SmartPLS 3.0 software. The analysis results show that the use of social media has 
a positive effect with an original sample value of 0.254 and is significant for 
entrepreneurial interest with a p-value of 0.003 < 0.05 (α 5%). Self-efficacy has a positive 
effect with an original sample value of 0.491 and is significant for entrepreneurial interest 
with a p-value of 0. 000 < 0.05 (α 5%), and Creativity has a positive effect with an original 
sample value of 0.390 and is significant for entrepreneurial interest with a p-value of 0.001 
< 0.05 (α 5%). Therefore, it can be concluded that the use of social media, self-efficacy, 
and creativity individually have a positive and significant effect on entrepreneurial interest 
among entrepreneurship students at the Faculty of Economics and Business, University of 
North Sumatra. 

 
Keywords : Social Media, Self Efficacy, Creativity, Interest in entrepreneurship. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Penggunaan Media Sosial, 
Efikasi Diri, dan Kreativitas Terhadap Minat Berwirausaha Pada Mahasiswa 
Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Sumatera Utara. Pengaruh 
Penggunaan Media Sosial, Efikasi Diri, dan Kreativitas merupakan tiga faktor penting yang 
dapat mempengaruhi Minat Berwirausaha, khususnya dalam konteks Mahasiswa 
Kewirausahaan. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Data 
dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner, Populasi dalam penelitian ini adalah 
mahasiswa kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Sumatera Utara dari 
stambuk 2022 sampai dengan stambuk 2025 dengan jumlah sampel 122 responden. 
Penelitian ini menggunakan metode cluster sampling. Data dianalisis menggunakan metode 
Partial Least Squares-Structural Equation Modeling (PLS-SEM) dengan bantuan perangkat 
lunak SmartPLS 3.0. Hasil analisis menunjukkan bahwa Penggunaan Media Sosial 
berpengaruh positif dengan nilai original sample 0,254 dan signifikan terhadap minat 
berwirausaha dengan nilai p value 0,003 < 0,05 (α 5%), Efikasi diri berpengaruh positif 
dengan nilai original sample 0,491 dan signifikan terhadap minat berwirausaha dengan 
nilai p value 0,000 < 0,05 (α 5%), dan Kreativitas berpengaruh positif  dengan nilai original 
sample 0,390 dan signifikan terhadap minat berwirausaha dengan nilai p value 0,001 < 0,05 
(α 5%). Sehingga dapat disimpulkan bahwa penggunaan media sosial, efikasi diri dan 
kreativitas secara persial memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat 
berwirausaha pada mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 
Sumatera Utara. 

 
Kata Kunci : Media Sosial, Efikasi diri, Kreativitas, Minat Berwirausaha. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Kemiskinan dan pengangguran masih menjadi masalah besar yang dihadapi 

oleh masyarakat Indonesia saat ini. Pengangguran yang tinggi merupakan 

permasalahan yang tidak ada habisnya di Indonesia (Tingginehe & Sulandjari, 

2024). Salah satu penyebab kemiskinan suatu negara adalah pengangguran yang 

terus meningkat tanpa diimbangi dengan peningkatan lapangan pekerjaan yang 

mencukupi (Putri & Sakti, 2023). Pengangguran tidak hanya menghambat 

pertumbuhan ekonomi negara tetapi juga pada kesejahteraan masyarakat, sehingga 

banyak masyarakat yang mengalami krisis ekonomi karena kehilangan pekerjaan 

atau pengurangan jam kerja, ini menyebabkan masyarakat kesulitan untuk 

memenuhi kebutuhan dasar seperti makan, pendidikan dan tempat tinggal (Ramdan 

& Septiana 2024). Angka pengangguran di Indonesia masih sangat tinggi, hal ini 

dapat diketahui pada Tabel 1.1 berikut: 

Tabel 1.1 
Tingkat Pengangguran Terbuka 

No Tahun 
Jumlah Pengangguran di Indonesia 

(Persen) 

1 2023 5,32 

2 2024 4,91 

3 2025 4,76 

Sumber: Badan Pusat Statistika (2025). 

 Menurut data dari Badan Pusat Statistika mencatat jumlah pengangguran 

terbuka di Indonesia pada tahun 2023 adalah sebesar 5,32 persen, pada tahun 2024 
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adalah sebesar 4,81 persen, dan pada 2025 adalah sebesar 4,76 persen atau sebanyak 

7,28 juta orang. Walaupun angka pengangguran terbuka menurun sekitar 0.06 

persen dibandingkan tahun 2024 tetapi angka ini masih belum tergolong ideal.  

Tidak idealnya jumlah pengangguran terbuka juga dapat dilihat di Sumatera Utara, 

menurut Badan Pusat Statistika pada tahun 2025 Provinsi Sumatera Utara 

merupakan Provinsi yang memiliki jumlah pengangguran terbuka terbesar ketiga 

yaitu sekitar 5,05 persen dari total keseluruhan penduduk. 

Salah satu langkah untuk mengatasi pengangguran di Indonesia adalah 

dengan mendukung dan membantu masyarakat dalam berwirausaha (Wijaya Dkk, 

2024). Kewirausahaan menjadi salah satu cara yang harus dipertimbangkan oleh 

suatu negara dalam upaya pembangunan ekonomi (Falabibah dkk, 2024). 

Kewirausahaan adalah kemampuan untuk terus berinovasi dan mencari peluang 

kesuksesan (Wijaya Dkk, 2024). Di sektor ekonomi yang mampu menawarkan 

peluang kemandirian, keuntungan serta fleksibilitas, maka kewirausahaan memiliki 

kekuatan yang produktif (Wijaya Dkk, 2024). Menurut Haris & Burhan, (2023) 

Kewirausahaan merupakan salah satu penggerak ekonomi suatu negara, 

produktivitas, kreativitas dan inovasi yang terjadi dalam kewirausahaan dapat 

membuka peluang ketersediaan lapangan kerja dan mendorong kemajuan ekonomi. 

Secara umum kewirausahaan itu identik dengan apa yang dimiliki atau apa yang 

dilakukan oleh wirausaha. 

Generasi muda, termasuk mahasiswa diharapkan untuk menjadi penggerak 

perubahan yang kreatif dan inovatif, sehingga mampu menciptakan ide-ide yang 

dapat dijadikan peluang untuk berwirausaha. Jika generasi muda memiliki 
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ketertarikan untuk menjadi wirausaha, maka Indonesia akan menjadi negara maju, 

angka pengangguran berkurang, lapangan pekerjaan bertambah dan perekonomian 

negara akan meningkat (prilliana & Dito, 2025). Mahasiswa yang berwirausaha 

dapat menjadi orang yang kreatif tanpa harus kehilangan gelar sarjananya, 

berwirausaha juga dapat menjadi sebuah solusi bagi mahasiswa untuk dapat 

menciptakan lapangan pekerjaan sendiri (Aprilliana & Dito, 2025). 

Mahasiswa akan dihadapkan pada dua pilihan karir, yaitu mencari pekerjaan 

atau memilih membuka lapangan pekerjaan sendiri. Dalam merencanakan karirnya, 

masih banyak mahasiswa lebih mengutamakan untuk mencari pekerjaan yang 

sesuai dengan kemampuan dan keterampilannya dibandingkan untuk mencoba 

menjadi seorang wirausaha. Banyaknya lulusan perguruan tinggi yang terus 

bertambah setiap tahunnya tidak diimbangi dengan terbukanya lapangan pekerjaan, 

sehingga banyak lulusan sarjana yang memilih menganggur sampai mendapatkan 

pekerjaan yang sesuai. Oleh karena itu dalam memilih karir, lulusan perguruan 

tinggi selain mencari pekerjaan juga diharapkan untuk menjadi seorang wirausaha 

dengan membuka lapangan pekerjaan, karena menjadi seorang wirausaha saat ini 

menjadi salah satu pilihan untuk menyelesaikan masalah pengangguran di 

Indonesia (Tingginehe & Sulandjari 2024). 

Dengan menjadi wirausaha, mahasiswa turut berperan aktif dalam 

membantu pemerintah untuk mengurangi angka pengangguran di Indonesia, jika 

mahasiswa banyak berkecimpung di dunia usaha, maka makin tinggi pula 

produktifitas yang dihasilkannya (Wijaya Dkk, 2024). Menurut Himpun Pengusaha 

Muda Indonesia (HIPMI) tingkat kewirausahaan di Indonesia bisa dikatakan masih 
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rendah yang mana jumlah wirausaha saat ini adalah 3,47 persen dari total penduduk.  

Dari angka tersebut, jumlah pengusaha muda (20-29 tahun) di Indonesia masih 

tergolong kecil yaitu sebesar 6,1 juta. 

Di Indonesia, masih sangat minim mahasiswa berkeinginan untuk membuka 

usaha sendiri khususnya pada prodi kewiusahaan, walaupun mahasiswa prodi 

kewirausahaan ini belajar mengenai berwirausaha tetapi tidak semua mahasiswa 

berminat untuk menjadi wirausaha. Ini dikarenakan berwirausaha tidak 

menjanjikan karir yang cemerlang, kurangnya kreatifitas yang dimiliki mahasiswa, 

maupun ketidakberanian mahasiswa untuk mengambil resiko, dan juga minat 

mahasiswa untuk berwirausaha sangat rendah (Aprilliana & Dito, 2025). 

Sedangkan menurut Haq Dkk (2024) bahwa Pendidikan dan Pengetahuan 

Kewirausahaan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat seseorang untuk 

terjun dalam dunia bisnis. Baik dalam Program studi, pelatihan, dan seminar 

kewirausahaan memberikan wawasan serta keterampilan yang dibutuhkan dalam 

mengelola bisnis. Hal ini dapat disimpulkan bahwa mahasiswa yang mendapatkan 

edukasi kewirausahaan lebih mungkin untuk memulai usaha sendiri setelah lulus, 

dibandingkan dengan mahasiswa yang tidak mendapatkan pendidikan tersebut. 

Untuk meningkatkan minat berwirausaha pada mahasiswa perlu adanya 

dukungan dari pihak kampus dan juga terjalinnya kolaborasi antara sektor 

pemerintah, swasta, dan lembaga keuangan untuk menyediakan program pelatihan 

kewirausahaan yang akan memberikan dampak positif bagi mahasiswa (Aulya Dkk, 

2024). Hal ini dapat menimbulkan minat berwirausaha dikalangan mahasiswa lebih 

menjadi meningkat dikarenakan adanya perhatian dari beberapa sektor. 
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Menurut Falabibah dkk, (2024) Minat berwirausaha merupakan sebuah 

ketertarikan seseorang terhadap dunia bisnis serta mampu mengembangkan sebuah 

usaha yang disertai dengan kesiapan mental yang kuat dalam menanggung banyak 

resiko yang dihadapinya untuk mendapatkan keuntungan yang maksimal. Minat 

berwirausaha juga dapat dilihat melalui keinginan dari diri seseorang pada saat 

proses merencanakan, mengorganisir, mengatur dan menanggung risiko serta 

mengembangkan usaha yang diciptakannya untuk mencapai tujuan yang 

diinginkan. Memiliki keberanian dalam diri seseorang dapat membantu 

menciptakan sebuah usaha melalui ide-ide yang kreatif, inovatif, serta dapat 

mengelola peluang yang ada dengan cara bekerja keras. (Laia, & Husda, (2024). 

Rendahnya minat mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Sumatera Utara dalam berwirausaha dikarenakan tingginya resiko 

kegagalan dalam berwirausaha (Dewi, 2020). Hal ini perlu di perhatikan lagi oleh 

pihak kampus untuk menciptakan lulusan yang mampu menciptakan lapangan 

pekerjakan bagi masyarakat dengan cara menjadi seorang wirausaha. Terdapat 

beberapa faktor yang dapat meningkatkan minat berwirausaha salah satunya dengan 

adanya media sosial. Menurut Rahayu & Sulistyowati (2021) penggunaan media 

sosial akan mendorong dan memotivasi mahasiswa kewirausahaan Universitas 

Sumatera Utara untuk berwirausaha.  Karena proses penyebaran informasi melalui 

media sosial sangatlah cepat dan akan menjadi peluang bisnis untuk mahasiswa 

dengan memanfaatkan media sosial yang mereka gunakan. Selain itu, media sosial 

juga sudah terhubung ke berbagai situs lain sehingga interaksi secara virtual saat 

ini semakin disukai oleh kalangan anak muda khususnya bagi mahasiswa 
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Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universita Sumatera Utara dengan 

adanya kemudahan tersebut, seperti mudahnya berkomunikasi yang didukung 

dengan efisiensi dimana media sosial dapat diakses tanpa terikat oleh ruang dan 

waktu, media sosial juga memungkinkan untuk mahasiswa memulai berwirausaha 

melalui hubungan komunikasi dengan tujuan mencari keuntungan. 

Untuk melihat bagaimana persepsi responden akan peranan media sosial 

untuk meningkatkan minat berwirausaha pada mahasiswa maka peneliti melakukan 

pra survei sebagai berikut: 

Tabel 1.2 
Hasil Pra Survei untuk Media Sosial (X1) 

No Pertanyaan Setuju Tidak setuju 

1 
Apakah dengan adanya media sosial 
menghambat anda untuk memulai 
berwirausaha? 

11 36,7% 19 63,3% 

2 
Apakah media sosial membantu anda 
dalam mengembangkan wirausaha? 

9 30% 21 70% 

3 
Apakah media sosial menjadi peluang 
untuk menjalankan wirausaha? 

5 16,7% 25 83,3% 

Sumber: Diolah Peneliti (2025) 

Berdasarkan Tabel 1.2 dapat diketahui bahwa jawaban responden pada 

variabel media sosial pada pertanyaan pertama ialah dengan adanya media sosial 

apakah menghambat mereka untuk memulai berwirausaha sebanyak 63,3% 

responden menjawab tidak setuju, karena mereka merasa dengan menggunakan media 

sosial dapat memudahkan mereka untuk memulai berwirausaha, hal ini dikarenakan 

menggunakan media sosial memudahkan mereka untuk mempromosikan produk yang 

akan mereka jual. Pada pertanyaan media sosial membantu mereka dalam 

mengembangkan wirausaha sekitar 70% responden menjawab tidak setuju 

dikarenakan sebagian dari mereka menggunakan media sosial tidak untuk 
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berwirausaha tetapi hanya untuk bertukar informasi saja. Dan pada pertanyaan media 

sosial menjadi peluang untuk mereka menjalankan wirausaha hanya 16,7% responden 

yang menjawab setuju, hanya sebagian mahasiswa yang dapat memanfaatkan peluang 

yang ada pada media sosial untuk mereka gunakan berwirausaha. 

Ini dapat disimpulkan pada pernyataan responden terhadap variabel media 

sosial bahwasannya walaupun media sosial dapat memudahkan mahasiswa untuk 

memulai usaha tetapi mereka tidak sepenuhnya dapat menimbulkan minat mereka 

untuk berwirausaha. Pemahaman mahasiswa pada keyakinan terhadap kemampuan 

dalam berwirausaha untuk mencapai hasil yang diinginkan semakin tinggi, maka 

akan mempengaruhi minat berwirausaha bagi mahasiswa. Berdasarkan jurnal yang 

diteliti oleh Irawan & Zaini (2024) menjelaskan bahwa efikasi diri berpengaruh 

terhadap minat berwirausaha. Faktor kepribadian yang memiliki pengaruh terhadap 

minat berwirausaha adalah efikasi diri, Efikasi diri merupakan kepercayaan pada 

kapasitas dirinya untuk mencapai suatu kesuksesan pada pekerjaan dan tanggung 

jawabnya. semakin sering seseorang melakukan evaluasi diri dan menganggap 

bahwa dia memiliki banyak kemampuan yang positif, maka semakin besar pula 

efikasi yang dimilikinya (Sarukuk & Hasibuan, 2025) hal inilah yang diperlukan 

dalam jiwa seorang wirausahawan. 

Efikasi diri merupakan keberanian yang diwujudkan dalam keterampilan 

suatu individu, efikasi diri berperan aktif dalam kegiatan kewirausahaan mulai dari 

perencanaan, pelaksanaan hingga evaluasi usaha, tercapai atau tidaknya target 

bisnis sangat dipengaruhi oleh efikasi diri, rasa percaya diri atau efikasi diri seorang 

mahasiswa berpengaruh sangat penting terhadap berwirausaha. Hal ini diperoleh 
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karena tingkat kepercayaan diri seorang mahasiswa itu sangat penting dalam 

memulai sebuah rencana untuk memulai berwirausaha, supaya tetap percaya dan 

fokus untuk memikirkan hal-hal yang positif tentang usaha maupun masa depan 

sehingga mampu mengambil resiko dan keputusan yang tepat dalam berbagai hal 

dalam berwirausaha (Laia & Husda, 2024). 

Untuk melihat bagaimana Efikasi Diri mahasiswa yang dapat menumbuhkan 

minat berwirausaha maka peneliti melakukan pra survei sebagai berikut: 

Tabel 1.3 
Hasil Pra Survei untuk Efikasi Diri (X2) 

No Pernyataan Setuju 
Tidak 
setuju 

1 Saya yakin dapat memulai usaha dari nol 3 10% 27 90% 

2 Saya berkeinginan untuk memulai usaha 
berdasarkan ide saya sendiri 

14 46,7% 16 53,3% 

3 Saya dapat menyelesaikan setiap 
permasalahan yang timbul dari usaha saya 

5 16,7% 25 83,3% 

Sumber: Diolah peneliti (2025) 

Berdasarkan Tabel 1.3 dapat diketahui bahwa jawaban responden pada 

variabel Efikasi diri pada pernyataan pertama apakah mereka yakin dapat memulai 

usaha dari nol, sekitar 90% responden menjawab tidak setujuh ini dikarena 

mahasiswa tidak yakin untuk memulai sebuah usaha dari nol atau dari awal karena 

modal untuk mulai usaha sangat besar dan mereka takut untuk mengalami 

kegagalan. Pada Pernyataan kedua apakah mereka berkeinginan untuk memulai 

usaha berdasarkan ide mereka sendiri, sebanyak 53,3% responden menjawab tidak 

setuju bahwa mereka tidak yakin untuk memulai usaha dari ide mereka sendiri, 

mereka memilih untuk mencontoh usaha yang sudah ada sebelumnya untuk 

dikembangkan karena mereka sudah melihat suksesnya usaha tersebut. Pada 
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Pernyataan ketiga apakah mereka dapat menyelesaikan setiap permasalahan yang 

timbul dari usaha mereka ini sebanyak 83,3% responden menjawab tidak setuju 

bahwa mereka belum siap untuk menyelesaikan masalah–masalah yang akan timbul 

pada usaha mereka seperti kurangnya penjualan, produk yang dijualnya tidak 

diterima di pasaran dan lain sebagainnya. Untuk mengatasi resiko–resiko yang akan 

terjadi maka mahasiswa perlu memiliki sifat yang kreatif, menurut Wardani & 

Dewi (2021) Kreativitas merupakan kemampuan untuk menghadirkan gagasan atau 

ide dalam memecahkan persoalan saat menghadapi permasalahan dengan adanya 

kreativitas maka seseorang akan terdorong untuk mencapai target yang ditentukan. 

Menurut Alfiani & Hendriani (2025) kreativitas dapat mempengaruhi 

keinginan seseorang untuk menjadi wirausaha dengan menginspirasi mereka untuk 

menciptakan sebuah ide. Tingginya tingkat kreativitas akan mengalami 

peningkatan pada minat berwirausaha mahasiswa karena wirausaha memiliki 

hubungan yang sangat erat dengan kreativitas. Pelaku bisnis harus mampu 

menciptakan ide–ide yang baru sehingga usaha akan selalu menang dalam 

persaingan. Hal ini yang dapat membuat bisnis menjadi berkembang dimana hal itu 

akan mempengaruhi minat mahasiswa. Memiliki kreativitas, mahasiswa dapat 

menciptakan berbagai ide bisnis yang segar untuk menghadirkan peluang usaha, 

dengan memiliki kreativitas ini akan mendorong mahasiswa untuk mewujudkan 

minatnya terhadap wirausaha (Wardani & Dewi, 2021). 

Kreativitas adalah kemampuan individu untuk berinovasi membuat sesuatu 

yang baru dan tidak sama dengan orang lain. Dalam berwirausaha imajinasi yang 

dimiliki mahasiswa dapat menjadi peluang baginya dengan kata lain, jika 
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mahasiswa dapat menuangkan pemikiran yang sangat kreatif, maka mereka akan 

memiliki tingkat minat berwirausaha yang tinggi, ini menunjukan bahwa dalam 

mengelola sebuah usaha, keberhasilan seorang wirausaha terletak pada sikap dan 

kemampuan berbisnis serta memiliki etos kerja yang tinggi. Jiwa kerja atau sikap 

kerja keras yang tinggi dari seorang pebisnis terletak pada imajinasi (kreativitas) 

dan keyakinan diri untuk menggerakkan usaha bisnis (Junus dkk, 2023). 

Untuk melihat bagaimana kreativitas mahasiswa yang dapat menumbuhkan 

minat berwirausaha maka peneliti melakukan pra survei sebagai berikut: 

Tabel 1.4 
Hasil Pra Survey untuk Kreativitas (X3) 

No Pernyataan Setuju Tidak 
setuju 

1 
Saya mampu menciptakan produk yang 

berbeda dengan usaha lainnya 
8 26,7% 22 73,3% 

2 
Saya mampu menciptakan perubahan inovasi 

secara berkala 
5 16,7% 25 83,3% 

3 
Saya mampu merealisasikan ide-ide untuk 

mengembangkan usaha yang akan saya 

bangun 

7 23,3% 23 76,7% 

Sumber: Diolah peneliti (2025) 

Berdasarkan Tabel 1.4, dapat diketahui bahwa jawaban responden pada 

variabel kreativitas pada Pernyataan pertama apakah mereka mampu menciptakan 

produk yang berbeda dengan usaha lainnya sebanyak 73,3% responden menjawab 

tidak setuju, ini dikarenakan mereka takut produk usaha mereka tidak disukai 

dipasaran dan mereka memilih mengembangkan usaha yang sudah ada di pasaran. 

Pada Pernyataan kedua apakah mereka mampu menciptakan perubahan inovasi 

secara berkala sebanyak 83,3% responden menjawab tidak setuju dikarenakan 

mereka takut inovasi yang direncakan tidak sesuai dengan apa yang mereka 
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harapkan. Pada Pernyataan ketiga apakah mereka mampu merealisasikan ide–ide 

untuk mengembangkan usaha yang akan mereka bangun sebanyak 76,7% 

responden menjawab tidak setuju bahwa hal ini karena responden kesulitan untuk 

merealisasikan ide mereka. 

Berdasarkan jawaban responden pada variabel kretivitas dapat disimpulkan 

bahwa mahasiswa belum dapat menentukan ide baru dan inovasi produk baru yang 

dapat mereka gunakan untuk memulai berwirausaha. Hal ini dapat disebabkan 

karena kurangnya kepercayaan diri, pengalaman dari responden dan kurangnya 

bimbingan dari pihak akademisi. Responden mengalami kesulitan untuk 

menuangkan ide baru untuk bisnis yang akan dibangunnya karena sudah banyak 

bisnis yang sama di pasaran, hal ini menunjukkan bahwa kreativitas mahasiswa 

masih sangat rendah sehingga ini menyebabkan rendahnya minat mahasiswa untuk 

berwirausaha. Penelitian ini melibatkan responden yaitu Mahasiswa Program Studi 

Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Sumatera Utara. 

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, maka peneliti tertarik untuk 

mengembangkan penelitian dengan judul “Pengaruh Penggunaan Media sosial, 

Effikasi diri Dan Kreativitas Terhadap Minat Berwirausaha Pada Mahasiswa 

Kewirausahaan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Sumatera Utara”. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka yang menjadi pokok permasalahan 

yang akan dibahas dalam penelitian ini yaitu rendahnya minat berwirausaha 

dikalangan mahasiswa ini disebabkan mahasiswa tidak siap untuk menerima resiko-

resiko yang akan terjadi pada saat membuka usaha, mahasiswa tidak pandai 
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memanfaatkan peluang yang ada pada saat menggunakan media sosial, kurangnya 

kepercayaan diri untuk memulai usaha dari nol, dan rendahnya kreativitas 

mahasiswa untuk membuat suatu ide baru untuk memulai menjadi wirausahawan. 

1.3 Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah, maka yang menjadi pokok pertanyaan yang 

akan dibahas dalam penelitian ini yaitu: 

1. Apakah penggunaan media sosial berpengaruh terhadap minat berwirausaha 

pada mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Sumater Utara? 

2. Apakah efikasi diri berpengaruh terhadap minat berwirausaha pada 

mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Sumatera Utara? 

3. Apakah kreativitas berpengaruh terhadap minat berwirausaha pada 

mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Sumatera Utara? 

1.4  Tujuan Penelitian  

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah: 

1. Untuk mengetahui pengaruh penggunaan media sosial terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Sumatera Utara. 

2. Untuk mengetahui pengaruh efikasi diri terhadap minat berwirausaha pada 

mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Sumatera Utara. 
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3. Untuk mengetahui pengaruh kreativitas terhadap minat berwirausaha pada 

mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Sumatera Utara. 

1.5 Manfaat Penelitian 

1. Bagi Mahasiswa 

Sebagai sumber informasi dan bahan masukan bagi para mahasiswa 

khususnya prodi Kewirausahaan yang memiliki minat untuk menjadi 

seorang wirausaha. 

2. Bagi Peneliti 

Penelitian ini menjadi kesempatan untuk menerapkan dan mengembangkan 

teori-teori yang diperoleh selama berada di bangku perkuliahan serta 

memperluas wawasan serta pengetahuan dalam bidang kewirausahan 

mengenai pengaruh penggunaan Media Sosial, Efikasi diri dan Kreativitas 

terhadap minat berwirausaha. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Hasil penelitian ini diharapkan menjadi referensi dan dapat dijadikan bahan 

perbandingan bagi peneliti selanjutnya yang berkaitan dengan penggunaan 

media sosial, efikasi diri dan kreativitas terhadap minat berwirausaha 
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Minat Berwirausaha 

2.1.1 Pengertian Minat Berwirausaha 

Menurut Susanto (2024) dalam buku kajiannya Minat berwirausaha merupakan 

dorongan dari dalam diri seseorang yang mampu memberikan semangat untuk 

menjalankan usaha dalam memperoleh penghasilan tanpa bergantung pada orang lain. 

Minat berwirausaha menurut Sari & Bawono, (2024) merupakan suatu keinginan yang 

timbul untuk memulai usaha serta merencanakan bisnis yang terarah dalam mencapai 

tujuan mereka yang dipengaruhi oleh niat dan tujuan yang dimilikinya. 

Selain itu menurut Nugraheni & Mustikawati (2023) minat berwirausaha 

adalah suatu ketertarikan dan keinginan seseorang yang bertindak kreatif untuk 

menciptakan produk baru sebagai peluang bisnis dan berani mengambil risiko 

untuk mengembangkan usaha meraih kesuksesan. Seseorang yang memiliki minat 

berwirausaha akan lebih siap dalam mendirikan usahanya, serta tidak takut dengan 

resiko yang akan dihadapinya.  Kegagalan yang dialami individu akan menjadi 

pembelajaran untuk menjadi lebih baik lagi (Kevin & Hardianto, 2024). Minat 

berwirausaha adalah dorongan dan ketertarikan seseorang untuk melakukan 

tindakan yang inovatif dan kreatif dalam memanfaatkan sumber daya berupa tenaga 

kerja, bahan mentah, dan modal untuk menghasilkan sebuah produk baru demi 

tercapainya kesejahteraan individu dan masyarakat (Melinda dkk, 2023). 

Berdasarkan uraian diatas dapat disimpulkan bahwa minat berwirausaha 

adalah dorongan dan ketertarikan dari dalam diri seseorang untuk memulai 
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membangun usaha melalui inovatif dan kreatif untuk menciptakan suatu ide yang 

berupa produk baru sebagai peluang bisnis yang dapat memperoleh penghasilan 

serta berani dalam mengambil resiko untuk mengembangkan usaha dan meraih 

kesuksesan. 

2.1.2 Faktor-Faktor Yang Mempengaruh Minat Berwirausaha 

Menurut Manalu (2024) Minat seseorang untuk berwirausaha dapat 

muncul dari dalam diri (faktor internal) maupun dari luar diri (faktor eksternal). 

1. Faktor internal 

Faktor internal merupakan faktor yang menyangkut aspek dari dalam diri 

individu yang mana minat seseorang dalam suatu usaha diawali dari 

perhatian seseorang terhadap usaha tersebut.  

Faktor internal ini meliputi aspek pribadi antara lain: 

a. Adanya ketidak puasan dengan pekerjaan atau aktivitas. 

b. Senang untuk mencoba-coba. 

c. Adanya keinginan untuk mandiri. 

d. Memiliki keinginan untuk mewujudkan mimpi. 

e. Memiliki minat dan komitmen yang tinggi. 

2. Faktor Eksternal 

Faktor eksternal merupakan hubungan yang menyangkut dengan 

lingkungan keluarga maupun lingkungan masyarakat, yang mana 

lingkungan keluarga ini menyangkut ayah, ibu, dan keluarga yang lainnya. 

Sedangkan lingkungan masyarakat adalah pergaulan hidup manusia atau 
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himpunan orang yang hidup bersama dalam suatu tempat dengan ikatan-

ikatan aturan yang tertentu. 

Faktor Eksternal antara lain: 

a. Kehilangan pekerjaan. 

b. Adanya sumber daya yang dapat digunakan seperti modal, Lokasi yang 

strategis, warisan dan lain sebagainya. 

c. Mengikuti pelatihan mengenai kewirausahaan. 

d. Adanya relasi yang dapat membuka peluang usaha. 

e. Dorongan dari keluarga, teman, atau kerabat. 

2.1.3 Indikator Minat Berwirusaha 

Menurut Suratno (2020) terdapat empat indikator minat berwirausaha 

yaitu: 

1. Adanya ketertarikan terhadap dunia wirausaha. 

2. Memperhatikan segala sesuatu yang berhubungan dengan kewirausahaan. 

3. Adanya keterlibatan secara aktif pada kegiatan yang berhubungan dengan 

kewirausahaan. 

4. Berorientasi ke masadepan. 

2.2 Media Sosial 

2.2.1 Pengertian Media Sosial 

Menurut Kotler & Keller (2016) Media sosial merupakan sarana bagi 

konsumen untuk berbagi informasi teks, gambar, audio, dan video satu sama lain, 

baik dengan perusahaan maupun sebaliknya. Media sosial memungkinkan pemasar 

secara daring, media sosial dapat memperkuat aktivitas komunikasi lainnya dengan 
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biaya yang efektif. Karena sifatnya yang langsung dan langsung, media sosial juga 

dapat mendorong perusahaan untuk tetap inovatif dan relefan. Pemasar dapat 

membangun atau memanfaatkan komunikasi daring, mendorong partisipasi 

konsumen, dan menciptakan aset pemasaran yang jangka panjang dalam prosesnya. 

Media sosial memungkinkan bisnis kecil dapat mengubah cara berkomunikasi 

dengan pelanggan, memasarkan produk dan jasa serta saling berinteraksi dengan 

pelanggan yang bertujuan untuk membangun hubungan yang baik. 

Pendapat lain diungkapkan oleh Suratno dkk (2020) media sosial 

merupakan media interaksi antara individu dengan orang lain yang dilakukan secara 

online tanpa batas ruang dan waktu.  Artinya pesan yang disampaikan tidak hanya 

untuk satu orang saja namun bisa kebanyak orang. Selain itu pesan yang 

disampaikan bebas, tanpa harus melalui suatu Gatekeeper. Sedangkan menurut 

Aputra dkk (2022) Media sosial merupakan gabungan antara aspek sosiologi dan 

aspek teknologi yang mengubah monolog (one to many) menjadi sebuah dialog 

(many to many) serta merupakan inovasi dari sebuah informasi yang mengubah cara 

berfikir seseorang yang biasanya hanya membaca konten menjadi seseorang yang 

mampu menerbitkan sebuah konten. 

2.2.2 Manfaat Penggunaan Media Sosial 

Menurut Dewanto (2024) Media sosial memiliki beberapa manfaat sebagai 

berikut: 

1. Media sosial menawarkan peluang besar bagi bisnis untuk menjangkau 

audiens yang lebih luas. 

2. membangun hubungan dengan pelanggan. 
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3. Meningkatkan brand awareness. 

4. Media sosial dapat digunakan sebagai media promosi produk dan layanan 

Perusahaan lebih efisien dan mudah dijangkau oleh para audiens, 

dibandingkan dengan metode pemasaran tradisional. 

5. Berinteraksi langsung dengan pelanggan. 

6. Media sosial memudahkan perusahaan untuk menargetkan audiens secara 

spesifik. 

7. Media sosial memudahkan dalam memantau kinerja kampanye 

menjadikan media sosial sebagai komponen penting dalam strategi 

pemasaran bisnis yang sukses. 

2.2.3 Indikator Penggunaan Media Sosial 

 Arrezqi dkk (2022) menyatakan indikator dari media sosial yaitu: 

1. Partisipasi dalam menggunakan sosial media seperti membagi informasi, 

berdiskusi dan interaksi antar pengguna media sosial. 

2. Keterbukaan mahasiswa dalam membagikan informasi, berinteraksi, dan 

menerima masukan melalui media sosial secara transparan sehingga dapat 

membangun kepercayaan para audiens.  

3. Komunikasi yaitu mahasiswa mampu mengapresiasikan diri dalam bentuk 

konten seperti teks, gambar ataupun vidio. 

4. Keterampilan mahasiswa dalam menggunakan media sosial. 
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2.3 Efikasi Diri (Self Efficacy) 

2.3.1  Pengertian Efikasi Diri (Self Efficacy) 

Menurut Nugraheni (2022) Efikasi diri adalah keyakinan diri untuk 

mampu mengorganisasikan dan melakukan suatu aktivitas dengan tujuan untuk 

memperoleh hasil yang diharapkan. Tiodang dkk (2022) mengemukakan bahwa  

efikasi  diri merupakan  sikap  atau  perasaan  yakin  atas  kemapuan  diri  sendiri  

sehingga orang yang bersangkutan tidak terlalu cemas dalam setiap tindakannya,  

dapat bertanggung jawab setiap apa yang diperbuatnya, dan juga dapat menerima 

dan menghargai orang lain, memiliki dorongan untuk mengenal kelebihan dan 

kekurangan diri sendiri. Sedangkan menurut Dwiastuty dkk (2025) Efikasi diri 

adalah keyakinan diri sendiri tentang kemampuannya dalam mengerjakan dan 

menyelesaikan tugas sesuai tanggung jawab dengan tingkat keberhasilan tertentu.  

Didukung oleh pendapat Bandura dalam Herleli (2025) Efikasi diri 

dipersepsikan yang merujuk pada keyakinan seseorang terhadap kemampuannya 

untuk mengatur dan melaksanakan tindahakan-tindakan yang diperlukan untuk 

mencapai hasil yang diinginkan. Sedangkan menurut Septinityas dkk (2022) efikasi 

diri adalah keyakinan seorang individu terhadap kemampuan yang dimiliki untuk 

melakukan sesuatu tugas yang menjadi tuntutan sehingga individu tersebut tidak 

menyerah ditengah jalan atau bekerja secara setengah-setengah. 

2.3.2  Dimensi Efikasi Diri (Self Efficacy) 

Menurut Bandura dalam Zadok (2024) menjelaskan bahwa terdapat tiga 

dimensi yang membentuk efikasi diri yaitu: 
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1. Level, diartikan sebagai tinggi atau rendahnya tingkat keyakinan diri dalam 

menghadapi suatu tugas yang sulit. Jika individu dihadapkan pada tugas-

tugas yang disusun menurut tingkat kesulitannya, maka keyakinan individu 

akan terbatas pada tugas yang mudah, kemudian tugas sedang hingga tugas 

yang paling sulit, sesuai dengan batas kemampuan yang dirasakan untuk 

memenuhi tuntutan perilaku yang dibutuhkan pada masing masing tingkat. 

Maka makin tinggi tingkat kesulitan tugas, maka semakin lemah pula 

keyakinan yang dirasakan untuk menyelesaikannya. 

2. Generality diartikan sebagai suatu keyakinan diri yang dapat melakukan 

tugas dalam bidang luas atau pun bidang tertentu. misalnya seorang 

mahasiswa yakin akan kemampuannya pada mata kuliah statistik tetapi ia 

tidak yakin akan kemampuannya pada mata kuliah bahasa inggris, atau 

seseorang yang ingin melakukan diet, yakin akan kemampuannya dapat 

menjalankan olah raga secara rutin, namun ia tidak yakin akan 

kemampuannya mengurangi nafsu makan. 

3. Strength diartikan sebagai tinggi atau rendahnya keyakinan diri dalam 

menyelesaikan tugas yang diberikannya. Memiliki keyakinan yang lemah 

akan mudah digoyahkan oleh pengalaman-pengalaman yang tidak 

mendukung. Sebaliknya, memiliki keyakinan yang kuat dapat mendorong 

individu tetap bertahan dalam menyelesaikan tugas yang telah diberikan. 

2.3.3  Indikator Efikasi Diri (Self Efficacy) 

Menurut Ningrum & Kadeni (2023) Efikasi   diri   merupakan   keyakinan   

diri seseorang untuk mampu melakukan sesuatu. Indikator efikasi diri antar lain: 
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1. Keyakinan mempunyai keterampilan berwirausaha. 

2. Kepercayaan diri untuk menjalankan usaha. 

3. Kemampuan diri dalam berwirausaha. 

4. Keyakinan diri akan menjadi seorang wirausaha yang sukses. 

2.4  Kreativitas 

2.4.1  Pengertian Kreativitas 

Kreativitas hadir sebagai tindakan pemunculan ide kreatif, tentunya hal 

tersebut lahir dari melihat peluang dan berpikir berbeda dari kebanyakan orang 

dikatakan sebagai bentuk dari hasil kreativitas. Menurut Maharani dkk (2022) 

kreativitas adalah hasil dari kemampuan seseorang dalam melihat peluang sehingga 

menghasilkan sebuah gagasan dan ide baru yang dapat membuat perubahan diri dan 

lingkungannya.  Hubungan kreativitas dalam dunia wirausahawan adalah sebagai 

modal utama wirausahawan salah satunya adalah mampu berpikir secara kreatif 

agar dapat mengidentifikasi dan memanfaatkan sebuah peluang untuk memulai 

sebuah usaha. Kreativitas menurut Darsana dkk (2024) adalah kemampuan untuk 

menghasilkan ide-ide baru dan inovatif yang dapat meningkatkan efiensi, 

produktivitas. 

Sedangkan menurut Daulay & Sani (2021) kreativitas merupakan 

kemampuan sseorang dalam menciptakan sesuatu yang baru, unik, dan berbeda dari 

orang lain dengan mengkombinasikan pengetahuan dan pengalaman yang 

dimilikinya untuk membuat perubahan dalam sebuah usaha. Melalui kreativitas 

yang hebat dapat dilihat bahwa perusahaan tersebut memiliki citra dan ciri khas 

yang benar-benar unik yang menarik perhatian banyak orang dan membuat mereka 
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senang dan tertarik untuk mengikutinya (Putriani & Nurmaning, 2025). Li & al 

(2022) berpendapat bahwa kreatifitas adalah komponen penting. Ini memungkinkan 

orang untuk membuat konsep bisnis yang unik, membedakan diri dari pesaing 

lainya, dan merancang strategi kreatif untuk mengatasi lingkungan bisnis yang 

dinamis dan menantang. 

2.4.2  Kriteria Kreativitas 

Menurut Darsana dkk (2024) untuk mengukur kreativitas terdapat 

beberapa kriteria yang sering digunakan antara lain: 

1. Kebaruan (Novelty) yaitu sejauh mana ide tersebut baru dan belum pernah 

ada sebelumnya. 

2. Kegunaan (Usefulness) yaitu seberapa berguna ide tersebut dalam 

memecahkan masalah atau dapat memenuhi kebutuhan. 

3. Keaslian (Originality) yaitu Tingkat keunikan ide tersebut dibandingkan 

dengan ide-ide yang sudah ada sebelumnya. 

4. Kelayakan (Feasibility) yaitu kemampuan untuk mewujudkan ide tersebut 

menjadi kenyataan dengan sumber daya yang ada. 

2.4.3  Indikator Kreativitas 

Menurut Sunarjo (2024) Kreativitas adalah kemampuan yang dimiliki 

seseorang untuk menemukan dan menciptakan sesuatu yang baru, cara baru, dan 

model baru yang berguna bagi dirinya dan masyarakat. Adapun indikator dari 

kreativitas yang dikemukakan oleh Sunarjo (2024) antara lain: 

1. Kelancaran dalam berpikir (Fluency) yaitu kemampuan untuk 

menghasilkan banyak ide yang keluar dari pemikiran seseorang secara 
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cepat. Dalam kelancaran berpikir yang ditekankan adalah kuantitasnya dan 

bukan kualitasnya. 

2. Keluwesan dalam berpikir (Flexibility) didefinisikan sebagai kemampuan 

untuk menghasilkan sejumlah ide yang bervariasi serta mampu 

menggunakan bermacam-macam pendekatan atau cara pemikiran. 

3. Keaslian (Originality) adalah kemampuan mengahasilkan ide atau produk 

baru yang unik, tidak umum, dan berbeda dari orang lain. 

4. Terperinci (Elaboration) yaitu kemampuan dalam mengembangkan secara 

detail dan memperindah suatu objek, gagasan atau situasi sehingga 

menjadi lebih menarik. 

2.5 Penelitian Terdahulu 

Tabel 2.1 
Penelitian Terdahulu 

No Peneliti/Tahun Judul Metode 
Penelitian 

Hasil Penelitian 

1 Wijaya dkk 
(2024) 

Enterpreneurial Business 
Intentin Based on Self-
Efficacy, Creativity, Digital 
Literacy. 

Analisis 
Regresi  

secara parsial efikasi diri, 
kreativitas dan juga literasi 
digital secara masing-masing 
memiliki pengaruh signifikan 
terhadap intensi berwirausaha.  

2 Delvanty (2022) Pengaruh Mental 
Kewirausahaan, Kreativitas 
dan Sosial Ekonomi Orang 
Tua Terhadap Minat 
Berwirausaha Mahasiswa  

Analisis 
Partial Least 
Square (PLS) 

1. Pengaruh Mental 
Kewirausahaan dan 
Kreativitas 
berpengaruh 
terhadap minat 
berwirausaha pada 
mahasiswa. 

2. Pengaruh Sosial 
Ekonomi Orang 
Tua tidak 
berpengaruh 
terhadap minat 
berwirausaha pada 
mahasiswa. 

3 Ye Meng Zi & 
Kab Won Kang  
(2025) 

The Impact of 
Entrepreneurial Self-
Efficacy and 
Entrepreneurship on 
Entrepreneurial Intention: 
Entrepreneurial Attitude as 

The maximum 
likelihood 
method and 
bootstrap 
method. 

Entrepreneurial Self-Efficacy 
The positive influence on 
Entrepreneurial Intention, 
perceived entrepreneurial 
ability positive effect on 
Entrepreneurial Intention, 
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No Peneliti/Tahun Judul Metode 
Penelitian 

Hasil Penelitian 

a Mediator and 
Entrepreneurship 
Education Having a 
Moderate Effect 

Entrepreneurial Attitude was 
found to be a positive 
predictor for Entrepreneurial 
Intention. 

4 Nugraheni & 
Mustikawati 
(2023) 

Pengaruh Lingkungan 
Keluarga, Media Sosial, dan 
Jiwa Kewirausahaan 
terhadap minat 
Berwirausaha Mahasiswa 

Analisis 
Statistik 

1. Lingkungan Keluarga 
berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap minat 
berwirausaha mahasiswa 
Program Studi Pendidikan 
Akuntansi Universitas Negeri 
Yogyakarta. 
2. Media Sosial pengaruh 
positif dan signifikan 
terhadap minat berwirausaha 
mahasiswa Program Studi 
Pendidikan Akuntansi 
Universitas Negeri 
Yogyakarta. 
3. Jiwa Kewirausahaan 
pengaruh positif dan 
signifikan terhadap minat 
berwirausaha mahasiswa 
Program Studi Pendidikan 
Akuntansi Universitas Negeri 
Yogyakarta. 
 

5 Alfiany & 
Hendriani 
(2025) 

Pengaruh Pendidikan 
Kewirausahaan Terhadap 
minat dan Kreatifitas 
berwirausaha mahasiswa 
Tadris IPS UIN Sayyid Ali 
Rahmatullah Tulungagung. 

Analisi 
Statistik 

1. Terdapat pengaruh positif 
dan signifikan pendidikan 
kewirausahaan terhadap 
minat berwirausaha. 

2. Terdapat pengaruh positif 
dan signifikan pendidikan 
kewirausahaan terhadap 
kreativitas berwirausaha 

6 Irawan & Zaini 
(2024) 

Pengaruh Ekspektasi 
pendapatan, Lingkungan dan 
Efikasi Diri Terhadap Minat 
Berwirausaha (Studi Kasus 
Pada Mahasiswa FISIP 
Universitas Mulawarman).  

Analisis 
Deskriptif 
Variabel 

Pengaruh Ekspektasi 
pendapatan, Lingkungan dan 
Efikasi Diri berpengaruh 
signifikan secara persial 
terhadap minat Berwirausaha 
(Studi Kasus Pada Mahasiswa 
FISIP Universitas 
Mulawarman). 

7 Komang Dkk 
(2020) 

Pengaruh Tingkat 
Penggunaan Media Sosial 
dan Motivasi Terhadap 
Minat Berwirausaha pada 
Mahasiswa Program Studi 
Manajemen Perguruan 
Tinggi di Kota Denpasar 

Analisi 
Regresi Linier 
Berganda 

Penggunaan Media Sosial dan 
Motivasi secara persial 
memiliki pengaruh positif dan 
signifikan terhadap minat 
berwirausaha. 

8 Afriani & 
Bakrie (2023) 

Pengaruh budaya bisnis 
masyarakat, literasi 
keuangan, self-efficacy dan 
lingkungan keluarga terhadap 
minat berwirausaha 
masyarakat di Kecamatan 
Simpang Kiri Kota 
Subulussalam 

Analisi 
Regresi 
Linier 
Berganda 

Pengaruh budaya bisnis 
masyarakat, literasi 
keuangan, self-efficacy dan 
lingkungan keluarga secara 
parsial memiliki pengaruh 
positif dan signifikan 
terhadap minat berwirausaha 
masyarakat di Kecamatan 
Simpang Kiri Kota 
Subulussalam. 
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No Peneliti/Tahun Judul Metode 
Penelitian 

Hasil Penelitian 

9 Isma Dkk 
(2023) 

Pengaruh kreativitas dan 
pendidikan kewirausahaan 
terhadap minat berwirausaha 
melalui motivasi 
berwirausaha pada santri dan 
santriwati Pondok Pesantren 
Ad-Daraaen Makassar. 

Analisi 
Regresi 
Linier 
Berganda 

Pengaruh kreativitas 
berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap minat 
berwirausaha melalui 
motivasi berwirausaha pada 
santri dan santriwati Pondok 
Pesantren Ad-Daraaen 
Makassar. Dan pendidikan 
kewirausahaan berpengaruh 
positif dan signifikan 
terhadap minat berwirausaha 
melalui motivasi 
berwirausaha pada santri dan 
santriwati Pondok Pesantren 
Ad-Daraaen Makassar. 

10 Neto Macário 
Neri Ferreira 
dkk  
(2023) 

The role of self-efficacy, 
entrepreneurial passion, and 
creativity in developing 
entrepreneurial intentions  

Multigroup 
Regression 
analysis 

Self-efficacy this interplay 
has an influence on intentions 
as it can moderate, passion, 
self-efficacy and creativity 
have an influence on 
intention as creativity, 
creativity and the 
entrepreneurial intention was 
not confirmed. Furthermore, 
the multigroup analysis 
showed that education 
influences men’s 
entrepreneurial intentions, 
and creativity only affects 
intentions when mediated by 
passion. 

Sumber: Diolah Peneliti, (2025) 

2.6 Kerangka Konseptual 

Berdasarkan latar belakang masalah, tinjauan landasan teori dan penelitian 

terdahulu yang relevan, maka dapat disusun suatu kerangka pemikiran dalam 

penelitian ini, seperti yang disajikan dalam gambar berikut: 

 

 

 

 

 
 

Kreativitas(X3) 

Efikasi Diri(X2) 

Media Sosial(X1) 

Minat Berwirausaha 
(Y) 

 

H1 

H2 

H3 
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Gambar 2.1 
Kerangka Konseptual 

 
2.7 Hipotesis Penelitian 

Hipotesis merupakan jawaban sementara terhadap rumusan masalah 

penelitian, di mana rumusan masalah penelitian telah dinyatakan dalam bentuk 

kalimat pertanyaan. Dikatakan sementara, karena jawaban yang diberikan baru 

didasarkan pada teori yang relevan, belum didasarkan pada fakta-fakta empiris yang 

diperoleh melalui pengumpulan data. Jadi hipotesis juga dapat dinyatakan sebagai 

jawaban teoritis terhadap rumusan masalah penelitian, belum jawaban yang 

empirik. 

Dalam kaitannya dengan pengaruh penggunaan media sosial, efikasi diri, dan 

kreativitas terhadap minat berwirausaha, maka hipotesis dalam penelitian ini adalah: 

1. Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha 

pada mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Sumatera Utara. 

2. Efikasi Diri berpengaruh berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Sumatera Utara. 

3. Kreativitas berpengaruh berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Sumatera Utara.
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

3.1 Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan jenis pendekatan secara kuantitatif, dimana 

akan menemukan besarnya pengaruh dari variabel bebas (independen) terhadap 

variabel terkait (variabel dependen). Penelitian kuantitatif adalah penelitan yang 

melibatkan proses pengumpulan dan analisis data numerik secara obyektif untuk 

menggambarkan, memprediksi, atau mengontrol variabel yang menarik. Penelitian 

ini diekspresikan dalam angka dan grafik dan digunakan untuk menguji atau 

mengkonfirmasi teori dan asumsi (Sugiyono, 2019) 

3.2 Lokasi dan Waktu Penelitian 

Penelitian ini dilakukan di Prodi Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Sumatera Utara. Penelitian ini direncanakan selesai pada bulan 

Desember 2025. 

Tabel 3.1 
Rencana Waktu Penelitian 

No Jenis Kegiatan 
2025 2026 

Okt Nov Des Jan Feb Maret 

1 Pengajuan Judul       

2 Penyelesaian Proposal       

3 Seminar Proposal       

4 Revisi Proposal       

5 Penelitian       

6 Seminar Hasil       

7 Revisi Seminar Hasil       

8 Sidang Meja Hijau       
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3.3 Populasi dan Sampel 

3.3.1 Populasi 

Menurut Sugiyono (2019), populasi adalah wilayah generalisasi yang 

terdiri dari obyek atau subyek yang mempunyai kuantitas dan karakteristik tertentu 

yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya. 

Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Program Studi Kewirausahaan 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Sumatera Utara mulai tahun 2022-2025 

sebanyak 176 orang. Dapat dilihat berdasarkan tabel berikut ini: 

Tabel 3.2 
Jumlah Mahasiswa Aktif Prodi Kewirausahaan 

Stambuk Jumlah 
Mahasiswa 

2022 37 
2023 41 
2024 41 
2025 57 

Jumlah 176 
Sumber : Data Akademik USU (2025) 

3.3.2 Sampel  

Teknik pengambilan sampel untuk menentukan sampel yang akan 

digunakan dalam penelitian ini menggunakan probability Sampling. probability 

Sampling adalah Teknik sampling yang setiap anggota populasi memiliki peluang 

yang sama untuk terpilih sebagai sampel. Sementara metode pengambilan sampel 

yang digunakan yaitu Cluster Sampling, yang dimana Cluster Sampling digunakan 

untuk menentukan sampel bila objek yang diteliti atau sumber sata sangat luas. 

Metode ini dimana populasi dibagi berdasarkan area atau cluster, lalu beberapa 

cluster dipilih sebagai sampel dari cluster tersebut bisa diambil seluruhnya atau 
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sebagian untuk dijadikan sampel, anggota populasi disetiap cluster tidak perlu 

homogen (Alfifto, 2024). Untuk menentukan sampel penelitian menggunakan 

rumus Slovin yaitu : 

𝑛 =
𝑁

1 + (𝑁 ×  𝑒2 )
 

n = Jumlah elemen/anggota sampel 

N = Jumlah elemen/anggota populasi 

e = Error level 

Maka:  

𝑛 =  
176

1 + (176 × 0.052)
 

𝑛 =  122,222 

𝑛 =  122 

 Maka sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Mahasiswa 

Program Studi Kewirausahaan, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Sumatera 

Utara 122 responden. 

3.4 Defenisi Operasional 

Tabel 3.3  
Operasionalisasi Variabel 

Variabel Defenisi Indikator Variabel Skala 
Minat 
Berwirausaha 
(Y) 

minat berwirausaha 
adalah suatu 
ketertarikan dan 
keinginan seseorang 
yang bertindak kreatif 
untuk menciptakan 
produk baru sebagai 
peluang bisnis dan 
berani mengambil risiko  

1) Adanya ketertarikan 
terhadap dunia usaha. 

2) Memperhatikan segala 
sesuatu yang berhubungan 
dengan kewirausahaan.  

3) Adanya keterlibatan secara 
aktif pada kegiatan yang 
berhubungan dengan 
kewirausahaan. 

Likert 

Variabel Defenisi Indikator Variabel Skala 
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 untuk mengembangkan 
usaha meraih 
kesuksesan (Nugraheni 
& Mustikawati, 2023). 

4)  Berorientasi ke masadepan. 
(Suratno,2020).  

Media Sosial 
(X1) 

Media sosial merupakan 
sarana bagi konsumen 
untuk berbagi informasi 
teks, gambar, audio, dan 
video satu sama lain, 
baik dengan perusahaan 
maupun sebaliknya 
(Kotler & Killer, 
2016:637). 

1) Partisipasi dalam 
menggunakan media 
sosial. 

2) Keterbukaan dalam 
membagikan informasi, 
berinteraksi, dan menerima 
masukan melalui media 
sosial secara transparan. 

3) Komunikasi. 
4) Keterampilan mahasiswa 

dalam menggunakan 
media sosial. (Arrezqi, 
2022). 

Likert 

Efikasi diri (X2) Efikasi diri 
dipersepsikan yang 
merujuk pada keyakinan 
seseorang terhadap 
kemampuannya untuk 
mengatur dan 
melaksanakan 
tindahakan-tindakan 
yang diperlukan untuk 
mencapai hasil yang 
diinginkan (Bandura, 
1997 dalam Herleli 
(2025:13). 

1) Keyakinan mempunyai 
keterampilan berwirausaha. 

2) Kepercayaa diri untuk 
menjalankan usaha. 

3) Kemampuan diri dalam 
berwirausaha 

4) Keyakinan diri akan 
menjadi seorang wirausaha 
yang sukses. (Ningrum & 
Kadeni, 2023). 

Likert 

Kreativitas (X3) kreativitas adalah hasil 
dari kemampuan 
seseorang dalam melihat 
peluang sehingga 
menghasilkan sebuah 
gagasan dan ide baru 
yang dapat membuat 
perubahan diri dan 
lingkungannya 
(Maharani dkk, 2022). 

1) Kelancaran dalam berpikir. 
2) Keluwesan dalam berpikir. 
3) Keaslian. 
4) Terperinci. (Sunarjo, 

2024). Likert 

Sumber : Data Diolah peneliti (2025) 

3.5 Skala Pengukuran Data 

Penelitian ini menggunakan Skala Likert. Skala likert digunakan untuk 

mengukur sikap, pendapat dan persepsi seseorang atau sekelompok orang tentang 

fenomena sosial. Skala ini juga sering disebut summated rating scale, karena 
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digunakan untuk memberi peluang kepada responden untuk mengekspresikan 

jawaban pernyataan atau pertanyaan yang diberikan (Situmorang, 2017). 

Skala interval yang digunakan didalam penelitian ini adalah bersifat 

favorable dimana :  

Tabel 3.4 
Instrumen Skala Likert 

No Skala Skor 
1. Sangat Setuju 5 
2. Setuju 4 
3. Kurang Setuju 3 
4. Tidak Setuju 2 
5. Sangat Tidak Setuju 1 

 Sumber: Situmorang (2018) 

3.6 Metode Pengumpulan Data 

Metode pengumpulan data pada penelitian ini adalah : 

1. Wawancara 

 Dengan cara melakukan komunikasi dengan pihak-pihak yang terkait sesuai 

dengan topik yang diteliti. 

2. Kuesioner 

 Kuesioner adalah cara pengumpulan data dengan mengajukan pertanyaan 

kepada responden tentang variabel-variabel dalam penelitian. Metode ini 

digunakan untuk menyingkap identitas penelitian dan untuk mengungkap 

variabel-variabel dalam penelitian guna mendapatkan informasi spesifik dan 

melibatkan pengelolaan data dimana pengumpulan data menggunakan alat 

berupa kuesioner. Metode pengumpulan data dengan kuesioner atau angket 

memilki kelebihan yaitu  mudah dikelola, data yang diperoleh dapat dipercaya, 
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serta penetapan kode, analisis, dan interpretasi data relatif sederhana. 

Sedangkan kekurangan dari teknik ini adalah responden mungkin tidak mampu 

atau tidak bersedia memberikan informasi yang diharapkan dan penyusunan 

pertanyaan agar mudah dipahami merupakan hal yang tidak mudah. 

3.7 Jenis dan Sumber Data 

3.7.1 Jenis Data 

Menurut Alfifto (2024), berdasarkan pengelompokannya, data dapat 

dikelompokkan menjadi data primer dan data sekunder. 

3.7.2 Sumber Data 

Menurut Alfifto (2024), Sumber data mengacu pada informasi mentah atau 

pengamatan yang dikumpulkan sebagai informasi. Data yang digunakan yaitu data 

primer dan sekunder dengan penjelasan sebagai berikut : 

a. Data Primer merupakan data yang diperoleh langsung dari para responden yang 

terpilih pada mahasiswa Universitas Sumatera Utara. Data primer diperoleh 

dengan memberikan kuesioner dan melakukan wawancara singkat kepada 

responden baik. 

b. Data sekunder merupakan berbagai informasi yang telah ada sebelumnya dan 

dengan sengaja dikumpulkan oleh peneliti yang digunakan untuk melengkapi 

kebutuhan data penelitian. Biasanya data-data ini berupa diagram, grafik, atau 

tabel sebuah informasi penting seperti sensus penduduk. Data sekunder yang 

diperoleh untuk melengkapi data primer yang meliputi sumber dari literatur 

buku untuk teori-teori, situs internet, dan penelitian terdahulu yang berupa 
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skripsi, jurnal ilmiah nasional dan internasional yang diperoleh sehubungan 

dengan masalah yang diteliti. 

3.8  Teknik Analisis Data  

3.8.1 Analisis Statistik Deskriptif 

Penelitian ini menggunakan pendekatan analisis data kuantitatif, di mana 

data disajikan dalam bentuk numerik. Tahap awal meliputi reduksi data menjadi 

format yang lebih sederhana untuk memudahkan interpretasi. Proses pengolahan 

data diawali dengan mengelompokkan data sesuai variabel yang telah ditetapkan 

dalam kerangka penelitian. Selanjutnya, hasil operasionalisasi variabel akan diuji 

menggunakan metode Smart PLS (Partial Least Squares) untuk menganalisis 

hubungan antar variabel berdasarkan nilai yang telah diinput. 

3.8.2 Analisis PLS (Partial Least Squares) 

Partial Least Squares (PLS) merupakan metode analisis multivariat yang 

mampu mengintegrasikan berbagai variabel, baik variabel dependen maupun 

independen, dalam satu model secara simultan (Wibisono et al., 2021). Pendekatan 

ini tidak memerlukan asumsi distribusi data tertentu dalam melakukan estimasi 

parameter atau memprediksi hubungan kausal antar variabel. Dengan sifatnya yang 

non-parametrik, PLS tidak bergantung pada uji signifikansi parametrik 

konvensional. Penelitian ini mengimplementasikan Structural Equation 

Modeling (SEM) berbasis Smart Partial Least Squares (SmartPLS) sebagai alat 

analisis. Evaluasi model PLS terdiri dari dua komponen utama, yaitu outer 

model untuk menilai keterkaitan antara indikator dengan variabel laten yang 
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merepresentasikannya & inner model untuk menguji hubungan kausal antar 

variabel laten. 

Pada penelitian yang melibatkan konstruk multiindikator yaitu konstruk 

yang dibentuk oleh indikator-indikator dan subkonstruk analisis dilakukan secara 

hierarkis dalam dua tingkat. Tingkat pertama (First Order Construct/Lower Order 

Construct) menguji konstruk laten yang dibentuk langsung oleh indikator-indikator 

pengukuran. Sementara tingkat kedua (Second Order Construct/Higher Order 

Construct) menganalisis konstruk laten yang direpresentasikan oleh subkonstruk 

tingkat pertama. 

3.8.3 Diagram Jalur 

Diagram jalur berfungsi sebagai representasi visual dari kerangka 

konseptual penelitian, yang mempermudah proses pemahaman dan analisis. Model 

awal persamaan struktural (structural equation model) dirumuskan berdasarkan 

kerangka konseptual yang telah diteliti, dengan rincian dibawah ini: 

  

 

 

 

 

Gambar 3.1 
Model Diagram Jalur Penelitian 

Y = 𝜌1𝑋1+ 𝜌2𝑋2+ 𝑒1+e2 

Keterangan : 

Y = Pembelian Impulsif 

Kreativitas(X3) 

Efikasi Diri(X2) 

Media Sosial(X1) 

Minat Berwirausaha 
(Y) 

 

ρ1 

Ρ2 

Ρ3 

𝑒𝟏 

𝑒𝟐 
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X1 = live streaming 

X2 = flash sale   

𝜌 = Jalur Koefisien regresi 

𝑒 = Error Term 

 

3.8.4 Model Struktural 

Model struktural penelitian dirancang berdasarkan kerangka konseptual 

yang diubah ke dalam bentuk diagram jalur. Menurut Sugiyono (2019), ketika pola 

hubungan antara variabel laten endogen dan eksogen teridentifikasi secara jelas, 

serta konstruk antar variabel laten terdefinisi dengan baik, formulasi model 

persamaan struktural (structural equation model) dan model persamaan 

pengukuran (measurement model) dapat dilakukan. 

Persamaan struktural menggambarkan relasi kausal antara variabel laten 

endogen dan eksogen. Dalam analisis PLS (Partial Least Squares), persamaan ini 

berfungsi untuk menilai hubungan dalam inner model. Sementara itu, persamaan 

pengukuran menjelaskan keterkaitan antara konstruk manifes (indikator teramati) 

dan konstruk laten (variabel abstrak). Pada PLS, persamaan pengukuran digunakan 

untuk mengevaluasi outer model. 

3.8.5 Model Pengukuran (Outer Model) 

Suatu model penelitian dianggap tidak layak dievaluasi guna memprediksi 

hubungan kausal atau relasional sebelum melalui tahap pemurnian (purification) 

pada model pengukuran. Tahap ini berperan kritis dalam menilai validitas konstruk 

serta keandalan (reliabilitas) instrumen penelitian. Validitas bertujuan 
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memverifikasi kecermatan alat ukur dalam mengukur objek penelitian, sementara 

reliabilitas berfokus pada konsistensi alat ukur dalam merepresentasikan konsep 

atau stabilitas respons responden terhadap item kuesioner. 

Abdillah dan Jogiyanto (2015) menjelaskan bahwa validitas konstruk dinilai 

melalui dua pendekatan utama, yaitu convergent validity (uji kesamaan arah 

pengukuran) dan discriminant validity (uji perbedaan antar konstruk). Di sisi lain, 

reliabilitas diukur dengan indikator Cronbach’s Alpha dan Composite Reliability. 

Cronbach’s Alpha berfungsi sebagai estimasi batas minimal keandalan konstruk, 

sedangkan Composite Reliability menghitung tingkat keandalan aktual konstruk. 

Kedua indikator ini saling melengkapi, meskipun Composite Reliability dinilai 

lebih presisi dalam mengevaluasi konsistensi internal suatu konstruk. 

Uji konsistensi internal tidak menjadi keharusan apabila validitas konstruk 

telah terpenuhi, sebab konstruk yang valid secara inherent telah reliabel. Namun, 

konstruk yang reliabel tidak selalu menjamin validitasnya. Dalam penelitian ini, 

penilaian validitas dan reliabilitas variabel manifes reflektif dilakukan berdasarkan 

kriteria dibawah ini : 

Tabel 3.5 
Prosedur Penilaian Outer Model Reflektif 

Alat Uji Parameter Rule of Thumbs 

Uji Validitas 
Convergent Validity Nilai Average Variance 

Extracted ( AVE) 
Nilai AVE sebaiknya bernilai 0,5 keatas 
(Hai et.al,2001 ) 

Discriminant 
Validity 

Akar AVE dan Korelasi 
Variabel Laten 

Nilai Akar AVE sebaiknya lebih besar 
dari KorelasinVariabel Laten ( Hair et 
al,2014) 

Uji Reliabilitas 
Reliabilitas Indikator Nilai Muatan faktor luaran Penelitian Eksplanatory senilai 0,4 

keatas dapat diterima, namun sebaiknya 
bernilai 0,7 keatas ( Hulland, 1999) 

Internal Consistency 
Realibity 

Nilai Reliabilitas Nilai Composite Reliability bernilai 0,7 
keatas, walaupun nilai 0,6 dapat 
diterima (Hair et al, 2014) 
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3.8.6 Model Struktural (Inner Model) 

Pengujian model struktural dalam Partial Least Squares (PLS) dikerjakan 

menggunakan pertimbangkan nilai R-squared (R²) untuk konstruk dependen, koefisien 

jalur (β), dan nilai-T pada setiap jalur guna menguji signifikansi hubungan antar konstruk 

dalam model. Nilai R² berfungsi mengukur proporsi variasi variabel dependen yang 

dapat dijelaskan oleh variabel independen. Semakin tinggi nilai R², semakin kuat 

kemampuan prediktif model penelitian. Namun, R² tidak dianggap sebagai parameter 

absolut untuk menilai akurasi model, karena landasan teoretis hubungan antar variabel 

tetap menjadi faktor penentu utama dalam menjelaskan hubungan kausal. 

Koefisien jalur (β) atau inner model merefleksikan tingkat signifikansi hubungan 

dalam pengujian hipotesis. Untuk uji hipotesis dua arah (two-tailed) pada tingkat 

signifikansi 5%, nilai-T statistik harus melebihi 1,96, sedangkan untuk uji satu arah (one-

tailed), nilai minimal yang diterima adalah 1,64.
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan dalam 

penelitian ini, maka peneliti mengambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Penggunaan Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat 

Berwirausaha pada Mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Sumatera Utara. 

2. Efikasi Diri berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Berwirausaha 

pada Mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Sumatera Utara. 

3. Kreativitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Berwirausaha 

pada Mahasiswa Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Sumatera Utara. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan maka peneliti memberi saran 

sebagai berikut: 

1. Menurut hasil penelitian terlihat bahwa Penggunaan Media Sosial berpengaruh 

positif dan signifikan untuk minat berwirausaha pada Mahasiswa 

Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Sumatera Utara. Hal 

ini menunjukkan bahwa mahasiswa dapat memanfaatkan media sosial tidak 

hanya sebagai sarana hiburan, tetapi juga sebagai media untuk belajar dan 

mengembangkan usaha. Nampun perlu di perhatikan pada pertanyaan yang 
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terdapat jawabatn tidak setuju dan sangat tidak setuju Seperti pada pertanyaan 

“Saya adalah orang yang bisa mengubah suatu permasalahan menjadi peluang 

dalam berwirausaha.” Dan juga pada pertanyaan “Saya menjangkau lebih 

banyak pelanggan dengan menggunakan media sosial” untuk itu, perlu adanya 

pelatihan atau pembelajaran praktis terkait pemanfaatan media sosial dalam 

kegiatan wirausaha, seperti pemasaran digital, pembuatan konten, dan 

pengelolaan bisnis online. Dengan adanya pembekalan tersebut, mahasiswa 

diharapkan lebih percaya diri untuk menyampaikan ide dan pendapatnya secara 

terbuka di media sosial dan juga dapat menggunakan media sosial secara lebih 

efektif sehingga minat berwirausaha dapat semakin meningkat. 

2. Menurut hasil penelitian terlihat bahwa Efikasi diri berpengaruh positif dan 

signifikan untuk meningkatkan minat berwirausaha pada Mahasiswa 

Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Sumatera Utara. 

Efikasi diri memiliki pengaruh paling besar terhadap minat berwirausaha. 

Nampun perlu di perhatikan pada pertanyaan yang terdapat jawabatn tidak 

setuju dan sangat tidak setuju Seperti pada pertanyaan “Saya yakin mendirikan 

usaha baru tanpa bantuan orang lain.” Dan juga pada pertanyaan “Saya yakin 

mampu mendirikan usaha dengan pengetahuan dan pengalaman” Sebaiknya 

mahasiswa yakin akan kemampuan diri sendiri serta tidak muda menyerah 

akan tantangan dan cobaan yang ada, serta diperlukannya sosok mentor dalam 

menjalankan bisnis agar mampu memberikan saran solutif terkait 

perkembangan bisnis yang akan datang ketika dihadapi dengan kesulitan. 

3. Menurut hasil penelitian terlihat bahwa Kreativitas berpengaruh positif dan 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 9/7/26 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)9/7/26 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Fadilah Laili Frastiwi - Pengaruh Penggunaan Media Sosial, Efikasi Diri ....



69 

 

 
 

signifikan untuk meningkatkan minat berwirausaha pada Mahasiswa 

Kewirausahaan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Sumatera Utara. 

maka mahasiswa diharapkan dapat terus mengembangkan kreativitas yang 

dimiliki dengan berani mencoba ide-ide baru dan melihat masalah sebagai 

peluang usaha. Nampun perlu di perhatikan pada pertanyaan yang terdapat 

jawabatn tidak setuju dan sangat tidak setuju Seperti pada pertanyaan “Saya 

adalah orang yang bisa mengubah suatu permasalahan menjadi peluang dalam 

berwirausaha.” Dan juga pada pertanyaan “Saya dengan mudah mendapatkan 

ide ketika berada di dalam lingkungan baru.” Mahasiswa yang belum mampu 

melihat peluang dari suatu permasalahan cenderung kurang tertarik atau kurang 

percaya diri untuk memulai usaha. Untuk itu mahasiswa diharapkan dapat terus 

mengembangkan kreativitas yang dimiliki dengan berani mencoba ide-ide baru 

dan melihat masalah sebagai peluang usaha. Serta memperbanyak literasi dan 

belajar dapat mengembangkan kemampuan inovasi dan kreatifitas mahasiswa. 

4. Bagi peneliti selanjutnya disarankan bagi peneliti selanjutnya, diharapkan 

untuk dapat mengembangkan dan menambahkan variabel lainnya yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini yang dapat mengukur minat berwirausaha seperti 

motivasi berwirausaha, sikap kewirausahaan, lingkungan sosial, modal usaha, 

pengalaman berwirausaha, serta literasi digital yang dapat memberikan 

wawasan lebih luas mengenai faktor-faktor yang memengaruhi minat 

berwirausaha. Selain itu juga disarankan untuk menggunakan objek penelitian 

yang lebih luas, seperti mahasiswa dari fakultas atau universitas lain, agar hasil 

penelitian menjadi lebih beragam dan mendalam.
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Petunjuk Pengisian : 

Pada pertanyaan dibawah ini, anda dimohon untuk mengisi pertanyaan – pertanyaan 
tersebut dengan keadaan / kondisi yang sebenarnya. 
Identitas Responden 

1. Nama    :  
2. Jenis Kelamin   : a. Pria  b. Wanita 
3. Usia   : a. 18 – 20 tahun 
     b. 21 – 22 tahun 
     c. 23 – 25 tahun 
4. Stambuk   : a. 2022  c. 2024 
  b. 2023  d. 2025 

Pilihlah salah satu jawaban dari setiap pernyataan yang paling sesuai dengan 
keadaan/perasaan diri Anda, dengan cara memberi tanda check list (√) pada kolom 
jawaban yang tersedia.
 

Alternatif Jawaban Bobot Nilai 
Sangat Setuju 5 

Setuju 4 
Kurang Setuju 3 
Tidak Setuju 2 

Sangat Tidak Setuju 1 
 

Y. MINAT BERWIRAUSAHA 
No PERNYATAAN SS S KS TS STS 
Adanya ketertarikan terhadap dunia usaha 

1 Saya tertarik berwirausaha karena dapat 
menciptakan lapangan pekerjaan sendiri 

     

Memperhatikan segala sesuatu yang berhubungan dengan kewirausahaan 

2 Bagi saya menjadi wirausaha memberikan 
potensi pendapatan yang lebih baik 

     

Adanya keterlibatan secara aktif pada kegiatan yang berhubungan dengan 
kewirausahaan 
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3 Saya aktif dalam mengikuti kegiatan yang 
berhubungan dengan kewirausahaan seperti 
P2MW, Bisnis Plan, Seminar serta kegiatan 
kewirausahaan lainnya 

     

4 Saya tertarik mengikuti kegiatan yang 
berkaitan dengan kewirausahaan. 

     

Berorientasi ke masadepan 

5 Berwirausaha adalah peluang besar 
dilingkungan masyarakat 

     

 

X1. MEDIA SOSIAL 

No PERNYATAAN SS S KS TS STS 

Partisipasi dalam menggunakan media sosial. 

1 Saya aktif dalam mengunakan media sosial.      

Keterbukaan dalam membagikan informasi, berinteraksi, dan menerima 
masukan melalui media sosial secara transparan. 

2 Saya suka berbagi ide pemikiran saya lewat 

media sosial. 

     

Komunikasi 

3 Media sosial memudahkan saya untuk 

mencari informasi terkait kewirausahaan. 

     

4 Media sosial membantu saya 

mengembangkan kemampuan berbisnis. 

     

Keterampilan mahasiswa dalam menggunakan media sosial 

5 Media sosial merupakan tempat bisnis 

online dengan biaya yang sangat murah. 

     

6 Saya menjangkau lebih banyak pelanggan 

dengan menggunakan media sosial. 
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X2. EFIKASI DIRI 

No PERNYATAAN SS S KS TS STS 

Keyakinan mempunyai keterampilan berwirausaha 

1 Saya yakin mampu mendirikan usaha 

dengan pengetahuan dan pengalaman yang 

saya miliki. 

     

2 Saya yakin bisa belajar keterampilan yang 

dibutuhkan dalam usaha. 

     

Kepercayaa diri untuk menjalankan usaha. 

3 Saya yakin mendirikan usaha baru tanpa 

bantuan orang lain. 

     

Keampuan diri dalam berwirausaha 

4 Saya akan berusaha lebih keras apabila 

belum mencapai target. 

     

Keyakinan diri akan menjadi seorang wirausaha yang sukses 

5 Saya yakin kesuksesan dalam berwirausaha 

tidak muncul tiba-tiba tetapi diperlukan 

proses. 

     

6 Saya percaya usaha yang saya jalankan 

dapat berkembang. 

     

 

X3. KREATIFITAS 

No PERNYATAAN SS S KS TS STS 

Kelancaran dalam berpikir 

1 Saya adalah orang yang bisa mengubah 

suatu permasalahan menjadi peluang dalam 

berwirausaha. 
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2 Saya dengan mudah mendapatkan ide ketika 

berada di dalam lingkungan baru. 

     

Keluwesan dalam berpikir 

3 Saya mampu menciptakan ide baru.      

4 Saya tertarik membuat usaha dengan konsep 

yang unik. 

     

Keaslian 
5 Saya bisa mengembangkan ide usaha 

menjadi rencana yang jelas. 

     

Terperinci 

6 Saya merasa memiliki keterampilan yang 

dibutuhkan untuk berwirausaha. 
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Lampiran 2. Data Penelitian dan Hasil Pengolahan Data 

X
1
.
1 

X
1
.
2 

X
1
.
3 

X
1
.
4 

X
1
.
5 

X
1
.
6 

X
2
.
1 

X
2
.
2 

X
2
.
3 

X
2
.
4 

X
2
.
5 

X
2
.
5 

X
3
.
1 

X
3
.
2 

X
3
.
3 

X
3
.
4 

X
3
.
5 

X
3
.
6 

Y
1
.
1 

Y
1
.
2 

Y
1
.
3 

Y
1
.
4 

Y
1
.
5 

5 3 5 3 4 3 3 4 3 5 5 5 2 3 3 4 4 1 5 4 2 4 4 
5 3 4 3 5 4 4 4 1 4 5 5 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 
5 4 5 4 1 3 4 4 3 5 5 4 4 3 4 5 5 4 4 4 3 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 
5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 
5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 
5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 
4 4 5 4 2 2 4 3 3 3 3 4 4 5 3 4 3 5 5 4 4 4 4 
5 3 4 4 4 5 3 4 5 5 4 5 5 4 4 3 5 5 4 4 4 5 4 
4 5 5 5 4 3 4 4 3 5 5 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 5 4 
5 3 3 5 5 4 2 1 2 5 1 3 3 4 3 4 2 5 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 
5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 
4 4 5 5 4 3 4 4 3 5 4 5 3 3 4 4 4 4 5 4 2 4 4 
5 3 4 4 4 3 4 4 2 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 
4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 
5 4 5 5 5 5 4 4 3 5 4 5 3 4 4 5 5 5 4 4 2 4 4 
5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 2 3 4 
5 3 5 5 4 5 5 4 3 5 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 2 4 4 
5 4 5 4 4 5 4 4 2 4 4 4 1 2 3 4 3 4 4 4 2 4 4 
5 4 5 5 5 4 4 4 3 4 5 4 2 3 4 4 4 4 4 4 2 3 4 
5 5 4 5 4 4 4 4 2 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 5 5 4 4 5 4 3 4 4 4 3 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 5 4 4 4 2 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 
5 2 4 4 5 5 4 4 2 4 4 4 2 3 4 4 3 4 5 4 2 3 4 
4 5 4 4 4 4 3 4 2 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4 2 4 4 
4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 2 3 4 
5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 2 3 4 
4 4 4 5 4 4 4 4 3 5 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 2 4 4 
4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 
5 3 3 5 4 5 4 4 3 4 5 5 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 
5 3 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 3 4 4 5 4 3 3 2 4 4 4 4 4 3 5 3 4 5 5 5 5 5 
4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 3 4 3 4 4 4 3 4 5 
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4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 5 4 4 4 4 
4 3 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 2 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 2 3 5 4 4 5 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 3 4 2 4 4 4 2 3 3 4 3 4 5 4 2 4 4 
4 4 4 4 4 4 3 4 1 4 4 4 2 3 3 4 4 3 4 3 2 4 4 
5 3 4 4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 3 4 4 
5 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 2 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 
5 4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 2 4 4 
4 3 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 3 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 
4 3 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 
4 3 4 4 4 4 4 5 2 4 4 4 3 2 3 4 2 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 3 3 4 2 4 4 4 2 2 3 4 3 3 4 4 4 4 4 
4 3 4 3 4 3 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 
4 2 4 4 4 3 3 4 2 4 4 4 2 3 3 4 3 3 4 4 2 4 4 
4 3 5 4 4 4 4 4 2 4 4 4 2 3 4 5 4 4 4 4 2 4 4 
5 2 4 4 4 4 4 4 2 5 4 4 3 4 4 5 4 5 4 4 2 4 4 
5 3 4 4 4 4 4 5 2 4 5 4 2 3 2 5 4 4 5 4 4 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 
4 2 4 3 4 2 4 5 2 5 4 4 3 2 4 5 4 4 4 4 4 4 5 
4 2 3 4 4 4 4 4 2 4 4 4 2 2 3 4 3 4 4 4 2 4 4 
4 2 2 4 4 4 4 5 3 4 5 4 2 3 4 5 4 4 4 4 4 5 5 
5 2 3 2 5 2 1 3 2 5 4 5 3 2 4 5 4 2 1 3 1 3 1 
5 4 4 1 4 2 1 3 1 4 5 3 3 1 3 4 3 2 2 3 1 3 1 
3 5 2 3 4 3 3 4 3 5 5 4 1 3 4 5 4 3 1 1 1 1 4 
5 3 1 4 5 5 3 5 2 5 5 5 4 3 5 5 4 5 5 5 2 3 4 
5 4 3 1 5 4 5 5 4 5 4 4 5 3 4 2 1 3 5 5 3 4 3 
3 4 4 1 2 3 3 4 3 5 4 4 4 4 5 3 5 5 4 4 2 2 3 
2 1 4 2 4 5 5 5 5 4 5 4 3 1 5 2 3 2 1 2 2 1 1 
3 1 3 3 3 1 2 4 1 4 4 4 1 1 2 4 3 3 3 2 2 4 4 
4 1 4 4 3 3 4 5 2 4 4 4 2 2 3 4 2 3 4 3 2 4 3 
3 2 4 4 4 2 3 4 2 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 2 4 4 
4 1 5 4 4 4 4 5 2 5 4 4 3 3 3 5 4 3 4 4 2 4 4 
3 4 4 4 4 3 4 5 4 5 5 4 3 2 3 5 4 4 5 4 4 4 4 
4 2 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 2 4 5 
5 3 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 2 2 3 4 3 3 4 4 4 4 4 
4 3 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 2 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 
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4 2 5 4 3 2 3 4 2 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 2 4 3 4 3 4 4 2 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 2 4 4 
2 1 2 4 3 2 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 3 4 
4 4 1 3 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 
4 2 2 1 3 2 2 4 1 4 4 4 2 4 4 3 3 3 2 3 1 3 4 
3 2 2 2 3 3 1 4 2 5 4 5 2 1 3 2 3 3 3 5 1 1 3 
2 2 3 1 4 3 2 4 2 5 5 4 4 2 4 3 4 3 4 2 1 3 1 
2 1 1 1 3 2 1 4 1 5 4 4 3 1 2 1 2 3 5 5 1 3 2 
1 1 4 1 2 3 2 5 4 5 5 4 4 1 4 2 3 3 4 2 3 4 2 
2 2 1 1 5 4 2 5 1 4 5 4 3 2 5 2 2 3 4 4 4 4 2 
3 2 4 2 5 3 1 2 1 4 5 3 3 1 3 2 2 3 4 2 1 4 1 
4 2 4 1 2 2 3 3 1 4 2 2 1 1 3 2 3 3 2 1 3 4 2 
3 2 4 4 2 2 1 3 2 2 2 4 3 1 2 2 1 2 3 2 4 4 2 
5 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 
5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 
5 5 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 
2 1 4 4 3 2 4 5 1 4 3 4 2 1 2 2 1 2 5 3 2 4 4 
4 3 4 4 2 4 4 4 1 4 3 4 4 2 1 3 2 2 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 3 4 2 4 2 4 4 4 2 2 2 4 2 2 2 3 1 4 4 
5 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 
5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 2 2 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 2 4 4 
5 4 2 4 4 4 4 5 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 
5 5 1 1 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 
2 1 1 1 2 1 2 4 2 3 2 3 2 4 3 4 4 2 4 4 2 3 3 
4 2 3 1 3 1 3 5 1 4 5 4 3 1 2 2 2 1 2 2 2 2 3 
4 2 2 1 2 1 1 1 1 4 1 3 2 1 2 1 2 1 1 1 1 1 2 
5 4 2 1 1 1 2 4 2 4 4 4 3 2 3 1 1 2 3 2 2 2 1 
5 2 1 1 1 2 2 5 3 4 5 4 2 1 3 2 2 1 3 4 4 4 2 
5 4 2 1 3 1 1 4 2 5 5 3 2 1 2 2 1 2 3 2 4 4 1 
5 3 2 2 3 2 1 5 1 5 5 5 3 1 2 5 3 3 1 2 4 4 1 
3 1 1 4 2 1 2 5 3 4 5 5 3 1 5 1 2 3 1 1 4 3 3 
4 1 2 3 5 3 2 2 1 5 5 1 3 3 3 3 2 2 3 3 2 1 3 
2 5 1 1 3 2 2 2 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 1 2 2 2 3 
5 1 2 3 3 3 2 5 3 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 3 2 2 3 
1 5 1 3 3 3 2 2 2 2 5 4 3 3 3 3 3 3 5 2 4 4 1 
3 4 4 4 3 4 2 2 2 5 5 2 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 1 
5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 
5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 
5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 
5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

 

 

  
Penggunaan 
Media Sosial 

Efikasi Diri Kreatifitas Minat Berwirausaha 

X1.1 0,808       

X1.2 0,509       

X1.3 0,873       

X1.4 0,849       

X1.5 0,852       

X1.6 0,826       

X2.1   0,736     

X2.2   0,749     

X2.3   0,768     

X2.4   0,829     

X2.5   0,848     

X2.6   0,805     

X3.1     0,783   

X3.2     0,857   

X3.3     0,818   

X3.4     0,771   

X3.5     0,809   
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X3.6     0,734   

Y1       0,747 

Y2       0,818 

Y3       0,825 

Y4       0,688 

Y5       0,648 

 

 

  Average Variance Extracted (AVE) 

Penggunaan Media Sosial 0,634 

Efikasi Diri 0,624 

Kreatifitas 0,634 

Minat Berwirausaha 0,560 

 

 R Square 

Minat Berwirausaha 0,625 

 

  
Original 
Sample 
(O) 

Sample 
Mean 
(M) 

Standard 
Deviation 
(STDEV) 

T Statistics 
(|O/STDEV|) 

P 
Values 

Penggunaan Media 
Sosial -> Minat 
Berwirausaha 

0,254 0,147 0,142 2,582 0,003 

Efikasi Diri -> Minat 
Berwirausaha 

0,491 0,486 0,131 5,755 0,000 

Kreativitas -> Minat 
Berwirausaha 

0,390 0,203 0,143 3,532 0,001 

  Composite Reliability 

Penggunaan Media Sosial 0,910 

Efikasi Diri 0,909 

Kreatifitas 0,912 

Minat Berwirausaha 0,863 
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Lampiran 3. Surat Izin Riset 
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Lampiran 4. Surat Telah Selesai Penelitian 
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