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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan religiusitas dengan minat beli
konsumen pada produk kecantikan Wardah Cosmetics. Metode yang digunakan
dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Subjek penelitian ini adalah
mahasiswi Fakultas Psikologi Universitas Medan Area, pernah menggunakan
produk Wardah Cosmetics, berusia 19-23 tahun. Subjek penelitian yang
digunakan berjumlah 100 orang. Skala yang digunakan adalah skala religiusitas
berjumlah 115 aitem, sedangkan minat beli konsumen berjumlah 18aitem.
Reliabilitas skala religiusitaso = 0,970, reliabilitas skala minat belia = 0,872.
Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik korelasi
Product Moment. Hasil analisis diketahui bahwa terdapat hubungan positif yang
signifikan antara Religiusitas dengan Minat Beli Konsumen, dimana ryy, = 0,482
dengan p < 0,050. Hasil lain yang diperoleh dari penelitian ini religiusitas
tergolong tinggi dengan nilai rata — rata empirik yang diperoleh yaitu 380,89
sedangkan minat beli konsumen tergolong tinggi dengan nilai rata — rata empirik
yang diperoleh 59,58. Dari hasil penelitian ini, maka hipotesis yang diajukan
dinyatakan diterima.
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