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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of brand image and price on purchase
decisions of Golda Coffee products among Engineering students at the University
of North Sumatra. Brand image and price are important factors influencing
consumer purchase decisions, particularly in the ready-to-drink beverage industry,
which is characterized by intense competition. This research employs a quantitative
approach using a survey method. Data were collected through questionnaires
distributed to Engineering students at the University of North Sumatra who have
consumed Golda Coffee products. The data analysis technique used is multiple
linear regression analysis with the assistance of statistical software. The results
indicate that, partially, brand image has a positive and significant effect on
purchase decisions, while price also has a positive and significant effect on
purchase decisions. Simultaneously, brand image and price have a significant effect
on purchase decisions of Golda Coffee products. The findings of this study are
expected to provide useful insights for companies in formulating effective marketing
strategies to enhance consumer purchase decisions, particularly among university
Students..

Keywords : Brand Image, Price on Purchase Decision
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand image dan price
terhadap purchase decision produk Kopi Golda pada mahasiswa Teknik Universitas
Sumatera Utara. Brand image dan price merupakan faktor penting yang dapat
memengaruhi keputusan pembelian konsumen, khususnya pada produk minuman
siap saji yang memiliki tingkat persaingan tinggi. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Data dikumpulkan melalui
penyebaran kuesioner kepada mahasiswa Teknik Universitas Sumatera Utara yang
pernah mengonsumsi produk Kopi Golda. Teknik analisis data yang digunakan
adalah analisis regresi linear berganda dengan bantuan perangkat lunak statistik.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial brand image berpengaruh
positif dan signifikan terhadap purchase decision, price juga berpengaruh positif
dan signifikan terhadap purchase decision. Secara simultan, brand image dan price
berpengaruh signifikan terhadap purchase decision produk Kopi Golda. Temuan
penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan bagi perusahaan dalam
merancang strategi pemasaran yang efektif untuk meningkatkan keputusan
pembelian konsumen, khususnya di kalangan mahasiswa

Kata Kunci: Brand Image, Price, and Purchase Decision
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BAB 1

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Industri kopi siap minum (Ready To Drink/RTD Coffee) di Indonesia
mengalami pertumbuhan yang sangat pesat dalam beberapa tahun terakhir.
Berdasarkan data Euromonitor International (2023), nilai pasar RTD coffee di
Indonesia mencapai Rp7,6 triliun, meningkat sebesar 7,4% dibanding tahun
sebelumnya. Hal ini menunjukkan bahwa tren konsumsi kopi di kalangan
masyarakat, khususnya generasi muda dan para pekerja terus meningkat.
Persaingan tidak hanya terjadi pada aspek price dan kualitas produk, tetapi juga
pada bagaimana perusahaan mampu membangun persepsi positif di benak
konsumen.

Menurut Katadata Insight Center (2024), sekitar 60% konsumen muda di
Indonesia lebih memilih produk kopi kemasan praktis dibandingkan kopi seduh
tradisional. Tren ini juga didukung oleh kemunculan berbagai merek kopi siap
minum lainnya. Dalam konteks produk kopi siap minum, purchase decision sangat
dipengaruhi oleh persepsi konsumen terhadap nilai yang diterima. Konsumen akan
menimbang apakah produk yang mereka pilih sepadan dengan price yang dibayar
dan apakah merek tersebut memiliki reputasi yang dapat dipercaya. Oleh karena itu,
dua faktor utama yang sangat berperan adalah brand image dan price.

Salah satu aspek penting yang menjadi tujuan utama kegiatan pemasaran
adalah purchase decision. Menurut Tjiptono, (2020) purchase decision adalah
proses dimana konsumen memilih salah satu alternatif dari berbagai pilihan produk
berdasarkan informasi, persepsi, dan pengalaman mereka sebelumnya Purchase
decision tidak terjadi begitu saja, melainkan melalui tahapan pengenalan
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kebutuhan, pencarian informasi, evaluasi alternatif, hingga keputusan akhir untuk
membeli suatu produk. Faktor-faktor yang memengaruhi purchase decision tidak
hanya berasal dari dalam diri konsumen, tetapi juga dari luar, seperti persepsi
terhadap merek, price, dan reputasi perusahaan. Oleh karena itu, purcahse decision
menjadi indikator penting dalam menilai keberhasilan strategi pemasaran suatu
merek.

Minuman Golda adalah minuman kopi instan siap minum dalam kemasan
praktis yang diproduksi oleh Wings Food. Produk ini dibuat dari campuran kopi
berkualitas (seperti kopi Brazil) dengan susu dan gula, sehingga menghasilkan rasa
yang mirip dengan cappuccino atau dolce latte dan cocok dinikmati dalam keadaan
dingin. Kemasannya yang praktis membuatnya mudah dibawa dan dikomsumsi

kapan dan dimana saja. saja.

(Sumber : Katadata Insight center 2024)

Gambar 1. 1 Top Brand Index kopi
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Berdasarkan Gambar 1.1 menunjukkan bahwa Kopi Golda berada di posisi
keempat dengan pangsa pasar 14%, jauh tertinggal dari tiga merek utama
pesaingnya. Padahal, Kopi Golda telah hadir sejak tahun 2018 di bawah naungan
Wings Food, dan dikenal luas karena pricenya yang relatif terjangkau (sekitar Rp
5.000-6.000 per botol).

Namun, hasil survey NielsenlQ, (2023) menemukan bahwa meskipun Kopi
Golda dinilai memiliki price kompetitif, hanya 38% konsumen yang menilai
kualitas rasa dan kemasannya sebanding dengan price yang dibayar. Sementara itu,
57% responden lebih memilih merek pesaing seperti Good Day atau Luwak White
Coffee karena dianggap memiliki cita rasa yang lebih kuat, kemasan lebih menarik,
dan brand image yang lebih modern. Temuan ini memperlihatkan bahwa price
rendah belum tentu meningkatkan purchase decision apabila tidak diikuti dengan
brand image yang kuat. Konsumen muda saat ini tidak hanya mempertimbangkan
aspek fungsional seperti price dan rasa, tetapi juga nilai simbolik dan emosional
yang melekat pada suatu merek.

Salah satu faktor eksternal yang berpengaruh terhadap purchase decision
adalah brand image (Saputri, 2025). Brand image merupakan persepsi dan
keyakinan yang dimiliki konsumen terhadap suatu merek yang tercermin melalui
asosiasi yang tertanam dalam ingatan mereka (Kotler & Keller, 2016). Brand image
yang positif dapat menimbulkan kepercayaan konsumen, menciptakan loyalitas,
serta meningkatkan kemungkinan konsumen untuk melakukan purchase decision.
Sebaliknya, brand image yang negatif dapat menurunkan minat beli dan membuat

konsumen beralih pada merek lain. Dengan demikian, semakin baik brand image
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yang dimiliki suatu produk, semakin besar pula peluang produk tersebut dipilih oleh
konsumen di antara banyaknya alternatif merek lain di pasar.

Selain brand image, faktor lain yang juga berpengaruh terhadap purchase
decision adalah price (Diva & Churniawati, 2024). Price merupakan sejumlah uang
yang dibayarkan oleh konsumen untuk memperoleh suatu produk atau jasa, yang
mencerminkan nilai tukar antara manfaat dan kualitas yang diterima (Kotler &
Armstrong, 2018). Price yang sesuai dengan kualitas dan manfaat produk akan
menciptakan persepsi positif di benak konsumen dan meningkatkan keputusan
pembelian. Sebaliknya, jika price dianggap tidak sepadan, maka konsumen
cenderung menolak untuk membeli. Oleh karena itu, perusahaan perlu menetapkan
strategi price yang kompetitif, terjangkau, dan sesuai dengan persepsi nilai
konsumen agar mampu meningkatkan keputusan pembelian.

Kedua variabel tersebut, yaitu brand image dan price, memiliki keterkaitan yang
erat dalam membentuk purchase decision. Konsumen yang memiliki persepsi
positif terhadap merek dan menilai price produk sesuai dengan manfaat yang
diperoleh akan lebih yakin dan termotivasi untuk membeli produk tersebut. Maka
dari itu, strategi pemasaran yang memperkuat brand image dan menyesuaikan price
dengan persepsi nilai konsumen menjadi elemen penting dalam membangun

purchase decision.

Tabel 1. 1 Hasil Pra Survei

No Pernyataan Ya | Tidak | Jumlah
Brand image (X1)
1. | Kopi Golda memiliki reputasi yang baik | 15 15 30
dibandingkan merek kopi lainnya.
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No Pernyataan Ya | Tidak | Jumlah

2. | Kopi Golda memiliki kemasan dan tampilan merek | 12 | 18 30

yang menarik.

Price (X2)
1. | Price kopi Golda terjangkau bagi mahasiswa 25 |5 30
2. | Price kopi Golda sesuai dengan kualitas ptoduk 13 | 17 30

yang akan ditawarkan.
Purchase decision (Y)

1. | Saya akan tetap membeli Kopi Golda meskipun | 14 | 16 30
banyak pilihan lain.

2. | Saya berniat akan membeli Kembali kopi Golda | 15 | 15 30
dimasa mendatang

Sumber : Data diolah oleh peneliti (2025)
Berdasarkan hasil pra survei yang telah peneliti lakukan,menunjukkan

bahwa pada variabel brand image sebanyak 15 responden menyatakan bahwa kopi
Gold memiliki reputasi yang baik dan sebanyak 15 responden menyatakan tidak,
kemudian 12 responden memilih kopi Golda mempunyai kemasan yang baik,
sebaliknya 18 responden mengatakan tidak. Pada variabel price 25 responden
menyatakan bahwa price kopi golda terjangkau dan 5 responden mengatakan tidak,
sedangkan 13 responden memilih price kopi Golda sesuai dengan kualitas produk
yang ditawarkan dan 17 responden menyatakan tidak. Kemudian, pada variabel
purchase decision sebanyak 14 mengatakan bahwa mereka akan tetap membeli kopi
Golda meskipun ada pilihan merek lain, dan sebanyak 16 responden memilih tidak,
lalu sebanyak 15 responden menyatakan bahwa mereka membeli produk kopi
Golda dimasa mendatang, sebaliknya 15 responden mengatakan tidak. Dengan
demikian berdasarkan hasil pra survey yang telah dilakukan menunjukkan bahwa
pengaruh brand image dan price belum sepenuhnya mempengaruhi dan mendorong

purchase decision.
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Pada Penelitian sebelumnya terdapat research gap yang memberikan hasil
penelitian yang berbeda. Menurut penelitian Manik & Siregar, (2022) brand
image berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase dicision. Sedangkan,
pada penelitian Byhaqi et al., (2023) mengatakan bahwa brand image tidak
berpengaruh signifikan terhadap purchase dicision.

Pada penelitian Rahman dan Lestari, (2021) menunjukkan pengaruh positif
price terhadap purchase decision, namun pada penelitian (Nugroho, 2022) tidak
menemukan pengaruh signifikan price terhadap purchase decision. Berdasarkan
fenomena dan penelitian-penelitian terdahulu yang telah diuraikan, maka peneliti
tertarik untuk melakukan penelitian yang berjudul "Pengaruh brand image dan
price terhadap purchase decision". Penelitian ini diharapkan dapat memberikan
kontribusi akademis dalam memperkaya literatur pemasaran, khususnya mengenai
pengaruh brand image dan price terhadap purchase decision, serta memberikan
implikasi praktis bagi perusahaan dalam merancang strategi pemasaran yang lebih
efektif.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan fenomena masalah terdapat rumusan masalah yang diambil

oleh peneliti diantaranya kopi Golda dikenal sebagai salah satu merek minuman
kopi kemasan yang praktis, namun berdasarkan hasil pra-survei diketahui bahwa
produk kopi Golda menghadapi tantangan dalam memperkuat brand image dan
price di kalangan konsumen muda, khususnya mahasiswa Teknik Mesin
Universitas Sumatera Utara. Hasil pra-survei menunjukkan bahwa meskipun price
Kopi Golda dinilai cukup terjangkau, namun sebagian besar responden masih
menilai brand image dan persepsi kualitas produk belum sepenuhnya kuat,

sehingga purchase decision konsumen terhadap produk belum optimal. Oleh karena
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itu penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh brand image

dan price terhadap purchase decision pada produk Kopi Golda. Dengan kata lain,

penelitian ini ingin menjawab pertanyaan apakah brand image yang dimiliki Kopi

Golda mampu memengaruhi purchase decision, serta sejauh mana price yang

ditawarkan turut berperan dalam memengaruhi purchase decision mahasiswa

Teknik Universitas Sumatera Utara terhadap produk tersebut.

1.3 Pertanyaan Penelitian

1. Apakah brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase
decision produk kopi Golda pada mahasiswa teknik Universitas Sumatera
Utara?

2. Apakah price berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase decision
produk kopi Golda pada mahasiswa teknik Universitas Sumatera Utara?

3. Apakah brand image dan price berpengaruh positif dan signifikan terhadap
purchase decision produk kopi Golda pada mahasiswa teknik Universitas
Sumatera Utara?

1.4 Tujuan Penelitian

Berdasarkan penjelasan latar belakang masalah penelitian dan rumusan
masalah yang sudah dibahas di atas adapun tujuan penelitian ini adalah sebagai
berikut:

1. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh brand image terhadap purchase
decision produk kopi Golda pada mahasiswa teknik Universitas Sumatera
Utara.

2. Untuk menetahui dan menganalisis pengaruh price terhadap purchase decision

produk kopi Golda pada mahasiswa teknik Universitas Sumatera Utara.
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3. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh brand image dan price terhadap
purchase decision produk kopi Golda pada mahasiswa teknik Universitas
Sumatera Utara.

1.5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat penelitian yang diharapkan peneliti adalah sebagai berikut:

1. Bagi Akademis

Penelitian ini menjadi kesempatan untuk menerapkan teori-teori yang diperoleh
selama berada di bangku perkuliahan serta diharapkan menambah pemahaman
mengenai industri kopi dan membangun minat purchase decision dalam dunia
bisnis untuk diterapkan dimasa mendatang.

2. Manfaat Bagi Akademis

Menjadi acuan untuk pembanding dan mengembangkan ilmu-ilmu brand
image dan price terhadap purchase decision dengan peneliti yang mungkin
pembahasannya sepihak dan sebagai referensi dengan peneliti yang
judulnya sejentis.

3. Manfaat Bagi Peneliti Lain

Menjadi sumber informasi dan bahan referensi penelitian selanjutnya agar bisa
lebih dikembangkan dalam materi-materi yang lainnya untuk meningkatkan

pembahasan brand image dan price terhadap purchase decision
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BAB II
TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Purchase decision
2.1.1 Pengertian Purchase decisions

Menurut Wiraatmadja & Kristiawan, (2022) purchase decision adalah
langkah di mana konsumen memikirkan sejumlah faktor sebelum melakukan
pembelian. Beberapa tahapan yang dilalui konsumen saat berbelanja dimulai
dengan mengenali masalah, mencari informasi tentang produk atau merek, dan
selanjutnya mempertimbangkan pilihan yang ada untuk mengambil keputusan,
beberapa konsumen melakukan pembelian dengan cara yang terencana berdasarkan
produk atau merek yang telah dibeli sebelumnya, terdapat banyak faktor dari dalam
dan luar lingkungan yang mempengaruhi perilaku konsumen saat melakukan
pembelian (Vidianto & Soebiantoro, 2022).

Berdasarkan beberapa teori diatas dapat disimpulkan bahwa purchase
decision merupakan tahapan di mana konsumen menentukan pilihan mengenai
produk yang ingin mereka beli. Purchase decision umumnya didasarkan pada
preferensi konsumen terhadap merek yang paling mereka sukai. Namun demikian,
terdapat dua faktor yang dapat memengaruhi keputusan tersebut, yakni sikap
lingkungan sosial (orang di sekitar) dan kondisi situasional yang tidak terduga.
purchase decision dapat berubah apabila konsumen menghadapi kondisi tertentu
yang menghalangi atau memaksa mereka untuk membatalkan pembelian atau
bahkan mengganti produk pilihannya (Kotler & Keller, 2016).

Roger D. Blackwell , Paul W. Miniard, (2016) dalam buku mereka
menjelaskan bahwa purchase decision adalah proses yang menggabungkan

pengetahuan untuk menilai dua atau lebih perilaku dan memilih salah satu diantara
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pilihan tersebut, Definisi ini menyoroti aspek kognifikan dari proses pembelian
dimana konsumen memanfaatkan pengetahuan dan informasi yang mereka miliki
untuk menilai berbagai pilihan sebelum pengambilan keputusan untuk melakukan
pembelian. Peter et al., (2017) menawarkan pandangan yang lebih komprehensif
dengan menggambarkan purchase decision sebagai proses penyelesaian masalah
yang fokus pada tujuan tertentu. Mereka percaya bahwa konsumen memiliki tujuan
yang ingin dicapai melalui pembelian produk atau layanan, dalam situasi ini,
membeli sesuatu dianggap sebagai jawaban untuk masalah atau kebutuhan yang
dihadapi oleh konsumen.
2.1.2 Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Purchase Decision
Menurut Parment et al, (2021) Terdapat beberapa faktor yang
mempengaruhi purchase decision yaitu:
1. Faktor budaya
- Budaya: nilai-nilai, persepsi, preferensi, dan perilaku dasar
- Sub-budaya: kebangsaan, agama, kelompok ras, dan wilayah geografis
- Kelas sosial: pembagian masyarakat yang relatif homogen dan permanen
2. Faktor sosial
- Kelompok referensi: yang memiliki pengaruh langsung atau tidak langsung
- Keluarga: organisasi pembelian konsumen yang penting dalam masyarakat
- Peran dan status: posisi seseorang dalam setiap kelompok
3. Faktor pribadi
- Usia dan tahap siklus hidup
- Pekerjaan dan keadaan ekonomi

- Gaya hidup
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- Kepribadian dan konsep diri
4. Faktor psikologis

- Motivasi

- Persepsi

- Pembelajaran

- Keyakinan dan sikap

2.1.2. Indikator Purchase decision

Menurut Philip Kotler, (2016) purchase decision merupakan tahap akhir
dari proses perilaku konsumen di mana seseorang benar-benar memutuskan untuk
membeli suatu produk setelah melalui tahap pertimbangan terhadap berbagai
alternatif. Purchase decision dapat diukur melalui beberapa indikator berikut:

1. Kemantapan pada sebuah produk: Konsumen yang mantap dengan pilihannya
merasa bahwa produk tersebut sesuai dengan kebutuhan dan harapannya, baik
dari segi kualitas, price, maupun manfaat.

2. Kebiasaan dalam membeli produk: Jika seseorang sering membeli merek
tertentu tanpa banyak pertimbangan ulang, hal ini menunjukkan bahwa
purchase decision sudah menjadi kebiasaan.

3. Memberikan rekomendasi kepada orang lain: Rekomendasi merupakan bentuk
nyata dari purchase decision yang positif dan mencerminkan loyalitas
konsumen terhadap produk.

4. Melakukan pembelian ulang: karena puas dengan produk tersebut, pembelian
ulang menjadi bukti kuat bahwa purchase decision sebelumnya telah

memberikan pengalaman positif.
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2.2 Brand Image
2.2.1 Pengertian Brand Image

Brand image adalah gambaran, keyakinan, serta kesan yang dimiliki
konsumen terhadap suatu merek, gambaran ini terbentuk dari pengalaman, persepsi,
maupun penilaian konsumen, sehingga memengaruhi bagaimana mereka bersikap
dan bertindak terhadap merek tersebut, untuk menciptakan brand image yang kuat,
dibutuhkan waktu, konsistensi, dan upaya dalam membangun kepercayaan serta
kesan positif di benak konsumen. Menurut Firmansyah & Se, (2019) "Brand image
merupakan pandangan konsumen yang muncul berdasarkan perasaan saat mereka
melihat secara langsung visual dan mengenang merek yang sudah dikenal
sebelumnya." Sementara itu menurut (Kotler & Keller, 2016) brand image adalah
cara pandang konsumen terhadap produk yang mereka kenal dengan baik melalui
pengalaman saat menggunakan produk tersebut, serta ketika menerima informasi
tentang produk individual.

Menurut Muchtar et al., (2025) brand image berkaitan dengan penilaian
subjektif dari konsumen terhadap suatu merek di pasaran. Proses untuk
menciptakan sebuah merek yang solid memerlukan waktu dan tenaga. Kualitas
merek tidak bisa dibangun dalam waktu singkat. Brand image bisa langsung
dikenali melalui cara perusahaan menyampaikan mereknya dengan memilih media
yang tepat. Ini mencerminkan inti dari bisnis atau suasana yang ingin diwujudkan
oleh produk dan layanan, semuanya saling berkontribusi untuk membentuk sebuah
merek yang kuat (Widayanto, 2018). Agar pelanggan bisa dengan mudah
mengenali produk, perusahaan harus menyampaikan keunggulan produk dengan

tepat untuk membangun brand image yang baik.
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Dobni & Zinkhan, (2019) memberikan penjelasan yang lebih mendalam
tentang brand image, bahwa brand image adalah ide yang rumit dan memiliki
banyak aspek yang mencakup pandagan konsumen tentang sifat sifat merek yang
terbentuk melalui interaksi antara elemen rasional dan emosional: dimensi kognitif
(pengetahuan dan keyakinan mengenai merek) , dimensi efektif (perasaan dan
emosi terhadap merek), dimensi perilaku (kecenderungan untuk bertindak terhadap
merek), dan dimensi sosial (pandanagn tentang bagaimana oranag lain memandang
suatu merek). Definisi ini mengakui bahwa brand image adalah fenomena
psikologis yang kompleks dan tidak dapat dipahami hanya dari satu sudut pandang.
2.2.3 Manfaat Brand Image

Brand image memberikan sejumlah manfaat baik bagi perusahaan maupun
konsumen, yaitu:

1) Sebagai pembeda, brand image membantu perusahaan membedakan produknya
dari pesaing, sehingga lebih mudah dikenali dan diingat oleh konsumen.

2) Membangun kepercayaan, brand image yang positif menumbuhkan rasa percaya
konsumen terhadap kualitas dan konsistensi produk.

3) Meningkatkan loyalitas, brand image yang kuat mendorong konsumen untuk
melakukan pembelian ulang serta merekomendasikan produk kepada orang lain.

4) Menjadi aset jangka Panjang, brand image yang baik merupakan aset tidak
berwujud yang dapat meningkatkan nilai dan daya saing perusahaan di pasar.

5) Mempermudah keputusan konsumen bagi konsumen, brand image memudahkan
proses pengambilan keputusan karena mereka merasa lebih yakin terhadap

produk yang sudah memiliki citra positif.
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2.2.4 Indikator Brand Image
Menurut Aaker, (2021) ada beberapa indikator yang bisa digunakan untuk
menilai brand image yaitu:

1. Recognition (pengenalan) kemampuan konsumen untuk mengindentifikasi
dalam jenis produk tertentu, Juga Tingkat pemahaman konsumen terhadap
eksitensi merek.

2. Reputation (reputasi) merupakan suatu penilaian atau pandangan yang dimiliki
oleh orang lain terhadap seseorang atau sebuah entitas. Ini dapat dibentuk oleh
tindakan, perilaku, dan prestasi dari individu atau organisasi tersebut selama
periode tertentu. Reputasi memiliki pengaruh signifikan terhadap hubungan
social dan bisnis, posisi atau status merek dalam pandangan konsumen.
Reputasi yang akan meningkatkan kepercayaan pelanggan terhadap suatu
merek.

3. Affinity (daya Tarik) keterikatan emosional yang terjalin antar konsumen dan
merek serta nilai nilai yang diberikan oleh merek kepada konsumen.

4. Brand loyalty (loyalitas merek) kesetiaan konsumen terhadap penggunaan
merek tersebut, kesediaan konsumen untuk merekomendasikan suatu merek
kepada orang lain.

2.3. Price

2.3.1 Pengertian Price

Menurut Kotler & Armstrong, (2018), price adalah sejumlah uang yang
dibebankan atas suatu produk atau jasa, atau jumlah nilai yang ditukar konsumen
untuk memperoleh manfaat dari memiliki atau menggunakan produk atau jasa
tersebut. Price merupakan salah satu elemen penting dalam bauran pemasaran

(marketing mix) yang memiliki peran strategis dalam memengaruhi purchase
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decision konsumen. price menjadi satu-satunya elemen bauran pemasaran yang
menghasilkan pendapatan bagi perusahaan, sedangkan elemen lainnya justru
menimbulkan biaya. Oleh karena itu, penetapan price yang tepat dapat
meningkatkan daya saing, memperkuat posisi merek, dan menarik minat beli

konsumen.

Selanjutnya, Tjiptono, (2020) menjelaskan bahwa price merupakan salah
satu variabel penting dalam strategi pemasaran karena berhubungan langsung
dengan persepsi nilai pelanggan dan purchase decision. Price tidak hanya
merpresentasikan nilai ekonomis suatu produk, tetapi juga brand imagedi mata
konsumen. Dari beberapa definisi di atas dapat disimpulkan bahwa price adalah
sejumlah nilai moneter yang harus dibayar oleh konsumen untuk memperoleh
produk atau jasa, yang sekaligus mencerminkan persepsi nilai, kualitas, dan posisi
merek di benak konsumen.

2.3.2 Faktor - Faktor Price

Penetapan price merupakan salah satu aspek penting dalam strategi
pemasaran yang memengaruhi daya saing dan purchase decision konsumen. Price
tidak hanya menjadi alat tukar dalam transaksi, tetapi juga mencerminkan nilai,
posisi merek, serta strategi bersaing suatu perusahaan. Menurut Kotler &
Armstrong, (2018), penetapan price dipengaruhi oleh berbagai faktor internal dan
eksternal yang perlu dipertimbangkan agar sesuai dengan tujuan perusahaan dan
kondisi pasar. Berikut ini merupakan faktor-faktor utama yang memengaruhi price:

1. Biaya Produksi dan Operasional (Cost of Production): Biaya merupakan faktor
dasar dalam penetapan price. Perusahaan harus menetapkan price yang dapat

menutupi seluruh biaya produksi, termasuk biaya bahan baku, tenaga kerja,
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distribusi, dan promosi. Semakin tinggi biaya produksi, maka price jual produk
cenderung meningkat.

Tujuan dan Strategi Perusahaan (Company Objectives): Setiap perusahaan
memiliki orientasi dan strategi yang berbeda dalam menetapkan price. Tujuan
tersebut dapat berupa peningkatan pangsa pasar, mempertahankan loyalitas
pelanggan, atau memaksimalkan laba.

Persaingan Pasar (Market Competition): Tingkat persaingan dalam industri
turut menentukan strategi price yang diambil perusahaan. Apabila pesaing
menawarkan price yang lebih rendah dengan kualitas serupa, maka perusahaan
harus menyesuaikan agar tidak kehilangan pangsa pasar.

Persepsi Nilai Konsumen (Customer Perceived Value): price yang efektif
ditetapkan berdasarkan nilai yang dirasakan konsumen terhadap produk.
Ketika konsumen menilai manfaat dan kualitas produk sesuai dengan price

yang dibayarkan, maka kecenderungan untuk membeli akan meningkat.

2.3.3 Indikator Price

Menurut Kotler & Armstrong, (2018) terdapat empat indikator price yang

menjadi ukuran utama persepsi konsumen terhadap suatu produk, yaitu:

1.

Keterjangkauan Price (Price Affordability)

Keterjangkauan price menunjukkan sejauh mana konsumen mampu membeli
suatu produk dengan pendapatannya. Produk dengan price yang dianggap
terjangkau akan meningkatkan purchase decision karena konsumen merasa

memperoleh nilai yang sesuai dengan kemampuan ekonominya.
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2. Kesesuaian Price dengan Kualitas Produk (Price—Quality Match) Konsumen
seringkali menilai price sebagai refleksi dari kualitas produk. Jika price yang
ditawarkan sepadan dengan kualitas yang diterima, konsumen akan merasa
puas dan terdorong untuk membeli kembali.

3. Daya Saing Price (Price Competitiveness) Daya saing price mengacu pada
kemampuan price suatu produk untuk bersaing dengan produk sejenis di pasar.
Price yang kompetitif mendorong konsumen untuk memilih produk tersebut
dibandingkan pesaingnya.

4. Kesesuaian Price dengan Manfaat (Price—Benefit Match) kesesuaian price
dengan manfaat menunjukkan sejauh mana price produk dianggap seimbang
dengan manfaat atau nilai yang diperoleh konsumen setelah membeli produk
tersebut. Konsumen akan lebih cenderung membeli apabila merasa price yang
dibayar memberikan manfaat yang optimal.

2.4 Penelitian Terdahulu

Adapun penelitian terdahulu yang berkaitan dengan penelitian ini adalah
sebagai berikut.

Tabel 2. 1 Penelitian Terdahulu

No Nama Variabel
Penelitian Judul Penelitian Penelitian Hasil penelitian
(Tahun)
1. | Sarah Vivian | Pengaruh Brand X1: Brand Hasil penelitian ini
(2020) image dan Gaya image X2: gaya | menunjukkan:
Hidup Hedonis hidup 1. Brand image
Terhadap Purchase | Y:Purchase memiliki pengaruh
Decision Konsumen | Decision positif dan
Generasi Z pada signifikan
Produk Starbuck terhadap Purchase
Decision pada
produk Starbucks.
2. Gaya Hidup
Hedonis juga
berpengaruh positif
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No Nama Variabel
Penelitian Judul Penelitian Peneliti Hasil penelitian
(Tahun) enelitian
dan signifikan
terhadap
Purchase decision
2. | Nicky The efeect Brand X1:Brand Hasil penelitian ini
Amanda image and brand image menunjukkan:
Indriyani, trust on the purchase | X2:brand trust | 1. Brand image
Citra Savitri, decision of coffee of | Y:purchase berpengaruh positif
Wike Pratiwi | promise of souls on | decision dan signifikan
(2022) management terhadap
students of ubp Kara Purchase decision
wang Coffee Promise of
Souls Brand image
yang baik
meningkatkan daya
tarik dan minat beli.
2. Brand Trust juga
berpengaruh positif
dan signifikan,
menunjukkan
pentingnya
kepercayaan terhadap
kualitas dan
konsistensi produk.
3. Elita Rizki Pengaruh and ?(1 : Brand Hasil p.enehtlan ini
Damavanti Image, Price dan image X2: menunjukkan:
yantl, Gaya Hidup Price X3:Gaya | 1, Brand image, price
Eman . .
Terhadap Purchase | hidup Y: dan gaya hidup
Sulaeman decisi L 7 b h positif
(2023) ecision KopiJanji | Purchase erpengaruh positi
Jiwa di Kota Decision terhadap purchase
karawang decision
4. Muhammad The znﬂuence of ' ?(1 :Brand ' Hasil p.enehtlan ini
) Brand image, price, | image X2:price | menunjukkan:
Michelle . . . .
Rizki and promotion on X3:promotion 1. Brand image
. the purchase Y; purchase memiliki pengaruh
Byhagqi, . . .. .o
dicision of white decision positif dan
Subur . -
koffie civet signifikan
Karyatun, .
Kumba coffee in the terhadap Purchase
. . south Jakarta area decisionWhite
Digdowiseiso .
(2023) Koffie Civet
Coffee.
2, Price dan Promosi
juga berpengaruh
signifikan terhadap
Purchase decision.
5. . The Effect of of X1: Brand Image| Hasil penelitian ini
Jennifer 7. . }
Chandra Brand Image, X2: Product menunjukkan:
Wilson ’ Product Quality, Quality 1. Brand Image,
Price and Promotion | X3: Price Product Quality, dan
Mandela ) . .

. on Purchase X4: Promotion | Price berpengaruh
Puspasari .. . . o
(2024) Decisions on Y:Purchase positif dan signifikan

Powder Kopi Kapal | decision terhadap purchase
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No Nama Variabel
Penelitian Judul Penelitian Penelitian Hasil penelitian
(Tahun)

Api CV. Tirta decision Kopi Kapal

Sukses Mandiri in Api.

Pekanbaru 2. Promotion
berpengaruh positif
tetapi tidak signifikan
terhadap Purchase
Decision.

6. . Pengaruh Brand X1: Brand Hasil penelitian ini
Radi .
Angriansya Awareness, Brand awareness menun]uk.kan:

. I Trust Dan Brand X2: Brand 1. Brand image
Ridho Riadi . cen e
Akbar (2025) image Terhadap Trust X3: merp}llkl pengaruh

Purchase Brandimage Y: | positif dan

decisionPada Purchase signifikan

Konsumen Kopi decision terhadap Purchase

Kulo Di Transmart Decision Kopi Kulo.

Buah Batu Bandung 2. Brand Awareness
dan Brand Trust juga
terbukti berpengaruh
signifikan terhadap
Purchase decision.
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2.5 Kerangka Konseptual

Purchase decision merupakan hasil dari berbagai faktor yang saling
berinteraksi satu sama lain. Dalam pemasaran saat ini, brand image dan price
merupakan dua elemen krusial yang dapat mempengaruhi pilihan pembelian.
Brand image yang baik akan membentuk pandangan positif dipikiran konsumen
terhadap suatu merek, sedangkan price yang sesuai akan menciptakan persepsi nilai
yang adil dan sepadan dengan kualitas produk.. Saat konsumen memiliki
pandangan positif tentang brand image dan menilai price produk sesuai dengan
manfaat yang diperoleh, mereka cenderung memiliki kepercayaan yang lebih tinggi
terhadap kualitas dan nilai produk tersebut. Hal ini akan berpengaruh pada penilaian
mereka terhadap pilihan produk yang ada dan akhirnya memengaruhi purchase
decision yang mereka buat. Berdasarkan teori dan penelitian sebelumnya yang telah

dijelaskan, adapun kerangka penelitian ini dapat digambarkan sebagai berikut:

Gambar 2. 1 kerangka Konseptual

2.6 Hipotesis

Hipotesis adalah suatu jawaban terhadap suatu pernyataan masalah yang
masih harus dibuktikan kebenarannya melalui pengamatan yang nyata. Kerangka
pemikiran seperti yang berdasarkan penjelasan yang telah disampaikan sebelumnya,

maka hipotesis yang dapat dirumuskan untuk penelitian ini adalah:
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H-1: Brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase decision
produk kopi Golda pada mahasiswa Teknik Mesin Universitas Sumatera Utara.
H-2: Price berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase decision produk
kopi Golda pada mahasiswa Teknik Mesin Universitas Sumatera Utara.

H-3: Brand image dan Price secara simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap purchase decision produk kopi Golda pada mahasiswa Teknik Mesin

Universitas Sumatera Utara.
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BAB III

METODE PENELITIAN

3.1 Jenis Penelitian

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian asosiatif melalui pendekatan
kuantitatif menurut Sugiyono, (2018), penelitian asosiatif adalah jenis penelitian
yang bertujuan untuk memahami dampak atau hubungan antara dua variabel atau
lebih. Penelitian asosiatif kausal adalah jenis penelitian yang bertujuan untuk
menganalisis hubungan sebab dan akibat antara variabel independen (variabel
yang memengaruhi) serta variabel dependen (variabel yang dipengaruhi). Dalam
studi ini, metode penelitian kausal asosiatifditerapkan ~ untuk  menguji  dan
menganalisis pengaruh brand image dan menganalisis pengaruh brand image (x1)
dan price sebagai variabel indenpenden terhadap purchase decision sebagai
variabel denpendan pada produk golda .(Sugiyono, 2018) menjelaskan bahwa
metode penelitian kuantitatif adalah metode yang didasarkan pada filosofi
positivisme. Metode ini digunakan untuk melakukan penelitian pada populasi
atau sampel tertentu di mana pengumpulan penelitian data dilakukan dengan
instruemen penelitian.
3.2 Tempat dan Waktu penelitian
3.2.1 Tempat Penelitian

Penelitian ini dilakukan di Program Studi Teknik Mesin Universitas

Sumatera Utara.
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3.2.2 Waktu Penelitian

Tabel 3. 1 Rencana Penelitian

No Kegiatan 2025 2026
Apr | mei | jun | jul | agt | sep | okt | nov | des | Jan | Feb
L. Penyusunan
Proposal

2. | Bimbingan
Proposal

3. Seminar
proposal

4. | Pengumpulan
data

Seminar hasil

6. Pengajuan meja
hijau

7. | Meja hijau

3.3 Populasi dan Sampel
3.3.1 Populasi

Menurut Sugiyono, (2018) populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri
atas objek atau subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang
ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya.
Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Aktif Program Studi Teknik Mesin
Universitas Sumatera Utara dengan jenjang Pendidikan Strata 1 sebanyak 638
orang.

3.3.2 Sampel
Menurut Sugiyono, (2019) sampel adalah bagian dari jumlah dan

karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut. Sampel yang diambil dari
populasi harus betul-betul representatif (mewakili). Pengambilan sampel yang tepat
akan menghasilkan kesimpulan yang dapat digeneralisasi terhadap populasi.

Teknik sampel yang digunakan untuk menentukan pada penelitian ini adalah
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teknik  Nomprobability Sampling. Nonprobability Sampling adalah teknik
pengambilan sampel yang tidak memberi peluang/kesempatan bagi setiap unsur
atau anggota populasi untuk dipilih menjadi sampel ilan sampel yang tidak memberi
peluang/kesempatan. Sementara metode pengambilan sampe yang digunakan yaitu
purposive sampling, yang dimana purposive sampling merupakan teknik 37
penentuan sampel yang memiliki pertimbangan tertentu berdasarkan kriteria yang
telah ditentukan (Sugiyono, 2019). Dengan kriteria yaitu mahasiswa aktif Teknik
Mesin di Universitas Sumatera Utara dan yang pernah membeli kopi Golda. Untuk

menentukan sampel penelitian ini maka rumus yang digunakan yaitu rumus Slovin

yaitu :
N
n =
1+ Né?
Keterangan :
n =Ukura sampel
N = Ukuran Populasi
e = Tingkat kesalahan = 0,1
N
"7 1+ Ne?
683
"1+ 683(0,1)
n=683 =87,22
7,83
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3.4 Definisi Operasional
Tabel 3. 2 Tabel Operasional
No | Variabel Definisi Operasioanl Indikator Skala
ukur
1, | Brand image Brand image merupakan | 1.Recognition Likert
X1) pandangan konsumen (Pengenalan)
yang muncul 2. Reputation (Reputasi)
berdasarkan perasaan 3. Affinity (Daya Tarik
saat mereka melihat 4. Brand Loyalty
secara langsung visual (Loyalitas Merek)
dan mengenang merek
yang sudah dikenal
sebelumnya. (Firmansyah
& Se, 2019)
2. | Price price adalah sejumlah 1. Keterjangkauan Price Likert
(X2) uang yang dibebankan (Price Affordability)
atas suatu produk atau 2. Kesesuaian Price
jasa, atau jumlah nilai dengan Kualitas Produk
yang ditukar konsumen (Price—Quality Match)
untuk memperoleh 3. Daya Saing Price
manfaat dari memiliki (PriceCompetitiveness)
atau menggunakan 4. Kesesuaian Price
produk dengan Manfaat (Price—
atau jasa tersebut. (Kotler | Benefit Match)
& Armstrong, 2018)
3. | Purchase Purchase decision adalah Likert

decision

(Y)

langkah di mana
konsumen memikirkan
sejumlah faktor sebelum
melakukan pembelian.
(Wiraatmadja &
Kristiawan, 2022)

1. Kemantapan
pada sebuah produk
2. Kebiasaan

dalam membeli
produk

3. Memberikan
rekomendasi
kepada orang lain
4. Melakukan
pembelian ulang

3.5 Jenis dan Sumber Data

3.5.1 Jenis Data

Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data yang bersifat

kuantitatif. Menurut Sugiyono, (2018) data kuantitatif adalah sekumpulan angka

yang akan dianalisis menggunakan statistik sebagai metode pengujian perhitungan,

terkait dengan isu yang sedang diteliti untuk memperoleh suatu kesimpulan.
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Data kuantitatif merujuk pada informasi yang dinyatakan dalam bentuk angka
atau data kualitatif yang telah diberikan nilai (skoring).
3.5.2 Sumber Data
1. Data Primer
Yaitu data yang didapat lansung dari responden yang diteliti. yang diambil
lansung dari melalui kuisioner yang diberikan kepada mahasiswa fakultas
Teknik Mesin Universitas Sumatera Utara
2. Data Sekunder
Data pendukung yang didapat dari literatur, jurnal atau peneliti terdahulu serta
Sumber online terpercaya, seperti artikel, publikasi, dan database akademik
yang mendukung penelitian.
3.6 Teknik Pengumpulan Data
Teknik pengumpulan data adalah cara yang diterapkan oleh peneliti
sebelumnya untuk mendapatkan data yang dibutuhkan dalam penelitian. Dalam
penelitian ini metode yang dipakai untuk pengumpulan data adalah
3.6.1 Wawancara
Wawancara yaitu metode pengumpulan data dilakukan melalui wawancara
langsung dengan responden atau individu yang berhubungan dengan penelitian.
Wawancara dalam penelitian ini dilaksanakan untuk mendapatkan informasi
tambahan yang lebih mendalam mengenai pandangan konsumen terhadap
produk.
3.6.2 Kuisioner
Kuisioner adalah teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan cara

mengajukan pertanyaan kepada responden tentang variabel pada penelitian ini
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untuk dijawab. Informasi yang diperoleh melalui kuesioner juga dapat dianalisis
menggunakan berbagai metode statistic untuk mengevaluasi hubungan sebab akibat
antara variabel menguji hipotesis, dan menghasilkan kesimpulan yang dapat
dipertanggungjawabkan secara ilmiah. Oleh karena itu, penerapan kuesioner
sebagai alat utama dalam penelitian ini sangat tepat dan selaras dengan ciri-
ciri penelitian kuantitatif yang menekankan pada pengukuran yang objektif dan
analisis statistik.
3.7 Skala Pengukuran Antar Variabel

Skala pengukuran digunakan untuk mengukur panjang pendeknya interval
yang ada dalam alat ukur yang akan menghasilkan data kuantitatif. Pada penelitian
ini menggunakan skala pengukuran likert, skala likert yang akan digunakan untuk
mengukur sikap, pendapat dan persepsi seseorang atau sekelompok tentang
fenomena sosial. dengan menggunaka skala likert variabel yang akan diukur dan
diuraikan menjadi indikator variabel. Selanjutnya indikator tersebut akan menjadi
dasar untuk menyusun item item instrument yang berbentuk pernyataan dan
pertanyaan. Untuk keperluan analisis kuantitatif, maka jawaban responden dari

setiap instrumen dapat diberi skor (Sugiyono, 2019), misalnya:

Tabel 3. 3 Skor Nilai Angket

No Skala Skor
1 Sangat Setuju 5
2 Setuju 4
3 Kurang Setuju 3
4 Tidak Setuju 2
5 Sangat Tidak Setuju 1
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3.8 Teknik Analisis Data
3.8.1 Uji Validitas

Uji validitas dilakukan untuk menunjukkan sejauh mana kemampuan alat
ukur untuk mengukur apa yang ingin diukur, hal ini mengacu pada sebuah tes atau
pengukuran yang akurat untuk menilai konstruk yang seharusnya diukur. Oleh
karena itu uji validitas adalah hal pertama kali dilakukan dalam teknik
pengumpulan data. Uji Validitas dilakukan dengan cara menyebarkan kuisioner
kepada respoden yang dimana respondennya sebanyak 30 responden diluar dari

sampel yang akan diteliti. Alfifto, (2024).

Tabel 3. 4 Uji Validitas

Variabel Indikator Koeﬁ51.en r Tabel Kesimpulan
Koralasi (1)
X1.1 0,599 0,361 Valid
X1.2 0,493 0,361 Valid
X1.3 0,800 0,361 Valid
Brand X1.4 0,805 0,361 Valid
Image X1.5 0,804 0,361 Valid
X1.6 0,818 0,361 Valid
X1.7 0,785 0,361 Valid
X1.8 0,810 0,361 Valid
X2.1 0,742 0,361 Valid
X2.2 0,867 0,361 Valid
X2.3 0,558 0,361 Valid
Price X2.4 0,622 0,361 Val%d
X2.5 0,766 0,361 Valid
X2.6 0,758 0,361 Valid
X2.7 0,675 0,361 Valid
X2.8 0,849 0,361 Valid
YI1.1 0,845 0,361 Valid
Y1.2 0,838 0,361 Valid
Purchase Y1.3 0,765 0,361 Val%d
decision Y14 0,770 0,361 Valid
Y1.5 0,721 0,361 Valid
Y1.6 0,696 0,361 Valid
Y1.7 0,72 0,361 Valid
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3.8.2 Uji Reliabilitas
Menurut Ghozali, (2018), reliabilitas adalah alat ukur yang digunakan untuk
menilai sebuah kuesioner yang berfungsi sebagai indikator dari variabel. Sebuah
kuesioner dianggap reliabel atau dapat diandalkan jika respons individu terhadap
pertanyaan tetap konsisten atau stabil seiring bertambahnya waktu. Nilai
Cronbach's Alpha yang tinggi menunjukkan bahwa aspek- aspek dalam alat
penelitian memiliki konsistensi internal yang baik.

Tabel 3. 5 Uji Reliabilitas

Cronbach’s Standart .
Instrument Alpha Reliabel Kriteria
Brand Image 0,882 0,60 Reliabel
Price 0,874 0,60 Reliabel
Purchase 0,906 0,60 Reliabel
decision
3.9 Uji Asumsi Klasik

Uji asumsi klasik adalah persyaratan yang harus dipenuhi pada analisis regresi
linear bergandayang berbasis ordinary least square. Pengujian asumsi klasik ini juga
memberikan kepastian bahwa persamaan regresi yang diperoleh memiliki ketepatan
dan konsisten. Oleh karena itu uji asumsi ini adalah hal yang penting dalam
penelitian kuantitatif (Alfifto, 2024).

3.9.1 Uji Normalitas

Untuk melihat apakah ada nilai residu yang normal atau tidak maka
diperlukan uji normalitas. Model regresi yang baik adalah nilai residual yang
terdistribusi normal. Maka dari itu uji normalitas tidak dilakukan pada setiap
variabel yang ada, melainkan pada nilai residualnya saja (Lubis & Osman, 2015).

Uji normalitas dilakukan dengan menggunakann uji Kolmogorov-Smirnov dengan
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kriteria sebagai berikut: Jika nilai signifikansi > 0,05, maka data berdistribusi
normal dan jika nilai signifikansi < 0,05, maka data tidak berdistribusi normal.
3.9.2 Uji Multikolinearitas
Uji ini dirancang untuk menentukan apakah ada korelasi yang tinggi antara
variabel indenpenden dengan model regresi linear ganda. Karena jika ada korelasi
yang tinggi diantara hubungan variabel independent maka variabel independent
dan variabel denpenden akan terganggu (Alfifto, 2024).
3.9.3 Uji Heteroskedasitas
Uji ini dapat digunakan untuk memeriksa apakah ada perbedaan yang tidak
sama antara residu satu dengan pengamatan yang lainnya. Bukti dari uji
heteroskedasitas dapat dibuktikan menggunakan metode scatterplot dengan
memplot nilai prediktif atau zpred dengan nilai sisa atau sresid. Hasil model yang
baik hasil yang menunjukkan gambar grafik tidak mengandung polapola tertentu,
seperti terlalu besar atau terlalu kecil. Adapun cara menguji Heteroskedasitas yaitu
dengan SPSS menggunakan cara yang sama dengan uji histogram dam normal p-
p plot normalitas (Alfifto, 2024)
3.10 Analisis Regresi Linear Berganda
Analisis Regresi linear berganda digunakan untuk menganalisis dua atau
lebih variabel yang berpengaruh terhadap satu variabel terikat untuk membuktikan
ada atau tidak pengaruh antara variabel X dengan Variabel terikat Y. (Alfifto, 2024)
Adapun persamaan regresi pada penelitian adalah :
Y=a+BIXI1 +p2X2 + ¢

Keterangan:
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Y : Variabel Terikat (Purchase

decision) a : Konstanta

X1: Variabel bebas (Brand image )

X2: Variabel bebas (Brand

asosociation) b1= Koefisien

regresi dari Brand image

b2= Koefisien regresi dari Brand association

e= Standard error (tingkatan kesalahan) yaitu 0,5
3.11 Uji Hipotesis
3.11.1 Uji Parsial (Uji t)

Uji t atau uji persial merupakan uji yang dilakukan untuk menentukan
apakah variabel indenpenden berpengaruh signifikan terhadap variebel dependen
(Alfifto, 2024). Untuk melaksanakan uji parsial perlu dilakukan perbandingan
antara nilai t ritung  dan t tabet atau dapat juga dilihat dari tingkat signifikan. Dalam
penelitian sering kali digunakan tingkat signifikan sebsar 5% atau 0,05 atau 10%
(0,1). Oleh karena itu standar untuk menentukan apakah hipotesis diterima atau
ditolak berdasarkan:

- jika nilai thitung <t wbel atau nilai signifikan (0,1) maka hipotesis tidak
signifikan.
3.11.2 Uji Simultan (uji F)

Menurut Ghozali, (2018) uji F atau uji simultan digunakan untuk

mengetahui pengaruh variabel independen secara simultan (bersama-sama)

memiliki dampak yang signifikan terhadap variabel dependen. Uji F digunakan
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untuk membandingkan nilai f-hitung dengan f-tabel berdasarkat Tingkat
signifikannya, yaitu dengan ketentuan penelitian 0,1 sebagai berikut:
a. Apabila nilai signifikan f < 0,05 dan fhitung> fiabel, artinya model regresi
yang digunakan layak.
1. Apabila nilai signifikan £ > 0,05 dan fhitung< frabel, artinya model
regresi yang digunakan tidak layak.
3.11.3 Uji Koefisien Determinasi (R?)

Menurut Ghozali, (2018) koefisien determinasi (R?) bermanfaat untuk
menilai secara bersamaan sejauh mana kontribusi yang diberikan oleh variabel
independen terhadap variabel dependen dengan cara mengamati nilai Adjusted R?
Square. Koefisien determinasi memiliki nilai yang berkisar antara nol hingga satu.
Kemampuan variabel independen untuk menerangkan variabel dependen akan
sangat terbatas apabila nilai R? rendah. Dalam tabel ringkasan, koefisien

determinasi adjusted R square dapat ditemukan.
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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis mengenai pengaruh
brand image dan price terhadap purchase decision produk Kopi Golda pada
mahasiswa Teknik Universitas Sumatera Utara, maka dapat ditarik kesimpulan
sebagai berikut
1. Brand Image berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase decision.

2. Price berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase decision..

3. Brand Image dan Price secara simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Purchase decision.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang menunjukkan bahwa Brand Image dan

Price berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase decision, dengan nilai

koefisien determinasi sebesar 63,6%, maka saran yang dapat diberikan adalah

sebagai berikut:

1. Saran bagi Perusahaan (PT Suntory Garuda Beverage — Kopi Golda) Berdasarkan hasil
penelitian, Brand Image merupakan variabel yang paling dominan memengaruhi
Purchase decision dengan nilai beta sebesar 0,646, sehingga perusahaan disarankan
untuk lebih memfokuskan strategi pemasaran pada penguatan citra merek. Hal ini dapat
dilakukan melalui peningkatan kualitas produk secara konsisten, inovasi desain
kemasan yang lebih modern, serta komunikasi merek yang lebih aktif melalui media
sosial agar citra Kopi Golda semakin kuat di benak konsumen muda. sehingga

perusahaan perlu mempertahankan strategi price yang terjangkau namun tetap
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sebanding dengan kualitas produk. Penetapan price yang kompetitif, pemberian promo
diskon pada momen tertentu, serta paket bundling dapat menjadi strategi untuk
meningkatkan daya tarik price tanpa menurunkan persepsi kualitas merek.

2. Saran bagi Konsumen, Konsumen diharapkan dapat lebih mempertimbangkan faktor
kualitas, manfaat, serta brand image dalam melakukan keputusan pembelian, tidak
hanya berdasarkan price semata. Dengan memahami nilai yang ditawarkan oleh suatu
produk, konsumen dapat membuat keputusan pembelian yang lebih rasional dan sesuai
dengan kebutuhan serta preferensi pribadi.

3. Saran bagi Peneliti Selanjutnya Mengingat nilai R Square sebesar 63,6%, masih terdapat
36,4% variasi Purchase decision yang dipengaruhi oleh variabel lain di luar model
penelitian. Oleh karena itu, peneliti selanjutnya disarankan untuk menambahkan
variabel lain seperti kualitas produk, promosi, brand trust, kepuasan konsumen, dan
gaya hidup agar dapat memberikan gambaran yang lebih komprehensif mengenai
faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian. Selain itu, peneliti selanjutnya
juga disarankan untuk memperluas objek penelitian pada merek kopi lain atau pada
segmen konsumen yang berbeda agar hasil penelitian dapat digeneralisasi secara lebih

luas
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LAMPIRAN

Lampiran 1. 1 Kuisioner Penelitian

Dengan hormat
Saya Ester Yohana Sianipar mahasiswa dari program sarjana manajemen
Universitas Medan Area. Saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk
Menyusun skripsi dengan judul PENGARUH BRAND IMAGE DAN PRICE
TERHADAP PURCHASE DECISION PADA PRODUK KOPI GOLDA (STUDI
KASUS PADA MAHASISWA TEKNIK USU). Sehubungan dengan hal tersebut.
Saya memohon kesediaannya kepada mahasiswa/l dapat memberikan waktu luang
dalam mengisi kusioner dengan keadaan sebenarnya dan sesuai pengalaman
pribadi. Atas partisipasi dan waktu yang diberikan, saya ucapkan terima kasih.
A Identifikasi Responden

Petunjuk: Berilah tanda (V) pada kotak di depan informasi yang

sesuai menurut anda.

1. Nama lengkap : .............

2. Jenis Kelamin

O Pria [ Wanita

4. Saya Mahasiswa Aktif Program Sudi Teknin Mesin Universitas
Sumatera

L0 Ya O Tidak
4. Apakah kamu pernah membeli kopi Golda?

O Ya 0O Tidak
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B Petunjuk Pengisian

70

Untuk setiap pernyataan, tentukan satu opsi jawaban yang paling tepat

menggambarkan situasi atau perasaan anda, lalu tandai kolom terkait

dengan simbol centang (V) dengan memperhatikan bobot dan kategori

berikut :

Alternatif Jawaban Bobot Nilai

Sangat Setuju 5

Setuju 4

Kurang Setuju 3

Tidak Setuju 2

Sangat Tidak Setuju 1

A. Brand Image
No | PERNYATAAN BRAND IMAGE Penilaian

Recognition

SS

S| KS | TS | STS

1. Saya mudah mengenali produk Kopi Golda di
antara

berbagai merek kopi siap minum lainnya.

2.

Logo dan kemasan Kopi Golda mudah diingat oleh saya.
Reputation

3. Kopi Golda memiliki reputasi yang baik di
kalangan
konsumen.

4. Saya percaya bahwa Kopi Golda adalah produk
dengan
kualitas yang dapat diandalkan.

Affinity

5. Saya merasa tertarik dengan tampilan dan konsep
merek
Kopi Golda.

6. Saya merasa Kopi Golda sesuai dengan gaya hidup
saya
sebagai mahasiswa.

Brand Loyalty

7. Saya lebih memilih membeli Kopi Golda

dibandingkan
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merek kopi siap minum lainnya.

8. Saya akan merekomendasikan Kopi Golda kepada
teman

atau keluarga.

B. Price

No | PERNYATAAN PRICE Penilaian

Price Affordability SS| S| KS | TS | STS

L. Price Kopi Golda terjangkau bagi saya sebagai

mahasiswa.

Saya tidak merasa keberatan untuk membeli Kopi

Golda secara rutin.

Price—Quality Match

3. Menurut saya, price Kopi Golda sebanding dengan

kualitas rasanya.

4. Price Kopi Golda mencerminkan kualitas produk

yang layak.

Price Competitiveness

5. Price Kopi Golda membuat saya lebih tertarik

membelinya dibandingkan merek pesaing.

6 Saya memilih Kopi Golda karena menawarkan

price yang lebih menarik dibandingkan merek lain
Price—Benefit Match

7. Saya merasa manfaat yang saya dapatkan dari Kopi
Golda sepadan dengan price yang dibayar

8. Price Kopi Golda sesuai dengan kepuasan yang saya
rasakan setelah mengonsumsinya
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C. Purchase decision

72

No | PERNYATAAN PRICE Penilaian
Kemantapan pada Sebuah Produk SS [S|KS |TS

1. Saya percaya bahwa Kopi Golda adalah pilihan yang tepat
bagi saya..

2 Saya merasa yakin dengan keputusan saya memilih
Kopi Golda dibanding merek lain..

Kebiasaan dalam Membeli Produk

3. Kopi Golda menjadi salah satu produk minuman
yang rutin saya beli.

4 Saya terbiasa memilih Kopi Golda ketika ingin
membeli kopi siap minum

Memberikan Rekomendasi kepada Orang Lain

5. Saya akan merekomendasikan Kopi Golda kepada teman
atau keluarga.

6. Saya merasa puas sehingga ingin orang lain juga mencoba
Kopi Golda

Melakukan Pembelian Ulang

7. Saya akan membeli Kopi Golda kembali karena puas
dengan produk ini.

8. Saya lebih memilih membeli ulang Kopi Golda dibanding
mencoba merek lain.
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Lampiran 1. 2 Data Penelitian

1. Data jawaban variabel brand image berjumlah 87 responden

73

Brand Image (X1)

No 1 [x12 | X13 | X14 | X1 1.6 | X1.7 | X1.8 Total
1 5 4 5 5 3 5 4 3 34
2 5 5 5 5 4 5 5 3 37
3 4 5 5 4 5 3 5 4 35
4 5 3 5 4 3 5 5 4 34
5 4 3 4 3 2 4 3 3 26
6 5 5 5 3 4 5 4 5 30
7 4 4 5 5 5 3 4 5 35
8 5 4 5 4 4 5 3 5 3]
9 4 5 4 5 5 4 5 5 37
10 4 5 3 5 4 3 5 4 33
11 5 5 4 5 4 5 5 4 37
12 4 4 5 4 5 5 4 4 35
13 4 5 5 5 5 5 4 4 37
14 5 4 3 5 5 3 5 5 35
15 4 3 4 5 4 5 3 5 33
16 3 4 5 4 4 5 5 4 34
17 2 1 1 3 1 2 2 4 16
18 4 5 4 5 5 5 4 4 36
19 5 5 5 4 4 5 5 4 37
20 4 3 4 4 5 5 5 5 35
21 5 4 5 5 4 5 3 5 36
22 4 5 5 5 5 5 3 4 36
23 5 4 5 4 4 4 4 4 34
24 5 4 4 5 4 5 5 3 35
25 4 5 4 4 3 4 3 5 32
26 4 5 4 5 4 3 5 3 33
27 5 4 5 4 4 3 3 4 32
28 4 5 4 4 5 5 3 4 34
29 5 4 5 5 4 3 4 5 35
30 4 4 4 5 4 4 4 5 34
31 4 5 5 5 5 4 4 4 36
32 5 4 5 5 4 5 4 5 37
33 5 5 4 3 4 5 4 4 34
34 4 4 5 4 5 4 5 5 36
35 4 5 5 4 4 5 4 5 36
36 5 4 5 3 5 4 3 5 34
37 3 1 1 2 3 3 3 3 19
38 5 3 5 5 4 5 4 5 36
39 5 4 5 5 4 4 5 4 36
40 4 4 5 4 5 5 5 4 36
41 3 5 4 5 4 4 5 5 35
42 5 4 5 5 4 5 4 4 36
43 4 5 5 4 5 5 5 4 37
44 5 5 5 5 4 5 5 5 39
45 5 4 5 5 4 5 5 5 38
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No Brand Image (X1) Total
X1.1 | X1.2 | X1.3 | X14 | X1.5 X1.6 | X1.7 | X1.8
46 4 5 5 3 5 5 4 5 36
47 5 4 5 5 5 5 5 4 38
48 5 4 5 5 4 5 3 5 36
49 4 5 5 5 4 5 5 4 37
50 4 4 5 4 5 4 5 4 35
51 5 5 4 5 4 5 3 5 36
52 4 4 5 4 5 4 4 4 34
53 5 5 2 5 5 4 5 4 35
54 5 5 5 4 4 5 4 5 37
55 5 5 4 5 5 3 3 5 35
56 4 4 5 3 3 5 4 4 30
57 5 4 5 4 5 5 3 4 35
58 4 5 4 5 4 3 4 4 33
59 5 4 5 4 5 5 5 3 36
60 4 5 4 5 5 5 4 5 37
61 5 4 5 2 4 3 5 5 33
62 5 5 5 4 5 4 5 5 38
63 3 4 5 4 3 3 3 4 29
64 5 4 5 5 3 4 5 4 35
65 4 5 4 5 4 5 4 5 36
66 5 4 5 4 5 3 5 3 34
67 5 4 4 4 5 4 5 4 35
68 3 3 5 5 4 4 4 3 28
69 5 3 4 5 5 5 5 5 37
70 5 4 5 4 5 4 4 4 35
71 5 4 5 4 5 4 4 4 35
72 4 5 4 4 3 5 5 5 35
73 5 4 5 5 5 4 5 5 38
74 4 5 4 5 4 5 5 4 36
75 5 4 5 5 4 5 5 5 38
76 5 4 5 4 5 4 5 4 36
77 4 5 4 5 5 5 5 4 37
78 5 4 5 5 4 5 4 5 37
79 4 5 5 4 4 5 5 4 36
80 5 4 5 5 5 4 5 5 38
81 3 3 4 3 3 4 4 4 28
82 5 4 5 5 5 5 4 5 38
83 5 5 4 5 4 5 5 5 38
84 5 4 5 4 5 4 5 4 36
85 4 5 5 5 5 5 4 4 37
86 5 4 4 5 5 5 4 5 37
87 5 5 4 4 5 5 5 4 37
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2. Data jawaban variabel Price berjumlah 87 responden

No Price (X2) Total
X1.1 | X1.2 | X1.3 | X14 | X1.5 X1.6 | X1.7 | X1.8

1 5 3 5 4 5 4 3 5 34
2 5 5 4 5 5 4 5 4 37
3 5 3 4 5 4 5 4 3 33
4 5 5 5 5 5 4 5 4 38
5 2 4 2 4 3 5 4 3 30
6 4 4 5 4 5 4 5 5 36
7 5 3 5 4 4 5 4 5 35
8 3 4 5 4 4 3 4 4 31
9 4 5 4 5 4 5 3 5 35
10 5 4 5 4 5 4 5 5 37
11 5 5 4 5 5 5 5 5 39
12 5 4 5 4 4 5 4 4 35
13 5 4 4 4 5 5 4 4 35
14 3 3 4 5 4 5 5 3 32
15 4 5 4 4 4 3 4 4 32
16 5 4 5 3 5 4 4 3 33
17 5 4 3 4 3 4 3 4 30
18 5 5 5 3 3 5 3 3 32
19 5 4 4 5 5 5 5 5 38
20 3 3 5 5 5 4 5 4 34
21 4 4 5 3 5 4 4 5 34
22 5 4 4 5 5 5 5 4 37
23 5 5 4 5 4 4 4 4 35
24 4 5 5 4 5 3 5 4 35
25 4 4 4 5 4 4 5 5 35
26 4 4 5 4 3 5 3 4 32
27 5 5 5 4 4 5 5 4 37
28 5 4 5 5 3 5 4 4 35
29 4 5 4 5 4 5 4 5 36
30 5 4 4 5 5 4 5 4 36
31 5 4 5 4 5 5 4 5 37
32 5 4 5 4 5 4 4 5 36
33 3 4 5 5 4 5 5 5 36
34 4 5 4 4 4 5 5 4 35
35 5 4 5 5 4 4 5 3 35
36 4 4 5 4 5 5 5 5 37
37 2 2 1 2 2 3 1 2 15
38 5 5 5 5 4 5 5 4 38
39 5 4 3 4 5 5 4 5 35
40 5 5 5 4 5 4 4 5 37
41 4 5 4 5 4 5 3 5 35
42 5 5 5 4 5 5 5 4 38
43 5 4 5 4 5 5 5 4 37
44 4 5 5 5 4 5 5 5 38
45 4 5 5 5 4 5 5 5 38
46 5 4 5 5 5 4 4 5 37
47 5 4 5 5 5 4 5 5 38
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No Price (X2) Total
X1.1 | X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 | X1.7 | X1.8

48 4 5 5 4 5 4 5 4 36
49 5 4 5 5 4 5 4 5 31
50 5 4 5 4 5 5 5 5 38
51 5 5 4 4 5 4 5 5 37
52 5 5 5 4 5 4 4 5 28
53 5 5 4 5 4 5 4 5 37
54 5 5 4 5 4 5 4 5 37
55 4 5 5 4 5 5 5 4 37
56 5 4 5 4 5 4 5 3 35
57 5 4 5 4 5 5 5 5 38
58 4 3 4 4 5 4 5 4 33
59 5 5 4 5 4 5 5 4 37
60 5 4 5 4 5 4 5 5 37
61 4 5 5 5 4 5 4 4 36
62 4 4 5 5 5 4 5 5 37
63 4 4 3 4 4 4 5 4 32
64 4 5 3 4 5 5 4 5 35
65 5 4 5 5 3 5 4 5 36
66 4 5 5 5 5 5 5 5 39
67 5 4 5 5 3 4 5 4 35
68 3 4 3 4 5 3 5 4 31
69 5 4 2 4 5 4 5 4 33
70 5 5 5 4 5 5 5 4 35
71 5 4 4 5 4 5 5 4 32
72 4 4 4 4 5 4 5 5 35
73 4 4 5 5 5 4 4 5 36
74 5 3 5 5 5 5 4 4 36
75 5 4 5 4 5 4 4 4 35
76 5 4 5 5 5 4 5 4 37
77 5 5 5 5 5 5 4 5 39
78 4 4 5 5 4 5 5 5 37
79 4 5 5 4 4 4 4 4 34
80 5 4 5 4 5 4 5 4 36
81 3 3 3 3 4 4 4 3 33
82 5 5 5 5 4 4 5 4 37
83 5 5 5 4 5 5 5 4 38
84 5 5 5 4 5 4 5 4 37
85 4 5 4 5 4 4 5 4 35
86 5 5 5 4 5 4 4 5 33
87 5 4 4 4 5 5 5 5 37

3. Data jawaban variabel purchase decision berjumlah 87 responden
Purchase decision (Y)

NoO I TS91 T viz | Vi3 | vi4 | Y15 | Yie | Y17 | Y18 Total
1 4 5 5 4 5 3 4 5 35
2 5 5 5 4 3 5 5 4 36
3 5 4 5 5 4 5 5 4 37
4 4 5 4 5 3 5 4 5 35
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No Purchase decision (Y) Total
Y1.1 | Y1.2 | Y13 | Y14 | Y15 Y1.6 | Y1.7 | Y18
5 4 4 4 2 3 4 3 4 28
6 4 5 4 5 4 4 5 5 36
7 4 3 5 4 4 4 5 5 34
8 5 4 5 4 5 5 4 4 36
9 4 5 5 4 5 4 5 4 36
10 4 4 4 5 4 4 5 4 34
11 4 5 4 5 5 4 4 5 36
12 5 4 4 5 4 5 4 5 36
13 5 5 5 4 5 5 5 4 38
14 4 3 5 4 5 5 4 5 35
15 5 4 5 5 4 4 3 4 35
16 4 4 5 4 4 5 4 5 35
17 4 3 2 3 5 4 3 2 26
18 5 4 5 5 5 4 5 5 38
19 4 4 3 5 5 4 4 5 34
20 5 5 4 5 4 5 3 4 35
21 5 4 5 4 4 5 4 3 34
22 4 5 5 4 5 4 5 4 33
23 5 4 5 5 4 5 4 4 36
24 5 5 5 3 4 4 4 4 34
25 4 4 5 4 5 4 5 4 35
26 3 3 4 5 4 3 5 5 32
27 5 5 5 4 4 4 4 5 36
28 3 4 4 3 5 3 5 3 28
29 4 4 5 4 5 4 5 4 35
30 4 5 5 4 3 4 5 4 34
31 4 4 5 4 5 4 3 4 33
32 5 4 4 5 4 5 5 5 37
33 4 5 4 5 4 5 4 4 35
34 4 5 5 4 5 4 5 4 36
35 4 4 5 4 5 4 5 5 36
36 5 4 5 4 5 4 5 4 36
37 1 2 3 3 3 3 2 3 20
38 5 5 5 5 5 5 5 4 39
39 5 5 4 5 3 4 4 5 35
40 4 5 4 5 5 4 5 5 37
41 5 4 4 5 4 5 5 4 36
42 5 4 4 5 4 5 5 4 36
43 5 5 5 4 5 5 5 5 39
44 4 5 5 5 4 5 5 4 37
45 5 4 5 4 5 5 4 5 37
46 5 4 5 4 5 5 4 5 37
47 3 4 5 5 5 5 5 4 36
48 5 5 5 5 5 4 5 5 39
49 5 4 5 4 5 4 5 5 37
50 5 5 5 5 5 5 4 5 39
51 4 5 5 4 5 4 4 5 36
52 4 5 4 5 4 5 5 4 36
53 4 4 5 5 5 5 5 38
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No Purchase decision (Y) Total
Y1.1 | Y1.2 | Y13 | Y14 | Y15 Y1.6 | Y1.7 | Y18
54 5 5 4 5 4 4 5 5 37
55 5 4 4 5 5 5 4 5 37
56 4 5 5 5 5 5 5 5 31
57 5 4 5 4 5 4 5 5 37
58 2 3 5 4 5 5 4 4 32
59 5 5 4 5 4 5 5 5 38
60 5 4 5 5 5 4 4 5 37
61 5 5 4 4 5 5 4 4 36
62 5 5 4 5 5 4 5 5 38
63 4 3 4 4 3 4 4 3 29
64 5 4 5 4 4 5 4 5 36
65 4 4 3 4 5 5 5 4 34
66 4 5 5 4 4 4 4 5 35
67 5 4 5 5 5 4 5 4 37
68 3 4 4 3 4 3 4 4 29
69 5 5 5 4 4 4 5 5 37
70 5 4 5 4 5 5 5 4 37
71 5 5 4 5 5 4 5 4 37
72 5 4 5 4 5 5 4 4 36
73 3 4 4 5 5 4 5 4 34
74 5 4 4 5 5 5 5 5 38
75 5 5 5 4 5 5 5 4 34
76 5 4 5 4 5 4 5 5 37
77 5 5 5 5 5 4 5 5 39
78 4 4 5 5 4 5 5 5 37
79 5 5 5 5 5 5 5 5 40
80 5 4 5 4 5 4 4 5 36
81 4 3 5 4 3 4 4 4 31
82 5 4 5 5 5 4 5 5 38
83 5 4 5 4 5 4 5 5 37
84 5 5 5 4 5 5 5 4 38
85 4 4 4 5 5 5 5 5 37
86 5 5 5 5 5 4 5 5 39
87 3 5 4 5 4 4 5 4 36
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Lampiran 1. 3 Output Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

1. Hasil uji validitas dan reliabilitas

» Hasil uji validitas 30 responden.

Variabel Indikator Koeﬁs%en r Tabel Kesimpulan
Koralasi (1)
X1.1 0,599 0,361 Valid
X1.2 0,493 0,361 Valid
X1.3 0,800 0,361 Valid
Brand X1.4 0,805 0,361 Valid
Image X1.5 0,804 0,361 Valid
X1.6 0,818 0,361 Valid
X1.7 0,785 0,361 Valid
X1.8 0,810 0,361 Valid
X2.1 0,742 0,361 Valid
X2.2 0,867 0,361 Valid
X2.3 0,558 0,361 Valid
Price X2.4 0,622 0,361 Val%d
X2.5 0,766 0,361 Valid
X2.6 0,758 0,361 Valid
X2.7 0,675 0,361 Valid
X2.8 0,849 0,361 Valid
YI1.1 0,845 0,361 Valid
Y1.2 0,838 0,361 Valid
Purchase Y1.3 0,765 0,361 Val%d
decision Y14 0,770 0,361 Val}d
Y1.5 0,721 0,361 Valid
Y1.6 0,696 0,361 Valid
Y1.7 0,72 0,361 Valid

» Uji reliabilitas 30 responden

Cronbach’s Standart Reliabel o
Instrument Kriteria
Alpha
Brand Image 0,882 0,60 Reliabel
Price 0,874 0,60 Reliabel
Purchase decision 0,906 0,60 Reliabel
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2. Hasil Uji Asumsi Klasik

» One sampel Kolmogorov-smirnov test

» Grafik histogram
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> Kurva P-Plot

3. Hasil uji Multikolinieritas

4. Hasil Uji Heteroskedastisitas
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5. Hasil Uji Regresi Linear Berganda

6. Hasil Uji Hipotesis

» Uji parsial (uji T)

» Uji simultan (uji F)

» Uji koefisien determinasi (R?)
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Lampiran 1. 4 Dokumentasi Penelitian
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Lampiran 1. 5 Surat Izin Riset
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Lampiran 1. 6 Surat Persetujuan Riset

UNIVERSITAS MEDAN AREA

© Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang

Document Accepted 31/7/26

1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah

3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Meg%rcleAsgel*arom (renository uma acid)31 /7 /26



Ester Yohana Sianipar - Pengaruh Brand Image dan Price Terhadap Purchase ...

86

Lampiran 1. 7 Surat Selesai Riset
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