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Corporate Socwl Uespon.Hbihty (CSR) yang km1 sedang marak 

dJiaksanakan oleh perusahaan - perusahaan telah meognlami perubahan dari 

waktu ke waktu Kon�ep im telah banyak mengalam1 tahapan sebelum 

gaungnya ternsa sepeni snat im. Hal 1111 dapat dJlibat dalam kaJian Wibisono 

(2007·3), menurutnya "pada saat mdustri berkembang setelah teryad• revolusi 

industri, kebanyakan peruahaan mas1b memfokuskan dirinya scbaga• organisasi 

yang mencan keuntungan bclaka. Namun, seiring perkembangan waktu 

perusahaan dJtuntut untuk benanggung Jawab secara sos•al"', lm ter;ad• karena 

selain terdapat keumpangan ekonomi antara pelai."U usaha dan masyarakat 

disekitarnya, l.egiatan usaha senng memben darnpak. negauf bag• hngkungan. 

Hal inilah yang melatarbelakang• munculnya konsep CSR yang paling pnm1tif. 

lsu mengenai CSR semakm berkembang dan menghangat batk eli 

perusabaan maupun stakeholdemya. Belum adanya aturan main bagi 

perusahaan secara umum mcmaksa pemerintah dan OPR melahirkan undang­

undang baru tentang PT (per.:eroon terbatas) yang d1 dalamnya masuk pasal 

tentang ke\\'lljlban menjalankan CSR 

Dalam Suranto (2007:4) diJelaskan bahwa peraturan CSR telah 

d1keluarkan pada UU No 40 tahun 2007 tentang perseronn tcrbatas mengenai 

tanggung jawab sosial dan hngkungan pasal 24 Undang - Undang m1 bens1 
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perseroan yang menJalankan kcg•atan usahanya di b•dang dan I a tau bcrkanan 

dengan swnber daya alam waj•b melaksanakan tanggung JB\\ab sosial dan 

lingkungan. Perseroan yang t•dak melakanakan kewajiban tersebut akan 

dikenai sanksi sesuni dengan ketemuan perundang- undangan. 

Dengan pcrnturan terscbut, maka setiap pcrusahaan yang melakukan 

keg�atan usahanya d1 b1dang dan I atau berkaitan dengan sumber daya alam 

wajib melaksanakan kegiatan CSR Kegiatao CSR k1m bukan lagi bersifat 

sukarela, namun telah menJad• mandatory 

Meng.dent1fikasi program bag• pcrusahaan untuk melakukan inis•ahf dan 

aktivitas yang berka11an dcngan berbagai masalah sosial sckaligus sebagai 

wujud komitmen dan tanggungJawab sosial pcrusahaan tcrd1ri dari : 

I. Cause promotmm dalam benruk membenkan kontribus1 dana atau 

penggalangan dana unruk menmgkatkan kesadaran akan masalah - masalah 

sosial tertentu m1salnya bahaya narkotJ.ka. 

2 Cause - related marlcetmg, benruk konmbusi perusahaan dengan 

menyisihkan sepersek1an persen dari pendapatan sebag:u donasi bagi 

masalah sos1al tcrtentu, untuk peri ode waktu tertentu atau produk tcnentu. 

3 .  Corporate socwl marketing, di sim perusahaan membantu pcngcmbangan 

maupun 1mplcmcntas• dari kampanyc dengan fokus untuk mcngubah 

pcrilaku tencntu yang mempunya1 pengaruh ncgauf, sepeni kcbtasaan 

berlalu lintas yang beradab. 
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