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I. DATA IDENTITAS DIRI 

Isilah data-data berikut ini sesuai dengan keadaan saudara sekalian. 

1. Nama (Inisial) 

2. Usia 

3. Pekerjaan 

II. PETUNJUK PENGISIAN ANGKET 

Berikut ini kami sajikan beberapa pemyataan ke dalam bentuk angket. 

Saudara diminta untuk memberikan pendapatnya terhadap pemyataan-pemyataan 

yang terdapat dalam angket tersebut dengan cara memilih: 

SS= Bila merasa SANGAT SETUJU dengan pemyataan tersebut. 

S = Bila merasa SETUJU dengan pemyataan tersebut. 

TS = Bila merasa TIDAK SETUJU dengan pemyataan tersebut. 

STS= Bila merasa SANGAT TIDAK SETUJU dengan pemyataan tersebut. 

Saudara hanya diperbolehkan memilih satu altematif piilihan jawaban 

pada setiap pemyataan, dengan cara memberikan tanda silang (x) pada kolom 

jawaban yang tersedia disamping masing-masing pemyataan, sesuai dengan 

pilihan masing-masing. 

Contoh: 

No PERNYATAAN SS S TS STS 

1. · n dengan kemampuan yang saya miliki x 
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Tanda silamg (x) menunjukkan pilihan anda itu SANGAT SETUJU dengan 

pemyataan tersebut. 

-----------------Selamat Mengerjakan-----------------------

SKALA PERSEPSI IKLAN PART AI POLITIK GERINDRA 

No PERNYATAAN SS S TS STS 

1. Saya mengenali nama partai politik Partai Gerakan 

Indonesia Raya setelah melihat iklannya di televisi. 

2. Saya mengenali GERINDRA sebagai partai yang 

memiliki lambang Kotak persegi panjang bergaris 

hitam, dasar wama putih. Di tengah terdapat lima 

perseg1 bergaris hitam dengan dasar merah. Di 

tengahnya terdapat gambar kepala Burung Garuda 

menghadap ke kanan dengan wama kuning keemasan 

setelah melihat iklannya di televisi. 

3. Setelah melihat iklannya saya baru mengenali 

GERINDRA sebagai partai politik yang berasaskan 

Pancasila dan UUD 1945. 

4 Saya mengenali GERINDRA sebagai partai politik 

yang memiliki jati diri kebangsaan, kerakyatan, religius 

dan keadilan sosial setelah melihat iklannya ditelevisi. 

5 Setelah melihat iklannya saya baru mengenali 

GERINDRA sebagai partai politik yang memiliki visi 

rakyat bebas dari belenggu penderitaan dan 

ketidakadilan. 

6 Setelah melihat iklannya saya baru mengenali 

GERINDRA sebagai partai politik yang memiliki misi 

meningkatkan pendidikan nasional dalam rangka 

mencerdaskan kehidupan bangsa dan meningkatkan 

taraf hidup rakyat untuk mencapai masyarakat adil dan 

makmur. 
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7 Sa ya mengenali GERINDRA sebagai partai politik 

yang memiliki tokoh bernama Prabowo Subianto 

ketika melihat iklannya di televisi. 

8 Saya suka nama partai politik Partai Gerakan Indonesia 

Raya setelah saya melihat iklaru1ya. 

9 Setelah melihat iklannya saya suka melihat lambang 

partai GERINDRA. 

10 Saya suka GERINDRA sebagai partai politik yang 

berasaskan Pancasila dan UUD 1945 setelah saya 

melihat iklannya . 

11 Saya suka GERINDRA sebagai partai politik yang 

memiliki jati diri kebangsaan, kerakyatan, religius dan 

keadilan sosial setelah saya melihat iklannya. 

12 Saya suka GERINDRA sebagai partai politik yang 

memiliki visi rayat bebas dari belenggu penderitaan 

dan ketidakadilan setelah saya melihat iklannya. 

13 Saya senang GERINDRA sebagai partai politik yang 

memiliki m1s1 meningkatkan pendidikan Nasional 

dalam rangka mencerdaskan kehidupan bangsa dan 

meningkatkan taraf hidup rakyat untuk mencapru 

masyarakat adil dan makmur setelah saya melihat 

iklannya. 

14 Saya suka GERINDRA sebagai partai politik yang 

memiliki tokoh bernama Prabowo Subianto setelah 

saya melihat iklannya 

15 Saya mencontreng caleg GERINDRA pada pemilu 9 

April 2009 setelah saya melihat iklannya. 

16 Saya mencontreng lambang GERINDRA pada pemilu 

9 April 2009 setelah saya melihat iklannya. 

17 Say a tidak mengenali nama partai politik Partai 
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Gerakan Indonesia Raya walaupun saya pernah 

melihat iklannya. 

18 Setelah melihat iklannya saya tidak suka melihat 

lambang partai GERINDRA. 

19 Saya tidak mengenali GERINDRA sebagai partai 

politik yang berasask:an Pancasila dan UUD 1945 

walaupun saya pernah melihat iklannya. 

20 Saya tidak mengenali GERJNDRA sebagai partai 

politik yang memiliki jati diri kebangsaan, kerakyatan, 

religius dan keadilan sosial walaupun saya pernah 

melihat iklannya. 

21 Saya tidak mengenali GERINDRA sebagai partai 

politik yang memiliki visi rayat bebas dari belenggu 

penderitaan dan ketidakadilan walaupun saya pernah 

melihat iklannya. 

22 Saya tidak mengenali GERJNDRA sebagai partai 

politik yang memiliki misi meningkatkan pendidikan 

Nasional dalam rangka mencerdaskan kehidupan 

bangsa dan meningkatkan taraf hidup rakyat untuk 

mencapai masyarakat adil dan makmur walaupun saya 

pernah melihat iklannya. 

23 Saya tidak mengenali GERINDRA sebagai partai 

politik yang memiliki tokoh bernama Prabowo 

Subianto karena saya walaupun saya melihat iklannya. 

24 Saya tidak suka nama partai politik Partai Gerakan 

Indonesia Raya setelah saya melihat iklannya. 

25 Saya tidak suka GERINDRA sebagai partai yang 

memiliki lambang Kotak persegi panjang bergaris 

hitam, dasar warna putih. Di tengah terdapat lima 

persegi bergaris hitam dengan dasar merah. Di 
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