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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk dapat mengetatrui dan membuktikan

hubungan Unique Selling Proposition dengan Keputusan Membeli Pond's White

Beauty pada Remaja Putri di Medan. Hipotesis yang diajrikan adalatr adanya

hubungan yang positif dari Unique Selling Proposition dengan Keputusan

Membeli Pond's White BeautypadaRemajaPuti di Medan.

Metode penelitian ini menggurtakan metode pendekatan semi kuantitatif

dimana dalam penelitian iri *"rrgg* akm2metode atau instrumen yaitu dengan

menggunakan skala (alat ukur) pengambilan keputusan membeli dan skala tingkat

pengetahuan tentang Unique Selling Proposition Pond's White Beauty serta

ditambah dengan metode kualitatifnya yaitu dengan Focus Group Discussion

(FGD) dan gambar untuk mengetahui motivasi dan proses penyadaran akan

kebutuhan menggunakan Pond's white Beauty. Penelitian ini menggunakan

teknik non probabilitas yaitu dengan menggunakan teknik Snowball Sampling

dalam penentuan subjek/responden penelitian. Responden penelitian adalah

remaja usia 15-24 tahun yang menggunakan Pond's white Beauty di Medan

berjumlatr 30 orang. Analisis data yang digunakan adalah analisis Product

Moment Karl Pearson.

Hasil analisis data menunjukan adanya hubungan yang sangat signifikan

antara Unique Selling Propositiorr dengan Keputusan Membeli Pond's white

Beauty pada Remaja Putri di Medan. Semakin tinggi tingkat pengetahuan remaja
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.putri unique selling Proposition (uSP) yang dimiliki Pond's white

Beauty maka semakin tinggr tingkat proses penganrbilan keputusan membeli

Pond's White Beauty pada remaja Pufii (rxy: 0,834; tu A,696 (69,6%);p= 0,01).

Kata kunci: tJnique Selling Propositioz, keputusan membeli, Pond's White

Beauty
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