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Pads umumnya set1ap perusahaan bertujuan untuk 

memperoleh laba yang sebesar-besarnya agar dapat tetap hidup 

dan kelangsungan perusahaan berkembang dan maapu bersatng. 

Suatu perusahaan dlkatakan memperoleh laba apablla 

penerimaan leb1h besar dart pada total pengeluaran dan dapat 

memb1aya1 sem1n1mal mungk1n terutama b1aya produka1 serta 

men1ngka tkan penj ualan. Dalam rangka inilah maka set lap 

perusahaan selalu menetapkan dan menerapkan srateg1 dan cars 

pelaksanaan keglatan pemasarannya. 

Bahwa masyarakat Indonesia belum begltu mengenal dan 

menggunakan asurans1 sebaga1 salah satu Jamlnan hldup karena 

kurangnya pengetahuan dalam hal 1tu keglatan pemasaran yang 

d1lakukan, dlarahkan dapat mencapa1 sasaran perusahaan yang 

dapat berupa t1ngkat laba yang dlperoleh perusahaan dalam 

jangka waktu LertenLu. Pengarahan keglaLOII pemasaran 

tersebut hanya mungk1n dapat d1lakukan dengan menetapkan 

gar1s-gar1s besar pedoman atau patokan atau paduan umum 

keb1Jaksanaan pemasaran. Keb1Jaksanaan pemasaran tentunya 

sejalan dengan konsep pemasaran yang menekankan pemberlan 

pelayanan konsumen ysng memuaskan, melalu1 keg1atan dan 

strateg1 pemasaran yang terpadu dan memungk1nkan 

d1perolebnya keuntungan dalam jangka panjang. UNIVERSITAS MEDAN AREA



Tujuan pene11t1an 1n1 adalab sebaga1 ber1kut : untuk 

mengetahu1 keb1Jaksanaan promos1 apa yang d1lakukan 

perusahaan dalam memasarkan pollsnya dan untuk mengetahu1 

masalah promos 1 yang d1hadap1 perusahaan. 

Metode yang d1pergunakan dalam penel1t1an 1n1 adalah 

dengan metode regress! 11n1er sedrhana dengan pendekatan 

kuant1tat1f. Populas1 dalam penelltlan 1n1 adalah: produk 

polis asuransi yang berjualah 6 polls yang dldasarkan dart 

asurans1 keruglan yang ada d1 PT. Asurans1 Wahana Tata 

W1layah I Medan. 

Sedangkan tekn1k pengumpulan data menggunakan data 

primer berupa pengamatan/observas1 dan menyebarkan angket 

pads pada responden yang d1Jad1kan sampel penelitian serta 

data sekunder dengan melakukan stud! kepustakaan untuk 

mendapatkan data-data yang berkaitan dengan masalah 

penel1t1an. Tekn1k anal1s1s yang dlpergunakan adalah 

anal isis regresi linear sederhana dengan menggunakan rumus : 

y • a+ bx kemud1an akan dlcari korelas1 antara var1abel y dan 

x dengan mengguno.kan r•urnus Korelas1 Product Moment. 

Dart perllltungan di atas dapat d1ketahui bahwa besarnya 

pengaruh promosi terhadap volume penjualan polls asurans1 

sebesar -9S dan seleb1bnya SU d1pengaruhi oleh raktor­

raktor lain diluar perusahaan. 

Setelah d1lakukan interpretasi, d1ketahu1 bahwa 

Anal1s1s Promosl Polis Asuransl berpengaruh kuat terhadap 

Volume penjualan polis dengan kata lain dapat. d1ketahu1 bahwa 
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h1potes1s penel1t1an yang diajukan yattu M:NPromos1 yang 

d1Jalankan dapat mempengaruh1 target, maka penjualan polls 

Asurans1 akan men1ngkat. •, dengan dell1k1an H. d1tolak dan H. 

d1ter1ma. 
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