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PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG MASALAH

Perkembangan perekonomian dan teknologi yang semakin maju
menyebabkan timbulnya perusahaan-perusahaan dan masing-masing perusahaan-
perusahaan tersebut berupaya semaksimal mungkin untuk mencapai tujuan
perusahaan yang telah ditetapkan secara efektif dan efisien

Perusahaan-perisahaan tersebut berusaha melakukan apa saja supaya
perusahaan tersebut terus tumbuh dan berkembang sesuai dengan yang
diharapkan.

Salah satu usaha agar perusahaan terus tumbuh dan berkembang
perusahaan tersebut berlomba-lomba mecunjukkan atau memperlihatkan
keungguian dari masing-masing produk atau jasa vang mereka produksi.

Akan tetapi tidak mudah bagi suatu perusshaan untuk merasarkan
produk—produk atau jass-jasa yang mereka hasitkan agar bisa dikenal dan dibeli
oleh konsumen atau masyarakat. Untuk itu setiap perusahaan memburuhkan
strateg

Strategi adalah sem perangkhususnya perencanaan gerakan pasukan,
kapal dan sebagainya menuju posist yang layak,rencana tindakan atau kebijakan
dalam bisnis atau politik dan sebagainya. Akan tetapi perencanaan strategi tidaklah

mudah dilakukan oleh setiap perusahaan,terlebih perusahaan jasa.

UNIVERSITASMEDAN AREA



Kemampuan perusahaan umtuk tetap berdin dan bBemahan dalam situasi
perekonomian yang sedang tidak stabil dituntut untuk dapat menyusun dan
me \ancarkan stategi yang paling menguntungkan dalam menuju dan aencapai
sasaran yang telah ditetapkan oleh perasahansn.

Perusahaar hanus dapat mencrapkan strategi pemasasan yang disusun dan
dijadikan sebagai alat untuk dapat memgpertahankan kelangsungkan hidup
pecusahaan sehingga memperoleh laba yang dibarapkan pecuszhaaa dengan
demikian gerusahaao akan mampu untuk mencapai pertumbuhan yang baik yang
diharapkan pecusahaan.

Penyusunan strategi pemasaran tersebut tidak hanya terbatas pada
perusshaan vang menghasitkan ataw memasarkan barang saja tetapi juga termasuk
antars Jain jass penyiaran.

Didalam mecasarkao jasa penyiaran terdapst media atau alat yang
digunakan oleh peruseh2an Media tersebut biasanya adalah media elektronik,
pada sast ini perusahaa-perusahaan banyvak menggunakan media tersebut karena
media ejektronk sangat akrab dengan konsumen saat ini, szlabh satv media
elektronik adalan radio.

Berdasarkan uraian diatas penulis tertank uvntuk membaliasnya lebih lanjut
mengena: sirategi jasa penyiaran radio dalam menyampaikan informasi kepada
konsumen dengan menuangkannya kedalam tulisan yang berbentuk skripsi
dengan judul :“Strategi pemasarap jasa penyiaren wadio dalam menghadapi
persaingan pada PT Radio Tuah Suara Murmi Lubuk Pakam Kabupaten Deli
Sevdang”.
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