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LEMBAR OBSERVASI

Objek Observasi
Tempat Observasi
Nama Observer Netlyani, ST
Jabatan Manajer Pemasaran
Waktu Observasi : 25 Mei 2009

Analisis Penentuan Harga Jual
PT. Star Internusas Medan

- L] L] e

" | Kode
N | KT | TT | Dokumen
(3 | 2) (1)

Dokumen / Bukti lain ST [ T
S | @

herga jual dipcagasuhi oleh (aktor
penmimaan dan pepawaran.

Mangjemen dalam meneutokan b tga jual seringeals ¥
amas dasar bisya.

Peiuaahaan sebeiknya memahmmi ki sifikasi biaya ¥
agar proses pengambilan keputusan harga jual yang
dilakukan tidak menyimpang dari yang seharusnya.

Dalam me etapksn harga jual harus betpedoman v
pada harga pokok.

Manajemen dapat menggusekap sistem harga pokok ¥
smndan scbagai dasas penentuan harga jual,

Manajemen lebih baik menggunalean pendekatao v
variabel costing ams perhitungan barga pokok
sebagai alat perenanaan dan pengambilan keputusan
Jangka pendek.

Harga jual produk amu jasa harus dapst menutup Yy
biaya penuh yang bersangkiman dengan prodvk amu
Jasa dan renghasiik o laba yang dikebendaki.

Perasahaan mencoba arenetapkan harge yang aken v
memakstmumkan laba selarang,

Semakin jelas tujuan perusahaan semukin mudah Y
untuk menetapkan hatgajuainya.

Dalam oenentukan harga jual peiusahaan hanus v
mempcrtimbangkan fakwor-faktor sebagai berikut
a. laba yang diinginkap
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Objek Wawancara
Tempat Wawancara
Nama Koresponden
Jabatan Koresponden
Wakto Wawancara

LEMBAR WAWANCARA

: Analisa Penentunan Harga Jual
: PT. Star Internusa Medan

: Nellyani, ST

: Manajer Pemasaran

: 25 Mei 2009

Dekumen / Bukti Lain

Apakah penentuen harga jual dipengaruhi oleh faktor
pennintazp dan penawaran.

Apakah mamajemen dalam menentukan harga jual
sevingkali atas dasar biaya.

Apakah perusahaan sebalknya memahami klasifikasi
biaya agar proses pengambilan kepurusan harga jual
yang dilakukan tidak menyimpang dari Yang
seharusnya.

Apakah dalam menesplean
bezpedoman pada barga pokok.

harga jual harns

Apakah rpanajemen dapat menggunalan sistem harga
pokok swendar sebagai dasar penentuan harga jual.

Apakah manajemen lebih baikk menggunalen
pendeMetan variabe! costing atas perbitungan harga
pokok sebagei alat perencanaan dan pengambilan
keputusan jangha pendek.

Apakah haiga jual produk atau }asa harus dapat
menutup thaya penub yang bersangkutan dengan
produk atau jasa dan menghasilakan labs yang
dikehendaki,

Apakah perusahaan mencoba menetapkan baipa yang
akan memaksiowumkan faba sekarang.
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Argumen

Ya, faidor penninaan dan penawaran
yang tinggi dapat menjadi salah satv
penyebeb nailnya harga juai rumah di
perusghaan propesty.

Y a, ada beberapa hal dalam penentyan
harga juz] yang menjadi salab satuiya
adsizh hiaya.

Ya. klasifkasi  biaya  sanpat
be:pengazuh dalam penentuan harga
pokok.

Ya, setelah kita menentukan harga
pokok perusahaan dapat membuat
harga jual yang sesuai dengan
keuntungen yang ingin didapatkan
perusshaan.

Ya, sys®em harga pokok standar dapat
menentuan haiga jual, tetapi akan
lebih baik jika perisahasm memakai
system HPP yang real, kaiena harga
bahan baku dipasar senng sekali
berubah sesuai dengan kondisi di
pasar.

Ya, pendekatan variable costing dapat
dijadikan ailat untuk perencanzan
Jangka pendek. Tetapi perusahaan
menggunakan pendekatan full costing.

Ya, karena kalau tidak peiusahaan
akan  mengalami kerugian dalam
penjualan.

Tidak, katena pevusahaan membuat
penentian harga jual dar. beberapa
faktor. aptara lain biaya HPP,
permintaan konsumen dlil




10.

Apokah semnakin jelas tuuan porusahasn semakin

@udab uanik Neraapkan hafgA jualrya.

Apakah datam menemukan hargs jual perusahaan

haras mempertimbangkan  faktor-faktor
berikut:

a. laba vang diinginkan

b, preduk

<. biaya

sebagai

Y2, karena perusahaan sudah eksis dan
onsumen  sudah percaya maka akan
lebih cudab dalaso menentukan harga
juak

Ya, dan faklor pasar yang positif
membust perusahaan lebih mudah
dalam mcnentukan harga yang lebih
baik.
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