BABI

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Setiap perusahaar mempunyai tujuan utama Yyaitu mendapatkan
keuntungan. Hal ini difakukan untuk kelangsungan hidup perusahaza dalam
jangka panjang. Salabh satu usaha yang digunakan oleh produsen alaupun
perusahaap dalam bidang pemasaran untuk meningkatkan produksi, yaitu
melalui program bonus. Progrtam bonus yang dilakukan perusahas» untuk
memperkenatkan produlnya kepada masyarakat atau konsumen yang
ditawarkan oleh perusahaan.

Program bonus @erupakap salah sam kegiatan terpenting yang harus
dilaksanakan oleh suatu perusahaan dalam mencapai tujuan pecusahaan,
Pentingnya progrtam bonus pade sast ini sangat disadan, terutama dengan
adanya persaingan yang sapgat tajam. Program bonus bag) dunia usaha
sangatlah menentukan kelangsungan kontiniutas terhadap produk yang
ditawarkan, terlebih produk tersebut meruzpakan maksman, misalnya kacang
yang dijual oleh PT. Garuda Food Group Medan.

PT. Garuda Food Group Medan merupekan salah satu perusahaan swasta
yang bergerak dalam bidang distributor kacang kulit yang bermerek “Garuda™
kbususnya didacrah Sumatua Utara. Program bonus yang dilakukan perusahaza
dalam memperkenalkan produk yang diproduksinya membutuhkan biaya yang
tidak sediknt sehinges progam (levsebut harus dilakukan dengan baik.

Keberhasilan program yang dijalankan akan diketahui dengan peningkatan
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penjualan pada perusahman tersebut. Apshila volume penjualan meningk®
setiap tahunnya maka kelangsungan hidup untuk jangka panjang akan terjamin.
Karena pada dasarnya program bonus dilakukan untuk meningkatkan volume
penjualan terbadap produk yang ditawarkan perusahaan disevtaj informasi yang
lebih aktratif. Program bonus yang dilakukan untuk memperkenatkan produk
yang ditawarkan pecusahaan bharus sesuai dengan kemampuan biaya
operasional perusshaan. Dalam hal ini program bonus merupakan cars atau alat
bagi perusahaan untuk meugkomunikasikaa produk yang perusahaan tawarkan
kepada konsimnen atau masyarakat.

PT. Garuda Food Group Medan melakukan promosi penjualan seperti
erogram bonus yang dipromosikan langsung pada kemassn kacang kulit merek
“Garuda”, aiaka dengan itv perusahaan harus dapat meningkatkan penjualan
dengan adanya program bonus tersebut. Peningkatan penjualan sangat
dipengacuhi oleh kegiatan promosi yang bensr-benar disusun serts dijalmkan
dengan baik dan terarah. Jika promosi yang dijalankan oleh perusahaan tidak
baik, maka volume penjualan akan menurua. Oleh karena itu setiap perusahaan
akan metakukaan promosi yang baik guna menghasilkan laba yang raaksimal.

PT. Garuda Food Group Medan dalam memperkenalkan produknya dan
menank konsumen atau masyrakat sebagai pembeli deogan menggumaksza
gromosi yaitu dengan pembetian program bonus yaog dijual oleh PT. Ganuds
Food Group Medan.

Meagpesharikan uraian penjelasan di atas, maka penulis tertank untuvk

melakukan penelitian dengaa judul : “Pengaruh Program Bonus Terhadap

UNIVERSITAS MEDAN AREA





