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Periklanan adalah demen penting dari promosi yang mempunyai 
kekuatan besar dalam mcmpcngaruhi pangsa pasar (market share). Salah saru 
media periklanan yang efektif dalan1 meraih pasar adalah televisi. Tklan yang 
ditayangkan tclevisi menjadi media komwlikasi yang efektif. mempcngaruhi 
khalayak umum unruk mempersepsikan peran sosial dalarn aJ.."tivitas hidup 
sehari-hari. 

Tujuan pe11elitian ini adalah Untuk mengetahui pengaruh pcriklanan 
mclalui telcvisi Lerhadap keputusan pembelian rokok merck Sarnpoerna A }.lild 
pada mahasiswa Fakultas Ekooomi Uni\'ersitas Medan Area. Jenis peuelitian 
ini adalah penelitian asosiatif. Sampel penclitian ini ditcntukan d.:ngan 
menggunakan teknik kuota sampling (quota sampling), Dalam hal ini penulis 
mengambil sampel 10% dari jumlah popo!asi scbanyak 600 ornng. Schiugga 

diperolch jumlah rcspondcn sebanyak 60 orang. Sedangkan teknik 
pengumpulan data menggunakan data primer berupa pengamaiaolobservasi 
dan meoyebarkan angket pada pada respondcn yang dijadikan sampcl 
penelitian serta data sekunder dengan melakukan studi kepustakaan untuk 
mcndapatkan data-data yang berkaitan dcngan masalah pcnclitia1t. Tcknik 
analisis yang diperguuakan adalah analisa regresi linier sederhana dengan 
memakai program software SPSS I 5. 00 for windows . 

Berdasarkan basil pembahasan maka dapat dikctahui ballWa periklanan 
televisi ada peugaruh positif tt:rhadap keputusan pembelian pada produk rokok 
merek Sampoema A Mild pada Mahasiswa rakuJtas Ekonomi Universitas 
Medan Area. Hal ini menunjukkan bahwa sebesar 59,5% keputusan pembeliao 
rokok Sampeorna A. Mild (variabel terikal) dapa1 dijclaskan olcb variabcl 
periklanan. Proporsi dari nilai ini dapat dikatakan sedang. Sisanya sebesar 
40,5% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak dijelaskan dalam 
penclitian ini. 
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