
DAFTAR Pl'STAKA 

l. Durianto. 200J. J nvaqi J>asar Dcng:m lkJan Y nnj! Ffcktif. P L Gr.tmcdia 
Pustaka l'tama. Jakarta. 

2. Jelkins. Fmnk.dan Munandar. Haris 2001, "Pcriklanan", Edisi Ketiga, 
Penerbit P f. Erl:mg�:�, .Jakarta. 

3. Ki�mono. Gugup. Lli�ni� Peng:mtar. Yogyakarta. OPff. 100 I. 

... Kotlt:t, Philip ::!005. \lanajcmcn Pcma>arao, Jiliu I. Peno:rbil Pl. lnJ.:ks. 
Jaknrta. 

5. I ..run h. Charles W 2000. l'emasaran. Pdisi Pertnma. Jilid II. I' I Salcmba 
Empat, Jakarta. 

6. Lwin, Mu) 2005. Clueless \n Marketing Communication. PT. !31lUana 
llmu Populcr. 

7. Pul"\\aui, B 2000. Kiset Pemusarnn, Implementnsi Datarn llauran 
Pem:mtran. Edisi Pertama. PT Gmznido. Jakarta. 

8. Purwanto, Djoko 2002. Komunikasi .Bisnis. Edisi Kedua. Pcncrbit 
Erlangga, Jakana. 

9. Ries. AI 2002. Positioning: The Battle For Your \lind. Penerhtt Salemba 
l:.mpat. Jakarta. 

10. Setindi, J. Nugroho 2003. Perilaku Konsurucn : Konscp d:m lmplikasi 
Untuk Stratcgi dan Penclitian l'emnsnrao. Prcnada Media. JaJ..arta. 

I I .  Simamora, He!U) :!000. Manajcmcn Pcmasar:m Jntcmasiooal. Cetakan 
Pcrtama. Jilid JJ, Pcncrbit salemba l:.mpal. Jakarta. 

12. Sugiyono, 2005, Mctcdologi Penclitian Bisnis. Alfa beta. Cetakan Kclima, 
Bandwtg. 

13. Tjiptono, Fandy 2003. Stratcgi Pcma�arao. Edisi I I ,  Andi. Yogyakana. 

51 

UNIVERSITAS MEDAN AREA



�UUIC)flioiW 

t.Jenoarurt ller1klanan Melalui 

Lampiran I 

rele"'lsl Terhattao 

�eoutusan Vembelian �Ckt-K iilmoooma 4 Mllt1 Vadd 

Mahaslswa f'akultas (.h.()oomi UniVersitas ,\ledan Area • 

... edan 

1 . Dato diri Rcsponden 

'lorna 

L mur 

Jurusan 

N.I.M 

2. P.::nanyaan ani hanya untuk kcpcmingan pcm:litian saja. 

3. Cara pengisian : 13crilah tanc.la Cbeklist pada J•l\\aban �ang anJa pilih. 

Adupun mukna tanda adalah sebagai berikut : 
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ss : Sangat Setuju. 
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Iiiii() J>ernYataan Tanoaapan 
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I Bahasa ikl:m televisi Sampoerna A Mild 
menunjukkan bentuk yang rneuarik dan 
komunikatif 

2 Narasi iklan televisi Sampoema A Mild 
mudah dimemrerti 

� 
.) lldan televisi Sampoema A Mild 

menggarnbarkan rokok yang paling 
diminati masvarakat. 

4 Logo !klan televisi Sampoema A Mild 
meugl!ambarkan bentuk vang menarik. 

5 Gaya ik!an televisi Sampoerna A Mild 
menarik dan daoat dimenllerti. 

6 !klan televisi Sampoema A Mild dapat 
dengan mudah diingat. 

7 Bintang ik!an Sampoerna A Mild 
mcnvenanl!kan. 
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J>ernYataan TanlhtaPan 
ss s IIIII TS STS 

Sampoema A Mild membuat anda lebih 
oercava diri bila m engkon sumsinva. 
Sampoema A Mild membual anda tertarik 
men�onsumsinva. 
Sampoema A Mild mudah dijangkau dari 
scgi harga. 
Sarnpoema A M ild mempunyai bentuk 
vamz oraktis. 
Sampoema A Mild mempunyai kemasan 
yang tmik dan menarik. 
Sampoema A Mild me rupakan salah satu 
oroduk merek terkenal. 
Sampoema A Mild mudah didapat 
diberbagai temoat. 

Teriuta Kasih Atos Kerjn Suma l:'nng :\min Reriknn Sen•ogn 

Kesaa.ksesan Selalu lUenyertai f\o•lo UNIVERSITAS MEDAN AREA




