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Lampiran |

KUISIONEER,
enearul Certkilanan Ssielalu: Televisl Terhadao
Keoutusan Ccmbetian Bokck Samooernna A Mild Pada

Mahasiswa Fakultas Thkeacim: Unlyversitas Astedan Avea,
Medan

1. Data diri Respenden
Nama
Umur
Jurusan

N.I.M

2

. Pertanyaan ini hanya untuk kepemingan pcrelitian saja,
3. Cara pengisian : Berilah tanda Cbeklist pada jawaban vang anda pilih.
Adapun makna tanda adalah sebagai berikut :

STS  : Sangat Tidak Setuju

TS : Tidak Setuju
N : Netral

S : Setuju

SS : Sangat Setwju.
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DAFFAR CERTANYAAN
1. PEDNYATAAN VARIARTE G2OAS X{EFLAN]

NP Dernvataan Tanszanan

Ss S N TS | STS

1 | Bahasa iklan televisi Sampoerna A Mild
menunjukkan bentuk yang meuarik dan
komuni kati f

2 | Narasi iklan televisi Sampoema A Mild
mudah dimengerti

Iklan televisi Sampoermma A Mild
menggambarkan rokok yang paling
di minati masyarakat.

(V9

4 | Logo [klan televisi Sampsema A Miid
menggambarkan bentuk yang menarik.

I

Gaya iklan televisi Sampoerna A Mild
menarik dan dapat dimengerti.

6 | lklan televisi Sampoema A Mild dapat

dengan mudah diingat.
7 | Bintang iklan Sampoemma A Mild
menyenangkan.

2. DERNYATAAN VAPIADEL TEPRIKAT Y (XEPUTUSAN
DEMEBELIAN)

Ne Cermyataan e tanan

A1) ) N | TS [ STS

| | Sampoerna A Mild membuat anda lebih
percaya diri bila mengkonsumsinya.

2 | Sampoerna A Mild membuat anda tertarik
mengkonsumsinva.

3 | Sampoema A Mild mudah dijangkau dari
segi harga.

4 | Sampocma A Mild mempunyai bemuk
yang praktis.

5 | Sampoermna A Mild mempunyai kemasan
yang unik dan menarik.

6 | Sampoema A Mild merupakan salah satu
produk mcrek terkenal.

7 |Sampoema A Mild mudah didapat
diberbagai tempat.

Terima Kasih Atay Kerja Sama Yang Amla Berikan Semosa

UNIVERSITAS MESAIPREESelalu Menyertai Anda






