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Perguruan tinggi merupnkan salab satu saraana {ormal untuk ncendapatkan
keahlian dan keterampilan. Banyak perguruan tinggi yang membenikan
fasilitas-fasilitas yang mendukung proscs belajar mengajar sepenti laboratorium
komputer. faboratorium praktek, serta laboratorium bahasa untuk menarik
calon mahasiswa bergabung di perguruan tingg terscbut. Hal milah yang
mendorong timhulnya perguruan tinggi swasta yang menawarkan keunggulan
masing-masing.

Tuyuan penelitian ini sdalah Untuk mengetahui pengaruh  produk
terhadap peningkatan jumluh mahasiswa [lniversitas Medun Area Fakulws
Ekonomi. untuk mengetahui pengeruh  harga (vang kuliah) terhadap
peningkamn jumlab mahasiswa Universiss Medan Area Takultas Ekonomi.
untuk mengetahui pengarvh lokasi (lekasi kampus 1I) terhudap peningkatan
jumlah mahasiswa Universitas Medan Arca Fakultas Ekonomi Dan untuk
mengelahul  pengaruh promosi terhadap pepiogkalan jumlah mahasiswa
Universitas Medan Area Fakultas Ekonomi. Jjenis penelitian ini adalah
penelitian asosiatif, Sampel yang digunakan dan penelitian ini 10% dari jumlah
populasi sebanyak 1322 orang yaitu  [32 orang. Sedangkan teknik
pengumpulan data mengpunakan data primer dan data sekunder. Teknik
analisis yang dipergunakan adalah analisa regresi linier berganda dengan
memakai progzam software SPSS 15.00 for windows .

Berdasarkan hasil pembahasan diketahui bahwa semua variabet
independen (produk, harga, lokasi dan promosi) mempunyai pengaruh posiGf
terhadap variabel ddependen yaitu peningkawn jumlah mahasiswa. Artinya
menurut mahasiswa tersebut, keempat variabel independen tersebut dianggap

penting ketika mahasiswa akon kualiah di kampus tecsebut
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