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Dalam menjalankan suatu usaha bisnis dibutuhkan strategi-strategi yang 

dianggap dapat mendatangkan konsumen, menghasilkan profit atau labs 

peruusahaan, meningkatkan pcnjuaTan, dan dapat juga menciptakan loyalitas 

pelanggan atau konsumen. Salah satu strategi yang harus diperhatikan oleh 

setiap pcrusahaan adalah stratcgi pemasaran, yang mana strategi pcmasaran ini 

merupakan salah satu siasat perusahaan dalam rangka mengubah perilaku 

konsumcn agar tujuan perusahaan dapat tercapai sesuai dengan target apa yang 

direncanakan seperti iklan dan harga. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menget.ahui seberapa besar pengaruh 

iklan dan harga terhadap penjuaTan eli PT. Wicaksana Overseas International, 

Tbk Cabang Medan. Jenis peoelitian ini adalah penelitian asosiatif. Populasi 

dalam pe11elitian ini adalah data biaya iklan, barga dan penjualan dari tabun 

2004- tabun 2010. Sampel yang digunakan dalam peuelitian ini adalah data 

biaya iklan. harga dan pcnj ualan dari tahun 2004 -t.ahun 20 I 0. 

Model persamaan regresi berganda sebagai herikut :Y = 971595.107 + 

0.399 + 0.636 + e. Konstanta sebesar 971595.107 menyatakan bahwa setiap 

penambaban biaya iklan dan harga sebesar I% maka penjuaTan akan meningkat 

sebesar 971595.107. 

Biaya iklan dan harga saja yang dapat mempengaruhi didalarn penjualan 

oleb sebab itu agar dapat meningkatkan penj ualan maka biaya iklan didalam 

mclakukan promosi perlu ditingkalkan, sebaiknya perusahaan harus melakukan 

secara hati-hati dan cermat, yaitu melak-ukan penelitian survei terhadap harga 

pasar produk itu sendiri bila perlu melakukan penclitian pasar mengenai 

perilaku konsumen 
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