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Syukur Alhamdulillah penulis ucapkan atas kehadirat Allah S\Vf yang telah 

memberikan Ralunat, Hidayah dan Karunia-Nya, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini serta tidak lupa pula Salawat dalam Salam kepada 

junjungan Nabi Besar Muhammad SAW. 

Judul penelitian skripsi ini adalah "Pengaruh Promosi Dalam Meningkal 

Volume Penjualan Mobil Toyota pada Pt. Astra Jntemasional, Tbk Toyota Sales 

Operation (AUTO 2000) Medan" yang diajukan sebagai salah satu syarat dalam 

menyelesaikan pendidikan dan untuk mencapai gelar Srujana Ekonomi pada Fak:ulas 

Ekonomi Universitas Medan Area. 

Upaya yang dilak:ukan dalam menyelesaikan skripsi ini telah dilak:ukan 
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teristimewa. Ayahanda dan Ibunda yang telah membesarkan, mengasuh, mendidik 

dan melimpahkan kasih sayangnya hiogga akhimya penulis dapat menyelesaikan 

perkuliahan ini. 
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