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Stratcgi pemasaran merupakan salah satu kegiatan pokok yang hatus
dijalankan oleh perusahaan di dalam mempertahankan ketangsungan hidupnya
serta untuk memperoleh labs yang dshaiapkan.

Tujuan dan penclitian ini adalah untuk mengewahui seberaps besar
pengatubh Strategi pemasaran dalam meningkatkan volume penjualan pada PT.
Coca Cola Botiling Indonesia Medan.

Data dianalisis dan diolah dengan mcnggunakan tehnik analisis regresi linear
bergands dan pengolahan dala SPSS maka diketabui Strategi Pemasaran
mempunyai pengaruh yang sangat kual terhadap peningkatan volume penjualan
yakni persentase sumbangan variabel x terhadap vanabel y sebesar 95.4% |, hal
itu juga dibuktikan dengan angka R sebesar 0.997. kaiena nilai korelasinya ganda
berada diantara 0.80 - 1.000. kesimpulnya bahwa tenjadi hubungan yang sangat
kuat antara variabel X terhadap Y. maka kenaikan jumlah Hasil Swrategi

pemasaran selalu diikuti olch kcnaikan volume penjualan.

Uji hipotesis yakni pada uji simultan hasil yang diperoleh adalah lio ditolak,
dan Ha diterima maka Kesimpulannya variabel X yakni (Strategi pcmasaran)

secara bersama-sama berpengaruh terhadap vartabel Y (volume penjualan pada
PT. Coca Cola Bottling Indoncsia Medan) deagan miai signitikan sebesar 0,004.

Kata kunci - Strategi Pemasaran , Volume Penjualan.
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