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Pada PT. Coca Cola Bottlinll: Indonesia Medan" 

Stratcgi pcmasaran mcrupakan salah satu kegiatan pokok yang harus 

dijalankan olch pcrusahaan d1 dalam mempenahankan kelangsungan hidupnya 

serta untuk memperolch laba yang diharapkan. 

Tujuan dari pcnclitian ini adalah unruk mengetahui scbcrapa bcsar 
pcngaruh Strategi pemasaran dalam meningkatkan volume penjualan pada PT. 

Coca Cola Bottling Indonesia Medan. 

Data dianalisis dan diolah dcngan mcnggunakan tehnik anaJisis rcgresi linear 

bcrganda dan pcngolahan data SPSS maka dikctahui Stralegi Pcmasaran 

mcmpunyai pe ngaruh yang sangat kuat tcrhadap peningkatan volume penjualan 

yakni persentase sumbangan variabel x terhadap variabel y scbcsar 95.4"'• . hal 

iru juga dibul..tikan dengan angl..a R sebcsar 0.997. kareoa nilai korelasinya ganda 

berada dian tara 0.80 - 1.000. kes•mpuln) a bahwa teljadi hubungan yang san gal 

kuat antara variabcl X terhadap Y, maka keoaikan jumlah Hasil Strategi 

pemasaran sclalu diikuti olch kcnaikan volume peojualan. 

Uji hipotcsis yakni pado uji simultan hasil yang diperoleh adaloh llo ditolak, 

dan Ha diterima maka Kesimpulannya variabel X yakni (Strategi pcmasaran) 

secara bersama-sarna berpcngaruh terhad ap variabcl Y (volume pcnjualan pada 

PT. Coca Cola Bottling Indonesia Mcdan) deogan nilai signi!ikan scbcsar 0.004. 
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