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Kebijakan manajemcn merupakan penetapan strategi dan prosedur­
proscdur yang dikumpulkan oleh masing-masing yang bergerak dalam bidang 
pemasaran yang tenliri atas sistem pelaporan intemaVcatatan internal 
perusahaan, intelijen pemasaran. riset pemasaran dan analisis pendui'lmg 
pemasaran. 

Data--data dan infonna�i-informasi tersebut digunakan oleb para 
Manager bagian pemasaran untuk membuat suatu kepulusan/langkab-langkab 
apa yang akan diambil agar tercapai 1ujuan perusahaan. yaitu peningkatan 
oplah penjualan koran pcrusahaan sehingga akan mcndorong peniogkatan laba 
perusahaan 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui promosi yang dilakukan 
pada PT. Suara Masa Medan, untuk mengetahui tingkat pcnjualan surat kabar 
pada PT. Suara Masa Mcdan dan untuk mengetahut peraoun promosi yang 
dilaksanakan dalam meningkatkan penjualan sural kabar pada P'l. Suara Masa 
Medan. Sumber data dalam penclitian ini adalab data primer dan sckunder. 
Teknik pengumpulan data yang penulis gunakan dalam penclitian ini adalah 
pengamatan, wawancara dan penyebaran angket. Sedangkan tcknik analisis 
data yang penulis gunakan adalah korelasi product moment Karl Pearson. 

Berdasarkan basil perhitungan didapa1 rxy hi rung (0,622 > 0.361) rxy 
tabcllni berarti promosi herperan dalam mcningkatkan penjualan sural kabar 
pada PT. Suara Masa Medan dengan kategori kuat dan berarti H., ditolak dan 
Ha diterima. Dari pengujian uji 1 dapat disimpulkan bahwa promosi berperan 
dalam meningl..atkan penjualan sural kabar pada PT. Suara Masa Medan Jadi 
untuk taraf signitikan 0,05% dan derajat kepercayaan 95 %. dk- 30-2 = 28 
adalah t tabel � 2,048 (label lerlampir). Dari basil pengujian lcmyata 1 h''""' > t 
lllllct. yaitu 4,208 > 2,048. Olch karena itu Ho ditolak dan Ha dilerima, dapat 
ditarik kesimpulan yaitu promosi berperan dalarn mcningkatkan pcnjualan 
suraL kabar pada PT. Suurn Masa Medan. Besamya kontribusi variabel 
promosi dalam meningkatkan pcnjualan sural kabar adalah 38,68%, sisanya 
6 I ,32% dipengaruhi olch laklor lain. Faktor tersebut tidak discbutkan dalarn 
penclitian ini. 
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