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KUESIONER PENELITIAN

Bapal/Tbw/Sdy/i yang terhemmal, saya adalah salab seorang mahasiswa
Universitas Medan Area, betmohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i untuk menigsi
kuisioner penelitian ini. Kam menyadan bahwa sedikit banyak pennohoaan
ini akan menganggn aktivitas. Pengliian ini tidak berpengarvh sedikitpun
terhadap kepentingan Bapak/Ibu/Sdr/i di pervsahaan, pamun hanya akan
digunakan untuk kepentingan penyusuras skripsi. Saya mengucapkan terima
kasih ams bantuzn dan perbatiannya.

Medas,, ................2010

Peneliti.

KARIM

PETUNJUK PENGISIAN ANGKET

Berilah tanda checlist { ¥ ) padasalah satu jawaban yang Bapak/Tou/Saudara/i
anggap sebagei jawaban yang sesuai dengan peadapat Bapak/Ibu/Saundara/i
dilajur yang telah disediakan.

IDENTITAS RESPONDEN
I. Jecnis Kelamin : A. Laki-laki
B. Wanita
2. Usia : A. £30 Tahun { ..... Tahun)
B. 31 — 40 Tahun (...... Tahun)
C. 41 = ke ams b Tahun)
3. Pendidikan : A.SLTA
B. Dipioma

C. Sarjana (S1)
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DAFTAR PERTANYAAN

I. KEBIJAKAN PROMOSI

No

Perayataan

SS

STS

1

Untuk mewujadkan kebertiasilan kegiatan
promosi maka pihak botel menggunakan
alat promosi berupa  peaalanan,
penjualan, promosi penjualan. publisitas
dan discet mail.

Potongsn harga dapat diderikan kepada
pihak tertentu  dengan  syarat-syarat
terientu pula?

Komunikasi dengan masyarakat mclahw
publicity dapar ocqeeggprubdi  kesmn
terhadap pevusahzan dan produk maigun
jasa yang ditawarkan?

Program  yang dirancang  uetuk
mempromosikan dan melindungi citra

dan produk individua! perusahaan?

PT. Suara Masa Medan melakukan
aktivitas peniklanan  dengan cara
mempromosikan ide-ide

Jenis-jenis iklap pada PT. Suara Masa
Medan adalab iklan mini dan iklan
umum?

Hadiah yang diberikan susat kabar PT.
Suara Masa Medan berupa kalender?

UNIVERSITASMEDAN AREA




Il. TINGKAT PENJUALAN SURAT KABAR

No

Pemyataan

Jumiah

SS

TS

STS

Turumya mutu barang dapat
mempengaruhi tingkat penjualan?

Jika baiang yang dipuedagangkan

mutonya menurun dapat menyebabkan

pemmbelinya yang sudah menjadi
dapat mcrazakan kecewa?

Selera konsumen tidakiah tctap dan dia
dapat betubah setiap saal?

Bilamana selera konsumen tafadap
bazang-barang yang kita perjualkan
berubah maka tingkat penjualan akan
menurun?

Servis teshadap pelanggan merupakan
foktor penting dalam usaha mempetlancar
penjualan?

Dengan adanya servis yang bsik terbadap

para  pclanggan  sehingga  dapal
meningkatkan penjualan

Persaingan menurunkan harga jual sangat
mempengaruhi  tingkst penjualan surat
kahas?
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