
ABSTRAK 

Pada kenyataannya penjualan yang dilakukan PT. Sunindo Varia Motor 

Gemilang Medan kurang mendapatkan tempat dipasaran. Hal ini dapat terlihat 

dengan kurang minatnya konsumen untuk membeli sepeda motor merek 

s�uki. S{l.lah satu faktor yan_g memp<;n_g(lfllhi r<mdahn_ya penjualan adalah 

slstem kegiatan pemasaran yang tidak begitu diperbatikan oleb perusahaan. 

Tujuan penelitian ini adal!\h untuk m.en�alkan b�i !lYata tentang 

pengarub beban pemasaran terbadap peningkatan penjualan Sepeda Motor 

Merelc S�uki Pada pT. Sunindo Varia Motor Gcmilaog Medan. Sampel yan_g 

digunakan dalarn penelitian ini adalah data beban pemasaran dan penjualan 

sepeda motor merek Suzuki pada PT. Sunindo Varia Motor Gemilanj! dari 

tahun 2008 - 20 I 0 {36 bulan). Sedangkan teknik pengumpulan data 

menggunakan data primer dan data ��der. Teknik 8!l{l.li:!is yan_g 

dipergunakan adalah analisa regresi tinier sederbana dengan mernakai program 

software SPSS 15.00for windows. 

Berdasarkan basil analisis data maka diperoleh pengaruh beban 

Pemasaran terl!adap pendapatan penjualan Qitunjukkan oleh koefisie!l 

determinasi sebesar 6%. Hal ini berarti varian yang terjadi pada variabel 

pendapatan penjuajan sebesar 6% ditentul\an 0leh varian yan_g teljadi pada 

variabel beban pemasaran. atau dapat juga berarti pendapatan penjualan yang 

dicapai pada PT. Sunindo Varia Motor Gemilang Medan dipengarubi olep 

beban pemasaran sebesar 6% sedangkan sisanya sebesar 94% pendapatan 

penjualan Sepeda Motor Suzuki PT. Sunindo Varia Motor Gemilang Medan 

ditentukan fak-tor lain, seperti persaingan antar perusahaan penjual produk 

sejenis, kualitas pelayanan, selera konsurnen, dan perekonomian. 
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