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KUESIONER

Baca dan'jawablah semua pertanyaan tanpa ada yang terlewatkan.
Berilah tanda silang [x] pada jawaban yang anda anggap benar.
Kotak kode bemomor sebelah kanan pertanyaan mohon jangan diisi.

No. Responden:

1 2
Karakteristik
Usia 1. 17 - 25tahun D
2 25-33tahun
3. 33-40tahun 3
Pendidikan 1. Pendidikan Tinggi
2 SLTA/Sederajat []
3. SLTP/Sederajat 4
4. SD/Tidak Tamat SD
Pekerjaan 1. Pegawai Negeri.
2  Pegawai Swasta.
3. Wiraswasta. 5
4. Pelajar/Mahasiswa.
5 Lain - lainnya ............ [sebutkan]
Iklan Susu L-Men di Televisi:

Apakah anda pernah melihat iklan susu L-Men?
1. Tidak Pernah D
2.  Pemah.
[Jika anda tidak pernah melihat iklan susu L-Men, berhentilah
pada point 5]

Jika anda pernah melihat iklan susu L-Men, dari emana anda
mendapatkan informasi mengenai iklan susu L-Men?

1. Televisi.

2.  Majalah

3. Radio. I;
4. Teman/Keluarga.
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7.

10.

11.

Pada waktu kapan anda menonton televisi?
No. Keterangan sTésil; Jarang Sering
1. | Pagi :
2. | Siang
3. | Sore
4. | Malam J

Hal apa yang membuat iklan susu L-Men menarik?

Tidak Kurang

. f Menarik
menarik menarik

No. Keterangan

1. | Bintang Iklan

2. | Slogan

3. | Isi pesan

Menurut anda, apakah isi pesan pada iklan susu L-Men sudah jelas?

1. Tidakjelas. :I
2. Kurang jelas. 15
3. Jelas.

Menurut anda, apakah slogan yang digunakan oleh iklan susu L-
Men sudah tepat?

1. Tidak tepat. :I
2.  Kurang tepat. 16
3. Tepat.

Menurut anda, kapan waktu yang tepat untuk memunculkan iklan
susu L-Men di televisi?

No. Keterangan Lk Kurang Tepat
1 Pagi
2. |Siang
3. | Sore
4. | Malam
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12 Menurut anda, apakah repetisi/ pengulangan penayangan iklan susu

13.

14.

15.

16.

17.

L-Men di televisi sudah cukup?
1. Tidak cukup.

2.  Kurang cukup.

21
3.  Cukup.
Minat Beli:
Apakah anda suka berolahraga?
1. Tidak suke [ ]
2.  Kurang suka. 22
3. Suka
Setelah melihat iklan susu L-Men apakah anda ... untuk
mengkonsumsi susu tersebut?
1. Tidak tertarik.
2  Kurang tertarik. 723

3. Tertarik.

Apakah anda percaya terhadap isi pesan yang disampaikan iklan
susu L-Men?

1. Tidak percaya l:
2. Kurang percaya. .
3. Percaya. 24

Apakah anda percaya, bahwa susu L-Men dapat memberikan anda
tubuh yang ideal setelah mengkonsumsinya tanpa harus
berolahraga?

1. Tidak percaya

2.  Kurang percaya.

3. Percaya

25

Menurut anda, apakah harga susu L-Men terjangkau untuk seluruh
lapisan masyarakat?

1. Tidak terjangkau. D
2.  Kurang terjangkau. 2%
3. Terjangkau.
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18.

19.

Bagaimanakah minat anda sekarang untuk mengkonsumsi susu L-
Men?

1. Rendah
2. Sedang.
3. Tinggi. 27

Setelah melihat iklan susu L-Men di televisi, apakah anda ingin
mencari informasi yang lebih jauh tentang produk ini?

1. Ya.

2. Tidak. 28

Jika ya, media apa yang akan anda gunakan?
Jawab

Kemukakan saran anda terhadap iklan susu L-Men di televisi :
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