BAB!

PENDAHULUAN

A. Latar Belalang Vasalah

Didalam kelangsungan suatu perusahaan atau organisasi, baik mduski jasa
maupun manufakrur, strategi pemasaran dalam memasarkan produk / jasa sangat
penting difaksanakan, sebab dengan adanya sTateg) pemacaran yang sangat baik
dan efisien maka kelangsungen usaha juge akan semakin membatk pula.
Persampan antara pesusahaap dimasa sekarang semakin ketat. sehingga setiap
perusahaan dituntut untvk merancang dan meajalankan stategt terutarna dalam
bidang pemasaran, karena kesuksesan dalam strategt pemasaran akan
memperlancar seiinuh aktivitas perusahaan terutama dalam penjualan produk /
Jasa yang dihastlkan

Berhasilnya suatu perusabaan dalam mencapai tujuanya tergantung dan
berbagai macam kegatan yang dilakukanya. Salah sate dan kegiatan pokok
perusahaan adalali dalam bidang pemasaran, khususnya dalam penerapan strategi
pemasaran yang baik dan efisien. Adapun penerapan swrateg yang baik dan efisien
barus memperhankan keadaan-keadaan yang mencakup didalamoya, ausalmys :
bagaimana keadaan produk tersebut. tempat, harga, saluran distribusi dan promosi
suatu preduk yang dipasarkan

Dafam @asa persaingan antara peausahamn yeng semakin Ketat, sevap

petusahaan dituatut untuk metancang dan menjalankan strategi terutama datam
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bidang pemasasan, karena kesuksesan dalam pemasaren akan memperlancar
seluruh aktivitas penzsahaan

Strategz pemasaran merupakan rencana tindakan pemasaran yang
dirancang untuk jangka waktu yang relanf panjang dimana dalam strategi
pemasaran tersebut termuat kegiatan-kegiatan yang harus dilakukan penisahaan
dalam memgpcnahankan dan memperluas pasar atau konsumennya

Untuk merencanakan stvategy peonasaran_ perusahaan perlu memperhatikan
lingkungan baik yang intemal maupun eksternal. Shategr yang tepat akan
mendukung akdvuas lain di lusr bidang pecmasaran Kelancaran dan semua
kegiasan perusabaan berart: akan memudahkan perusahaan dalam pencapaian
njuan, sehingga kelangsungan hidup peiusahaan lebih terjanun terutama pada
saat perusabaan dalam situasi kompetitif.

Pecusabaan PT. Agung Sumatera Samudera Abadi dalam menjalankan
usahanya dibidang penkanan, tepamya eksper — mmport ikan. (kan adalah salah
saty cmakaran Sumbes protem Yang menyehatien bagi tubuh Mengkonsumst
produk kekuatan adalah ha) yang positif, Saat ii peagbasii ikan terbesar didunia
masih dipegang oleh China dan untuk uwput laut Indonesia bahkan sudah
menjadi menjadi jawara pertama. Indonesia adalah negara maritim terbesar
didun:a dengan perairan seluss 93.000 kan dan panjang pantai sekitar 81.000 lan
atau hampir 25% panjang pantai didunia. Penghasil ikan terbesar dilndonesia
terdapat didacrah kalimantan, sumatera dan papua.

Men@ngat demikian peptingpya shatega pemasaran dalam pencapaian

tujuan pousahaan PT. Agung Sumatera Samudera Abadi Medan, wmaka
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