
A. L1tar Belakang Masalah 

BAB I 

PENDAHULUAN 

Didalam kelangsungan suatu perusahaan atau organisasi, balk mdustri jasa 

maupun manufakrur, strategi pemasaran dalam memasarkan produk I jasa sangat 

penting dilaksanakan, sebab dengan adanya strategJ pemasaran yang sangat baik 

dan efisien maka kelangsungan usaha juga akan semakin membaik pula. 

Persamgan antara perusahaan dimasa sekarang semakin ketat. selllngga setiap 

perusahaan dituntut unruk rnCf1meang dan meojalankan strategi terutama dalam 

bidang pemasaran, karena kesuksesan dalam strategi pemasaran akan 

memperlancar seluruh aktivitas perusahaan terutama dalam penJII8lan produk I 

J&sa yang dihasil.kan. 

Berbasilnya suatu perusabaan dalam mencapai tujuanya tergannmg dari 

berbagai macam kegiatan yang dilakukanya. Salah saru dari kegiatan pokok 

perusahaan adalal1 dalam bidang pcmasaran, kbususnya dalam penerapan strategi 

pemasaran yang balk dan efisien. Adapun penerapan Slnllegi yang baik dan efisien 

barus memperbaukan keadaan-keadaan yang mencakup didalamnya, m1salnya 

baga1mana keadaan produk tersebut, tempal, barga, saluran distribusi dan promos1 

Sll8tu produk yang dipasarkan 

Dalam masa persaingan antara perusahaan yang semalon ketal, seuap 

pcrusahaan dinmtut tmtuk meraneang dan menjalankan strategi temtama dalam 
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btdang pemasaran. karena kesuksesan dalam pema.saran akan memperlancar 

seluruh aktivitas pcrusahaan 

Strateg� pemasaran merupakan rencaoa tindakan pernasaran yang 

dirancang untuk jangka waktu yang relatif panjang dimana dalam strategi 

pemasaran tersebut termuat kegiatan-kegiatan yang barus dilakukan perusahaan 

dalam mempenahankan dan memperluas pasar atau konsumennya 

Untuk mereocanakan strategi pernasaran, perusahaan perlu mernperhatikan 

lingkungao b8Jk yang tntemal maupun ekstemal. Suateg� yang tepat akan 

meodukung ak-tivnas lam dJ luar bidaog pemasaran. Kelancaran dari semua 

kegiatan perusabaan berartt akan memudahkan perusabaan dalam pencapaiao 

rujuan, setlingga kelangsungan hidup perusahaan lebih teljamin terutama pada 

saat perusabaan dalam �ituasi kompetitif. 

Perusabaan PT Agung Sumatera Samudera Abadt dalam menjalankan 

usabaoya dibidang penkanan, tepamya ekspor - import ikao. Ikan adalah salab 

saru makanan �umber prOtem yang menyehatkan bagi rubuh Meogkonsurnsi 

produk kekuatan adalah hal yang posttif. Saat ini peogbasil ikan terbesar didunia 

masih dipegang oleh China dan untuk rumput laut Indonesia bahkan sudab 

meojadi menjadi jawara pcrtama. Indonesia adalah ncgara maritim terbesar 

didunia dengan perairan seluas 93.000 tan dan panjang pantai sekitar 81.000 tan 

atau bampir 25% panJang pantai didunia Pengbasil ikan tcrbesar dilndonesia 

terdapat dtdaerah kalunaotan, sumatera dan papua 

�leogmgat demtklan penungnya suategt pemasaran dalam pencapatan 

rujuan perusahaan PT Agung Sumatera Samudera Abadt 'vledan, maka 
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