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Persaingan untuk memberikan yang terbaik kepada Konsumen Ielah 
mrnempalkan Konsumen sebagai pengambil keputusan. Semakin banyaknya 
Pcrusahaan sejenis yang beroperasi dengan berbagai produkljasa yang ditawarkan, 
membWII masyarakat dapat menentukan pilihan sesuai deogan kebutuhan. 

Tujuan penelitian untuk mengetahui apakaha da pengaruh onswnen dalam 
melalrukan per:1belian produk pada Rama ana serta falctor apa yang 
mempengaruhinya sehingga tetap melakukan pembelian terhadap produk 
Ramayana. 

Teknik pengumpulan data ac!alah meoggunakan observasi dan kuesioner. 
Sampelnya adalahjumlah dari populasi peianggan Konsumen Ramayana. 

Hasil peoelitian yang diperoleh bnhwa Pengaruh Konsumen Terhadap 
Pembelian Produk Ramayana cukup kuat dan signifikan. Hal ini dibuktikan dari 
perhitungan Koefisien Korelasi sebesar 0,610 dengan angka Detmninasi D • 
37,21% dan uji T- 4,121. Faktor sikap yang merupakan variabel utama yang 
mcmpengaruhi Konsumen dalam melakulwl pembelian produk Ramayana. Hal 
ini dibuktilcan dari hasil perhitungan persentase yang dihitung sebelumnya. 
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