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PENGARUH PERIKLANAN 01 MEDIA MASSA TERHADAP 
PEMILIHAN AIR KEMASAN AQUA PADA PEGAWAI 

FAKULTAS ILMU KEOLAHRAGAAN 
UNIVERSITAS NEGERI MEDAN 

lamplran 1 

Saya mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Medan Area Jurusan 

Manajemen. Salah satu syarat dalam penyusunan skripsi adalah dengan 

melakukan penelitian melalui pengisian angket. Besar harapan saya agar 

Bapak/Ibu bersedia mengisi angket peneltian ini dengan sebenar-benarnya. 

Atas perhatian Bapak/lbu saya ucapkan terima kasih. 

IDENTITAS RESPONDEN 

Jenis Kelamin 

Pendidikan 

Usia 

: ( ) Perempuan ( ) Laki-laki 

: ( ) SMA ( ) D-Ill ( ) S-1 ( ) S-2 ( ) S-3 

PETUNJUK PENGISIAN 

Berilah tanda checlist ( v ) padn snlah satu jawaban yang dianggap paling 

sesuai dengan pendapat Bapak/lbu!Saudarali dijalur yang telah disediakan. 

Dengan keterangan : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

R : Ragu-ragu 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Sctuju 
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1. VARIABEL BEBAS X1 (MEDIA TELEVISI) 

No Pernyataan 
Anggapan 

ss s R TS STS 

1 Kualiras produk yang di taoyangkan di Media 
Televisi menarik oerhalian anda. 
I k l an televisi mengkomunikasikan produk 
ptrusahaan denun baik kepada pemirsa. 

3 !klan Media relevisi yang disiarkan memberikan 
keuni!J!.ulan dari oroduk aaua. 

. !klan yang dibuat dalam benruk media televisi 
Japat memoene.aruhi anda. 

5 !klan relevisi memberikan pemahaman kepada 
konsumen mene.enai keune.eulan oroduk aaua 

Lampiran 2 
2 VARIABEL BE9AS X2 (MEDIA RADIO) 

No Pernyataan 
Anggapan 

ss s R TS STS 

I Kualitas produk yang di tanyangkan di Media 
Radio menarik perhatian. 

2 Media Radio menyiarkan produk perusahaan 
dengan baik kepada oemirsa. 

3 Media radio yang disiarkan memberikan 
keunggulan dari produk aqua. 

4 !klan yang disiarkan melalu i media r adio dapat 
memoenearubi anda. 

5 Media radio membenlcan pemahaman kepada 
konsumen mengenai keun�gulan produk aqua 

3. VARIABEL BEBAS X3 (MEDIA KORAN) 

II No Pernyataan 
Anggapan 

' ss s R TS STS 

I Anda tertarik membeli produk Aqua karena 
kualitas orodul< van2 diberikan oerusaha a n. 

2 Kualitas produk aqua yang di iklankan di media 
koran san2a1 baik. 

] Media radio yang cbiarkan memberikan 
keunggulan dari oroduk aaua. 

4 !klan media koran yang diterbitkan memberikan 
keuneeulan dari merek aaua rersebut. 

5 Media koran memberikan pemahaman kepada 
konsumen men11.enai keunRRUian produk aqua 
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4. VARIABEL BEBAS X.. (MEDIA MAJALAH) 

No Pernyataan 
Anggapan 

ss s R TS STS 

I Kualita s produk aqua yang dl iklankan dl media 
maialah san�tat baik. 

2 Media majalah menerbitkan iklan produk aqua 
mengenai keunggulannya. 

3 Media majalah yang diterbitkan menggambarkan 
keun�ulan produk aQua. 

4 !klan yang diterbitkan melalui media majalah 
daDa! menarilc minat anda. 

5 Media majalah memberikan pemahaman kepada 
konsumen meogenai keunggulan produk IQua 

5. VARIABEL BEBAS Xs(OUTDOOR) 

No Pernyataan 
Anggapan 

ss s R TS STS 

1 Penjualan melalui outdoor mcnggambarkan 
kualitas prod uk yang di jual 

2 Produk aqu& yang dijual mel�lui outdoor 
memberikan citra yamt baik kei)Ada anda. 

3 Pelayaoao yang memuaskan. menambah minat 
anda unruk mebeli produk aqua 

4 Penjualan melalui outdoor cbpat memberikan citra 
�angbaik kepada n. 

5 Penjualan melalui outdoor sang;u baik terhadap 
hiegenitas perusahaan. 

6. VARIABEL BEBAS Y (PEMILIHAN AIR MINERAL AQUA) 

No Pernyataan 
Anggapan 

ss s R TS STS 

I Pelayanan yang diberikan sudah sesuai dengan 
kein�tinan anda. 

2 Saudara merasa puas dengan produk aqua ) ang 
dijual 

3 Merck aqua yang dijual san gat laris dipasaran. 

4 Produk aqua sangat banyak diminatl para pegawai 
Universitas Negeri Medan 

5 Produk aqua yang dim ... arkan menarik minat 
saudara. 

UNIVERSITAS MEDAN AREA




