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Stratt:gi il-.lan merupai-.nn aim penyebar inlbrmasi yang b.:rhubungan 
dengan gagasan pemaknian jasa umul-. rncndorong tindakan yang sesuai deng:m 
tujuan perusahaan. Jelasnya strategi iiJan iru rncrupakan usaha unlllk mcmbuat 
hubungan antara kon�umen dcngan produsen )ang saling mengunrungknn bagi 
kedua belah pihak. Untuk mdnl.snnakan strategi illan ini po!rusahaan tenrunya 
memburuhkan biay a. lcnruny a hila str.uegi iklan tersc:but berjalan dengan baik. 
maka dapat memberikan layanan kepada pelanggarmya aulu para pcngunjung 
hotel dan juga mampu memberikan prolit yang cukup besar bagi pcrusahaan. 

Tujuan pcnclitian ini adalah untuk mcngetahui �tratcgi iiJan yang 
dilaksanakan Hotel Ar.tares Indonesia Medan. untul. mtngetahui minat pemakai 
jasa layanan kamar olch pengunjung pada Hotel Antares Indonesia Medan dan 
Untuk mengctahui pengal'llh stratcgi iklan ) ang dilaks::4J;akan tcrhadap minat 
pemakai jasa layanan olch pengunjung pada Hotel Antares Indonesia Mcdan. Jenis 
penelitian ini adalah asosiatif yang bertujuan untuk mengetahui pcngaruh atau 
hubungan antara variabel bebas (strategi iklan) terhadnp variabcl tcrikat (minat 
pemakai jasa layanan kamar) dan sebcrapa eratnya pengaruh :nau hubungan itu. 
Populasi dalam pcnclitian ini adalah paru pengunjung yang mcnginnp di Hotel 
Antares Indonesia Medan y:.ng berjumlah 115 orang dan sampel dalam penelitian 
ini penulis mengarnbil seb:.nyak 25•,. pcJ!!,'Ulljung. dimana 25°1o x 115 30 orang 
pengunjung. jadi pcngambilan sampcl yang penulis lakukan di llotel Antares 
Indonesia Medan adalal1 sekitar 30 orang pcngunjung tarnu. Scdangkan teknik 
pengumpulan data menggunakan data primer bcrupa pcngarnatanlohservasi dan 
menyebarkan angket pada pada responden yang dijadikan sampcl penelitian sena 
data sekunder dengan melakukan studi kepustakaan untuk mendapatkan data-data 
yang bcrkaitan dengan masalah penclitian. Teknik analisis yang dipergunakan 
adalah regresi linear bcrga nda dcngan memakai program software SPSS 15.00 

for windows. 
Da Dari basil analisis regresi Y = 11,957 + 0,385 + 0,108 + 0,912x, 

artinya jika setiap dilakukan peningkatan strategi iklan sebesar I% akan 
mcningkatkan minat pemakai jasa layanan kamar Hotel sebesar 11,957. 
Berdasarkan hasil penelitian basil R Square (Deterrninasi) sebesar 0,357 atau 
(35,7%). Hal ini menunjukkan bahwa persentase sumbangan pengaruh variable 
independent (media cetak. radio dan televisi) terhadap variable dependen (rninat 
pcmakai jasa layanan) sebesar 35,7°o. Sedangkan dari uji F h,...,, (4,815) > F ubd 

(1.325), maka Ho ditolak. artinya strategi iklan yang dilaksanakan mempunyai 
pengaruh terbadap minat pcmakai jasa layanan kamar oleh pengunjung pada Hotel 
Antares Indonesia Medan. 
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