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IDENTITAS RESPONDEN 

No. Responden 
Usia 
Jenis Kelamin 0 Laki-laki D Perempuan 

Tingkat Pendidikan D 52 ost oot-03 osMu DLainnya 

Jawaban pertanyaan dibawah ini dengan memberikan tanda silang (-./) pada kolom 
yang telah disediakan : 
Keterangan : 
SS = Sangat Setuju 
S = Setuju 
R. = Ragu-ragu 
TS =Tidak Setuju 
STS =San gat Tidak Setuju 

Pertanyaan Variabel X (Saluran Distribusi) 

No 

I 

2 

3 

4 

s 

6 

7 

8 

9 

Pena.nyun 

Apakah saluran distribusi :rang terarah ' 
dan terancana akan memberi dampak 

vanl! oositifterhadao hasil keria. 
Apakah sa luran distribusi :rang 
diterapkan perusahaan dapat 
memperlancar arus barang dan jasa dari 

I orodusen ke konsumen. 
Apakah perantara sebagai saluran 
distribusi pemasaran sangat berperan 

I oentinl! balri orodusen. 
Apakah faktor jenis dan sifat produk 
yang dijual akan mempengaruhi sa luran 
diStribusi yang dipergunakan oleh 
oerusahaan. 
Apakah perusahaao selalu 
mengkomunikasikan dengan badan-
badan penyaluran segala sesuatu yang 
berhubungan den�n penyaluran barang. 
Apakah tugas dan tanggungjawah yang 
diberikan pimpinan sesuai dengan 
bidanl! tul!as anda sebal!ai oenvalur 
Apakah penyaturan produk yang 
dilaksanakan sudah mencapai target 

yang diin2inkan oerusahaan 
Apakah keadaan perusahaan dalam 
memperluas saluran distribusi sudah 
baik. 
Apakah saluran distribusi 
memoenl!aruhi mutu dan ienis oroduk. 

()pSI 
ss s R TS STS 

I 
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IDENTITAS RESPONDEN 

No. Responden 
Usia 
Jenis Kelamin : D Laki-laki D Perempuan 

Tingkat Pendidikan : D S2 osl DDI-D3 osMU DLainnya 

Pertanyaan Variabd Y (Produlc yang disalurlcan) 

No l'erranyaan 
Opsi 

ss s R TS STS 
I Apakah perusahaan mempunyai 

tanggung jawab untuk memasarkan 
produk sesuai dengan target. 

2 Apakah den gao menambah jalur 
diStribusi baru bagi produk akan 
men ingkatkan volume penjualan 
perusahaan. 

3 Apakah volume peqjualan produk yang 
d i peroleh perusahaan dari tahun k.e 
tahun meoingkat. 

4 Apakah target penjualan tahun 2007 
yang Ieiah ditelapkan dan direncanakan 
perusahaan dapat tercapai. 

5 Untuk meningkatkan jumlah produk 
yang dipasarkan, perusahaan harus 
mengadakan penjualan door to door 
melalui para pramuniaga yang telah 
disiapkan. 

6 Apakah dalam usaha untuk mencapai 
target yang Ieiah ditetapkan, berbagai 
kebijaksanaan bagi pendukung 
pencapaian tingkat penjualan produk 
yang disalurkan agar perusahaan tetap 
survive. 

7 Apakah kebijaksanaan baru yang 
ditetapkan perusahaan dapat 
mempeogaruhi penjualan produk. 

8 Apakah perusahaan menurunkan harga 
jual produk jika ada persaingan usaha. 

9 Agar perusahaan tetap survive {dapat 
melebihi target yang telah ditetapkan) 
perlu didukung oleh kebijaksanaan 

penyaluran yang_ baru. 
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