RINGKASAN

Elen Lidang Situmorang (20190). Analisis Pengaruh Saluran Distribusi
Dalam Meningkatkan Penjualan Gas pada PT. Perusahaan Gas Negara
(Persero) tbk SBU III Sumbagut Medan. Dibawah bimbingan Bapak Muslim
Wijaya, SE, MSI selaku pembimbing 1 dan Ibu Dra. Isnaniah, LKS, MMA
salzkn pembimbing I1.

Pemasaran merupekan kunci bebermsilan suahy perusahaan, oleh karena
itu peraman pemasaran menjadi sangat peo@ng levatama distibusi  yang
merupalsm 1jung tombak peyusahaan Distribusi barperan dalam menyalwkan
produk ke pasar sasaran Disamping itu pemilikar saluran distsibusi yang tepat
membuat produk yang dihasilkan sampai bepada koasumen tepat waktu Sehingga
alan mingksatiao volume penjualan Begitu pula balnya denganr PT. Pensahamm
Gas Negara (Perseso) tbk SBU {If Sumbagut Medan sebagai distributor gas yang
melaksmakan pembelian gas dari produsen PT. PERTAMINA dan menjual
langsung kepada konsumen akhir ysitu rumah tangga, komersial dan industri
melalui jaring pipa distribusi.

PT. Perusahaan Gas Negara (Persero) Tbk SBU Distribusi Wilayah I
Sumbagut Medan merupakan pecusalwan perseroan terbatas yang bergerak dalam
bidang usaha mendistribusikan gas untuk kepentiagan umum. Perusahaan datam
melalmanabap aktivitasnya tidak tertepas dari masalah. Masaleb yang paling
pokok yang dihadapai oleh prrusshaan adaiah terbatasnya pasokan gas dan
pemasok (PT. PERTAMINA). Untuk it perusshaan sedang acmaggulzng
dengan mencari sumber pasokan gas batu..

Dalamm gcoeltian ini penulis axnggenal@n peuclitian kepusmlean,
wawanara, observasi dan angket sebagai alat peguappulan data dan sumbemya
langasag daii penrsahaan dan buku yang bedkaitan dengan tulisas. Untuk
meagehui/ menguji analisis diaks penulis memankai tehnik analisisi data regresi
linier sederhana yaitu: Y = a + bX. Adapun pcrmasalahan dalam skripsi ini adalah
penulis memberikan kesimpulan sementara (hipotesis) adalah sebagai beakut
“Adanya pengatub positif atau kuat antara saluran distribus dengan peniggkatan
volume penjualan gas™.

Dan hasil penclitian diperoleh persamaap Y = 7,86 + 0,72X untuk
mengetehui Gngkal hubungan saluran distnbusi (variabel X) dengan volume
penjualan (vacabel Y). Nilai korelasi r = 0,708 yang lebib besar dari r tabel yaitu
0,270 artioys pengaruh saluran distibusi signifikan terhadap meningkatnya
volume ¢*myualap dan nilai kontribusi (D) saluran distnbusi sebesar  50,1%
werhadap peajualan. Dan Tuamg > tusd (6,.94> 2,010) scdinggn Ha di terima dan Hy
di tolak.

Kata kunci : Saluran Distribusi dan Volume Penjualan
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