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Kuesioner Aqalisis Pengaruh Saluran Dastribusi Dalam Meningkatkan Penjualan

faktor vtama dalam peninglmian peymintaan gas oleh

konsumen.

Gas Pada PT. Perusahasn Gas Negara (Persero) Tbk SBU Distribusi Wilayah 11}
Sumbagot Medan
1. [dentims Reponden
Nama
Usia
J. Kelamin : Perconpuan Laki-Laks
Pendidikan
2. Pertanyaan hanya untuk kepentingao penelitian ini saja.
3. Cara pengisian: Berikan tanda checklist { ¥ )pada jawaban yang anda pilik.
4. Sangat Senyju :'SS
Setuju =
Tidak Setuju : TS
Ragu-Ragu :RR
Sangat Tidak Serugu : S18
Pertanyasan Variabel X (Saluran Distribasi)
No. Kewraagm | SS| S |RR| VS| STS
1. | Saluran disinbusi berpengaruh terhadap volume
penjualan.
2. PT. Pertamina meminta informasi dalam hal pelayanan
pendistribusian gas kepads perusahzen
3. | PT. Pertamina selalu tanggap bila terjadi masalah
dalam pendistribusian gas.
4. PT. Pertamina mengawasi dan mengcvaluasi saluran
distrtbusi gas pada perusahaan.
S. | Pada sast im gendistibusian gas oleh PT. Pertamina
berjalan dengzn baik dan lancar.
6. Pendisuibusian gas dan PT. Permamina merupakan
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z Permintaan gas selalu dapat dipeouhi oleb PT.
Pentamina dan sesuai dengan jumiah paounizan
8. | Pendistribusian gas PT. Permmina yang baik dan

tevarah juga dapat meniopkatkap penjualan perusahaan,

Pertanyaan Variabe! Y (Volnme Penjnalan)

No.

Ketevangan

SS

Lancarnya pendisnibusian gas dari PT. Pertamina sangat

berpengaruh terbadap peningkamn volume penjualan
perusahaan.

Permintaan gas oich konsumen setiap tahun mengalami

peningkatan.

Volume penjualan gas oleb perusahaan dari tabhun ke
tahun meaingkas.

Sebagai distiibutor gas, perusahaan mempunyai
tanggung jawab dalam memasarkan pioduk sesuai
dengan permintaan konsumen

Target penjualan perasahaan selalu terpenuhs

Untuk meningkstkan peojualan gas pcrusahaan, PT.
Pertamina harus menambah jumlah pendistribusian atau

pasokan gas kepada perusahaan.

Dalam merningkatkan penjualan, perusahazn  harus
menpcarn pasakan gas baru wituk memenubi permintaap

konsupen

PT. Pertasnina harus selalu melakukan perbaikan saiuwan

diswribusi gas.
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