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Hilal Bahri.()() 830 0100. Pcranan Promos• Dalam Mcningka1kan volume 

PcnJualan Mobil Merk llonda Pada PT Istana Deh Kencana Medan (D1bawah 

b1mb111gan Bapak Drs.H.A A11s Hasan. MM sebaga1 pemb1mbing I dan Bapak 

Drs Muslim Wijaya,MS1 scbaga1 pcmbimbrng II}. 

Pada dasamya tu1uan suatu perusahaan adalah memperoleh Iaba 

semaksimal mungkin Kebcrhas1 Ian suaru perusahaan dapat d1kct.ahu1 dan bcrapa 

banyak barang atau 1asa yang dihas1lkan dapat tel)ual dengan harga yang telah 

dllet.apkan. Untuk mencapa1 1u1uan tersebut. maka keb1jaksanaan pcmasaran 

merupakan suatu keg1atnn yang sangal mencntukan. 

Sebaga1 ob1el. pcnchtian. penuhs memilih PT lstana Deli Kencana Medan 

yang bcrgerak scbagai pcnyalur kenderaan roda cmpat khususnya merck Honda 

dengan daerah pemasaran mehpuu Sumatera Utara dan Nanggroe Aceh Darussalam. 

Permasalahan yang pcnuhs tehu adalah sebcrapa besar peranan promos1 dapat 

mcnmgkatkan volume penjualan 

Scbagai hasil anahs1s dan cvaluasi dari data data yang pcnulis peroleh 

dan objck penelilian yai1u PT. lstana Deli Kencana Medan dapat d1ketahu1 bahwa . 

PT.lstana Deli Kcncana mcdan adalah perusahaan yang bergcrak sebagai 

penyalur kenderaan roda cmpat khusus untuk Honda dengan daerah 

pemasaran mchpuu Sumatera Utara dan Nanggroe Aceh Darussalam 
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., Dalam u..<;aha meningkatkan �olume pcnjualan. p.:rusahaan m<:n)cdiakan 

scr.1cc center untul.. mcnmgkatl.an pelayanan puma Jual l..c!Xlda konsumcn 

yang telah memti.:h produk perusahaan 

3. Harga produk pcrn..ahaan lcb1h tinggi dibandmgkan dcngnn mcrck pcrusahaan 

seJenis lamnya karena produk pcrusahaan d1rancang mem11lk1 kualnas dan 

daya tahan yang ba1k d1bandmgkan dengan produk se1cnis \nng lain 

.:i Saluran distnbus1 PT lstana Deli Kcncana mehpuu ShO\\TOom ldk, regu 

pen1ual. Broker. Pedagang mob1l baru. bekas 

5. Promos1 pcrusahaan d1lal..ukan melalu1 penklanan, promos1 pen1ualan. 

personal selling. 

6 Koefis1cn korelas1 scbc�ar 0.9934 Kesimpulann)a bah,�a tcr<lapat hubungan 

yang sangat crat nntara biaya promos1 dcngan pen1ualan I.arena bcsamya r 

yang diperolch sangat dckat kc +I atau scmak1n b:lnyak biaya promosi mal,.a 

pen1ualan akan semak1n besar 1umlahnya. 

7 1,.-ur>;; = 14 56 I .,... l .,,5, 5 8409. Dapat d1simpulkan b:Jh,�a terdapat 

hubungan }ang nyata antara b1aya promos• dengan penjualan 
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