
RII'IGKASA'i 

f'EDIU TR\\ ANS\ \H PUTR.\. J>engarub h.chijakan J>romosi rcrbadap 
Tingknl Permint:wn Konsumen J>nda PT. J'egndaian Kanwil I ;\ledan, 
(diba"uh bimbingan Oapak Drs. Polar Marbun M5i. 'ebagai Pembimbing I dan 
Bapa� H. S)ahriandy. SL. I\1Si. scbagai Pembimbing II). 

1-..ebutuhan promosi dirancang untu� rncnghasilkan lindakan )ang 
scgera dan spe�ifik dari mas)arakal. llal ini di-coobkan karena akhir- akhir 
ini terdapat persaingan ) ang ku,ll an tara barang dan jasa. dimana ban)'ak 
pcru,ahaan yang memproduksi barang dan ja�a ) ang diha�ilkan di dalam 
bentu� yang hampir sama. hanya bcrbeda dalam mcrk. sehingga sulit bagi 
rnas)aruknt untuk mengidentifika'i produt.. atau jao;a )ang bcm1r benar dapat 
mem\!nuhi kebutuhannya. 

fujuan penulis dalarn mclakukan penelitian 101 adalah : untuk melihat 
scjauh mana J..ebijaknn promosi berpcngaruh positi I terhadap tingkat pem1intann 
kon;umcn pada Pl. Pegadaian K;unlil I Medon. Jcnis penelition )Ung peneliti 
lat..ukan adalah mclalui penclitian U\�osiotif. Data ) ang digunakan pcncliti dalam 
mela�ukan penelitian adalah data primer data -ekundcr �aitu data �ang 
mendu�ung data primer )ang didapatkan dari bu�u·buku referensi, majalah. 
Internet serta literatur ilmiah lainn)a )Jng berkaitan dcngan topik baha,an dalam 
pent: I it ian. 1 t:kni� pcngumpulan data dari penditmn ini adalah \\a\\ancarn. 
pengamalan (observation). dan daftar l�crtan)aOn ,edangkan untuk membuktikan 
hipotcsi� �ang diaju�an dalam pencliti;m ini mcnggunakan alat stali>tik regresi 
>ederhana dengan uji hipotesi:. 1. 

Berdasarkan ur.1ian dan ha�1l pengolahan data yang Ielah dilakukan. 
maka pcnulis menarik kesimpulan �bagai bcrikut: 
I .  Berdas..1rkan ha:.il uji 1aliditas data Kebijakan Promo�i (X) dan Tingkat 

Pcrmintaan Kon:.umcn (Y) mchllui !')PSS 15.0 for Windoll'.\ \duruh data 
din)atakan 1alid 

2. Berda>oart..an ha,il uji rcliabilitas data Kebijakan Promo:.i (A) dan Tingkat 
Pcnnintaan Kon,umen (Y) rnelalui SPSS 15.0 for Wi11dou' ...:luruh data 
dinyatakan rcliabel .. 

3. Pengaruh dari variabcl bcbas X (Kebijakan Promosi) tcrhadap variobel terikat 
Y (Tingkat PcrmintJnn Konsum�nl adalah po�itif. 

4. Pengaruh Kebija�an Promosi (\anabel XI tcrhadap Ting�at Pcnnintaan 
Jo-.on,umen (Varia bel Yl adalah 'ebcsar 0.3� I a tau .,.:besnr J.U 0° o0 o. dan sisn 
'ebcsar 65.90 •o dipengaruhi oleh faktor lain )ang tidak disenat..an dalam 
penclitian ini. 

5. Nilai Habel untuk n - 40 adalah 1.697. ber;mi t-hitung �.437 > 1-tabel 1.697. 
Hal ini berani H, ditola� a tau H diterimu )aitu Jo-.ebijakan Promosi 
berpengaruh terhadap Tingkat Pennintaan Jo-.on,ume di PT f'egadaian Kan" il 
I \ledan. 

Kntn Kunci : K<•bijakan Promosi, Permintaan Konsumen dan PT. 
Pegndaian K:um il l Metlan. 
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