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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh atribut produk 
terbadap keputusan pcmbelian secam parsial dan s imultan. Adapun atribut 
produk dalam penelitian ini adalah merek, kemasan. label dan layanan 
pclengkap dan kepulusan pcmbelian. 

Setelah dilakukan proses pengelolahan data dan analis is rcgresi linier 
berganda diketahui dan menyatakan (l).Merek:. iliperolch hasil data t 
hitung 3,088 dan sig. 0,003. Hal ini menunjukkan merck bcrpengaruh 
positif signifikan tcrhadap keputusan pembelian. (2). Kcmasan, diperoleh 
hasil data t hitung 2,023 dan sig. 0,046. Hal ini menunjukkan kcmasan 
berpengaruh positif signitikan terbadap keputusan pembelian. (3). Label, 
iliperoleh basil data t hitung 2,134 dan sig. 0.035. Hal W mcnunjukkan 
label berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembclian. (4). 
Layanan pclengkap, diperoleh hasil data t hitung 2,682 dan sig. 0,009 .. Hal 
ini menunjukkan layanan pelengkap beJpengaruh positif signifikan 
terbadap keputusan pembelian. Dari basil penelitian maka disimpulkan 
merck, kemasan. label dan layanan pelengkap secara parsial 
mempengaruhi keputusan pembelian. Sedangkan untuk uji F menunjukkan 
bahwa F hitung 145,071 dengan sig. 0,000. Hasil penelitian ini 
menyimpulkan bahwa merck, kemasan, label dan layanan pelengkap 
secara simultan mempengaruhi keputusan pembelian. Dan sccara parsial 
diketahui bahwa merck berpengaruh sccara dominan terhadap keputusan 
pembelian. 

Malca basil penelitian ini disarankan agar (I). Agar lebih memperhatikan 
dan meningkatkan atribut produk kosmetik dan fragrance, (2). Mernilih 
brands kosmetik dan fragrance secara selectif dan efektif yang akan 
menjadi banmg-barang konsigmenL (2). Peningkatan layanan pelengkap 
dari beauty advisor!consulat� dari pihak departemen store dan suplier. 
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