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Promosi merupakan salah satu kegiatan yang terpenting yang dilakukan 
pemsahaan dengan tujuan memberikan informasi, mempengaruhi. membujuk 
serta mendorong konsumen agar mau melalrulcan pembclian terhadap bamng 
atau jasa yang dipasarkan. Dengan adanya promosi, perusahaan bcrharap dapat 
meningkatkan penjualan sesuai dengan target yang telah ditetapkan agar 
mendapatkan keuntungan. Hal ini dilakukan untuk kelangsungan hidup 
pemsahaan dalarn jangka waktu yang panjang. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh faktor-faktor 
promosi (periklanan, penjualan pribadi, promosi penjualan dan publisitas) yang 
diterapkan PT. Prima Perkasa Makmur Medan secara simultan terhadap minat 
beli sepeda motor Suzuki dan untuk mengetahui pengaruh faktor-faktor 
promosi (perildanan, penjualan pribadi, promosi penjualan dan publisitas) yang 
diterapkan PT. Prima Pcrkasa Makmur Medan secara parsial terhadap minat 
beli sepeda motor Suzuki. Hipotesis dalarn penelitian ini odalah faktor-fak"tor 
promosi (periklanan, penjualan pribad4 promosi pcnjualan dan publisitas) yang 
diterapkan PT. Prima Perkasa Makmur Medan secara simultan berpengaruh 
terhadap minat beli sepeda motor Suzuki dan faktor-faktor promosi 
(periklanan. pcnjualan pribadi, promosi penjualan dan publisitas) yang 
ditcrapkan PT. Prima Pcrkasa Makmur Medan secara parsial berpengaruh 
terhadap minat beli sepeda motor Suzuki. 

Jenis penelitian ini adalah asosiati.f yaitu mempunyai hubungan antara 
variabel yang di tcliti dengan variabel yang lain. Populasi dalam penelilian ini 
adalah konsumen yang datang membeli sepeda motor suzukui di PT.Prima 
Perkasa Makmur Medan selama I bulan penelitian, jadi sampel selama I bulan 
sebanyak !50 orang. Teknik pcngumpulan data menggunakan data sekunder. 
Teknik analisis yang dipergunakan adalah analisa regresi linier berganda 
dengan menggunakan Sofware SPSS for 17.00. 

Berdasarkan basil penelitian terdapat bahwa faktor-faktor promosi 
(periklanan, penjualan pribadi, prornosi penjualan dan publisitas) yang 
diterapkan PT. Prima Perkasa Makmur Medan baik secara simu/UIII maupun 
secara parsial berpengaruh terhadap minat beli sepeda motor SuzulJ 
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