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Promosi mcrupakan salah satu kegiatan yang terpenting yang dilakukan
pecusahaan dengan tujuan memberikan inforynasi, mempengaruhi, membujuk
serta mendorong konsumen 8gar mav melakukao pembelian \erhadap barnng
atau jasa yang dipasarkan. Dengan adanya promosi, perusahaan berharap dapat
meaingkatkan penjualan sesuai dengan warget yang telah ditetapkan agar
mendapatkan keuntungan. Hal ini dilakukan untuk kelangsungan hidup
pcrusahaan dalam jangka wakiu yang panjang.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh faktor-faktor
promosi (penkJanun, penjualan ptibadi, promosi penjualan dan publisitas) yang
diterapkan PT. Pnma Petkasa Makmur Medan secara simultan terbadap minat
beli sepeda motor Suzuki dan untuk mengetabui pengaruh faktor-faktor
promosi (peridanan, penjualan pribadi, promosi penjualan dan publisitas) yang
diterapkan PT. Prima Perkasa Makmur Medan secara parsial terbadap minat
beli sepeds motor Suzuki. Hipotesis dalam penelitian ini adalah faktor-faktor
promosi (penklanaa, penjualan pribadi, promosi penjualan dan publisitas) yang
diterapkan PT. Prima Perkssa Makmur Medan secara simuitan berpeagaruh
terhadap minat beli sepeda motor Suzuki dan fakwor-faktor promosi
(periklanan. penjualan pribadi, promosi penjualan dan publisitas) yang
diterapkan PT. Prima Perkasa Makmur Medan secars parsial berpeogarub
terhadap minat beli sepeda motor Suzuki.

Jenis penclitian ini adalah asosiatf yaitu mempunyai hubungan antara
vanabel yang di teliti dengan variabel yang lain. Populasi dalam penelitian ini
adalah koasumen yang datang membeli sepeda motor suzukui di PT.Prima
Perkasa Makmur Medan selama 1 bulan penelitian, jadi sampel selama 1 bulan
sebanyak 150 oraog. Teknik pengumpulan data menggunakao data sekunder.
Teknik amalisis yang dipergunakan adalah analisa regresi linier berganda
dengan menggunakan Sofware SPSS for 17.00.

Berdasarkan hasii penelitian tcrdapad bahwa faktor-faktor promosi
(penklanan, penjualan pribadi, promosi penjuailan dan publisitas) yang
diterapkan PT. Prima Perkass Mekmur Medan baik secara simuln maupun
secara parsial berpengaruh tevhadap minat beli sepeda motor Suzuki
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